
上海车展人头攒动 厂商集中亮出拿手货

本报记者 金一丹

“我本来没想买车，车展逛下来忍不住订了一辆极氪X。以前

电动车选择很少，现在选择比较多，价格合适，还有很多智能化功

能，就心动了。 ”从事金融行业的小吴逛完车展后，向中国证券报

记者兴奋地展示了自己的收获。

2023上海车展吸引了海内外1000余家主流汽车品牌， 展车

累计超过1500辆，其中150余辆是首发新车。同时，车展现场人山

人海，比亚迪等自主品牌展台成围观焦点。 业内人士表示，4月上

海车展新车型集中发布，展示了行业新技术和新产品，将对提振

市场信心、促进汽车消费起到重要作用。

新车密集发布

作为本届车展最受关注的品牌，比亚迪展区人头攒动，每款

车旁都围满了观众。 “差不多半小时就要给观众讲解一次，一天

下来喝了半箱矿泉水。 ”比亚迪展台销售顾问岑岑满头大汗站在

最新发布的车型海鸥旁边，给围观人群细致讲解新车的性能和配

置。

在此次车展上，比亚迪高端品牌仰望独立设立展台，与保时

捷、宾利等一众豪车成为“邻居” 。 “为了看比亚迪仰望U8、U9，

今天一大早7点我就从浦东开车过来，排了快2个多小时队。 ” 在

拥挤的人群中， 张跃高高举起手机， 录制展台上展出的仰望U8

“水上漂、横着走、原地掉头” 等独创新技术，人群里发出一阵阵

掌声和惊叹。

“每年车展，厂商都会亮出各自的拿手货。 对消费者来说，逛

一次车展可以花费最少的精力一次性观看体验多款新车，还能横

向对比同级别其他品牌的车。 ” 小鹏汽车销售经理小李告诉记

者。

本届车展， 小鹏汽车带来了全新扶摇架构下首款SUV小鹏

G6，采用全域800V高压SiC碳化硅平台并标配3C电芯，可实现

755公里续航，最快可以实现充电10分钟、续航增加300公里的高

效补能。小鹏汽车董事长何小鹏此前透露，小鹏G6定位在20万元

-30万元价格区间。 今年下半年，公司还将推出一款全新的纯电

七座MPV。

“对汽车品牌来说，这是很好的展示机会。 车展带来的人流

量和媒体关注度，这是车企自己的发布会达不到的效果。 ” 小李

说。

蔚来首次展出了全新高端中型SUV� ES6，将于5月下旬正式

上市和交付。 同时，2023款蔚来ET7正式发布，技术更新和升级

超过15项，售价保持不变。

“今年有两款2.0平台的新产品还没有和大家见面，将分别于

6月和7月发布。 ”蔚来汽车联合创始人、总裁秦力洪表示，“接下

来公司准备加速， 二季度主要是产品切换，7月将完成所有切

换。 ”

长城汽车等传统车企带来了多款新能源车。 据介绍，长城汽

车旗下哈弗、魏牌、欧拉、坦克、长城炮五大品牌携近30款产品亮

相。 其中，超15款产品为智能新能源产品，多款新车为全球首秀。

购车意愿提升

记者在车展现场采访多位观众了解到，今年以来，车企价格

战令不少有购车需求的消费者持币观望， 而车展上众多新车发

布、配置提升，提振了消费者购车意愿。

“新车（极氪X）发布后，热度一直很高。 在保持高配的基础

上，价格做到20万元上下，对于追求品质和性价比的客户来说，

这个产品有较强吸引力。 ” 极氪销售顾问陈梁（化名）告诉记者，

很多客户赶来现场观看体验极氪X。 “有的客户看完实车就交订

金，前后不到半小时。 这些天下单量一直在增加。 ”

有消息称， 比亚迪定价超百万的仰望预售订单已超过1.3万

辆。 仰望销售顾问告诉记者：“最近前来咨询下单的客户很多，大

家对新车的各类独创技术和性能非常感兴趣。相信新车会给大家

带来很多惊喜，也会取得很好的销量。 ”

“在此次车展上，混动车型多了很多，看了实车后，对国产车

品质有了新的认识，智能化功能比传统车型多，打算把油车换成

新能源车。 ”逛完比亚迪展台后，张先生又来到旁边的长城汽车

展台驻足良久。 长城汽车旗下魏牌新推出的新能源大六/七座高

山DHT-PHEV、蓝山DHT-PHEV引起了他的兴趣。

魏牌销售人员介绍：“蓝山自4月13日上市以来， 截至4月18

日订单已超过5000辆， 消费者对蓝山的试驾体验热情远超预

期。 ”

自媒体创业者小唐下单了一辆纯电跑车哪吒GT。 “车的设

计很有吸引力，之前看过预告后就想来看实车，17.88万元的价格

买辆跑车，尝个鲜不亏。 ” 小唐说。

乘联会数据显示，4月1日至16日， 新能源车市场零售量达

22.3万辆，同比增长89%，环比增长13%；今年以来累计零售量为

154.6万辆，同比增长30%。 4月1日至16日，全国乘用车厂商新能

源车批发量达20.4万辆，同比增长50%；今年以来累计批发量为

170.5万辆，同比增长29%。

天风证券认为，自3月下旬以来降价的刺激作用加速消退，上

海车展开启新车投放周期，新车上市有望激发市场活力、带动终

端需求回升。

加大营销力度

本届车展上，除了扎堆发布新车，各大汽车品牌还铆足力气，

加大营销及优惠力度。

长城汽车旗下坦克品牌推出了Hi4-T架构下首款量产车型

坦克500� Hi4-T，预售价格36万元，预售订金5000元。 “预售期

内下订单，客户可享赠送充电桩和户外装备等权益。 车辆到店后

3个月内 （含） 提车可享受该权益， 充电桩免费安装含30米线

缆。 ”坦克销售顾问介绍。

欧拉品牌推出了2023款欧拉芭蕾猫。 据介绍，购车优惠活动

包括“挚爱礼” 提供整车4年或15万公里质保及三电终身质保；

“热爱礼” 提供免费充电桩及安装服务， 并赠送新车首次保养；

“宠爱礼” 提供基础流量终身免费、娱乐流量2年免费，整车质保

期内免费道路救援；“惊喜礼” 每周抽取3名下订用户，加享价值

10000元的上海迪士尼3天2夜家庭旅行基金。

为满足消费者的试驾需求，魏牌进行了全面服务升级，并宣

布4月25日起蓝山将在全国范围内开始交付客户。 “公司尽量加

快新车交付，提升用户体验和市场口碑。 ”魏牌销售经理说。

国泰君安证券表示，上海车展开幕，多家企业发布了重磅新

技术新产品。 例如，宁德时代的凝聚态电池、欣旺达的闪充电池

等。 从电池到整车再到智能驾驶等多环节技术不断革新，产品不

断迭代，此次车展将显著刺激汽车消费，汽车电动化趋势有望再

提速。
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“我本来没想买车，车展逛下来忍不住订了一辆极氪X。 以前电动车选择很少，现在选择比较多，价格合适，还有很多

智能化功能，就心动了。 ” 从事金融行业的小吴逛完车展后，向中国证券报记者兴奋地展示了自己的收获。

2023上海车展吸引了海内外1000余家主流汽车品牌，展车累计超过1500辆，其中150余辆是首发新车。 同时，车展现

场人山人海，比亚迪等自主品牌展台成围观焦点。 业内人士表示，4月上海车展新车型集中发布，展示了行业新技术和新

产品，将对提振市场信心、促进汽车消费起到重要作用。

上海车展人头攒动 厂商集中亮出拿手货

下游需求回暖

锂盐价格迎来止跌信号

●本报记者 李嫒嫒

经过近半年下探后，锂盐价格近日迎来止跌信号，电

池级碳酸锂均价连续五日保持平稳， 而工业级碳酸锂均

价在4月24日出现上涨。 业内人士对中国证券报记者表

示，碳酸锂价格止跌，在一定程度上体现出市场需求逐渐

回暖。 碳酸锂价格未来走势会受到多方面因素影响。

部分产线停产减产

受下游需求不振等因素影响，锂盐价格自2022年11

月下旬以来开启下探模式。不到半年时间，电池级碳酸锂

均价从最高点59.5万元/吨跌至18万元/吨，跌幅达70%。

中国证券报记者调研了解到， 锂盐市场价格已经跌

破部分锂盐生产企业成本，造成部分产线停产、减产，尤

其是外采锂辉石矿和云母矿企业首当其冲。 而云母端因

为环保等问题或出现较大力度减产。 “我们对云母提锂

产线进行了主动减产，等下游市场需求恢复后，生产会恢

复正常。 ” 江特电机相关负责人日前在接受中国证券报

记者采访时表示。

锂盐价格的下探对锂矿公司业绩产生了显著影响。

4月24日晚间，江特电机公告称，一季度实现营业收入7

亿元，同比减少48.32%；净利润为5064.8万元，同比下降

92.39%， 利润下降的主要原因是锂盐产品价格下跌，毛

利下降。

近日，锂盐价格迎来止跌信号。 上海钢联数据显示，

4月21日至24日， 电池级碳酸锂均价与4月20日持平，报

18万元/吨；而工业级碳酸锂价格更是在4月24日出现上

涨，上涨2500元/吨，均价报13.75万元/吨。

碳酸锂价格出现止跌迹象，是否表明锂电行业“拐

点”已至？ 记者多方采访了解到，碳酸锂价格出现止跌迹

象，短期内并不能表明锂电行业“拐点” 已至。 “碳酸锂

现货均价止跌， 主要受到无锡电子盘碳酸锂期货价格

（简称‘无锡盘锂价’ ）涨势的扰动，对市场情绪产生了

正向刺激，叠加下游需求预期有所回暖，锂电产业链的采

购情绪有了积极动向。 但并不意味着行业整体去库存已

结束，市场仍处于去库存状态。 ” 隆众资讯锂行业分析师

曲音飞在接受中国证券报记者采访时表示。

供给端收紧对价格形成支撑

“碳酸锂价格止跌， 在一定程度上反映出市场需求

逐渐回暖。 ” 业内人士对记者表示，碳酸锂价格未来走势

会受到多方面因素影响。

国泰君安分析师于嘉懿等人认为，近期供给端收紧，

对价格形成一定支撑； 市场对上海车展提振需求预期有

期待，进而推动上游厂商出现较强挺价心态。

天赐材料相关负责人在接受中国证券报记者采访时

表示：“锂电材料行业产能利用率能否提升，主要看新能

源汽车需求情况。根据下游排产预期等因素，预计行业需

求在6月份及之后会有明显提升。 ”

主要从事三元正极材料生产的宜宾锂宝相关负责人

向记者表示：“公司订单逐月增加， 但整体仍比较平稳，

在一定程度上反映出下游需求正在慢慢升温， 预计5月

初整个市场复苏后，公司订单量会有显著增长。 ”

于嘉懿认为，锂价下跌空间有限，市场情绪已经有所

体现。

车市景气度有望向上

以“拥抱汽车行业新时代” 为主题的2023上海车展

正在举办，各大车企带来多款新品，有望提振购车需求。

乘联会秘书长崔东树表示， 上海车展将让消费者感受到

汽车消费的火热，提升消费信心。

信达证券认为，乘用车价格体系有望逐步恢复正常。

叠加上海车展刺激，车市景气度有望向上，库存周期有望

从“主动去库”转入“被动去库”阶段。 国泰君安预计，5

月汽车市场需求会有所回暖。

业内人士表示， 锂盐价格波动的本质在于新能源汽

车销量预期。 今年国内新能源汽车销量有望达800万辆，

锂盐需求增长值得期待。

针对锂盐价格大幅波动， 中国科学院院士欧阳明高

认为，合理的锂价不能太低，太低了回收利用和钠离子电

池就没有发展空间， 碳酸锂价格在10万元/吨-20万元/

吨相对合理。

永兴材料

一季度碳酸锂销量大增

●本报记者 李嫒嫒

4月24日晚，永兴材料发布一季报。 一季度，公司

实现营收33.37亿元，同比增长26.85%；归属于上市公

司股东的净利润为9.31亿元，同比增长14.76%；经营

活动产生的现金流量净额为12.92亿元， 同比增长

250.93%。

永兴材料一季度碳酸锂销量大增。永兴材料表示，公

司碳酸锂业务具备稳定的原材料供应优势、 不断创新的

技术优势和经验丰富的内部管理优势， 在云母提锂行业

保持领先地位。

具备原材料供应优势

因新能源汽车需求不振，今年一季度，碳酸锂价格下

跌幅度较大。 永兴材料碳酸锂销量实现逆势增长。 一季

度，永兴材料碳酸锂销量为6010吨，同比增长120.96%。

该业务净利润为8.4亿元，同比增长16.97%。

永兴材料表示，今年一季度，受国内新能源车市需求

增速放缓、下游产业链消化库存等因素影响，碳酸锂需求

下降，价格出现大幅波动。公司及时调整销售策略提升销

量，有效应对市场行情变化。

永兴材料已建成涵盖采矿、选矿、碳酸锂加工三大业

务的新能源产业链，以自有矿山的锂瓷石为主要原材料，

经采、选、冶一体化流程生产电池级碳酸锂。

永兴材料表示， 公司碳酸锂业务凭借稳定的原材料

供应优势、 不断创新的技术优势和经验丰富的内部管理

优势，与多家正极材料、电池等下游龙头企业保持稳定合

作关系，在云母提锂行业保持领先地位。

搭建一体化全产业链

永兴材料主要业务为锂电新能源业务和特钢新材料

业务。

对于2023年公司发展规划，永兴材料表示：“在锂电

新能源方面，公司将提高产销量，加强工艺创新和内部管

理提质降本增效，做好产品销售规划，拓展客户范围，加

快后续项目建设，打好下阶段发展基础；在特钢新材料方

面，加强供销联动，持续开展产品结构优化，提高生产效

率和成材率，保持利润总额稳定。 ”

公司年产2万吨电池级碳酸锂项目已全面达产，

180万吨/年矿石高效选矿与综合利用项目已投产，年

产300万吨矿石技改扩建项目已建成投产，化山瓷石矿

采矿许可证证载生产规模已由100万吨/年变更为300

万吨/年。 下一步，公司将加快推进年产300万吨锂矿石

高效选矿与综合利用项目、化山瓷石矿扩产项目以及皮

带廊输送项目的建设，为锂电新能源业务下阶段发展打

好基础。

永兴材料表示， 公司锂离子电池业务专注于超宽温

区、超长寿命、超高功率电池的电芯、模组、电池PACK及

系统的研发、生产和销售，目前主要产品为21Ah方形铝

壳电池及其模组、PACK与系统， 可广泛应用于储能、再

生能源并网、新能源汽车、轨道交通等领域。 2023年，公

司锂电池业务的目标是提升市场认可度， 形成一定销售

规模，为公司贡献业绩。

“公司拥有上游优质锂矿资源， 能够锁定上游原材

料成本，为锂盐生产提供稳定可靠的锂资源保障。 ”永兴

材料称，依托于国内自有锂矿资源，公司搭建从采矿、选

矿到碳酸锂深加工的一体化全产业链，原材料成本稳定，

各环节生产成本可控；公司采用的工艺路线，可以实现锂

云母资源的综合利用，在提锂过程中可以联产长石、超细

长石及钽铌精矿等有经济效益的副产品， 最大限度降低

生产成本； 公司锂电新能源业务在同行业内具有综合成

本优势。

●本报记者 金一丹

新车密集发布

作为本届车展最受关注的品牌，比亚迪展区人

头攒动，每款车旁都围满了观众。“差不多半小时就

要给观众讲解一次，一天下来喝了半箱矿泉水。” 比

亚迪展台销售顾问岑岑满头大汗站在最新发布的

车型海鸥旁边，给围观人群细致讲解新车的性能和

配置。

在此次车展上， 比亚迪高端品牌仰望独立设立展

台，与保时捷、宾利等一众豪车成为“邻居” 。 “为了看

比亚迪仰望U8、U9，今天一大早7点我就从浦东开车过

来，排了快2个多小时队。 ” 在拥挤的人群中，张跃高高

举起手机，录制展台上展出的仰望U8“水上漂、横着

走、原地掉头” 等独创新技术，人群里发出一阵阵掌声

和惊叹。

“每年车展，厂商都会亮出各自的拿手货。 对消费

者来说，逛一次车展可以花费最少的精力一次性观看体

验多款新车，还能横向对比同级别其他品牌的车。 ” 小

鹏汽车销售经理小李告诉记者。

本届车展， 小鹏汽车带来了全新扶摇架构下首款

SUV小鹏G6， 采用全域800V高压SiC碳化硅平台并标

配3C电芯，可实现755公里续航，最快可以实现充电10

分钟、续航增加300公里的高效补能。 小鹏汽车董事长

何小鹏此前透露， 小鹏G6定位在20万元-30万元价格

区间。 今年下半年，公司还将推出一款全新的纯电七座

MPV。

“对汽车品牌来说，这是很好的展示机会。 车展带

来的人流量和媒体关注度，这是车企自己的发布会达不

到的效果。 ” 小李说。

蔚来首次展出了全新高端中型SUV� ES6，将于5月

下旬正式上市和交付。 同时，2023款蔚来ET7正式发

布，技术更新和升级超过15项，售价保持不变。

“今年有两款2.0平台的新产品还没有和大家见

面，将分别于6月和7月发布。 ”蔚来汽车联合创始人、总

裁秦力洪表示，“接下来公司准备加速， 二季度主要是

产品切换，7月将完成所有切换。 ”

长城汽车等传统车企带来了多款新能源车。 据介

绍，长城汽车旗下哈弗、魏牌、欧拉、坦克、长城炮五大品

牌携近30款产品亮相。 其中，超15款产品为智能新能源

产品，多款新车为全球首秀。

购车意愿提升

记者在车展现场采访多位观众了解到，今年以来，

车企价格战令不少有购车需求的消费者持币观望，而车

展上众多新车发布、配置提升，提振了消费者购车意愿。

“新车（极氪X）发布后，热度一直很高。 在保持高

配的基础上，价格做到20万元上下，对于追求品质和性

价比的客户来说，这个产品有较强吸引力。 ” 极氪销售

顾问陈梁（化名）告诉记者，很多客户赶来现场观看体

验极氪X。 “有的客户看完实车就交订金，前后不到半

小时。 这些天下单量一直在增加。 ”

有消息称，比亚迪定价超百万的仰望预售订单已超

过1.3万辆。 仰望销售顾问告诉记者：“最近前来咨询下

单的客户很多，大家对新车的各类独创技术和性能非常

感兴趣。 相信新车会给大家带来很多惊喜，也会取得很

好的销量。 ”

“在此次车展上，混动车型多了很多，看了实车后，

对国产车品质有了新的认识， 智能化功能比传统车型

多，打算把油车换成新能源车。 ” 逛完比亚迪展台后，张

先生又来到旁边的长城汽车展台驻足良久。 长城汽车

旗 下 魏 牌 新 推 出 的 新 能 源 大 六 / 七 座 高 山

DHT-PHEV、蓝山DHT-PHEV引起了他的兴趣。

魏牌销售人员介绍：“蓝山自4月13日上市以来，

截至4月18日订单已超过5000辆， 消费者对蓝山的试

驾体验热情远超预期。 ”

自媒体创业者小唐下单了一辆纯电跑车哪吒

GT。“车的设计很有吸引力，之前看过预告后就想来

看实车，17.88万元的价格买辆跑车，尝个鲜不亏。 ”

小唐说。

乘联会数据显示，4月1日至16日，新能源车市场零

售量达22.3万辆，同比增长89%，环比增长13%；今年以

来累计零售量为154.6万辆，同比增长30%。4月1日至16

日，全国乘用车厂商新能源车批发量达20.4万辆，同比

增长50%；今年以来累计批发量为170.5万辆，同比增长

29%。

天风证券认为，自3月下旬以来降价的刺激作用加

速消退，上海车展开启新车投放周期，新车上市有望激

发市场活力、带动终端需求回升。

加大营销力度

本届车展上，除了扎堆发布新车，各大汽车品牌还铆

足力气，加大营销及优惠力度。

长城汽车旗下坦克品牌推出了Hi4-T架构下首款

量产车型坦克500� Hi4-T，预售价格36万元，预售订金

5000元。“预售期内下订单，客户可享赠送充电桩和户

外装备等权益。 车辆到店后3个月内（含）提车可享受

该权益，充电桩免费安装含30米线缆。 ” 坦克销售顾问

介绍。

欧拉品牌推出了2023款欧拉芭蕾猫。 据介绍，购车

优惠活动包括“挚爱礼” 提供整车4年或15万公里质保

及三电终身质保；“热爱礼” 提供免费充电桩及安装服

务，并赠送新车首次保养；“宠爱礼” 提供基础流量终身

免费、娱乐流量2年免费，整车质保期内免费道路救援；

“惊喜礼” 每周抽取3名下订用户，加享价值10000元的

上海迪士尼3天2夜家庭旅行基金。

为满足消费者的试驾需求，魏牌进行了全面服务升

级，并宣布4月25日起蓝山将在全国范围内开始交付客

户。 “公司尽量加快新车交付，提升用户体验和市场口

碑。 ”魏牌销售经理说。

国泰君安证券表示，上海车展开幕，多家企业发布

了重磅新技术新产品。 例如，宁德时代的凝聚态电池、

欣旺达的闪充电池等。 从电池到整车再到智能驾驶等

多环节技术不断革新，产品不断迭代，此次车展将显著

刺激汽车消费，汽车电动化趋势有望再提速。
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