
自主品牌受热捧

电动智能化提速 全球汽车行业格局重塑

本报记者 金一丹

“车展第一天，我们7点不到就准备展台布置，一直忙到晚上8点多才结束。 差不多半小时就要给前来观展的观众讲解一次，一天下来喝了半箱矿泉水。 ”比亚迪展台销售顾问岑岑满头大汗地站在最新发布的车型海鸥旁边，向着围成三圈的人群细致讲解着新车的各类性能和配置。

4月18日至27日，第二十届上海国际汽车工业展览会在国家会展中心（上海）举行。 作为2023年开年以来首个国际A级车展，预计总人流量可达100万人次。

中国证券报记者实地探访发现，本届车展上，来自海外的展商及客户明显增多，自主品牌展台前人山人海，智能电动化转型成各家车企看点。 业内人士表示，我国汽车产业在智能电动化时代国际影响力大幅提升，全球汽车行业格局正在重塑。

自主品牌快速崛起

“今年车市竞争激烈程度比想象中激烈，车市增长速度比想象中慢。 ”广汽集团总经理冯兴亚在上海车展开幕第一天就道出今年汽车行业普遍的焦虑。

中国汽车工业协会数据显示，1-3月，我国汽车产销分别完成621万辆和607.6万辆，同比分别下降4.3%和6.7%。 新能源汽车展现出强劲增长动力，1-3月，我国新能源汽车产销分别完成165万辆和158.6万辆，同比分别增长27.7%和26.2%，市场占有率达到26.1%。

今年上海车展现场，不再是特斯拉、BBA（奥迪、奔驰、宝马）等外资品牌的主场，比亚迪、长城汽车等自主品牌的自研技术以及全面新能源化产品矩阵，引来奔驰、大众、奥迪等国际老牌汽车品牌高管参观体验。

“我早上7点多就开车出门，想来比亚迪展台现场看看云辇智能车身控制系统以及豪车仰望，结果在展台前排队排了快一个小时。 ”李光是资深汽车迷，他表示，近年来随着自主品牌在新能源车方面的大量投入，新车智能化、电动化较外资品牌已经领先了一个身位。

记 者 观 察 到 ， 比 亚 迪 展 台 今 年 品 类 齐 全 ， 主 要 分 为 技 术 展 示 区 、 车 型 展 示 区 。 在 技 术 展 示 区 ， 云 辇 智 能 车 身 控 制 系 统 吸 引 了 大 量 人 群 围 观 。 比 亚 迪 董 事 长 王 传 福 介 绍 ， 云 辇 是 垂 直 方 向 上 系 统 化 解 决 车 身 控 制 问 题 ，“在 最 极 端 的 情 况 下 ， 哪 怕 掉 了 一 个 轮 子 ， 车 辆 依 然 可 以 保 持 平 稳 行 驶 ” 。

新车型方面，作为王朝系列全新的高端B级纯电SUV车型，比亚迪宋L概念车在本届车展首发亮相，搭载e平台3.0、CTB电池车身一体化、智能电四驱等比亚迪先进技术，同时还将搭配行业首创的云辇智能车身控制系统。

值得注意的是，比亚迪在本次车展将旗下高端品牌仰望独立设置展台，并与保时捷等一众豪华品牌并列在同一展馆。 仰望品牌豪华硬派越野车型仰望U8售价在现场公布，并同步开启预售，仰望U8定价109.8万元，将于今年9月开始交付。 比亚迪品牌及公关处总经理李云飞在车展上还表示，比亚迪专业个性化品牌（F品牌）将聚焦60万元-80万元市场，将在成都车展上首发亮相，今年四季度开始交付。

与比亚迪毗邻的长城汽车展台，也展现出传统车企在汽车研发制造方面的优势以及新能源转型的决心。 长城汽车旗下哈弗、魏牌、欧拉、坦克、长城炮五大品牌携近30款产品亮相本届车展。 其中，有超15款产品为智能新能源产品，多款新车为全球首秀。

作为长城汽车销量基本盘，哈弗品牌近期宣布全面新能源战略后，新品推出步伐加速。 哈弗枭龙MAX在车展亮相，搭载全新一代Coffee� OS智能座舱系统、咖啡智能驾驶系统、全新智能四驱电混技术Hi4三大核心技术，可实现全场景高阶驾驶。 此外，魏牌首款高端MPV车型高山DHT-PHEV也在本次车展实现全球首秀，具备大六座空间、舒适座驾、混联DHT技术和主被动安全等优势。

广汽集团、北汽集团、东风汽车等传统汽车品牌也都带着主力车型以及最新新能源车型整齐亮相车展，并发布转型升级战略。

造车新势力竞争激烈

面对来自传统汽车品牌的强势崛起，以及特斯拉等外资品牌的加速进击，发展时间相对较短、基础相对薄弱的造车新势力掌门人在车展上表露出强烈的危机意识。

“汽车行业淘汰赛刚刚开始，300万辆的年销量规模将只是汽车公司（新能源行业）的入场券。 明年燃油车销量将加速下行，下一个十年，主流汽车公司只会有8家。 ”小鹏汽车董事长、CEO何小鹏表示。

“2025年将是智能电动车的淘汰赛，是技术、产品和交付能力的综合竞争，在未来三年里，5家头部企业将基本确定下来。 ”理想汽车销售服务副总裁刘杰在接受记者采访时表示。

为在激烈的市场竞争中占据一席之地，造车新势力铆足了劲儿迭代升级新车型，在续航里程、智能化以及多个细分市场发力，以拓展生产空间。

2023上海车展上，小鹏汽车带来了全新扶摇架构下首款SUV小鹏G6，采用全域800V高压SiC碳化硅平台并标配3C电芯，可实现755km的续航，最快可以实现充电10分钟、续航增加300km的高效补能。 小鹏汽车董事长何小鹏此前透露，小鹏G6定位在20万元-30万元价格区间。 同时，今年下半年还将推出一款全新的纯电七座MPV。

曾凭借一款爆款产品理想ONE坐稳增程式新能源车市场的理想汽车，在本届车展上发布了纯电解决方案，首款纯电车型将成为全球首款搭载宁德时代4C麒麟电池的车型。 到2025年，理想汽车将形成“1款超级旗舰+5款增程电动车型+5款高压纯电车型”的产品布局，面向20万元以上的市场。

理想汽车相关负责人介绍，理想汽车将提供800V超充的解决方案，实现充电10分钟续航400km。 其中，核心技术是基于第三代功率半导体的高压电驱系统，具备4C充电能力的电池、宽温域的热管理系统和4C超充网络。

蔚来在本届车展上首次展出全新高端中型SUV� ES6，并将于5月下旬正式发布和交付。 同时，正式发布2023款蔚来ET7，超过15项产品进行更新和升级，售价不变。

“今年有两款2.0平台的新产品还没有和大家见面，分别在6月和7月会发布。 ”蔚来汽车联合创始人、总裁秦力洪表示，“以今年上海车展作为一个里程碑，二季度主要是产品切换的季度，从今年下半年开始将进入一个全新的速度和台阶。 ”

天风证券研报表示，近期汽车行业降价政策刺激短期需求，待二季度价格体系趋于稳定、需求回升后，或维持分化格局。 综合实力强、拥有规模优势、产业链垂直整合能力强的头部车企有望获取更多市场份额。

新能源出海进程提速

在国内市场已成“红海”竞争的当下，基于新能源领域技术和产品优势，“走出去”成为我国汽车品牌下一步战略重心。

长安汽车董事长、党委书记朱华荣在本届车展上发布了海外战略“海纳百川”计划。 据介绍，到2030年，长安汽车将推出不少于60款全球产品。 朱华荣表示，推动“全球产品同步开发+区域差异化开发”相结合，未来同一款车型将会有中国版、美洲版、欧洲版等多种版本，实现“一区一策、一国一策” 。 同时，致力于打造“全球经典车型” ，到2030年力争打造2款全球销量突破50万辆级的产品，打造不少于2款全球销量突破30万辆级的产品。

长安汽车还将加速海外产能布局。 据悉，长安汽车计划海外布局超过50万辆的产能，包括泰国基地首期产能10万辆，二期将增加至20万辆，还将适时在欧洲、美洲等地布局制造基地，完善产能规划。

吉利集团旗下高端新能源品牌极氪也在本次车展发布欧洲战略，开启进军全球市场的步伐。 极氪智能科技副总裁、极氪欧洲销售公司CEO� Spiros� Fotinos介绍，在欧洲，极氪将以卓越的产品、直营模式、一站式服务三大商业支柱开拓欧洲市场，力争2030年成为欧洲电动汽车市场领导品牌。

产 品 方 面 ， 极 氪 001 和 极 氪 X 在 设 计 之 初 充 分 考 虑 到 欧 洲 消 费 者 需 求 ， 并 基 于 全 球 五 星 安 全 标 准 开 发 。 销 售 渠 道 方 面 ， 2023 年 ， 首 批 极 氪 线 下 直 营 门 店 将 落 地 瑞 典 斯 德 哥 尔 摩 和 荷 兰 阿 姆 斯 特 丹 ， 并 在 年 内 完 成 首 批 交 付 ； 2026 年 将 进 入 大 部 分 西 欧 地 区 。 此 外 ， 极 氪 还 从 金 融 政 策 、 补 能 体 系 、 售 后 保 障 和 车 联 网 四 个 方 面 为 欧 洲 用 户 带 来 一 站 式 服 务 体 验 。

中汽协数据显示，今年以来汽车出口增速不断攀升。 3月，汽车企业出口36.4万辆，环比增长10.6%，同比增长1.1倍。 1-3月，汽车企业出口99.4万辆，同比增长70.6%。 其中，新能源汽车出口势头强劲。 3月，新能源汽车出口7.8万辆，同比增长3.9倍。 1-3月，新能源汽车出口24.8万辆，同比增长1.1倍。

中信证券认为，当前时点，汽车行业即将迎来积极信号。 4月上海车展新车型发布，有望从供给端刺激新能源汽车消费需求，叠加上游碳酸锂价格下行趋势有望企稳，产业链公司库存水平有望探底，预计排产将在二季度到三季度逐步恢复。

广汽埃安展台 本报记者 金一丹 摄
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自主品牌快速崛起

“今年车市竞争激烈程度比想象中激烈，车

市增长速度比想象中慢。 ” 广汽集团总经理冯兴

亚在上海车展开幕第一天就道出今年汽车行业普

遍的焦虑。

中国汽车工业协会数据显示，1-3月，我国汽

车产销分别完成621万辆和607.6万辆， 同比分别

下降4.3%和6.7%。 新能源汽车展现出强劲增长动

力，1-3月， 我国新能源汽车产销分别完成165万

辆和158.6万辆，同比分别增长27.7%和26.2%，市

场占有率达到26.1%。

今年上海车展现场，不再是特斯拉、BBA（奥

迪、奔驰、宝马）等外资品牌的主场，比亚迪、长城

汽车等自主品牌的自研技术以及全面新能源化产

品矩阵，引来奔驰、大众、奥迪等国际老牌汽车品

牌高管参观体验。

“我早上7点多就开车出门，想来比亚迪展台

现场看看云辇智能车身控制系统以及豪车仰望，

结果在展台前排队排了快一个小时。 ” 李光是资

深汽车迷，他表示，近年来随着自主品牌在新能源

车方面的大量投入，新车智能化、电动化较外资品

牌已经领先了一个身位。

记者观察到，比亚迪展台今年品类齐全，主

要分为技术展示区、 车型展示区。 在技术展示

区， 云辇智能车身控制系统吸引了大量人群围

观。比亚迪董事长王传福介绍，云辇是垂直方向

上系统化解决车身控制问题，“在最极端的情

况下，哪怕掉了一个轮子，车辆依然可以保持平

稳行驶” 。

新车型方面， 作为王朝系列全新的高端B级

纯电SUV车型， 比亚迪宋L概念车在本届车展首

发亮相， 搭载e平台3.0、CTB电池车身一体化、智

能电四驱等比亚迪先进技术， 同时还将搭配行业

首创的云辇智能车身控制系统。

值得注意的是， 比亚迪在本次车展将旗下高

端品牌仰望独立设置展台， 并与保时捷等一众豪

华品牌并列在同一展馆。 仰望品牌豪华硬派越野

车型仰望U8售价在现场公布， 并同步开启预售，

仰望U8定价109.8万元， 将于今年9月开始交付。

比亚迪品牌及公关处总经理李云飞在车展上还表

示，比亚迪专业个性化品牌（F品牌）将聚焦60万

元-80万元市场，将在成都车展上首发亮相，今年

四季度开始交付。

与比亚迪毗邻的长城汽车展台， 也展现出传

统车企在汽车研发制造方面的优势以及新能源转

型的决心。 长城汽车旗下哈弗、魏牌、欧拉、坦克、

长城炮五大品牌携近30款产品亮相本届车展。 其

中，有超15款产品为智能新能源产品，多款新车

为全球首秀。

作为长城汽车销量基本盘， 哈弗品牌近期宣

布全面新能源战略后，新品推出步伐加速。哈弗枭

龙MAX在车展亮相，搭载全新一代Coffee� OS智

能座舱系统、咖啡智能驾驶系统、全新智能四驱电

混技术Hi4三大核心技术， 可实现全场景高阶驾

驶 。 此外 ， 魏牌首款高端 MPV 车型高山

DHT-PHEV也在本次车展实现全球首秀， 具备

大六座空间、舒适座驾、混联DHT技术和主被动

安全等优势。

广汽集团、北汽集团、东风汽车等传统汽车品

牌也都带着主力车型以及最新新能源车型整齐亮

相车展，并发布转型升级战略。

自主品牌受热捧

电动智能化提速 全球汽车行业格局重塑

造车新势力竞争激烈

面对来自传统汽车品牌的强势崛起， 以及特

斯拉等外资品牌的加速进击，发展时间相对较短、

基础相对薄弱的造车新势力掌门人在车展上表露

出强烈的危机意识。

“汽车行业淘汰赛刚刚开始，300万辆的年销

量规模将只是汽车公司（新能源行业）的入场券。

明年燃油车销量将加速下行，下一个十年，主流汽

车公司只会有8家。 ” 小鹏汽车董事长、CEO何小

鹏表示。

“2025年将是智能电动车的淘汰赛，是技术、

产品和交付能力的综合竞争，在未来三年里，5家

头部企业将基本确定下来。 ” 理想汽车销售服务

副总裁刘杰在接受记者采访时表示。

为在激烈的市场竞争中占据一席之地，造车

新势力铆足了劲儿迭代升级新车型， 在续航里

程、智能化以及多个细分市场发力，以拓展生产

空间。

2023上海车展上，小鹏汽车带来了全新扶摇

架构下首款SUV小鹏G6，采用全域800V高压SiC

碳化硅平台并标配3C电芯， 可实现755km的续

航，最快可以实现充电10分钟、续航增加300km

的高效补能。小鹏汽车董事长何小鹏此前透露，小

鹏G6定位在20万元-30万元价格区间。 同时，今

年下半年还将推出一款全新的纯电七座MPV。

曾凭借一款爆款产品理想ONE坐稳增程式

新能源车市场的理想汽车， 在本届车展上发布了

纯电解决方案， 首款纯电车型将成为全球首款搭

载宁德时代4C麒麟电池的车型。 到2025年，理想

汽车将形成“1款超级旗舰+5款增程电动车型+5

款高压纯电车型” 的产品布局，面向20万元以上

的市场。

理想汽车相关负责人介绍， 理想汽车将提供

800V超充的解决方案， 实现充电10分钟续航

400km。 其中，核心技术是基于第三代功率半导

体的高压电驱系统， 具备4C充电能力的电池、宽

温域的热管理系统和4C超充网络。

蔚来在本届车展上首次展出全新高端中型

SUV� ES6， 并将于5月下旬正式发布和交付。 同

时，正式发布2023款蔚来ET7，超过15项产品进

行更新和升级，售价不变。

“今年有两款2.0平台的新产品还没有和大

家见面，分别在6月和7月会发布。 ”蔚来汽车联合

创始人、总裁秦力洪表示，“以今年上海车展作为

一个里程碑，二季度主要是产品切换的季度，从今

年下半年开始将进入一个全新的速度和台阶。 ”

天风证券研报表示， 近期汽车行业降价政策

刺激短期需求，待二季度价格体系趋于稳定、需求

回升后，或维持分化格局。 综合实力强、拥有规模

优势、 产业链垂直整合能力强的头部车企有望获

取更多市场份额。

智能化赛道火热

汽车产业链企业扎堆亮新品

●本报记者 李嫒嫒

以“拥抱汽车行业新时代” 为主

题的2023上海车展正在如火如荼举

办， 中国证券报记者在车展现场发

现，电动化依旧唱主角，同时智能化

升温。整车及产业链公司聚焦汽车智

驾版、智能车身控制、智能驾驶系统

等领域，纷纷大展身手，扎堆亮相新

品，推出新战略。

业内人士表示，汽车智能化竞速

赛已经开启，未来3年将是关键窗口

期，电动化引发的淘汰赛将在智能化

阶段再次出现， 车企应该未雨绸缪，

提前布局。

智能化提质加速

“你可以语音呼叫‘小维’ 来唤

醒小维健康2.0，打开体感座椅，座椅

通过识别音律来产生不同的震动效

果进行放松。 同时，还可以唤醒健康

手表功能， 这会与创维手表进行实

时互动， 可以传输心率、 血氧饱和

度、运动步数等健康信息，具备伴随

化的智慧功能。 ” 记者在围观创维汽

车EV6�Ⅱ时，展台工作人员热情地邀

请记者上车体验并详细介绍其新功

能。 该车搭载了创维全新自主研发的

SKYLINK2.0智能车机交互系统，进

一步提升创维汽车智能座舱的水准。

不仅是创维汽车，各家车企都在

智能化赛道上争相布局， 推出新产

品，唯恐落后。 新能源销冠比亚迪除

携带多款重磅新车产品亮相外，还携

带新能源专属的智能车身控制系统

云辇-P亮相。 该系统可以做到智能

路面预瞄，对路面情况、车身姿态等

提前感知，让车身姿态更平稳，还可

以一键实现露营调平，在复杂地形中

四轮可独立调节。

AITO携问界M5高阶智能驾驶

版亮相车展， 是首个搭载HUAWEI�

ADS2.0高阶智能驾驶系统的产品，

实现不依赖于高精地图的高阶智能

驾驶功能。 在城区路况下，问界M5

智驾版能主动避让各种占道车辆，有

效应对“开门杀”“鬼探头” 等场景。

理想汽车在上海车展期间， 举行

了“双能战略”纯电解决方案发布会，

宣布将基于软件2.0能力，打造“智能

驾驶”和“智能空间”的技术平台。 推

出理想AD�Max3.0，通过大模型AI算

法，摆脱对高精地图的依赖。

记者在车展现场还发现，补能产

品上也能寻找到“智能化” 的身影。

“我们为充电站装配了一个非

常聪明的大脑， 包括一颗128TOPS

的算力芯片和4颗摄像头，可以在充

电站实现异物及异常识别，预警着火

冒烟等，实现智能化运营，进行远程

OTA。” 理想汽车展台工作人员向记

者一边演示操作理想4C超级充电

桩，一边向记者介绍。

聚焦高阶智驾

在本次车展上车企和零部件供

应商们几乎很少提到L4级别的自动

驾驶技术， 转而聚焦介于L2到L3级

别之间的高级辅助驾驶解决方案。业

内人士表示，上述迹象表明，自动驾

驶技术正在回归理性，厂商也在寻求

更容易落地的场景。

例如，在本届车展上，汽车零部

件厂商伯特利首次展出了高精定位

摄像头AFC2.0产品，在高级驾驶辅

助上，支持高精地图和高精定位，实

时更新道路特征， 克服纯辨识难以

处理的状况。 伯特利早在2019年组

建海外开发团队， 设立底特律研发

中心，从L2系统开始做起。 目前，L2

的产品已经投产。

站在高阶智能驾驶量产普及的

产业关键节点， 地平线4月18日宣

布，基于软硬件结合自研的智能驾驶

专用计算架构BPU，在实现三代迭代

量产的基础上，正式进化出新一代纳

什架构。 此外，地平线还推出搭载征

程系列芯片的产品。

“到2026年， 搭载了记忆泊车、

高速领航、城市领航等L2+级别高阶

智能驾驶系统车型的市场渗透率将

超过15%。 届时，百年汽车产业将在

电动化之后， 迎来智能化的跨越期。

高阶智能驾驶市场的爆发将引发汽

车产业新一轮洗牌，未来3年成为关

键窗口期。 ” 百度集团资深副总裁、

智能驾驶事业群组总裁李震宇表示。

路特斯集团CEO冯擎峰4月17

日在2023新时代汽车国际论坛暨汽

车半导体行业峰会上表示，智能化是

目前汽车产业变革的共同方向。智能

化的技术应用带来了零部件厂商与

主机厂之间的解耦。

清华大学汽车产业与技术战略

研究院院长助理刘宗巍表示， 汽车

智能化的核心目标是实现软件对汽

车全生命周期体验的持续升级。 主

机厂实现这一目标需要具备三项核

心能力： 软硬件新架构的设计和定

义能力； 计算平台的定义和设计能

力； 涉及汽车安全和对企业有强烈

优化作用的供应链。

汽车智能化的快速发展对车规

级芯片的需求拉动巨大。芯驰科技董

事长张强认为， 在这样的背景下，芯

片公司、Tier1和整车厂将实现从供

应关系到共赢关系的转变，这样才能

保证汽车产业的健康、可持续发展。

华安证券表示，随着汽车智能化

时代到来，头部厂商智能方案迭代升

级，AI突破性升级，占据领先优势的

Tier1厂商百度、 华为产业链以及转

型迅速的头部车企有望赢得下半场

先行优势。

●本报记者 金一丹

理想展台的4C充电桩 本报记者 李嫒嫒 摄

新能源出海进程提速

在国内市场已成“红海”竞争的当下，基于新能源

领域技术和产品优势，“走出去” 成为我国汽车品牌下

一步战略重心。

长安汽车董事长、 党委书记朱华荣在本届车展上

发布了海外战略“海纳百川” 计划。 据介绍，到2030

年，长安汽车将推出不少于60款全球产品。 朱华荣表

示，推动“全球产品同步开发+区域差异化开发” 相结

合，未来同一款车型将会有中国版、美洲版、欧洲版等

多种版本，实现“一区一策、一国一策” 。 同时，致力于

打造“全球经典车型” ，到2030年力争打造2款全球销

量突破50万辆级的产品， 打造不少于2款全球销量突

破30万辆级的产品。

长安汽车还将加速海外产能布局。据悉，长安汽车

计划海外布局超过50万辆的产能，包括泰国基地首期

产能10万辆，二期将增加至20万辆，还将适时在欧洲、

美洲等地布局制造基地，完善产能规划。

吉利集团旗下高端新能源品牌极氪也在本次车展

发布欧洲战略，开启进军全球市场的步伐。极氪智能科

技副总裁、 极氪欧洲销售公司CEO� Spiros� Fotinos

介绍，在欧洲，极氪将以卓越的产品、直营模式、一站式

服务三大商业支柱开拓欧洲市场，力争2030年成为欧

洲电动汽车市场领导品牌。

产品方面， 极氪001和极氪X在设计之初充分

考虑到欧洲消费者需求，并基于全球五星安全标准

开发。销售渠道方面，2023年，首批极氪线下直营门

店将落地瑞典斯德哥尔摩和荷兰阿姆斯特丹，并

在年内完成首批交付；2026年将进入大部分西欧

地区。 此外，极氪还从金融政策、补能体系、售后保

障和车联网四个方面为欧洲用户带来一站式服务

体验。

中汽协数据显示， 今年以来汽车出口增速不断攀

升。3月，汽车企业出口36.4万辆，环比增长10.6%，同比

增长1.1倍。 1-3月，汽车企业出口99.4万辆，同比增长

70.6%。 其中，新能源汽车出口势头强劲。 3月，新能源

汽车出口7.8万辆，同比增长3.9倍。 1-3月，新能源汽车

出口24.8万辆，同比增长1.1倍。

中信证券认为，当前时点，汽车行业即将迎来积极

信号。 4月上海车展新车型发布，有望从供给端刺激新

能源汽车消费需求， 叠加上游碳酸锂价格下行趋势有

望企稳，产业链公司库存水平有望探底，预计排产将在

二季度到三季度逐步恢复。

比亚迪推出的智能车身控制系统云辇-P� 本报记者 金一丹 摄

“车展第一天，我们7点

不到就准备展台布置， 一直忙到

晚上8点多才结束。 差不多半小时就要给

前来观展的观众讲解一次，一天下来喝了半箱

矿泉水。 ” 比亚迪展台销售顾问岑岑满头大汗地

站在最新发布的车型海鸥旁边， 向着围成三圈的人

群细致讲解着新车的各类性能和配置。

4月18日至27日， 第二十届上海国际汽车工业展览

会在国家会展中心（上海）举行。 作为2023年开年以来

首个国际A级车展，预计总人流量可达100万人次。

中国证券报记者实地探访发现， 本届车展上，来

自海外的展商及客户明显增多，自主品牌展台前人

山人海，智能电动化转型成各家车企看点。业内

人士表示， 我国汽车产业在智能电动化时

代国际影响力大幅提升，全球汽车行

业格局正在重塑。


