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券商摸索新打法 提升差异化竞争能力

●本报记者 胡雨 周璐璐

全面注册制宣布实施以来运行蹄疾步稳，首

批10家主板企业IPO近日获证监会批复。 对于市

场重要参与者的证券公司来说， 如何拥抱变化并

将其作为发展动力，是一项重要课题。

在业内人士看来， 全面注册制对券商研究能

力、估值定价能力、销售能力、资本实力等综合服

务能力提出更高要求， 一系列配套改革措施陆续

出台为包括投行业务在内的券商各项业务带来积

极影响。 不同体量的券商需结合自身发展禀赋摸

索差异化“打法” ，强化行业文化建设，提升竞争

“软实力” 。

发力“研究+投资+投行”生态圈建设

作为助力企业登陆资本市场的重要中介机

构，从审核制到注册制，审核效率大幅提升和资本

市场入口端“扩容” 将对券商的投行业务带来更

广阔发展空间。

“在全面注册制下，券商投行接触企业时间更

早， 为企业在不同生命周期融资及规范提供全方

位服务能力要求更强。”在中信建投证券投行人士

看来，券商对项目的筛选既要注重可批性，通过尽

职调查做好企业规范和提升信息披露质量， 又要

强调可投性，为广大投资者提供优质投资标的。

在全面注册制下， 券商投行业务发展远非投

行部门“单打独斗” 能够胜任，跨业务条线进行

“组团作战”的优势越发明显。

广发证券投行委相关负责人在接受中国证券

报记者采访时表示，在全面注册制下，市场化定价

机制对券商研究能力、估值定价能力、销售能力、

资本实力等综合服务能力提出全新的和更高的要

求，推进券商投行业务要纵向实现重点行业覆盖、

重点区域深耕， 还要横向加强 “研究+投资+投

行” 生态圈建设。 “‘研究+投行’ 为投行业务拓

展指明方向，为客户提供‘产业+资本’ 综合服

务。 ‘投资+投行’ 深度融合推进资源双向导流，

提升投行投资价值判断能力。 ”这位人士表示。

全面注册制实施落地也带动一系列配套制度

及资本市场持续深化改革措施出台， 在业内人士

看来，（下转A02版）

下好“先手棋” 央地谋划新一轮国企改革

●本报记者 刘丽靓

新一轮国企改革深化提升行动蓄势待发。

中国证券报记者近日了解到，目前相关行动方

案正紧锣密鼓地研究制定中，不少央企和地方

正谋划下好“先手棋” ，重组整合、混改上市、

价值创造成为三大关键词。

业内人士认为， 随着新一轮国企改革启

动，国有资本结构调整提速、市场化经营机制

不断完善， 发展质量和效率有望进一步提高，

国有资产价值重估将水到渠成。

多家央企明确改革新思路

新征程，再出发。近期，多家央企披露新一

轮改革思路。

军工央企率先发力。 近日，中国航天科

技集团、中国航天科工集团、兵器装备集团

相继召开全面深化改革工作领导小组会议，

积极部署新一轮国企改革，研究制定改革行

动方案。

中国航天科技集团指出，以提高国企核心

竞争力和增强核心功能为重点，聚焦增强国企

产业控制力、科技创新力、安全支撑力，推进国

有经济布局优化和结构调整，健全完善中国特

色国有企业现代公司治理和市场化经营机制

等改革重点领域，统筹谋划好实施国企改革深

化提升行动的工作思路和改革举措，不断增强

改革的系统性、整体性、协同性。

兵器装备集团指出， 用好改革 “关键一

招” ，聚焦产业控制力、科技创新力、安全支撑

力，坚持问题导向、目标导向、效果导向，以提

高核心竞争力和增强核心功能为重点，认真谋

划开展新一轮国企改革深化提升行动，推动改

革不断取得新突破新成效，加快建设世界一流

科技企业集团。

此外，中国航天科工集团党组书记、董事

长袁洁近日表示，要加快完善并落实集团公司

新一轮改革深化提升行动工作思路和举措，要

按照上级关于国企改革的部署要求，及时研究

制定改革行动方案。

钢铁和工程建设央企相关改革行动也蓄

势待发。 鞍钢集团总经理戴志浩介绍， 下一

步， 将承接落实国资委新一轮深化国企改革

工作安排，研究制定《鞍钢新时代深化改革

行动方案》，聚焦“公司治理和集团管控、市

场化经营机制、 产业布局优化和结构调整”

等方面，明确工作目标，细化分解任务，强力

推动落实，以改革“关键一招” 推动鞍钢高质

量发展。

中国化学工程集团日前召开的全面深化

改革领导小组2023年第一次会议指出， 组织

开展好新一轮国企改革深化提升行动，突出价

值创造，突出科技自强，突出深化改革，突出优

化布局。

“新一轮国企改革站位更高、格局更大、

任务更急。 ” 中国企业研究院首席研究员李

锦认为， 新一轮改革将以中国式现代化为指

导思想， 以提高企业核心竞争力和增强核心

功能为重点，以建设现代化产业体系为主题，

以产业引领力、科技创新力、安全支撑力、公

司治理力、协同发展力为特征，把安全与各种

所有制企业协同发展列入国企改革行动重要

内容。

地方国企改革风生水起

大潮涌动，风生水起。 新一轮国企改革势

能在各地孕育迸发。

“我省将对标新一轮国企改革深化提升

行动，研究制定省属国企高质量发展五年行动

计划，（下转A03版）
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避险情绪料继续升温

消费市场热潮涌

春日经济正当时

●本报记者 连润 王舒嫄

一片花海、 一口美食、 一方天幕……春回大

地，万物复苏，伴随着气温回暖，“春日赏花”“春

日限定食品”“春季露营” 等春季场景式消费也

显露暖意，春日经济持续升温。

专家表示，伴随场景创新和氛围营造，消费市

场正变得春意盎然。

春季文旅活力足

“两个星期前，我就与朋友商量好3月底去武

汉看樱花。 ” 就职于北京某互联网企业的张璇丽

（化名）说，不仅如此，最近几个周末的行程都已

排得满满当当，去公园游船、去露营野餐、去郊区

踏青……不想辜负这春日好时光。

与张璇丽一样，不少人早早安排好行程，向着

春天出发。“花海是真花海，人海也是真人海！” 选

择在北京就地赏花的摄影爱好者刘少妍 （化名）

笑着说，总感觉北京的春天很短，所以不想错过。

前两天就去奥森公园赏花了，人非常多。

出行限制的取消使人们将“探春” 步伐迈向

更远的地方。近半个月来，以长线赏花目的地为特

点的跟团线路产品进入预订火爆期。 携程数据显

示，西藏波密桃花沟、新疆伊犁杏花沟、婺源油菜

花、重庆酉阳桃花源、云南罗平油菜花田等跟团线

路均已进入火爆预订期。近半个月，国内跟团游订

单量环比增长近七成，较上年同期增长近4倍。 多

个赏花景区门票销售较去年同期增长1.5倍，武汉

大学、婺源风景区、安顺平坝樱花园等地周边酒店

呈现供不应求的态势。

“今年波密的赏花线路销量， 比2019年同期

还要高出160%。旅游业复苏带来的需求释放在这

个春天显得汹涌澎湃。 ” 携程跟团自营品牌负责

西藏大区的产品总监付庆子介绍。

国内赏春出行热度高涨的同时，有不少人将目

标锁定海外。 爱彼迎中国数据显示，计划在2023年

春季进行出境游的中国旅行者数量已超出2022年

春季同期的两倍以上，2023年春季欧洲房源搜索热

度已经超过2019年同期水平。

春日限定美食热度升

不负春日好韶光，除了赏花出游，许多消费者

还少不了去感受“舌尖上的春天” 。

眼下正是春菜集中上市的季节， 在拼多多等

平台上，从云南、四川、陕西、山东等多产区严选近

30种新鲜春菜上市。 拼多多平台数据显示，自立

春以来， 与春菜品类相关的关键词搜索热度上涨

近80%，其中以春笋、荠菜和香椿最为热门，多家

店铺单周拼单量破千。

“今年春菜季围绕刀鱼、春笋、樱花等八种食

材，推出‘咬春八仙’ 系列。与往年不同的是，今年

在冷藏货架上还有很多预制菜的春菜， 比如说腌

笃鲜、春笋炒腊肉、香椿苗拌核桃仁等，上市后深

受消费者喜爱。 ”盒马鲜生工作人员滕浩（化名）

告诉中国证券报记者。

此外，盒马鲜生还上线多款春日限定美食，粉

嘟嘟的樱花米糕、软绵绵的龙井茶瑞士卷、搭配巧

妙的抹茶红豆生巧雪媚娘……有消费者表示：“就

冲着颜值也想感受一下，错过了又要等一年。 ”

饮品市场的竞争也异常激烈。 例如，Seesaw

咖啡解锁了春日桃花季，推出杏桃花蜂蜜拿铁、轻

云桃桃美式两款创意特调。 星巴克推出全新樱花

系列产品周边。 瑞幸咖啡网红单品“珞珈樱花拿

铁” 宣布回归菜单。 此外，喜茶、奈雪的茶、元气森

林等饮品品牌推出全新的春日限定款。

业内人士表示，季节限定营销具备像“快闪”

一样“来得快，去得也快” 的特性，这种模式发挥

空间大、即时性强、收益回报快，已成为各大商家

的“流量密码” 。 （下转A03版）

陕西中欧班列今年开行突破1000列

23

日上午，满载

50

车外贸出口汽车的
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次中欧班列从西安国际港站驶出，开往俄罗斯谢利亚季诺。 今年以来，陕西中欧班列开

行量已突破

1000

列，为加快中欧班列（西安）集结中心建设，助力“一带一路”沿线国家贸易互通提供了充足的运能保障。 新华社图文


