
加快进入欧洲市场

今年荣耀海外市场销量目标翻番

本报记者 张兴旺

日前，荣耀发布Magic5系列高端旗舰手机。 荣耀CEO赵明在接受中国证券报记者采访时表示，当前手机产品创新突破需要产业链合作伙伴携手努力。 随着Magic5系列、折叠屏等产品上市，越来越多的渠道商伙伴主动申请开设体验店，今年荣耀会继续扩大国内市场体验店规模。

赵明表示，在海外市场，荣耀看到了巨大的成长空间。 今年，荣耀加快进入欧洲市场，用高端手机产品与苹果、三星等厂商竞争。 展望2023年，公司目标是荣耀手机在海外市场出货量实现同比翻番。

携手产业链伙伴

在售价方面，荣耀Magic5（8GB+256GB）版本售价3999元，相比上一代产品，售价便宜500元。 相比上一代产品，荣耀Magic5至臻版售价便宜1300元。

据赵明介绍，荣耀Magic5系列的定价策略是根据市场需求、产品竞争等综合因素考虑，目前从合作伙伴的反馈来看，本次定价策略达到荣耀预期。

赵明称，荣耀Magic5系列销售行情非常火爆，目前很多门店的备货已经售罄。 产品交付团队正在加紧补货。

从屏幕供应商来看，记者了解到，荣耀Magic5系列屏幕供应商为京东方、天马微电子、维信诺。 其中，天马微电子仅向Magic5供应屏幕。

据京东方介绍，荣耀Magic5系列搭载了京东方首发的行业领先OLED低功耗解决方案，从屏幕设计到工艺制造进行全面升级优化。 荣耀Magic5� Pro搭载京东方6.81英寸柔性OLED屏幕，采用首发的LTPO及屏幕聚光技术，使产品性能全面升级。

赵明称，在屏幕创新方面，荣耀提出对消费者需求的理解，与产业链合作伙伴联合创新。 此外，荣耀有专门的屏幕实验室，将荣耀的屏幕创新能力共享给产业链合作伙伴。

赵明说：“现在智能手机行业的创新突破已不是荣耀单枪匹马可以实现的，荣耀背后依靠的是整个产业链伙伴协作向前发展。 ”

加快欧洲市场布局

业内人士表示，荣耀供应链体系稳定，渠道建设取得进展，助力公司在2022年出货量快速增长。 市场研究机构IDC称，荣耀出货量在2022年第四季度位居中国手机市场第三位。 2022年主要手机厂商中，只有荣耀出货量实现同比增长，增幅达到34.4%，2022年荣耀出货量上升到中国市场第二位。

在国内市场站稳之后，荣耀今年加快走向欧洲市场。 据赵明介绍，2021年，荣耀用半年多时间实现在中国市场上的回归；2022年，荣耀重新走向海外市场；2023年，荣耀在世界移动通信大会期间发布Magic5系列和Magic � VS折叠屏，开启了荣耀回归欧洲市场的元年。

市场研究机构Counterpoint� Research报告显示，苹果成为2022年全球十大畅销智能手机排行榜中首个独占八席的品牌，三星占据其他两席。 2022年，该榜单的前十款手机占全球智能手机总销量的19%。

赵明说：“和苹果竞争是一个长期的过程。 对荣耀而言，在欧洲市场上，我们的战略是与最强的对手苹果、三星竞争。 这种战略选择也要求我们一定要在产品和创新上满足欧洲消费者、合作伙伴的需求。 我们要用与竞争对手接近的产品定价策略，用更强的产品、解决方案、用户体验来赢得消费者的认可和支持。 ”

赵明表示：“在海外市场，我们看到了一个巨大的成长空间。 可能未来五年甚至更长时间，荣耀在海外市场的成长都看不到瓶颈和天花板。 展望2023年，公司目标是荣耀手机在海外市场出货量实现同比翻番。 ”

用创新提升竞争力

中诚信国际研报称，在手机出货量整体下行的背景下，高端手机和折叠屏手机具有更强的市场竞争力。

业内人士认为，荣耀Magic5系列在手机行业首发硅碳负极电池技术，搭载荣耀自研射频增强芯片，这说明安卓厂商正在用创新冲击高端手机市场。

赵明表示：“智能手机厂商之间应该形成良性的竞争和互动关系，去推动行业发展。 今年荣耀Magic5系列的发布，对行业最大的价值其实就是扔进了一颗石子，激起一些浪花，让行业创新的氛围更强了。 ”

华鑫证券认为，随着国内各大安卓厂商在高端化路线坚持长期投入，持续打造差异化产品，安卓品牌在高端手机市场的竞争力将持续提升，未来会对苹果的优势地位发起进一步冲击，高端手机市场竞争会更加激烈。

长江证券认为，2023年下半年，在补库存和换机需求的共同推动下，智能手机市场或边际改善。
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我国首台双源智能重卡成功下线

●本报记者 李嫒嫒

3月14日， 中国证券报记者从中国

中车获悉， 由中国中车研发的我国首台

双源智能重型卡车在山西大同成功下

线。 这是我国重卡汽车在公路及矿山系

统实现电气化运输的示范项目， 在填补

国内技术领域空白的同时， 将牵引公路

和矿山运输加速驶入“绿色高地” ，为系

统解决全球公路节能降碳运输技术难题

提供了“中国方案” 。

据介绍，双源智能重型卡车最大特

点是可实现 “移动充电” 和 “充用同

步” ，有效解决电动重卡“续航” 与“充

电” 两大技术难题。 当双源智能电动重

卡行驶在电气化公路上时，可直接利用

供电网电力驱动车辆行驶，并为车载动

力电池充电； 当车辆离开电气化公路

时，受电弓自动降下并切换到车载动力

电池驱动行驶。

公路货运排放是交通运输业碳排放

绝对的主体和减排重点， 亟需在技术装

备、能源替代等方面取得突破。 同时，矿

山运输也存在着实现减碳低碳的难题。

中国中车党委常委、 副总裁马云双

表示， 该项目是我国在电气化公路及矿

山运输领域“零的突破” ，标示项目技术

研究已趋成熟， 其核心关键技术和科研

成果具备产业转化优势， 为我国电气化

公路和矿山运输高质量发展提供了系统

解决方案。

中国中车表示， 将进一步加大电气

化公路及矿山运输系统核心技术在国内

市场的推广与应用， 推动实现产业化发

展和落地， 形成全产业链的技术开发能

力和全球行业引领能力， 使之成为我国

建设交通强国的标杆工程， 助力中国公

路节能降碳运输高新技术驶向海外。

周周有大片

电影市场景气度回升

●本报记者 于蒙蒙

近期电影市场呈现积极复苏

景象。《保你平安》上映后三天内

票房突破1.4亿元；3月17日， 又有

好莱坞大片 《雷震沙赞！ 众神之

怒》将助阵；从3月到5月，已有大

批影片提前定档进行宣发，以期取

得理想票房。

数据显示， 截至3月14日17

时，国内电影票房已达146.6亿元，

预计本周末将突破150亿元。 业内

人士表示，3月电影市场的强劲表

现，顺利衔接清明档、五一档，为全

年票房重回疫情前的 500亿元

-600亿元打下坚实基础。

淡季不淡

3月市场处于春节档高峰过

后，是每年的淡季时期，经常引进

北美春季档影片作为新片市场的

主力。

但今年3月则出现较大改观，

除保持同步引进《雷霆沙赞！众神

之怒》《龙与地下城： 侠盗荣耀》

外，国产影片也频繁定档，类型题

材丰富，剧情喜剧《保你平安》，动

作港片《断网》，现实题材剧情片

《不止不休》， 悬疑片《回廊亭》

等，除此之外还有日本动画《铃芽

之旅》。 据灯塔专业版上映日历，

截至目前已有25部新片定档3月，

新片市场异常热闹。

部分影片人气不俗。 3月新片

中，日本动画《铃芽之旅》和《保

你平安》 在淘票票上的想看数分

别为51.4万、43.7万。《保你平安》

拥有颇高口碑，豆瓣电影评分高达

7.9分。 灯塔专业版数据显示，上映

前夕，多家媒体机构纷纷看好《保

你平安》，将该片票房预期区间上

调至7亿元-8亿元。 影片上映首周

末录得票房1.4亿元，其在3月档期

中有望走出票房长红。

日本动画《铃芽之旅》亦有较

强票房号召力，该片导演新海诚此

前两部作品《你的名字。 》和《天

气之子》 分别获得5.76亿元、2.88

亿元的好成绩。 其中，《你的名

字。 》依旧保持日本电影最高票房

纪录，《铃芽之旅》 有望延续新海

诚电影的亮眼表现。

供给端持续输出，票房有较为

强劲表现。 去年第10周国内电影

票房为2.22亿元，影片基本为春节

档影片。而今年第10周票房达3.84

亿元，票房前三位全部为上映不久

的影片。

观影人次有提升空间

3月呈现的景气度也是今年

电影市场的缩影。

灯塔专业版数据显示，截至3

月14日17时， 今年国内电影票房

已达146.6亿元， 预计本周末将突

破150亿元， 比2022年提前2个月

左右。灯塔专业版数据分析师陈晋

告诉中国证券报记者， 目前来看，

上半年热门档期由于上映影片数

量和质量的提升， 竞争将非常激

烈，票房潜力非常大。 以今年五一

档为例，目前已定档11部新片，其

中影片《长空之王》在淘票票上的

想看数已突破66万。

票房喜人的同时，部分行业发

展问题亟待完善。 档期便是一个

“老大难” 问题，目前电影市场的

主要份额集中于春节档、暑期档和

国庆档等热门档期，其余时间鲜有

优质影片选择定档，分布不均的结

构亦无法有效培养观众的观影习

惯，观影人次呈现起伏特征。 特别

是近3年来，全国每年人均观影频

次下降到2人次左右。 中国电影产

业要实现全面复苏，显然无法仅依

靠春节档“一枝独秀” 。

而上述问题在今年有望迎来

改善契机。 陈晋表示，今年影片不

仅定档密集，而且提前的时间比较

长，影片数量的增加可以满足更多

观众不同的观影需求，更充足的宣

发周期也能让观众更深入地了解

影片从而产生兴趣，逐渐改变观众

节日假期才看电影的习惯，平常周

末也能走进电影院。 届时，观影人

次将迎来较大提升空间。

行业积极行动

今年春节档迎来“开门红” ，

让电影行业的从业者都铆足劲头，

以期抓住这一难得机遇期。

用源源不断的佳片供给打造

无数个“周末档”成为电影公司的

共识。博纳影业参投影片《长空之

王》 提前定档五一假期，《爆裂

点》《少年时代》 及经典IP续作

《红海行动2》《智取威虎山前

传》等正在紧张筹备中。光线传媒

储备内容包括 《大雨》《茶啊二

中》等，《哪吒之魔童闹海》《西游

记之大圣闹天宫》《姜子牙2》

《大鱼海棠2》等也在推进中。 万

达电影储备有《维和防暴队》《寻

她》《宇宙编辑器》《倒数说爱

你》等影片择期上映，内容储备相

对丰富。 此外，已定档影片《龙马

精神》《长空之王》《人生路不

熟》《消失的她》， 以及备受市场

期待的《热烈》《长安三万里》等

影片背后也有阿里影业的身影。

电影业态也发生诸多积极变

化。上海电影瞄准IP开发，其在3月

6日与大股东上影集团签署协议，

拟收购上影集团所持有上影元

（上海） 文化科技发展有限公司

51%的股权。 公司表示，作为公司

未来重要战略方向，新整合的IP运

营业务将与传统电影发行和电影

放映业务形成双轮驱动，力争打破

传统电影公司对院线票房的依赖，

通过渠道融合、探索IP开发与长线

运营的新模式，助力《中国奇谭》

在内的诸多IP价值开发的提质增

速，推动业绩提升与突破。

在做大非票房收入方面，万达

电影走在行业前列。继打造新式茶

饮品牌后，去年12月，万达电影开

发的“够趣” 剧本杀平台正式发

布。据悉，“够趣”依托万达电影的

线下场景与线上流量优势，打通剧

本杀上、中、下游，旨在提供集流

量、技术、服务、功能为一体的“保

姆级”行业全体系支持。 目前“够

趣” 入驻商家已超千家。 4月9日，

“够趣”将正式对玩家用户开放。

携手产业链伙伴

在 售 价 方 面 ， 荣 耀 Magic5

（8GB+256GB） 版本售价3999元，相

比上一代产品，售价便宜500元。 相比

上一代产品，荣耀Magic5至臻版售价

便宜1300元。

据赵明介绍，荣耀Magic5系列的

定价策略是根据市场需求、产品竞争等

综合因素考虑，目前从合作伙伴的反馈

来看，本次定价策略达到荣耀预期。

赵明称，荣耀Magic5系列销售行

情非常火爆，目前很多门店的备货已经

售罄。 产品交付团队正在加紧补货。

从屏幕供应商来看， 记者了解到，

荣耀Magic5系列屏幕供应商为京东

方、天马微电子、维信诺。 其中，天马微

电子仅向Magic5供应屏幕。

据京东方介绍，荣耀Magic5系列

搭载了京东方首发的行业领先OLED

低功耗解决方案，从屏幕设计到工艺制

造进行全面升级优化。 荣耀Magic5�

Pro搭载京东方6.81英寸柔性OLED屏

幕， 采用首发的LTPO及屏幕聚光技

术，使产品性能全面升级。

赵明称，在屏幕创新方面，荣耀提

出对消费者需求的理解，与产业链合作

伙伴联合创新。 此外，荣耀有专门的屏

幕实验室，将荣耀的屏幕创新能力共享

给产业链合作伙伴。

赵明说：“现在智能手机行业的创

新突破已不是荣耀单枪匹马可以实现

的，荣耀背后依靠的是整个产业链伙伴

协作向前发展。 ”

加快欧洲市场布局

业内人士表示，荣耀供应链体系稳

定， 渠道建设取得进展， 助力公司在

2022年出货量快速增长。 市场研究机

构IDC称，荣耀出货量在2022年第四季

度位居中国手机市场第三位。 2022年

主要手机厂商中，只有荣耀出货量实现

同比增长， 增幅达到34.4%，2022年荣

耀出货量上升到中国市场第二位。

在国内市场站稳之后， 荣耀今年

加快走向欧洲市场。据赵明介绍，2021

年， 荣耀用半年多时间实现在中国市

场上的回归；2022年，荣耀重新走向海

外市场；2023年，荣耀在世界移动通信

大会期间发布Magic5系列和Magic�

VS折叠屏，开启了荣耀回归欧洲市场

的元年。

市 场 研 究 机 构 Counterpoint�

Research报告显示， 苹果成为2022年

全球十大畅销智能手机排行榜中首个

独占八席的品牌， 三星占据其他两席。

2022年， 该榜单的前十款手机占全球

智能手机总销量的19%。

赵明说：“和苹果竞争是一个长期

的过程。 对荣耀而言，在欧洲市场上，

我们的战略是与最强的对手苹果、三

星竞争。 这种战略选择也要求我们一

定要在产品和创新上满足欧洲消费

者、合作伙伴的需求。 我们要用与竞争

对手接近的产品定价策略， 用更强的

产品、解决方案、用户体验来赢得消费

者的认可和支持。 ”

赵明表示：“在海外市场， 我们看

到了一个巨大的成长空间。可能未来五

年甚至更长时间，荣耀在海外市场的成

长都看不到瓶颈和天花板。 展望2023

年，公司目标是荣耀手机在海外市场出

货量实现同比翻番。 ”

用创新提升竞争力

中诚信国际研报称，在手机出货量

整体下行的背景下，高端手机和折叠屏

手机具有更强的市场竞争力。

业内人士认为，荣耀Magic5系列

在手机行业首发硅碳负极电池技术，搭

载荣耀自研射频增强芯片，这说明安卓

厂商正在用创新冲击高端手机市场。

赵明表示：“智能手机厂商之间应

该形成良性的竞争和互动关系，去推动

行业发展。 今年荣耀Magic5系列的发

布，对行业最大的价值其实就是扔进了

一颗石子，激起一些浪花，让行业创新

的氛围更强了。 ”

华鑫证券认为，随着国内各大安卓

厂商在高端化路线坚持长期投入，持续

打造差异化产品，安卓品牌在高端手机

市场的竞争力将持续提升，未来会对苹

果的优势地位发起进一步冲击，高端手

机市场竞争会更加激烈。

长江证券认为，2023年下半年，在

补库存和换机需求的共同推动下，智能

手机市场或边际改善。

加快进入欧洲市场

今年荣耀海外市场销量目标翻番

日前，荣耀发布Magic5系

列高端旗舰手机。 荣耀CEO赵

明在接受中国证券报记者采

访时表示，当前手机产品创新

突破需要产业链合作伙伴携

手努力。 随着Magic5系列、折

叠屏等产品上市，越来越多的

渠道商伙伴主动申请开设体

验店，今年荣耀会继续扩大国

内市场体验店规模。

赵明表示， 在海外市场，

荣耀看到了巨大的成长空间。

今年， 荣耀加快进入欧洲市

场， 用高端手机产品与苹果、

三星等厂商竞争。 展望2023

年，公司目标是荣耀手机在海

外市场出货量实现同比翻番。

●本报记者 张兴旺

双源智能重卡 公司供图

荣耀手机线下体验店 本报记者 钟志敏 摄

德邦锐泽86个月定期开放债券型证券投资基金分红公告

公告送出日期：2023年3月15日

1.�公告基本信息

基金名称 德邦锐泽86个月定期开放债券型证券投资基金

基金简称 德邦锐泽86个月定期开放债券

基金主代码 009780

基金合同生效日 2020年7月30日

基金管理人名称 德邦基金管理有限公司

基金托管人名称 上海浦东发展银行股份有限公司

公告依据

《公开募集证券投资基金信息披露管理办法》、《德邦锐

泽86个月定期开放债券型证券投资基金基金合同》、《德

邦锐泽86个月定期开放债券型证券投资基金招募说明

书》等。

收益分配基准日 2023年3月13日

有关年度分红次数的说明 本次分红为2023年度第1次分红

截止基准日的相关指标

基准日基金份额净值（单位：

人民币元）

1.0473

基准日基金可供分配利润

（单位：人民币元）

378,340,514.55

本次基金分红方案（单位：元/10份基金份额） 0.1000

2.�与分红相关的其他信息

权益登记日 2023年3月16日

除息日 （场内）-

（场外）

2023年3月16日

现金红利发放日 2023年3月17日

分红对象

权益登记日在德邦基金管理有限公司登记在册的本基金全体基金份额持有

人。

税收相关事项的说明

根据财政部、国家税务总局颁布的相关规定，基金向投资者分配的基金收益，

暂免征收所得税。

费用相关事项的说明 本基金本次分红免收分红手续费。

注：现金分红款将于2023年3月17日自基金托管账户划出。

3.�其他需要提示的事项

（1）德邦基金管理有限公司网站：www.dbfund.com.cn

（2）德邦基金管理有限公司客服热线：400-821-7788（免长途通话费用）

（3）权益登记日申请申购或转换转入的基金份额不享有本次分红权益，权益登记日

申请赎回或转换转出的基金份额享有本次分红权益。 目前本基金处于封闭期， 不办理申

购、赎回及基金转换业务。

（4）本基金收益分配方式仅有现金分红。

（5）本基金的销售机构：

德邦基金管理有限公司、德邦证券股份有限公司、安信证券股份有限公司、东海证券

股份有限公司、中信证券华南股份有限公司、华泰证券股份有限公司、开源证券股份有限

公司、申万宏源西部证券有限公司、申万宏源证券有限公司、招商证券股份有限公司、中国

银河证券股份有限公司、中信期货有限公司、中信证券（山东）有限责任公司、中信证券股

份有限公司、华鑫证券有限责任公司、平安证券股份有限公司、中信建投证券股份有限公

司、江苏银行股份有限公司、中泰证券股份有限公司、宁波银行股份有限公司、上海天天基

金销售有限公司、诺亚正行基金销售有限公司、上海利得基金销售有限公司、海银基金销

售有限公司、上海陆金所基金销售有限公司、上海联泰基金销售有限公司、上海长量基金

销售有限公司、深圳市新兰德证券投资咨询有限公司、上海好买基金销售有限公司、浙江

同花顺基金销售有限公司、北京中植基金销售有限公司、蚂蚁（杭州）基金销售有限公司、

深圳众禄基金销售股份有限公司、上海万得基金销售有限公司、奕丰基金销售有限公司、

京东肯特瑞基金销售有限公司、 北京汇成基金销售有限公司、 南京苏宁基金销售有限公

司、北京虹点基金销售有限公司、珠海盈米基金销售有限公司、上海大智慧基金销售有限

公司、上海基煜基金销售有限公司、宜信普泽（北京）基金销售有限公司、济安财富（北

京）基金销售有限公司、华瑞保险销售有限公司、万家财富基金销售（天津）有限公司、武

汉市伯嘉基金销售有限公司、嘉实财富管理有限公司、北京雪球基金销售有限公司、阳光

人寿保险股份有限公司、北京度小满基金销售有限公司、和耕传承基金销售有限公司、上

海中正达广基金销售有限公司、一路财富（北京）基金销售有限公司、大连网金基金销售

有限公司、浦领基金销售有限公司、凤凰金信（海口）基金销售有限公司、民商基金销售

（上海）有限公司、通华财富（上海）基金销售有限公司、东方财富证券股份有限公司、泛

华普益基金销售有限公司、泰信财富基金销售有限公司、上海攀赢基金销售有限公司、平

安银行股份有限公司、深圳市前海排排网基金销售有限责任公司（具体销售机构以实际

为准）。

（6）风险提示：因分红导致基金份额净值变化，不会改变基金的风险收益特征，也不

会降低基金投资风险或提高基金投资收益。本基金管理人承诺以诚实信用、勤勉尽责的原

则管理和运用基金财产，但不保证基金一定盈利，也不保证最低收益。 基金的过往业绩并

不代表其将来表现。 投资有风险，敬请投资人认真阅读本基金的《基金合同》、《招募说明

书》（更新）等相关法律文件，并选择适合自身风险承受能力的投资品种进行投资。

本公告的解释权归德邦基金管理有限公司。

证券代码：

688066

证券简称：航天宏图 公告编号：

2023-010

债券代码：

118027

债券简称：宏图转债

航天宏图信息技术股份有限公司

5%以上股东减持股份计划公告

本公司董事会、全体董事及相关股东保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，

并对其内容的真实性、准确性和完整性依法承担法律责任。

重要内容提示：

●大股东持股的基本情况：截至本公告日，航天宏图信息技术股份有限公司（以下简称“公司” ）股东

北京航星盈创科技中心（有限合伙）（以下简称“航星盈创” ）持有公司股份19,453,563股，占公司总股本

的10.48%，其中无限售条件的流通股19,453,563股。

●减持计划的主要内容：因自身资金安排，航星盈创计划通过集中竞价方式减持数量不超过1,856,362

股，占公司总股本的1.00%,将于本减持计划公告披露之日起15个交易日后的3个月内进行，且任意连续90日

内减持总数不超过公司股份总数1.00%；通过大宗交易方式减持数量不超过3,712,725股，占公司总股本的

2.00%，将于本减持计划公告披露之日起3个交易日之后的3个月内进行，且任意连续90日内减持总数不超过

公司股份总数的2.00%，合计减持不超过公司总股本的3.00%。

●公司控股股东、董事、高级管理人员通过航星盈创间接持有公司股份此次不减持。 若减持期间公司有

派息、送股、资本公积金转增股本、配股等除权除息事项，减持股份数将进行相应调整。

一、减持主体的基本情况

股东名称 股东身份 持股数量（股） 持股比例 当前持股股份来源

北京航星盈创科

技中心 （有限合

伙）

5%以上第一大股

东

19,453,563 10.48% IPO前取得：19,453,563股

上述减持主体存在一致行动人：

股东名称 持股数量（股） 持股比例 一致行动关系形成原因

第一组

张燕 34,749,303 18.72% 签订一致行动协议

王宇翔 5,394,915 2.91% 签订一致行动协议

北京航星盈创科技中心（有限

合伙）

19,453,563 10.48% 签订一致行动协议

合计 59,597,781 32.11% —

大股东及其一致行动人、董监高过去12个月内减持股份情况

股东名称 减持数量（股） 减持比例 减持期间

减持价格区间

（元/股）

前期减持计划披露日

期

北京航星盈创科

技中心 （有限合

伙）

5,546,437 3.00%

2022/11/3 ～

2022/11/28

79.49-87.29 2022/10/29

注：本表格中的减持比例为以《5%以上股东减持股份计划公告》（公告编号：2022-093）披露时的总股

本184,881,281计算。

二、减持计划的主要内容

股东名称

计划减持数

量（股）

计划减持

比例

减持方式

竞价交易减持

期间

减持合理价

格区间

拟减持股份

来源

拟减持原

因

北京航星盈

创科技中心

（有限合伙）

不 超 过 ：5,

569,087股

不 超 过 ：

3%

竞价交易减持，不

超过：1,856,362股

大 宗 交 易 减

持，不超过：3,712,

725股

2023/4/6 ～

2023/7/5

按市场价格 IPO前取得

自身资 金

安排

（一）相关股东是否有其他安排□是 √否

（二）大股东及董监高此前对持股比例、持股数量、持股期限、减持方式、减持数量、减持价格等是否作

出承诺√是 □否

1、关于上市后锁定的承诺：

自公司股票上市之日起三十六个月内，不转让或者委托他人管理其持有的公司在本次发行前已发行的

股份，也不以任何理由要求公司回购该部分股份；

2、关于公司上市后三年内稳定股价的承诺：

如公司上市后三年内，启动稳定股价措施的条件触发，公司为稳定股价之目的拟进行回购股份的，在股

东大会审议有关回购股份的议案时，如其仍持有航天宏图的股份，其将在股东大会表决中投赞成票；

3、关于公开发行前持有公司5%以上股份的股东减持承诺：

如果在锁定期届满后，拟减持股票的，其将认真遵循中国证监会、上海证券交易所等有权监管机关关于

股东减持的相关规定，结合公司稳定股价、开展经营、资本运作的需要，审慎制定股票减持计划，并逐步减持

股票；其减持公司股票应符合相关法律、法规、规章及规范性文件的规定，具体方式包括但不限于上海证券

交易所集中竞价交易、大宗交易、协议转让等；其减持公司股票前，应提前3个工作日予以公告，并按照证券

交易所的规则及时、准确地履行信息披露义务，持有航天宏图股份低于5%以下时除外；锁定期届满后两年

内，减持公司股票的，减持价格不低于发行价。

如果航星盈创未履行上述减持意向方面的承诺，除按照法律、法规、中国证券监督管理委员会和上海证

券交易所的相关规定承担法律责任外，其还应将因违反承诺而获得的全部收入上缴给公司，且保证在接到

董事会发出的收入上缴通知之日起20日内将该等收入上缴给公司。

本次拟减持事项与此前已披露的承诺是否一致 √是 □否

（三）是否属于上市时未盈利的公司，其控股股东、实际控制人、董事、监事、高级管理人员拟减持首发

前股份的情况 □是 √否

（四）本所要求的其他事项

三、控股股东或者实际控制人减持首发前股份

是否是控股股东或者实际控制人拟减持首发前股份的情况 □是 √否

四、相关风险提示

（一）减持计划实施的不确定性风险，如计划实施的前提条件、限制性条件以及相关条件成就或消除的

具体情形等

本次减持计划系公司股东因自身资金需求。 在减持实施期间内，股东将根据市场情况、公司股价等因素

决定是否实施及如何实施本次股份减持计划，存在减持时间、减持价格、减持数量等不确定性。

（二）减持计划实施是否可能导致上市公司控制权发生变更的风险□是 √否

本次减持股份计划相关股东将严格遵守《中华人民共和国证券法》、《上市公司股东、董监高减持股份

的若干规定》、《上海证券交易所上市公司股东及董事、监事、高级管理人员减持股份实施细则》等有关法律

法规及相应的承诺的要求实施股份减持计划，并及时履行信息披露义务。

（三）其他风险提示

特此公告。

航天宏图信息技术股份有限公司董事会

2023年3月15日


