
“尾款人”上线

电商晒出“双11”首轮销售成绩单

本报记者 杨洁

10月31日20时，2022年“双11”第一阶段正式启动销售，“尾款人”也随即上线，这意味着今年“双11”进入首轮销售高峰，各平台也纷纷交出亮眼成绩单。

京东表示，家电全品类在开售1分钟成交额突破10亿元，10分钟整体成交额同比增长超40%；天猫介绍，开售1小时，有102个品牌成交额过亿元。 业内人士表示，“双11”依然是激发消费者购物热情的年度盛事，国内消费活力强劲，不少品牌正在这场消费狂欢中受益。

消费热情不减

京东表示，10月31日20时一到，海量消费者瞬间涌入，Apple、美的、小米、海尔、联想等大量品牌成交额瞬间突破亿元。 前10分钟内，京东云每秒用户访问峰值同比提升62%。 京东数据显示，家电全品类在开售1分钟成交额突破10亿元，美的、海尔、TCL、小天鹅、格力、海信、容声、索尼成交额同比增长超50%。

同时，趋势家电备受消费者青睐，嵌入式空调10分钟成交额同比增长3倍，游戏电视同比增长120%，超薄冰箱同比增长超140%，洗烘套装同比增长超60%。

天猫平台销售情况同样火爆，在大家电消费方面，以海尔为例，开卖仅5分钟，销售额就迅速突破10亿元，海尔天猫官方旗舰店直播间开播仅20分钟，成交便突破1亿元。

消费电子品牌小米集团斩获“双11”销售开门红。 小米集团11月1日宣布，自10月31日20时开售起4小时，全渠道支付金额已经突破了46亿元。 小米在去年“双11”期间总成交额超过190亿元。

“双11”已经进入第十四年，依然是激发消费者购物热情的年度盛事。 贝恩公司日前发布报告预测，今年“双11”购物节的商品成交额（GMV）有望突破1万亿元大关。 去年“双11”期间全网销售总额达到9520亿元。 贝恩公司全球合伙人、大中华区零售业务主席刘洋表示，“双11”对于中国零售商来说依然有着举足轻重的意义，“双11”和“618”两大购物盛会在2021年合计贡献了中国约12%的线上零售额。

天猫强调，今年“双11”国货品牌的销售表现尤为抢眼。 在102个首小时成交额过亿元的品牌中，国货品牌占比过半，成为今年天猫“双11”的一大亮点。 黑鹿、挪客、牧高笛、森宝、未及、佳奇等国货品牌首小时成交额均超过去年11月1日全天。

据华泰证券初步统计，“双11”预售期间，薇诺娜、珀莱雅、夸迪等头部国货美妆品牌表现突出，预售首日销售额均大幅高于去年同期。 虽然预售前几日的销售情况并不代表“双11”全周期的销售情况，后续销售仍需持续跟踪，但值得投资者关注的是，头部国货美妆品牌在销售榜单中的排名继续提升。 国货美妆产品的价格带已经不低，与外资品牌价格的下限逐渐靠近，这意味着消费者为国货买单的意愿增强。 国货美妆品牌研发也将有更充沛成本预算，从而持续提升实力、提升市场份额。

直播带货火热

“直播间”是近年来“双11”不可或缺的销售场域。 今年“双11”直播间迎来更多客流。 淘宝直播表示，近两个月有超过100家直播机构入驻淘宝。

淘宝直播数据显示，10月31日晚“双11”开售首个小时，淘宝直播场观（单场观看量）同比增长600%，观看时长同比增长60%，腰部主播交易额同比增速达250%。

淘宝直播 负责人 程道放 表示，今年 以来淘 宝直播 以内容 为核心构 建直播 场，新入 淘的优秀 达人、MCN直 播机构 形成淘 宝直播稳 健的腰 部力量 。 数据显 示， 2022年 5月至 9月，淘宝 腰部主 播每个月 的GMV保持 同比 50 %以 上的增 长。

在直播电 商浪潮 之下 ，“女 鞋第一股 ” 星期六 10月 31日晚 发布公 告 ，拟变更 公司简 称为“遥 望科技 ” ，以 便更凸 显旗下 的直播 营销带货 业务 。 遥 望科技 为直播 电商领域 知名MCN机 构 ，该公 司 11月 1日宣 布将投 入亿元 资金用 于遥望旗下直播间的售后服务保障，为消费者带来更全方位的安心服务 。 遥望科技在10月 24日“双11” 预售首日入驻淘宝 直播平 台，由此开 启淘宝 直播、抖 音 、快手三 平台同 时运营 的新业 务模式。
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游戏行业上市公司三季度业绩增速放缓

●本报记者 于蒙蒙

随着三季报披露结束， 主要游戏上

市公司财报也基本出齐。 中国证券报记

者梳理发现，包括三七互娱、完美世界等

头部公司业绩增速普遍不理想， 这与报

告期内缺乏新品关系密切。 行业整体业

绩增速面临承压，2022年三季度我国游

戏市场实际销售收入为597.03亿元，环

比、同比均出现下降。 业内人士表示，三

季度新游戏表现不如去年同期， 同时长

线产品流水出现滑落， 游戏市场亟需优

质新品。

存续产品流水下滑

三季度， 三七互娱实现归母净利润

5.62亿元，同比下降35.26%。对于业绩下

滑， 公司称主要是受产品上线进度等因

素影响， 公司国内市场新上线重点游戏

产品较上年同期有所减少， 而存量产品

逐步进入成熟期或产品生命周期的中后

期， 导致公司第三季度收入较上年同期

有所下降的同时，利润也有所下降。

存量产品步入成熟期， 对总流水拉

动有限。 以三七互娱在2021年上线的三

款游戏为例，七麦数据显示，今年前三个

季度，iOS端《斗罗大陆：魂师对决》预估

收入分别为1658.2万美元、1047.1万美

元、683.2万美元，《斗罗大陆： 武魂觉

醒》预估收入分别为182.3万美元、136.5

万美元、87.3万美元，《荣耀大天使》预

估收入分别为142.0万美元、65.7万美元、

46.9万美元， 上述产品均在第三季度呈

现较大幅度的下滑。

老牌厂商也同病相怜。 完美世界的

游戏业务三季度实现盈利3.64亿元，同

比下滑33.18%。 对于业绩下滑，完美世

界也将原因指向产品周期。 《梦幻新诛

仙》在2021年第三季度处于产品上线初

期，产生了较高的业绩贡献。目前该款游

戏已进入成熟稳定期， 通过内容更新与

运营升级， 游戏流水在今年前三季度保

持稳中有升的良好态势， 但较上线初期

的流水高点有所下滑， 相应业绩贡献较

2021年第三季度同比下降。

A股多家头部游戏公司业绩乏力。

世纪华通三季度实现归母净利润2.04亿

元，同比下滑26.79%。巨人网络三季度实

现归母净利润 2.76亿元， 同比下滑

7.96%。 恺英网络增速尚可，三季度实现

归母净利润2.87亿元，同比增长27.65%，

但环比出现一定下滑。

腾讯和网易的旗舰产品流水也呈现

衰减迹象。 招商证券研报表示， 腾讯的

《英雄联盟电竞经理》9月预估流水约为

1.4亿元， 相比8月的3.2亿元的流水出现

明显下滑。 此外，网易下半年游戏业务增

速将面临去年同期由《哈利波特：魔法觉

醒》强劲表现带来的高基数效应的挑战。

全行业增速承压

伽马数据近期发布的《2022年第三

季度游戏产业报告》显示，三季度，中国

游戏市场实际销售收入为597.03亿元，

环比下降12.61%， 同比下降19.13%，环

比降幅较二季度略有收窄， 同比增速由

去年同期的正增长转为负增长。其中，移

动游戏市场实际销售收入为416亿元，同

比下降25%。 伽马数据表示，移动游戏市

场表现不佳是三季度市场整体收入负增

长的主要原因，客户端、网页等终端收入

则相对平稳。

具体来看， 三季度新游戏数量相对

欠缺，7-9月进入过 iOS的日畅销榜前

200名的新游戏数量分别为16款、12款、

16款，去年同期为19款、18款、14款。 新

游戏流水规模体量有限，仅《暗黑破坏

神：不朽》《英雄联盟电竞经理》两款新

游戏首月流水超过5亿元。去年同期则有

《哈利波特： 魔法觉醒》《金铲铲之战》

《斗罗大陆：魂师对决》等。

“从供给端看，三季度新游戏数量仍

相对欠缺、新游戏流水规模体量有限；从

需求端看， 用户对游戏的娱乐需求仍存

在， 但付费能力和意愿在相对复杂的外

部环境影响下有所减弱。”中金公司研报

认为， 短期受外部环境及产业内部优化

调整等因素影响， 游戏行业整体处于平

台期，但头部厂商综合水平具备稳定性。

储备游戏受关注

尽管业绩阶段性承压， 但从相关游

戏上市公司的产品储备来看， 其未来业

绩亦颇具看点。

三七互娱方面，代理SLG产品《小小

蚁国》9月末上线， 目前安卓端累计下载

量超千万；“蒸汽朋克” 风格卡牌手游

《空之要塞：启航》于10月26日开启全平

台公测。 未上线产品中，公司储备有自研

游戏《霸业》，业内预计有望于年末发行。

完 美 世 界 表 示 ， 将 持 续 加 大

“MMO+” 与“卡牌+” 两大核心赛道重

点在研游戏项目的研发投入。 手游《天龙

八部2》《朝与夜之国》《一拳超人：世界》

《百万亚瑟王》《诛仙2》《完美新世界》

《神魔大陆2》 以及端游《Perfect� New�

World》等多款产品正在积极推进中。

恺英网络则将重心放在IP层面，其储

备产品包括《新倚天屠龙记》《仙剑奇侠

传：新的开始》《斗罗大陆》及《盗墓笔

记》等，涵盖多个具备较大影响力的IP，

同时公司产品类型也从传奇、 奇迹类产

品进一步拓展，助力公司后续业绩增长。

业内人士认为， 随着产品恢复正常

上线，依靠较强的产品研发、运营以及出

海能力， 头部游戏公司将维持较好的业

绩表现。

方大特钢加快推进“四新”工作

吨材利润明显改善

●本报记者 齐金钊

日前，方大特钢公布2022年

第三季度报告， 公司前三季度实

现营业收入181.61亿元， 同比增

长13.6%； 实现归属于上市公司

股东的净利润10.86亿元。

今年以来， 钢铁行业有所承

压，需求、钢价、原燃料等多方面

存在挑战， 行业整体效益指标处

于近年来低位。 国家统计局数据

显示，今年1至9月，黑色金属冶

炼和压延加工业利润总额为313

亿元，同比降幅达91.4%。

方大特钢介绍， 公司一直具

有较强的快速应对市场能力和内

部成本控制能力， 加之公司加快

“四新”（新产品、新市场、新客

户、新技术）工作推进速度，使公

司在今年钢铁行业盈利水平整

体下滑、第三季度钢铁企业亏损

面扩大的背景下，前三季度和第

三季度均保持盈利，分别实现归

属于上市公司股东的净利润

10.86亿元和1.59亿元，吨材利润

在中国钢铁工业协会对标企业排

名中位于前列。

在日前中国钢铁工业协会召

开的三季度部分钢铁企业经济运

行座谈视频会议上， 与会者对市

场运行态势和面临的形势任务进

行了分析研判。总体看来，四季度

行业首要任务是稳定并提升效益

水平，仍要付出巨大努力。 不过，

随着稳经济政策落地实施， 国民

经济延续恢复发展态势， 预计钢

材需求也将逐步回升， 钢铁行业

主要指标将出现积极变化， 环比

呈现趋稳向好态势。

对此，方大特钢表示，公司正

在积极布局， 围绕创新驱动发展

战略，持续推进科技创新、装备升

级，研发高技术含量、高附加值弹

簧扁钢产品， 制作高应力板簧配

套世界知名商用车品牌， 塑造发

展新动能新优势， 并积极拓展其

他领域扁钢业务， 在新赛道上参

与竞争。

电子烟消费税开征

门店首日动作不一

●本报记者 吴科任

“现在卖120元，你要早来20

分钟，还是原价卖。 ” 11月1日上

午， 一家位于西单的电子烟门店

销售人员查阅两款悦刻烟弹产品

最新报价信息后告诉中国证券报

记者。记者当日走访发现，也有门

店按兵不动，没有提价。

业内人士表示， 电子烟品牌

方提价势在必行。短期看，消费税

或影响电子烟制造企业、 品牌企

业的盈利能力， 但中长期利好头

部企业提升市占率。

价格调涨

记者了解到，11月1日凌晨，

全国统一电子烟交易管理平台更

新国标产品的含税批发价格和建

议零售价，变动不小。

财政部等三部门近日下发电

子烟征收消费税公告，并于11月

1日正式生效。 电子烟实行从价

定率的办法计算纳税，生产（进

口）环节的税率为36%，批发环

节的税率为11%。

根据相关规定， 电子烟是指

用于产生气溶胶供人抽吸等的电

子传输系统， 包括烟

弹、烟具以及烟弹与烟

具组合销售的电子烟

产品。烟弹是指含有雾

化物的电子烟组件。烟

具是指将雾化物雾化

为可吸入气溶胶的电

子装置。

电子烟门店适时

调整产品价格。以上述

两款悦刻烟弹产品为

例，涨价前均为99元，

按现在售价120元计

算，上涨21.21%；还有

门店给出的最新报价

是129元，上涨30.3%。

电子烟烟具价格也有

变动，一款原来卖278

元的悦刻烟具现在卖328元，上

涨17.99%。

不过， 记者11月1日上午走

访多家同时售卖多个品牌产品的

电子烟门店发现， 雪加这一品牌

的价格还未调整。

另外，即使是同一品牌的电

子烟产品，门店涨价时间并未同

步。 “今天优惠活动全停了，可

能晚上就会出最新报价，（原价

卖）是最后一天了。 ” 11月1日

上午，在位于东单新天地商城的

原悦刻电子烟专卖店中， 销售

人员对记者表示，“进货价也提

高了。 ”

至于终端零售价的调整力

度，电子烟门店需要综合考虑。

11月1日晚，记者以消费者身份

咨询悦刻客服时得到回复：“只

要是明码标价， 并符合有关部

门的规定， 国标产品的零售价

格将由零售商根据自身经营情

况自行制定， 目前暂无建议零

售价。 ”

分担成本压力

根据相关规定， 在国内生产

（进口）、批发电子烟的单位和个

人为电子烟消费税纳税人。

业内人士表示，悦刻、雪加等

品牌将是消费税纳税方， 但电子

烟产业链各环节将通过重新定价

等方式共同分担成本压力， 具体

承担程度取决于各自的议价能力

与承担能力。这受到成本优势、市

场地位、技术优势、品牌力等因素

影响。

世界卫生组织烟草控制与经

济政策合作中心主任、 对外经贸

大学教授郑榕日前接受采访时表

示，涨价并非单纯的成本转嫁，不

是税负涨多少，批发价就涨多少，

需要考虑多重因素。 “一是企业

在市场所处的地位， 二是企业在

供应链中的话语权。 ”

东吴证券研报预计，税负将

主要由电子烟终端渠道和品牌

端共同承担。 从终端渠道看，传

统卷烟终端渠道毛利率约为

15%，当前电子烟终端渠道毛利

率约为50%-60%， 后者有较高

溢价。 从品牌端看，在当前监管

体系下， 头部品牌先发优势明

显，仍具有较高的议价权，但考

虑到国标电子烟产品切换期终

端渠道压力较大，品牌方或需承

担部分税负以保证终端渠道积

极性。

后续电子烟企业的毛利率表

现，会是市场高度关注的指标。今

年上半年， 全球雾化设备生产商

龙头思摩尔国际的毛利率为

47.86%，电子烟品牌悦刻运营方

雾芯科技的毛利率为41.41%。

业内人士表示，对于海外业

务收入占比高的电子烟企业来

说，受消费税的影响相对较小。

根据相关规定，纳税人出口电子

烟，适用出口退（免）税政策；同

时， 将电子烟增列至边民互市

进口商品不予免税清单并照章

征税。

直播带货火热

“直播间” 是近年来“双11” 不可

或缺的销售场域。 今年“双11” 直播间

迎来更多客流。 淘宝直播表示，近两个

月有超过100家直播机构入驻淘宝。

淘宝直播数据显示，10月31日晚

“双11” 开售首个小时，淘宝直播场观

（单场观看量）同比增长600%，观看时

长同比增长60%，腰部主播交易额同比

增速达250%。

淘宝直播负责人程道放表示，今

年以来淘宝直播以内容为核心构建直

播场，新入淘的优秀达人、MCN直播机

构形成淘宝直播稳健的腰部力量。 数

据显示，2022年5月至9月，淘宝腰部主

播每个月的GMV保持同比50%以上

的增长。

在直播电商浪潮之下，“女鞋第一

股” 星期六10月31日晚发布公告，拟

变更公司简称为“遥望科技” ，以便更

凸显旗下的直播营销带货业务。 遥望

科技为直播电商领域知名MCN机构，

该公司11月1日宣布将投入亿元资金

用于遥望旗下直播间的售后服务保障，

为消费者带来更全方位的安心服务。遥

望科技在10月24日“双11” 预售首日

入驻淘宝直播平台， 由此开启淘宝直

播、抖音、快手三平台同时运营的新业

务模式。

“尾款人”上线

电商晒出“双11” 首轮销售成绩单

10月31日20时，2022

年“双11” 第一阶段正式

启动销售，“尾款人” 也随

即上线， 这意味着今年

“双11” 进入首轮销售高

峰， 各平台也纷纷交出亮

眼成绩单。

京东表示， 家电全品

类在开售1分钟成交额突

破10亿元，10分钟整体成

交额同比增长超40%；天

猫介绍，开售1小时，有102

个品牌成交额过亿元。 业

内人士表示，“双11” 依然

是激发消费者购物热情的

年度盛事， 国内消费活力

强劲， 不少品牌正在这场

消费狂欢中受益。

●本报记者 杨洁

消费热情不减

京东表示，10月31日20时一到，海

量消费者瞬间涌入，Apple、 美的、小

米、海尔、联想等大量品牌成交额瞬间

突破亿元。 前10分钟内，京东云每秒用

户访问峰值同比提升62%。 京东数据显

示， 家电全品类在开售1分钟成交额突

破10亿元，美的、海尔、TCL、小天鹅、格

力、海信、容声、索尼成交额同比增长超

50%。

同时， 趋势家电备受消费者青睐，

嵌入式空调10分钟成交额同比增长3

倍，游戏电视同比增长120%，超薄冰箱

同比增长超140%， 洗烘套装同比增长

超60%。

天猫平台销售情况同样火爆，在大

家电消费方面，以海尔为例，开卖仅5分

钟，销售额就迅速突破10亿元，海尔天

猫官方旗舰店直播间开播仅20分钟，成

交便突破1亿元。

消费电子品牌小米集团斩获 “双

11” 销售开门红。 小米集团11月1日宣

布， 自10月31日20时开售起4小时，全

渠道支付金额已经突破了46亿元。小米

在去年“双11” 期间总成交额超过190

亿元。

“双11” 已经进入第十四年，依然

是激发消费者购物热情的年度盛事。贝

恩公司日前发布报告预测， 今年 “双

11” 购物节的商品成交额（GMV）有

望突破1万亿元大关。去年“双11”期间

全网销售总额达到9520亿元。贝恩公司

全球合伙人、大中华区零售业务主席刘

洋表示，“双11” 对于中国零售商来说

依然有着举足轻重的意义，“双11” 和

“618” 两大购物盛会在2021年合计贡

献了中国约12%的线上零售额。

天猫强调，今年“双11” 国货品牌

的销售表现尤为抢眼。 在102个首小时

成交额过亿元的品牌中，国货品牌占比

过半，成为今年天猫“双11” 的一大亮

点。 黑鹿、挪客、牧高笛、森宝、未及、佳

奇等国货品牌首小时成交额均超过去

年11月1日全天。

据华泰证券初步统计，“双11” 预

售期间，薇诺娜、珀莱雅、夸迪等头部国

货美妆品牌表现突出，预售首日销售额

均大幅高于去年同期。 虽然预售前几日

的销售情况并不代表“双11” 全周期的

销售情况， 后续销售仍需持续跟踪，但

值得投资者关注的是，头部国货美妆品

牌在销售榜单中的排名继续提升。 国货

美妆产品的价格带已经不低，与外资品

牌价格的下限逐渐靠近，这意味着消费

者为国货买单的意愿增强。 国货美妆品

牌研发也将有更充沛成本预算，从而持

续提升实力、提升市场份额。
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