
科技赋能

东方财富：打造财富管理服务生态

东方财富总经理郑立坤日前在接受中国证券报记者采访时表示，东方财富正不断完善金融服务生态，致力于打造互联网财富管理综合运营商。未来，公司将加大对新兴技术的持续性投入，增强财富管理综合服务核心能力，做好证券行业数字化转型的探索者、普惠财富管理服务的践行者、投资者金融知识普

及的参与者。

今年前三季度，东方财富实现归属于上市公司股东的净利润65.94亿元，同比增长5.77%，彰显业绩韧性。

●本报记者 昝秀丽

打造互联网财富管理综合运营商

从最初的财经门户网站到如今的互联网财富管理综合运营商，是什么让东方财富实现快速发展？ 郑立坤介绍，东方财富始终以链接人与财富为使命，致力于搭建和持续完善金融服务生态体系，一方面围绕已有业务体系不断提升服务水平，尽量满足多元化、多层次的用户需要；另一方面持续挖掘和满足用户的潜在需求，为用户提供更多的金融场景、更丰富的产品及解

决方案。

围绕打造财富管理服务生态，公司先后获得了包括基金销售、证券牌照在内的多个业务牌照。基于公司日益完善的金融服务生态与持续积累的服务能力，业务之间相互联动、相互赋能，有效推动了公司基金销售和证券经纪业务的快速成长。截至2022年二季度末，公司非货币公募基金保有规模达6695亿元，位列行业前茅；东方财富证券的股票交易市场占有率从2015年末的

中等偏下水平提升为目前的领先水平。

居民财富配置正由房地产和银行理财转向股权市场，依靠专业财富管理机构理财的需求越来越大。财富管理作为助力财富保值增值的重要抓手，也为证券基金业带来了更为长期、稳健的业务增长点。投研、产品创设方面的资源禀赋在证券基金业的重要性将日益凸显，并将逐步形成财富管理业务发展的比较优势。

为把握财富管理市场发展机遇，东方财富一方面通过不断丰富投教内容，将全生命周期理财规划意识融入投资者教育体系，另一方面通过探索客户价值导向型的激励机制，保障东方财富证券的投顾人员能够真正实现以“买方”思维践行“以投资者为中心”的服务宗旨。 此外，证券公司还考虑在内部探索建立投顾服务人员的分级分类体系，以多层次的人才体系精准匹配差

异化的财富管理需求。

深化科技应用推动持续创新

随 着 以 大 数 据 、 人 工 智 能 等 为 代 表 的 数 字 技 术 应 用 不 断 深 化 ， 金 融 行 业 的 服 务 能 级 与 运 行 效 率 得 到 了 显 著 提 升 。

郑 立 坤 介 绍 ， 东 方 财 富 作 为 互 联 网 财 富 管 理 综 合 运 营 商 ， 坚 持 以 互 联 网 思 维 推 动 服 务 升 级 ， 以 智 能 化 手 段 引 导 自 主 创 新 ， 不 断 加 大 科 技 研 发 投 入 。 近 年 来 ， 公 司 的 信 息 技 术 投 入 占 比 持 续 位 列 行 业 前 茅 。 未 来 ， 公 司 将 继 续 把 握 技 术 与 金 融 融 合 应 用 的 发 展 趋 势 ， 深 化 新 兴

技 术 的 融 合 应 用 ， 以 数 据 为 基 础 、 以 技 术 为 驱 动 ， 将 金 融 科 技 应 用 于 账 户 分 析 、 行 情 资 讯 、 投 资 决 策 、 投 顾 服 务 、 风 险 管 理 等 各 个 业 务 环 节 ， 增 强 数 字 化 服 务 的 能 力 。

除 提 升 创 新 能 力 外 ， 近 年 来 ， 东 方 财 富 还 持 续 在 治 理 能 力 、竞争能力 、抗风险 能力、回 报能力等 方面发 力，将公 司 互 联 网 财 富 管 理 综 合 服 务 水 平 推 上 新 的 台 阶 。 比 如 ， 在 强 化 公 司 治 理 方 面 ， 公司新增合规总监作为公司高级管 理 人 员 ，设立内 控合规部 ，将风险 管理和 合规 管 理 要 求 嵌 入 公

司 业 务 流 程 ； 在 提 升 回 报 能 力 方 面 ， 自 上 市 以 来 ， 公 司 通 过 业 绩 增 长 、 价 值 提 升 与 权 益 分 派 等 方 式 为 股 东 带 来 可 持 续 的 投 资 回 报 。

融入证券业高质量发展

近年来，证监会等相关部门全面统筹推进资本市场的全要素、全链条改革，为资本市场的长期健康发展提供了坚实支撑。 随着我国资本市场资源配置效率不断提升，优胜劣汰的市场化机制不断完善，高水平开放的步伐不断迈进，包括东方财富在内的上市公司获得了更为强劲的高质量发展新动能。

2010年3月，东方财富首次公开发行股票并在创业板上市。 公司上市以来，在资本市场的助力下实现了快速发展，资产、收入、利润等财务指标及业务规模均实现了较大幅度增长。

在 郑 立 坤 看 来 ， 在 各 项 改 革 措 施 的 统 筹 推 进 下 ， 我 国 资 本 市 场 迈 入 了 高 质 量 发 展 新 阶 段 。 面 对 新 需 求 、 新 机 遇 ， 证 券 行 业 呈 现 出 更 加 多 元 化 的 发 展 生 态 ， 服 务 实 体 经 济 的 功 能 渐 趋 完 备 。 部 分 券 商 依 托 自 身 的 资 源 禀 赋 ， 探 索 出 了 精 品 化 、 差 异 化 、 特 色 化 的 发

展 路 径 。 科 技 赋 能 是 其 中 一 个 重 要 的 探 索 方 向 ， 互 联 网 券 商 或 因 此 成 为 特 色 化 券 商 的 重 要 类 别 。

对 于 互 联 网 券 商 在 新 一 轮 发 展 中 的 角 色 定 位 ， 在 郑 立 坤 看 来 ， 互 联 网 券 商 可 尝 试 努 力 扮 演 以 下 角 色 ： 一 是 证 券 行 业 数 字 化 转 型 的 探 索 者 ， 在 已 有 的 流 量 、 数 据 、 技 术 等 方 面 的 基 础 上 ， 探 索 以 用 户 为 中 心 的 数 字 化 金 融 服 务 优 化 和 体 验 升 级 ； 二 是 普 惠 财 富 管 理 服 务 的 践 行

者 ， 助 力 财 富 管 理 普 惠 化 、 精 细 化 发 展 ； 三 是 投 资 者 金 融 知 识 普 及 的 参 与 者 ， 参 与 投 教 内 容 创 设 和 传 播 ， 助 力 投 教 体 系 的 健 全 。

【本专栏由中国证券报与中国上市公司协会联合推出】
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部分区域性乳企

三季度业绩亮眼

●本报记者 段芳媛 见习记者 张冉

18家乳制品上市公司已发布2022年三季报，其中第三季

度净利润同比增幅超过40%的乳企有5家， 均为区域性乳企。

有机构表示， 今年以来乳制品行业需求不振。 但从中长期来

看，国内乳制品市场仍有很大空间，行业龙头企业值得关注。

市场竞争激烈

在18家乳制品上市公司中，伊利股份、妙可蓝多、贝因美

等14家乳企前三季度实现营收增长，其中贝因美、妙可蓝多、

均瑶健康的营收增幅分别为45.78%、21.78%、20.62%。 皇氏

集团、天润乳业、贝因美、新乳业、伊利股份、西部牧业、妙可蓝

多7家乳企前三季度实现归母净利润同比增长。

作为行业龙头，伊利股份第三季度业绩有所下滑。第三季

度，公司实现营业收入302.87亿元，同比增长6.72%；归母净利

润为19.29亿元，同比下降26.46%；扣非净利润为16.93亿元，

同比下降33.27%。

对于业绩下滑的原因，伊利股份表示，市场竞争激烈，公

司销售费用增加，使得净利润减少，同时交易性金融资产公允

价值变动收益增加，使得非经常性损益增加，二者共同影响，

致第三季度扣非后归母净利润减少。

奶酪龙头妙可蓝多同样面临业绩承压的问题。第三季度，

妙可蓝多营收同比增长14.68%至12.35亿元； 归母净利润同

比下滑63.03%至1164.72万元。 妙可蓝多表示，公司高毛利产

品销售增速放缓，同时原辅材料价格上涨，公司营业成本较上

年同期增加。

此外， 光明乳业前三季度营收为213.85亿元， 同比下降

3.05%；归母净利润为3.69亿元，同比下降16.98%。 其中，第三

季度营收为69.75亿元， 同比下降10.5%； 归母净利润为

8802.57万元，同比下降52.18%。

产业链持续夯实

在上述18家乳企中，庄园牧场、均瑶健康、西部牧业等乳

企第三季度归母净利润增速排名居前。

庄园牧场第三季度实现营业收入2.8亿元， 同比增长

10.12%；归母净利润为2126.26万元，同比增长125.46%。

均瑶健康第三季度实现营收3.04亿元，同比增长35.99%；

归母净利润为3348.94万元，同比增长71.55%。 公告显示，受

益于新产品及新渠道销售收入上涨， 公司营收和净利润实现

增长。 其中，核心产品“味动力”常温乳酸菌饮品第三季度营

业收入实现环比、 同比双增长。 面对原材料采购价格不断上

涨，均瑶健康实施降本增效策略，成本结构得到进一步优化。

另外，天润乳业前三季度营收同比增长17.78%至18.51亿

元；归母净利润同比增长36.41%至1.54亿元。 其中，第三季度

营收同比增长19.67%至6.18亿元， 归母净利润同比增长

45.33%至0.46亿元。

广东省食品安全保障促进会副会长朱丹蓬表示， 乳制品

行业将进入高速发展黄金期。随着产业链持续夯实与升级，乳

制品消费将迎来新一波增长。

11家上市公司全年业绩预喜

●本报记者 董添

Wind数据显示， 截至11月1日晚，A股共有16家上市公

司披露了2022年业绩预告，11家公司预喜， 预喜比例为

68.75%。 从行业方面看，消费电子、生物医药、新能源等行业

上市公司表现亮眼。

整体业绩表现良好

在业绩预喜的11家公司中，略增6家，续盈3家，预增2家。

已披露2022年业绩预告的公司整体表现良好。

苹果产业链公司立讯精密预计，2022年归属于上市公司

股东的净利润为95.45亿元至98.99亿元， 同比增长35%至

40%。 公司将持续精进核心技术，不断提高运营水平；进一步

优化精密智能制造以及数字化智慧平台，深入统筹消费电子、

通信、汽车业务发展布局。

歌尔股份全年业绩有所承压。 公司预计，2022年归属于

上市公司股东的净利润为40.61亿元至47.02亿元， 同比变动

-5%至10%。 对于业绩变动的原因，公司表示，报告期内智能

声学整机业务盈利略有下降；同时，公司的VR虚拟现实、智

能游戏机主机等智能硬件业务保持健康成长。 根据歌尔股份

三季报， 公司前三季度实现营业收入741.53亿元， 同比增长

40.47%；实现归属于上市公司股东的净利润38.4亿元，同比

增长15.23%。 其中，第三季度实现营业收入305.49亿元，同比

增长35.77%；实现归属于上市公司股东的净利润17.61亿元，

同比增长9.98%。

华鑫证券研报显示，看好歌尔股份长期发展潜力。 公司

秉持“精密零组件+智能硬件整机” 战略，充分发挥声学、光

学、微电子、显示等零组件与VR、游戏机、TWS耳机等硬件整

机业务协同效应，推动公司智能硬件产品业务快速发展。

光伏等行业高景气度延续

部分公司表示，对四季度业绩增长有信心。

恩华药业预计，2022年归属于上市公司股东的净利润为

8.38亿元至9.97亿元，同比增长5%至25%。对于业绩变动的原

因，公司表示，主营业务收入稳定增长。恩华药业三季报显示，

公司前三季度实现收入31.2亿元，同比增长7.89%；实现归属

于上市公司股东的净利润7.42亿元，同比增长10.25%。

恩华药业管理层在2022年三季报业绩交流会上表示，公

司对今年四季度业绩增长有信心，将努力保持业绩逐季增长

的趋势。

业内人士认为，光伏、新能源汽车等行业有望延续高景气

度态势，相关上市公司四季度有望迎来业绩高增长。

以光伏产业为例，中原证券研报显示，三季度光伏板块继

续实现高速增长，在众多行业中表现突出。 随着下游需求持

续增长，光伏组件厂以及设备厂未来有望持续受益。

水泥行业出现回暖信号

四季度需求有望进一步修复

●本报记者 董添

数据显示，25家水泥行业上市公司中

仅5家公司2022年前三季度实现归属于上

市公司股东的净利润同比增长。报告期内，

水泥销售量价齐跌， 同时煤炭价格上涨导

致成本上升，使得水泥企业业绩下滑。

近期，水泥行业出现回暖信号。 业内人

士预计， 四季度基建投资会带动水泥需求

进一步修复。

降低采购成本

Wind数据显示，上述25家水泥行业上

市公司前三季度合计实现归属于上市公司

股东的净利润约274.11亿元， 相比上年同

期的490.06亿元下降44.07%。

从头部水泥企业看，海螺水泥、天山

股份、金隅集团等公司前三季度归属于上

市公司股东的净利润均出现不同程度的

下滑。

天山股份三季报显示，公司前三季度

实现营业收入约986.08亿元， 同比下降

16.76%； 实现归属于上市公司股东的净

利润约40.54亿元，同比下降58.99%。 报

告期内， 公司产品销量下跌， 成本上升，

盈利减少。

部分水泥企业表示，煤炭价格上涨，导

致成本上升。海螺水泥三季报显示，公司前

三季度实现营业收入约853.28亿元， 同比

下降29.89%； 实现归属于上市公司股东的

净利润约124.19亿元，同比下降44.53%。公

司表示，能源成本（煤价）上升，同时产品

销量下滑。

为应对煤炭价格上涨， 部分公司通过

签署长协合同等方式降低采购成本。 以上

峰水泥为例， 公司近日在接受机构调研时

称，今年以来，煤炭价格波动较大，公司通

过签署长协合同、 拓展优化采购渠道等方

式降低采购成本。前三季度，煤炭价格上涨

作为主因之一， 推动熟料成本增长了30%

左右。 公司通过节能降耗和创新工艺，优化

产品成本， 尽量减少因煤炭价格波动带来

的影响。

海南瑞泽、三和管桩、青松建化、四川

双马、 西部建设等公司前三季度归属于上

市公司股东的净利润实现同比增长。

水泥价格走高

四川双马前三季度实现营业收入约

8.91亿元，同比增长5.29%；实现归属于上

市公司股东的净利润约7.65亿元， 同比增

长17.79%。前三季度，四川双马投资收益约

为9.36亿元，同比增长305.3%。

不过，塔牌集团、上峰水泥等公司公

允价值变动收益亏损较大，进一步拖累了

业绩。

上峰水泥2022年前三季度实现营业收

入51.63亿元，同比下降9.27%，归属于上市

公司股东的净利润为8.46亿元， 同比下降

46.75%， 归属于上市公司股东扣除非经常

性损益的净利润为10.43亿元， 同比下降

31.35%，经营业务综合毛利率为37.1%，销

售净利率为16.93%。 上峰水泥公允价值变

动收益为亏损2.35亿元。

塔牌集团前三季度实现归属于上市

公司股东的净利润10461.98万元，较上年

同期大幅下降92.03%。 其中，公司前三季

度公允价值变动收益约为亏损2.56亿元，

主要是交易性金融资产的公允价值变动

所致。

近期，水泥行业出现回暖信号。

9月以来，水泥价格缓慢上行。华东、华

中、 华南三大区域水泥价格均出现小幅攀

升。 进入10月，水泥价格进一步走高。 国家

统计局数据显示，10月中旬，普通硅酸盐水

泥（P.O� 42.5袋装）价格为429.2元/吨，比

10月上旬价格上涨了0.8%。

中国水泥协会副秘书长、 数字水泥网

总裁陈柏林预计， 四季度基建投资会带动

水泥需求进一步修复。

科技赋能

东方财富：打造财富管理服务生态

东方财富总经理郑立坤日前在接受中国证券报记者采访

时表示，东方财富正不断完善金融服务生态，致力于打造互联

网财富管理综合运营商。 未来，公司将加大对新兴技术的持续

性投入，增强财富管理综合服务核心能力，做好证券行业数字

化转型的探索者、普惠财富管理服务的践行者、投资者金融知

识普及的参与者。

今年前三季度， 东方财富实现归属于上市公司股东的净利

润65.94亿元，同比增长5.77%，彰显业绩韧性。

●本报记者 昝秀丽

新华社图片

从最初的财经门户网站到如今的互

联网财富管理综合运营商， 是什么让东

方财富实现快速发展？ 郑立坤介绍，东方

财富始终以链接人与财富为使命， 致力

于搭建和持续完善金融服务生态体系，

一方面围绕已有业务体系不断提升服务

水平，尽量满足多元化、多层次的用户需

要； 另一方面持续挖掘和满足用户的潜

在需求，为用户提供更多的金融场景、更

丰富的产品及解决方案。

围绕打造财富管理服务生态， 公司

先后获得了包括基金销售、 证券牌照在

内的多个业务牌照。 基于公司日益完善

的金融服务生态与持续积累的服务能

力，业务之间相互联动、相互赋能，有效

推动了公司基金销售和证券经纪业务的

快速成长。截至2022年二季度末，公司非

货币公募基金保有规模达6695亿元，位

列行业前茅； 东方财富证券的股票交易

市场占有率从2015年末的中等偏下水平

提升为目前的领先水平。

居民财富配置正由房地产和银行理财

转向股权市场， 依靠专业财富管理机构理

财的需求越来越大。 财富管理作为助力财

富保值增值的重要抓手， 也为证券基金业

带来了更为长期、 稳健的业务增长点。 投

研、 产品创设方面的资源禀赋在证券基金

业的重要性将日益凸显， 并将逐步形成财

富管理业务发展的比较优势。

为把握财富管理市场发展机遇，东

方财富一方面通过不断丰富投教内容，

将全生命周期理财规划意识融入投资者

教育体系， 另一方面通过探索客户价值

导向型的激励机制， 保障东方财富证券

的投顾人员能够真正实现以 “买方” 思

维践行“以投资者为中心” 的服务宗旨。

此外， 证券公司还考虑在内部探索建立

投顾服务人员的分级分类体系， 以多层

次的人才体系精准匹配差异化的财富管

理需求。

随着以大数据、 人工智能等为代

表的数字技术应用不断深化， 金融行

业的服务能级与运行效率得到了显著

提升。

郑立坤介绍，东方财富作为互联网

财富管理综合运营商，坚持以互联网思

维推动服务升级，以智能化手段引导自

主创新，不断加大科技研发投入。 近年

来，公司的信息技术投入占比持续位列

行业前茅。 未来，公司将继续把握技术

与金融融合应用的发展趋势，深化新兴

技术的融合应用，以数据为基础、以技

术为驱动， 将金融科技应用于账户分

析、行情资讯、投资决策、投顾服务、风

险管理等各个业务环节，增强数字化服

务的能力。

除提升创新能力外，近年来，东方

财富还持续在治理能力、 竞争能力、抗

风险能力、回报能力等方面发力，将公

司互联网财富管理综合服务水平推上

新的台阶。 比如， 在强化公司治理方

面，公司新增合规总监作为公司高级管

理人员，设立内控合规部，将风险管理

和合规管理要求嵌入公司业务流程；

在提升回报能力方面， 自上市以来，

公司通过业绩增长、价值提升与权益

分派等方式为股东带来可持续的投

资回报。

近年来， 证监会等相关部门全面统

筹推进资本市场的全要素、全链条改革，

为资本市场的长期健康发展提供了坚实

支撑。 随着我国资本市场资源配置效率

不断提升， 优胜劣汰的市场化机制不断

完善，高水平开放的步伐不断迈进，包括

东方财富在内的上市公司获得了更为强

劲的高质量发展新动能。

2010年3月，东方财富首次公开发行

股票并在创业板上市。 公司上市以来，在

资本市场的助力下实现了快速发展，资

产、收入、利润等财务指标及业务规模均

实现了较大幅度增长。

在郑立坤看来，在各项改革措施的

统筹推进下， 我国资本市场迈入了高

质量发展新阶段。 面对新需求、 新机

遇， 证券行业呈现出更加多元化的发

展生态， 服务实体经济的功能渐趋完

备。 部分券商依托自身的资源禀赋，探

索出了精品化、差异化、特色化的发展

路径。科技赋能是其中一个重要的探索

方向，互联网券商或因此成为特色化券

商的重要类别。

对于互联网券商在新一轮发展中

的角色定位，在郑立坤看来，互联网券

商可尝试努力扮演以下角色：一是证券

行业数字化转型的探索者，在已有的流

量、数据、技术等方面的基础上，探索以

用户为中心的数字化金融服务优化和

体验升级；二是普惠财富管理服务的践

行者，助力财富管理普惠化、精细化发

展； 三是投资者金融知识普及的参与

者，参与投教内容创设和传播，助力投

教体系的健全。

【本专栏由中国证券报与中国上市

公司协会联合推出】

打造互联网财富管理综合运营商

深化科技应用推动持续创新

融入证券业高质量发展
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