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可转债融资规模处于高位

占再融资比例有所提升

●本报记者 董添

今年以来， 上市公司发行可转债融资

规模整体处于高位， 占再融资金额比例呈

上升趋势。 业内人士表示，可转债融资规模

及占比均有一定提升空间。

规模不断扩大

Wind数据显示， 截至10月25日收盘，

今年以来405家上市公司再融资规模合计

约8465.2亿元。 其中，260家公司通过增发

募集资金合计约5321.67亿元；7家公司通过

配股募集资金合计约567.18亿元；112家公

司通过发行可转债募集资金合计约2191.06

亿元；26家公司通过发行可交换债募集资

金合计约385.32亿元。发行可转债募集资金

占比达到25.88%。

近年来，A股公司通过发行可转债募集

资金占再融资市场的比重呈逐年递增的趋

势。 2021年，695家公司再融资规模合计约

12752.41亿元。 其中，127家公司通过发行

可转债募集资金合计约2743.85亿元， 占比

为21.52%。 2020年，669家公司再融资规模

合计约11983.1亿元。 其中，206家公司通过

发行可转债募集资金合计约2475.25亿元，

占比为20.66%。 2019年，457家公司再融资

规模合计约12891.83亿元。 其中，106家公

司通过发行可转债募集资金合计约2477.82

亿元，占比为19.22%。

在此之前，A股公司通过发行可转债募

集资金规模以及占比均处于较低水平。

2015年至2018年， 可转债融资金额分别为

93.8亿元、226.52亿元、602.83亿元和1073.1

亿元。

允泰资本创始合伙人付立春对中国证

券报记者表示，可转债市场逐渐走向成熟，

规模不断扩大。 未来，可转债融资规模以及

占比都有一定提升空间。 可转债既有债权

属性也有股权属性，具备一定的灵活性。 在

二级市场波动较大时， 投资可转债的优势

更加明显。

投行人士王骥跃对中国证券报记者表

示，市场对可转债的认可度不断提高，发行

可转债的上市公司越来越多。 相对于非公

开发行，可转债的发行难度相对更低，并受

到投资者的追捧， 同时上市公司大股东参

与认购的积极性较高。

浙江大学国际联合商学院数字经济

与金融创新研究中心联席主任、研究员盘

和林对中国证券报记者表示，由于存在转

股权，可转债的利率设置普遍较低，融资

成本整体可控。 未来如果公司股价上涨，

部分投资者会选择转股，企业还款压力会

相应下降。

大额融资频现

近期， 紫金矿业等行业头部公司的可

转债融资事项引发市场关注。

根据紫金矿业公告， 公司拟发行可转

换公司债券募资不超过100亿元，用于收购

山东海域金矿30%权益以及安徽沙坪沟钼

矿等项目。 本次发行的可转换公司债券的

存续期限为自发行之日起6年。

今年以来， 通过发行可转债募集资金

超过百亿元的上市公司数量较多， 其中包

括不少行业头部公司。

一些公司向股东优先配售。 公告显示，

通威股份于2022年2月24日公开发行了

12000万张可转换公司债券， 发行总额120

亿元，采用向原A股股东优先配售的发行方

式，原A股股东优先配售后余额部分（含

原A股股东放弃优先配售部分）向社会公

众投资者发售， 认购金额不足120亿元的

部分由中信建投证券与华泰联合证券包

销。 募集资金扣除发行费用后拟用于乐山

二期高纯晶硅项目、包头二期高纯晶硅项

目、15GW单晶拉棒切方项目， 并补充流

动资金。

从行业角度看，在已完成可转债募

资的112家公司中， 化工行业有15家公

司，计算机 、通信和其他电子设备制造

业有12家公司，专用设备制造业有10家

公司。

从发行可转债募集资金用途看，多数

企业用于项目扩产。 以恒逸石化为例，公

司公开发行可转换公司债券募集资金总

额不超过30亿元（含30亿元），扣除发行

费用后将全部用于年产50万吨新型功能

性纤维技术改造项目和年产110万吨新

型环保差别化纤维项目。

“双品牌”战略成效显现

爱婴室：借助数字化手段提升经营质量

作为华东地区母婴产品零

售龙头， 爱婴室通过收购母婴

连锁品牌贝贝熊， 迅速切入华

中市场。 爱婴室董事长施琼表

示， 公司以 “爱婴室”“贝贝

熊” 双品牌模式进行运作，已

基本实现对贝贝熊系统层面的

标准化建设， 并进一步推动贝

贝熊运营优化，在商品、技术、

供应链、 人员等方面实现进一

步融合。

“目前整合比较顺利。” 爱

婴室高级副总裁兼董秘高岷告

诉中国证券报记者， 贝贝熊门

店的毛利率提升较为显著，这

是近一年来努力的阶段性成

果。未来，爱婴室将借助数字化

手段不断提升经营质量。

● 本报记者 乔 翔

见习记者 李梦扬

发挥协同效应

自去年以2亿元的价格并购贝贝熊

后， 爱婴室线下门店总数从2020年的近

300家增至如今的477家。贝贝熊与爱婴室

在市场开发、供应渠道、商品品类等方面

存在一定互补空间，有利于充分发挥协同

效应。 同时，此次收购进一步扩大了公司

规模，并提升了公司对上游供应商的议价

能力。

“收购贝贝熊后， 提升毛利率的切入

点之一是重点商品。 ” 高岷告诉记者，线下

门店通常会关注销售量，但爱婴室很早就

关注到了每家门店的毛利率情况。“今年5

月，贝贝熊华中区域门店的系统进行了切

换，增加了毛利率等考核指标，不仅在技

术上进行整合，整体运营思路也进行了优

化。 ”同时，对贝贝熊的商品结构进行了调

整，除了奶粉和纸尿裤等母婴商品，还鼓

励贝贝熊多卖日用品、营养辅食，棉品等。

在供应链整合方面，高岷表示，爱婴

室70%左右的商品是集中采购， 这对贝贝

熊的业务帮助比较大。“过去一年，整合总

体比较顺利，贝贝熊门店的毛利率提升较

为明显。 ”

通过“爱婴室”和“贝贝熊” 双品牌运

作，公司将持续加快门店优化调整升级，逐

步整合供应链，加强人员协同管理，不断拓

宽线上线下营销渠道，扩大市场规模。

寻求高质量发展

商品选择能力是影响母婴公司持续竞

争力的重要因素。

对于商品选择的思路，高岷表示，整体

思路是以核心大品牌为主，要有竞争力。同

时，要抓住爆款商品，该类商品周转较快，

会贡献更多的销售额。

抓住爆款商品的秘诀是市场敏锐度。

高岷称，以“大肚杯” 为例，“大肚保温杯

刚上市时，我们就抢到了第一波销量。 ”

另外， 爱婴室拥有丰富的自有品牌商

品矩阵。高岷告诉记者，自有品牌核心品类

是棉纺品、纸尿裤、营养品、洗护品等。 目

前， 自有品牌棉纺品销售收入占棉纺品总

体销售额的50%以上。

随着经营区域扩大，爱婴室自有品牌

的销售渠道逐步增多。 公司表示，将持续

加强自有品牌运营，聚焦纸品、棉纺品及营

养食品的开发，扩大自有品牌的影响力。

渠道方面，爱婴室将优化整合现有门

店，放缓开店节奏，寻求高质量发展。 今年

三季报显示， 公司新增线下门店14家，关

闭63家。

“随着母婴零售行业的不断发展，市

场份额向头部企业集中的态势会更加明

显， 行业内优秀企业将抓住机遇乘势而

上。 ”高岷表示，未来爱婴室将借助数字化

手段不断提升经营质量，在优势区域纵深

发展。 同时，不排除通过跨区域收购整合

及供应链合作，进一步扩大市场份额。

挖掘新增长点

对于线上线下融合趋势，高岷表示，线

上发力强化资源和品牌，有利于线下门店

开展经营。 而销售渠道越多，品牌就越容

易被客户所接受。 在母婴服务方面，爱婴

室依托旗下高端创意早教品牌， 开设了早

教及托育中心，多元化布局母婴服务产业。

作为刚性市场，母婴市场长期向好。高

岷认为，需要进一步挖掘客户需求，寻找更

多机会。在未来的市场竞争中，模式单一的

公司较难存活， 与母婴相关的业务爱婴室

都会尝试涉足。

爱婴室重视供应链物流建设，形成了独

特的供应链物流体系，强化产品运转效率。

据悉， 爱婴室是国内母婴连锁行业首

批自建仓储物流中心的企业之一。 公司位

于浙江嘉善的物流仓储中心总建筑面积超

6万平方米。嘉善仓储物流中心二期项目已

于2021年6月正式投入运营， 仓储物流管

理系统更加智能化，并采用了滑块分拣机、

螺旋提升机、RFID标签等， 年处理订单数

可达80万单以上。

高岷表示， 自建仓储物流的优势主要

体现在两个方面。首先，增强了公司应对外

部环境变化的核心竞争力与风险抵御能

力；其次，对支撑爱婴室门店拓展和电商发

展具有战略意义。

多家公司重要股东提前终止减持计划

●本报记者 傅苏颖

据中国证券报记者不完全统计， 截至

10月25日， 今年以来，A股有173家公司重

要股东或高管宣布提前终止减持计划。 有

的公司重要股东在终止减持计划的同时，还

承诺一段时间内不减持。

终止减持计划

多家上市公司重要股东或高管基于对

公司持续稳定发展的信心和价值的合理判

断，决定提前终止减持计划。 部分公司重要

股东或高管尚未开始减持，即决定终止减持

计划。

乐鑫科技10月18日晚间公告， 收到大

股东乐鑫香港的告知函，其决定提前终止本

次减持股份计划。 截至本公告日，乐鑫香港

尚未开始减持。 公司此前披露，乐鑫香港拟

通过集中竞价方式减持公司股份不超过40

万股，不超过公司总股本的0.50%。 本次减

持计划实施前， 乐鑫香港持有公司43.33%

股份。

部分股东基于自身经营等原因提前终

止减持。 10月24日晚间，西部超导发布公告

称，股东中信金属基于自身经营及资金管理

情况，经综合考虑，决定提前终止本次减持

计划。 今年5月份，西部超导披露，中信金属

拟减持不超过公司2%的股份。 自减持计划

披露至今， 中信金属已减持公司0.52%股

份 。 减持后 ， 中信金属的持股比例为

11.89%。

上市公司实控人的动作受到投资者高

度关注。 万孚生物9月21日晚间公告，公司

实际控制人李文美计划以大宗交易或集中

竞价方式减持公司股份不超过885.24万股。

近日，公司收到李文美出具的《关于提前终

止减持股份计划的告知函》，基于持续看好

公司的发展前景，以及在弱势市场下稳定股

价和增强投资者信心，李文美决定提前终止

上述减持计划。

稳定市场预期

部分公司重要股东在终止减持计划的

同时，还承诺一段时间内不减持。

复星医药10月24日晚间公告， 公司控

股股东复星高科技决定于2022年10月24日

提前终止减持计划， 并承诺自2022年10月

24日起一年内不减持公司股份。

富临精工9月16日晚间公告， 收到安

治富出具的告知函，安治富基于自身资金

需求安排变化及公司未来发展的预期，决

定提前终止减持计划，并与一致行动人作

出了特定期间不减持的承诺。 9月10日至

《告知函》出具之日，安治富未减持富临

精工股份。 富临精工此前公告，公司实控

人安治富拟减持公司股份不超过2438.37

万股。

国信证券高级研究员张立超表示，

重要股东提前终止减持计划，彰显其对自

身企业投资价值的认可，在一定程度上能

够增强投资者信心， 发挥稳定市场预期

的作用。

通威股份

前三季度营收突破千亿元

●本报记者 康曦

10月25日晚， 硅料龙头通威股份发布2022年三季报，

前三季度公司营业收入突破千亿元大关， 归母净利润同比

大增265.54%。 今年以来，通威股份已签订了6份硅料重大

销售合同，累计销售金额达3573.66亿元。

第三季度盈利近百亿元

前三季度，通威股份实现营业收入1020.84亿元，同比

增长118.6%； 实现归属于上市公司股东的净利润217.3亿

元，同比增长265.54%。 其中，第三季度，公司实现营业收入

417.45亿元，同比增长107.3%；实现归属于上市公司股东

的净利润95.07亿元，同比增长219.12%。

对于业绩增长的原因，通威股份表示，前三季度，公司

高纯晶硅产品市场需求持续旺盛，价格同比上涨，叠加公司

新产能快速爬坡达产，实现量利大幅提升；电池片业务产销

两旺，产量同比大幅增长，产品结构持续优化，盈利能力同

比提升；饲料业务优化市场策略，坚持“质量方针” ，实现量

利双增。

通威股份的高纯晶硅和太阳能电池的产能规模均位居

全球第一。在光伏行业一体化发展趋势下，通威股份加大了

组件产能的布局。

9月22日晚，通威股份公告称，公司拟在盐城市投资建

设年产25GW高效光伏组件制造基地项目， 预计固定资产

投资约为40亿元。

自2016年并购通威太阳能（合肥）有限公司后，通威

股份就拥有部分组件产能， 并积累了一定的组件技术与市

场基础。 目前，公司组件产能为6GW/年。

通威股份表示，公司长期看好组件市场需求的增长，同

时也对公司产品有足够的信心。

硅料满产满销

今年以来，由于供不应求，硅料价格一路走高，下游硅

片企业积极与通威股份商议长单采销合作。从年初至今，通

威股份已签订了6份硅料重大销售合同， 累计销售金额达

3573.66亿元，签约对象包括晶科能源、美科硅能源、双良硅

材料、隆基绿能子公司等。

其中， 仅晶科能源就与通威股份签订了上千亿元的

大单。 9月9日晚，通威股份公告称，2022年9月至2026年

12月期间， 晶科能源及其子公司计划向通威股份旗下子

公司合计采购38.28万吨多晶硅产品， 预计销售金额达

1033.56亿元。

通威股份高纯晶硅产能规模已达23万吨/年。因为看好

硅料产业的发展前景，通威股份规划2024年至2026年高纯

晶硅年产能规模达到80万吨至100万吨。

目前，通威股份的硅料产能依然保持满产满销状态，新

产能释放进度均按计划正常推进中。

PVInfoLink最新数据显示，硅料均价目前仍维持在

30万元/吨以上。 对于下一步硅料价格的走势，东兴证

券认为，在硅料新产能逐季增加的预期下，第四季度硅

料价格或迎来松动。 而中金公司考虑到2022年硅料供

给超预期收缩的情况， 预计第四季度硅料价格或仍在

高位。

电池片业务盈利能力回升

前三季度，通威股份电池片业务盈利能力明显提升。

10月25日，通威股份旗下通威太阳能官网公布了最新

一期电池片报价，与上一期报价相比价格未发生变化。 但

值得注意的是，通威股份的薄片化技术取得了进展。 在此

前公司公布的报价中，210尺寸 、182尺寸电池片均为

155μm厚度，166尺寸电池片为160μm厚度， 而本次210

尺寸、182尺寸电池片厚度均降到了150μm，166尺寸电池

片保持不变。

9月以来， 通威股份已两次上调电池片各尺寸产品的

报价。 通威太阳能官网9月27日公布的报价显示，公司210

尺寸、182尺寸、166尺寸电池片报价分别为1.33元/瓦、

1.33元/瓦、1.31元/瓦。

通威股份在继续保持PERC光伏电池技术优势的前提

下， 加强对新技术的研发投入。 公司规划新增建设年产

8.5GW的TOPCon电池产线，预计于2022年底建成投产。与

此同时，公司HJT电池最高研发效率已达到25.67%，替代

银的金属化技术也取得重要阶段性成果， 公司还将持续围

绕HJT电池提效降本开展系列技术攻关。此外，公司还全面

展开了对全背接触电池、钙钛矿/硅叠层电池等前沿技术的

研究与开发。
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