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１

）增值电信业务服务毛利率比较分析

公司的增值电信服务与立昂技术、 人民网可比业务的毛利率比较情况如

下：

公司名称

２０２１

年

２０２０

年

２０１９

年

立昂技术

－

运营商增值服务业务

２８．３９％ ２５．７２％ ５５．１２％

人民网

－

移动增值业务

４７．４４％ ４７．０３％ ５１．３２％

平均毛利率

３７．９１％ ３６．３８％ ５０．３６％

挖金客

５０．５３％ ４７．１４％ ４２．９１％

报告期内，公司的增值电信业务服务毛利率水平呈逐年上升的态势，且高

于可比公司平均毛利率水平，主要是由公司深耕增值电信业务服务行业多年，

积累了丰富的优质供应商渠道资源，盈利能力不断增强，具有一定优势。

２

）移动信息化业务服务毛利率分析

公司的移动信息化服务与梦网科技、 吴通控股可比业务的毛利率比较情

况如下：

公司名称

２０２１

年

２０２０

年

２０１９

年

梦网科技

－

云通信服务

１４．３７％ １５．５４％ １８．０６％

吴通控股

－

移动信息服务

９．１９％ ９．８８％ １８．３４％

平均毛利率

１１．７８％ １２．７１％ １８．２０％

挖金客

－

移动信息化服务

１４．２３％ １４．９２％ ２１．２０％

报告期内，公司移动信息化服务毛利率高于可比公司平均毛利率。主要是

由于随着移动信息化业务的不断发展，发行人不断与新的渠道资源建立合作，

累积了丰富的供应商资源，并稳定服务于各行业大型企业客户。虽然

２０１９

年以

来，由于运营商提高短信价格，行业整体毛利水平近年出现下降趋势，但公司

凭借运营经验，通过预付短信采购款等锁定了部分短信采购价格，因此短信采

购价格提高对公司此项业务成本的影响相对较小。 综上，在移动信息化领域，

公司具备较强的运营优势、资源优势和技术优势，公司在同行业上市公司中具

有较强的竞争力。

（

４

）发行人与可比公司研发费用的分析

报告期内，公司研发费用率与可比上市公司具体对比情况如下表所示：

公司名称

２０２１

年

２０２０

年

２０１９

年

立昂技术

４．０６％ ３．３８％ ３．４０％

海联金汇

２．５６％ ２．８５％ ４．３６％

人民网

３．９６％ ２．０６％ ２．２８％

梦网科技

４．４７％ ３．５４％ ４．２１％

吴通控股

２．６９％ ２．８８％ ３．５５％

平均值

３．５５％ ２．９４％ ３．５６％

挖金客

３．３５％ ２．４６％ ３．２７％

报告期内，发行人研发费用率与可比上市公司平均值水平接近，不存在明

显差异。

发行人自成立以来，一直注重核心技术的研发及产品服务的创新，建立了

全面、高效的技术创新体系。 截至报告期末，发行人研发人员占员工总数比例

已超过

５０％

。 经过多年积累， 发行人研发了多项具有自主知识产权的核心技

术，各类主营业务的日常实施亦是通过搭载多种算法的自有业务平台，借助自

主研发的智能化系统进行业务处理。 系统智能化处理的业务模式使公司日常

业务实施摆脱了人工操作环节，亦获得了客户对于发行人平台服务的认可。

４

、发行人各项业务的市场地位

（

１

）增值电信业务

发行人主要从事的增值电信业务为话费结算业务、信息交互类、语音助手

业务，上述业务均属于电信运营商开展增值电信业务的具体产品。三大运营商

是增值电信业务的运营主体，增值电信业务已开展多年，产业链各环节的参与

者众多，业务模式和合规管理均相对成熟。 以中国移动为例，除语音、流量、宽

带等传统业务之外，应用与信息服务业务的收入从

２０１７

年的

６０７

亿港币上升到

２０２０

年的

１

，

０１０．３８

亿港币，年复合增长率约为

１８．５１％

，应用与信息服务业务收

入占其营业收入的比例也从

２０１７

年的

８．２％

上升

２０２０

年的

１３．１５％

， 增值电信业

务整体市场规模可观。

发行人上述增值电信业务围绕中国移动江苏基地展开。 目前中国移动江

苏基地信息交互类业务供应商约

２００

家，按照中国移动评级管理标准，其中约

４０

家优秀级别的供应商是发行人的主要竞争对手。 目前中国移动江苏基地话

费结算业务的其他供应商近

１０

家，是发行人的主要竞争对手。在中国移动江苏

基地的合作方考核中， 发行人是

２０１８

年三季度以来是唯一连续每个季度均被

评为

Ａ

级的供应商。

（

２

）移动信息化业务

近年来，我国移动信息业务规模持续上升。

２０１０

年以来，我国企业短信业

务总量总体呈现上升趋势，除

２０１４

年因垃圾短信整治活动出现下滑外，其他年

份均实现同比增长，

２０１７

年企业短信的业务总量为

５

，

３２２

亿条， 较

２０１６

年增长

１１．５７％

。 同时，在移动信息业务的拉动下，

２０１８

年我国移动短信业务总量止跌

转升，同比增长

１４％

；

２０１９

年和

２０２０

年，我国移动短信业务总量同比增长

３７．５０％

和

１８．１０％

，增速进一步加快。

２０２１

年全年，全国移动信息化短信业务总量达到

１２

，

１７６

亿条。未来，移动信息业务将在企业的交易开展和客户服务业务中扮演

越来越重要的角色，加之其与新经济业态的不断融合渗透，预计移动信息行业

的市场规模将继续保持增长态势。

报告期内，发行人移动信息化业务销售短信及市场占比情况如下：

项目

２０２１

年

２０２０

年

２０１９

年

销售数量（亿条）

１７１．８１ １３５．０３ ３６．５３

全国移动信息化短信业务总量（亿条）

１２

，

１７６．００ １２

，

２９９．００ １０

，

４１４．００

公司销售占比

１．４１％ １．１０％ ０．３５％

移动信息化行业客户群体广泛，同行业竞争的企业较多，市场份额相对分

散。报告期内，公司通过较强的研发能力、丰富的运营经验、良好的服务品质和

商业信誉，已与腾讯云、国家电网、卓望信息、携程、酷狗、去哪儿网、金山云、百

度网讯等众多优质大型企业在移动信息化领域建立了深入合作关系， 销售短

信占全国移动信息化短信业务总量比有所提升。 公司已成为行业内具有良好

口碑的移动信息服务提供商，具有较强的竞争力。

（

３

）移动营销业务

发行人通过与车云网、电动邦、新华社公众号等媒体平台合作，积累了优

质的媒体广告资源，并形成了一定的业务壁垒，公司在移动营销领域具有一定

的行业地位。

５

、发行人的竞争优势

（

１

）良好的创新能力和坚实的技术储备

公司注重以技术创新驱动业务发展，不断迭代升级核心技术，经过多年的

探索和积累，公司形成了以大数据处理分析、机器智能运算为核心的两大技术

体系和相应一系列核心技术成果。 截至

２０２１

年末，公司已拥有

１０６

项计算机软

件著作权，覆盖了公司业务的各个环节，提高了业务运营效率，满足了客户的

服务需求。 截至

２０２１

年末，公司研发人员占员工总数比例已超过

５０％

。

其中大数据处理分析技术体系， 在发行人的增值电信服务领域通过对各

类业务实施形成的海量数据及其运营效果进行分析， 为公司调整运营策略和

资源安排决策提供依据，使得运营商增值电信业务保持较高的转化率，提高了

客户粘性；在发行人的移动信息化服务领域中，使得公司移动信息服务平台已

实现毫秒级的实时信息处理速度， 处理能力达到： 每月最大短信处理能力

＞

１００

亿条、每天最大短信处理能力

＞５

亿条、每秒最大短信处理能力

＞１０

，

０００

条，

并保证

９５％

以上的送达率、毫秒级时延和

９９．９９％

的高保障率，能够满足各类客

户高时效、高保障性的业务需求。

机器智能运算技术体系，在发行人的增值电信服务领域中，通过对业务进

行多个维度的监控与预警，使得增值电信服务整体可用率提升至

９９．９９％

，公司

业务故障率和综合运营成本显著下降，并避免业务运行中断事故；在发行人的

移动信息化服务领域中，能够依据移动信息发送的不同需求和具体情况，对数

据传输和信息监控进行准确、 快速的智能处理保障了移动信息化服务的及时

性、安全性、稳定性和准确性，是公司移动信息化服务规模持续扩大的技术基

础。

发行人的上述两大技术体系及其他核心技术已通过持续的研发创新为各

行业大型企业客户不断创造价值。

（

２

）优质大客户资源

凭借较强的研发能力、丰富的运营经验、良好的服务品质和商业信誉，发

行人与众多优质大型企业建立了深入合作关系。增值电信服务领域，自

２０１４

年

建立合作关系以来，发行人与中国移动一直保持稳定的互惠合作关系，双方合

作紧密；移动信息化服务领域，发行人已与腾讯云、国家电网、卓望信息、携程、

酷狗、去哪儿网、金山云、百度网讯等大型企业客户建立了合作关系；在移动营

销服务领域，发行人已对接车云网、电动邦、新华社公众号等头部媒体平台，积

累了优质的媒体广告资源，并陆续与电信运营商及大型企业客户等建立合作，

不断获取新的利润增长点。

大型企业客户出于业务稳定性和规范性等方面的考虑， 通常会比较谨慎

地选择和发展合作伙伴，在发行人资质、服务能力、行业经验、技术水平、业务

资源等方面对合作方进行较高要求， 且一旦形成较为稳定的合作关系后不会

轻易更换。发行人已形成了优质大客户资源优势，不仅促进了发行人业务规模

的增长，还为发行人的服务能力建立了良好的口碑，利于发行人持续获得更多

优质客户资源。

（

３

）满足大型企业客户复杂需求的综合服务能力

移动互联网应用技术和信息服务行业是集技术、运营、营销等多方面于一

体的现代服务业，行业从业者不仅要具备一定的通信技术和信息技术水平，对

客户的运营方式、 管理体制和所在细分行业的商业模式等也需具备一定的理

解。同时，大型企业客户具有经营规模较大、业务发展较快的特点，对服务提供

商的服务能力要求较高。 大型企业客户对移动互联网应用技术和信息服务提

供商的要求主要包括以下方面：

１

）高标准的技术要求

发行人主营业务的实施涉及移动支付、身份验证、信息提醒等大量关键数

据的处理与传输， 发行人的业务系统与运营方案需要满足客户对于数据安全

性（例如不可出现信息被盗或传输对象错误）、运营稳定性（例如系统可用率达

到

９９．９％

以上）、信息及时性（例如毫秒级时延）等方面高标准的技术要求。 此

外，大型企业客户一般业务规模较大，这对服务商的系统承载能力和海量数据

处理能力也提出了较高要求。

２

）合规运营要求

增值电信业务、 移动信息化业务和移动营销业务的日常开展受工信部等

机构监管，发行人作为服务商需要在充分了解相关业务监管规则的基础上，设

计合理的业务系统对数据传输进行实时监控与检测，满足特定行业的法规、监

管、安全等要求，防止触发消费者投诉、违规内容发送等事项，保障客户业务的

合规运行。

３

）定制化服务要求

由于各行业大型企业服务需求、技术要求、业务模式、管理体制等方面均

有差异， 服务商需根据客户的实际场景需求， 提供综合解决方案和定制化服

务。发行人一直秉持“客户为先”的理念，将客户需求分析作为产品研发和服务

提供的第一步。 发行人深耕用户需求，秉持产品快速定制、贴身应需服务的理

念，不断推出适合大型企业客户需求的技术与服务解决方案，通过差异化、定

制化的服务为客户提高运营效率、创造更多价值。

发行人自设立以来，一直专注于移动互联网应用技术和信息服务领域，具

备深厚的行业积淀，能够满足大型企业客户对于数据安全、服务稳定、信息及

时、合规运营等方面的需求。 同时，发行人能够在深刻理解大型企业客户的业

务需求基础上，为其提供定制化的综合服务，并且持续跟踪其业务发展动向，

针对其新的服务需求快速响应、高效执行。 此外，发行人具备为大型企业客户

提供技术支持、运营服务、营销推广等一站式服务的能力。 高效、定制化、一站

式的综合服务能力，使得发行人可以深度契合各行业大型企业客户需求，为发

行人业务的稳步开拓奠定了基础。

（

４

）专业的管理团队

发行人拥有洞察力敏锐、执行力强的核心管理团队，为发行人快速发展提

供了保障。发行人管理团队具有丰富的业务运营、客户拓展、战略规划、团队管

理等方面经验， 主要负责人具备丰富的互联网行业工作经历和深刻的行业认

识， 核心管理团队多年积累的行业经验和产业资源使发行人能快速捕捉市场

机遇、应对市场变化，在激烈的行业竞争中保持较高的运营效率。

６

、发行人所属行业市场空间及发展前景

（

１

）移动互联网的发展为移动互联网应用技术和信息服务领域创造了新

的成长空间

２０２１

年， 移动互联网接入流量消费达

２

，

２１６

亿

ＧＢ

， 比

２０２０

年增长

３３．９％

。

２０２１

年月移动互联网接入月户均流量（

ＤＯＵ

）达

１３．３６ＧＢ／

月

／

户，比上年增长

２９．２％

。

数据来源：工信部，

２０１３

年至

２０２１

年《通信业统计公报》

移动互联网接入流量的爆发和相关产品的业务创新， 带动了移动互联网

相关产业的市场规模稳步上升。

２０２１

年，我国移动数据及互联网业务收入规模

达

６

，

４０９

亿元。

数据来源：工信部，

２０１３

年至

２０２１

年《通信业统计公报》

移动互联网的蓬勃发展， 带动了相关行业企业对移动互联网应用技术和

信息服务的需求。

增值电信业务领域， 电信运营商在移动互联网产业高速发展的大背景下

主动拥抱“互联网

＋

”，各大电信运营商均设立了语音、动漫、阅读、游戏等业务

基地，增值电信业务的经营模式向互联网化模式转变；移动信息化领域，随着

移动互联网和电子商务的广泛应用，以及国家对网络实名认证的要求，各行业

对用户身份验证、提醒通知、信息确认等服务产生大量需求，企业短信的应用

场景不断增加；移动营销领域，随着移动终端日益普及，移动互联网的发展使

移动营销更为智能和高效， 移动互联网全生态的打通为移动营销提供了更多

价值场景。随着各行业与移动互联网的业务融合，众多企业对优质的移动互联

网应用技术和信息服务产生大量需求。

随着云计算、大数据、

５Ｇ

、人工智能等技术浪潮的到来，移动互联网在智

能家居、游戏娱乐、智慧城市等场景将得以更加广泛的应用，且产品更新换代

周期缩短，移动互联网相关行业的未来市场规模仍将迎来增长。为顺应市场发

展趋势，把握移动互联网带来的机遇，相关各行业企业都需要更大服务规模、

更高技术水平、 更优服务能力的移动互联网应用技术和信息服务作为业务发

展的支撑。 移动互联网应用技术和信息服务行业各细分市场前景广阔。

（

２

）软件和信息技术服务业及公司所在细分行业的发展情况

近年来，我国软件和信息技术服务业总体保持较快发展，产业规模持续

扩大，盈利能力稳步提升，全行业正在形成具有实力的大企业和充满活力的

小企业协同发展的良好局面。 根据工信部发布的数据，

２０１３

年至

２０２１

年，我

国软件和信息技术服务业的业务收入从

３０

，

５８７

亿元增至

９４

，

９９４

亿元， 实现

利润总额从

３

，

８３１

亿元增至

１１

，

８７５

亿元，收入规模和盈利能力均呈现稳步提

升的态势。

数据来源：工信部，

２０１３

年至

２０２１

年《软件和信息技术服务业统计公报》

公司作为移动互联网应用技术和信息服务提供商， 主要业务属于软件和

信息技术服务业的以下细分行业。

１

）增值电信行业发展情况

①

增值电信行业的服务内容及展现方式日益丰富

电信行业发展进入

２１

世纪以后， 增值电信业务同传统的基础通信业务一

样，成为电信运营商的重要服务和手机用户的核心需求。

自

２０００

年起步以来，我国增值电信业务市场保持快速发展，业务种类增长

迅速。增值电信业务在发展初期受限于移动通信宽带技术的限制，主要侧重于

固定增值业务，以固网、固话终端为基础，逐步向彩信、手机铃声等移动增值业

务延伸。

２０１０

年以来随着智能终端和移动互联网产业的快速发展以及通信网

络的全面覆盖， 增值电信业务的服务范围也随着上述产业格局的变化迭代升

级，其服务内容及展现方式从

２Ｇ

时代简单的彩信、彩铃等发展至

３Ｇ

时代包括

游戏、视频、图片、音乐、文字等多种类型的信息服务，再升级至

４Ｇ

时代在线大

型手游、高清视频、高清图片、高清音乐、移动支付、直播等高质量信息的实时

推送和高效的用户交互，包括生活服务、文化娱乐、新闻资讯、社交互动等各领

域的应用场景迅速发展与扩张。 增值电信行业商业模式和服务内容的发展把

握了移动互联网相关技术进步的机遇， 极大地满足了终端用户个性化和多元

化的消费需求。

增值电信行业各阶段的主要服务形式

②

移动互联网产业的进步推动了电信运营商对增值电信业务的发展

作为增值电信行业产业链的重要一环， 电信运营商在移动互联网产业高

速发展的大背景下主动拥抱“互联网

＋

”，增值电信业务的经营模式向互联网

化模式转变，各大电信运营商均设立了语音、动漫、阅读、游戏等业务基地，对

移动互联网相关产品与服务进行大力发展， 力争通过多样化的增值电信业务

谋求业务转型。

各大电信运营商的主要增值电信产品

随着近年来“提速降费”政策的推出，电信运营商需要在原有传统的基础

通信业务基础上更高效益地利用数据和客户资源， 增值电信业务作为基础电

信业务的重要补充，近年来发展迅速。借助移动互联网用户规模爆发增长的趋

势，增值电信业务成为电信运营商业务发展的新蓝海。

③

用户对增值电信服务的认知度和消费意愿不断提高

随着我国经济的快速发展和物质生活水平的不断提高， 居民对于精神文

化产品的需求保持着比较旺盛的发展势头，希望享受更加丰富多彩的高品质、

多样化、个性化的文化产品和服务。通过电信运营商和增值电信服务提供商不

懈的市场培育，随着移动通信技术的成熟和上网费用的降低，移动终端用户对

增值电信服务的认知度和服务需求不断提高。 加之增值电信服务具备消费时

间碎片化、消费方式多元化的特点，近年来终端用户对增值电信服务相关产品

和内容付费意愿逐渐提升。 以中国移动通信集团有限公司披露的经营数据为

例，除语音、流量、宽带等传统业务之外，应用与信息服务业务的收入从

２０１７

年

的

６０７

亿港币上升到

２０２０

年的

１

，

０１０．３８

亿港币，年复合增长率约为

１８．５１％

，应用

与信息服务业务收入占其营业收入的比例也从

２０１７

年的

８．２％

上升

２０２０

年的

１３．１５％

。

④

行业参与者从产业链单环节服务商向多环节整合服务商发展

增值电信行业产业链主要参与者包括电信运营商、服务提供商（

ＳＰ

）、内容

提供商（

ＣＰ

）和最终用户。 电信运营商在产业链中处于核心地位，通过在移动

基地平台上线增值电信产品或提供话费结算渠道直接面向终端用户。 移动基

地平台不仅需要内容提供商（

ＣＰ

）源源不断地贡献精彩内容，同时也需要服务

提供商（

ＳＰ

）围绕平台各类业务提供一揽子的运营支撑及营销推广等服务。

随着增值电信产业链的演进， 内容提供商到最终用户之间的产业链环节

逐渐细化。从产业链最上游的内容生产到终端用户消费，一般需要经过代理发

行、产品运营、营销推广、计费支付等诸多细分环节。产业链各环节参与者不再

满足于仅获取单一环节的收益， 而是通过上下游整合， 分享产业链多环节收

益。此外，通过多环节的整合，服务商亦能够以更加丰富的服务手段，满足客户

的一站式服务需求，增强行业竞争力。

⑤

运营商话费结算业务为增值电信行业打开了新的发展空间

运营商话费结算具有操作便捷、保障资金安全、支持离线状态等优势。操

作便捷指用户可一键操作完成支付流程，电信运营商会在后台直接划转话费

账户余额，节省了用户关联其他资金账户、在其他支付平台进行验证的操作

时间和步骤； 保障资金安全指用户话费账户与银行卡等其他资金账户隔离，

降低了用户发生误支付的资金损失风险；支持离线状态指话费支付基于通信

网络实现，可以在没有互联网信号覆盖或者互联网系统出现故障时使用。 运

营商话费结算功能丰富了话费用途，成为手机游戏、手机音乐、手机视频、手

机阅读等移动文娱产品以及线下产品的一种便捷小额结算手段。根据全球电

信业权威研究机构

Ｏｍｄｉａ

，

２０１９

年全球运营商话费结算的业务规模达到

４９０

亿

美元，预计

２０２４

年将达到

７９０

亿美元；根据全球领先的市场分析报告服务供应

商

Ｒｅｓｅａｒｃｈ ａｎｄ Ｍａｒｋｅｔｓ

，

２０１９

年亚太地区运营商话费结算的业务规模达到

１３５

亿美元，预计

２０２７

年将达到

３５７

亿美元。 未来运营商话费结算业务的市场

空间巨大。

２

）移动信息行业的发展情况

随着移动互联网和电子商务的广泛应用， 以及国家对网络实名认证的要

求，各行业对用户身份验证、提醒通知、信息确认等服务产生大量需求，而短信

是目前移动信息即时通讯领域最为直接和便利的工具。 此外， 在新经济形态

下，移动信息即时通讯已经渗透到越来越多的经济活动中，如以电子商务、第

三方支付、

Ｏ２Ｏ

服务、物流快递等为代表的互联网企业，基于本身业态特征，

对移动信息即时通讯服务的需求持续增长。企业短信的应用场景不断增加，移

动信息业务已经成为企业发展不可或缺的环节。

近年来，我国移动信息业务规模持续上升。

２０１０

年以来，我国企业短信业

务总量总体呈现上升趋势，除

２０１４

年因垃圾短信整治活动出现下滑外，其他年

份均实现同比增长，

２０１７

年企业短信的业务总量为

５

，

３２２

亿条， 较

２０１６

年增长

１１．５７％

。 同时，在移动信息业务的拉动下，

２０１８

年我国移动短信业务总量止跌

转升，同比增长

１４％

；

２０１９

年和

２０２０

年，我国移动短信业务总量同比增长

３７．５０％

和

１８．１０％

，增速进一步加快。 未来，移动信息业务将在企业的交易开展和客户

服务业务中扮演越来越重要的角色，加之其与新经济业态的不断融合渗透，预

计移动信息行业的市场规模将继续保持增长态势。

数据来源：工信部，

２０１０

年至

２０２１

年《通信业统计公报》（注：

２０１８

年及以后

未公布企业短信业务总量数据）

３

）移动营销行业的发展情况

近年来， 移动终端日益普及和移动互联网全生态的打通为移动营销提供

了更多价值场景；大数据、人工智能、物联网等技术的发展为移动营销带来了

变革，前沿技术对营销各个环节的介入将全面提升广告投放效率，使移动营销

更为智能和高效，营销生态系统更加透明；移动营销各个环节参与者的商业模

式更加清晰成熟，产业链整体日趋完善。以上因素共同推动移动营销行业规模

实现快速增长。

根据艾瑞咨询统计数据显示，网络营销市场规模已由

２０１３

年的

１

，

１０５．２

亿

元增加至

２０１８

年的

４

，

８４４．０

亿元，年复合增长率维持在

３４％

以上。 同时移动营销

市场规模从

２０１３

年的

１３３．７

亿元增长至

２０１８

年的

３

，

６６３．０

亿元，年复合增长率维

持在

９３％

以上。

２０１８

年我国移动营销市场规模占总体网络营销的比例达到

７５．６％

，预计

２０２１

年我国移动营销市场规模占比将达到

８５．２％

，作为核心力量引

领网络营销市场的发展。

数据来源：艾瑞咨询，《

２０１８

年中国移动营销行业洞察报告

－

产业篇》

综上，公司考虑自身主营业务、盈利能力、成长性、技术水平等状况，并结

合同行业可比公司业务情况及相关财务数据， 在参考了行业市盈率水平和同

行业可比公司平均水平后确定本次发行价格， 发行市盈率低于行业市盈率水

平，发行定价具备合理性，定价原则具备谨慎性。

本次发行价格的确定主要依据截至

２０２２

年

９

月

２７

日行业及可比公司的最

近一个月静态平均市盈率情况， 如本次发行价格对应市盈率超过正式披露招

股说明书前一交易日的行业近一个月静态平均市盈率，发行人与保荐机构（主

承销商）将综合考虑发行人所处行业、市场情况、同行业上市公司估值水平、募

集资金需求及承销风险等因素，协商调整发行价格，以满足发行市盈率不超过

同行业上市公司二级市场平均市盈率的监管要求。

二、本次发行的基本情况

（一）股票种类

本次发行的股票为境内上市人民币普通股（

Ａ

股），每股面值为人民币

１．００

元。

（二）发行数量

发行人和保荐机构（主承销商）协商确定本次发行新股数量为

１

，

７００

万股，

发行股份占本次发行后公司股份总数的比例为

２５．００％

，全部为新股发行，无老

股转让。 其中网上发行数量

１

，

７００

万股，占本次发行总量的

１００％

，本次公开发

行后总股本为

６

，

８００

万股。 本次发行全部为新股发行，不涉及原股东公开发售

股份。

（三）发行价格

发行人和保荐机构（主承销商）综合考虑发行人所处行业、市场情况、与发

行人主营业务相近的同行业上市公司估值水平、 募集资金需求及承销风险等

因素，协商确定本次发行价格为

３４．７８

元

／

股。

（四）募集资金

发行人本次发行新股

１

，

７００

万股，本次发行不设老股转让。发行人本次发行

的募投项目计划所需资金额为

４４

，

４２５．７４

万元。 根据本次发行价格

３４．７８

元

／

股，

发行人预计募集资金总额为

５９

，

１２６．００

万元，扣除发行费用约

７

，

４１７．７５

万元（不

含税）后，预计募集资金净额为

５１

，

７０８．２５

万元，超出募投项目计划所需资金额

部分将用于补充日常经营所需流动资金。

（五）限售期安排

本次发行的股票无流通限制及限售期安排。

（六）承销方式

余额包销。

（七）拟上市地点

深圳证券交易所创业板。

（八）本次发行的重要日期安排

日期 发行安排

Ｔ－２

日

２０２２

年

９

月

２８

日

（周三）

刊登《创业板上市提示公告》《网上路演公告》

披露《招股说明书》等相关公告

Ｔ－１

日

２０２２

年

９

月

２９

日

（周四）

刊登《发行公告》《投资风险特别公告》；

网上路演

Ｔ

日

２０２２

年

９

月

３０

日

（周五）

网上发行申购日（

９

：

１５－１１

：

３０

，

１３

：

００－１５

：

００

）；

网上申购配号

Ｔ＋１

日

２０２２

年

１０

月

１０

日

（周一）

刊登《网上定价发行申购情况及中签率公告》；

网上发行摇号抽签

Ｔ＋２

日

２０２２

年

１０

月

１１

日

（周二）

刊登《网上定价发行摇号中签结果公告》；

网上中签投资者缴纳认购资金 （投资者确保资金账户在

Ｔ＋２

日日终有足额的新

股认购资金）

Ｔ＋３

日

２０２２

年

１０

月

１２

日

（周三）

保荐机构（主承销商）根据认购资金到账情况确定包销金额

Ｔ＋４

日

２０２２

年

１０

月

１３

日

（周四）

刊登《网上发行结果公告》；

募集资金划至发行人账户

注：

１

、

Ｔ

日为网上发行申购日；

２

、上述日期为交易日，如遇重大突发事件影响本次发行，保荐机构（主承销商）将及时

公告，修改本次发行日程。

三、网上发行

（一）网上申购时间

本次发行网上申购时间为

２０２２

年

９

月

３０

日（

Ｔ

日）

９

：

１５－１１

：

３０

、

１３

：

００－１５

：

００

。

网上投资者应当自主表达申购意向， 不得全权委托证券公司代其进行新

股申购。如遇重大突发事件或不可抗力因素影响本次发行，则按申购当日通知

办理。

（二）网上发行数量和价格

本次网上发行通过深交所交易系统进行，网上发行数量为

１

，

７００

万股。主承

销商将在指定时间内（

２０２２

年

９

月

３０

日

９

：

１５

至

１１

：

３０

，

１３

：

００

至

１５

：

００

）将

１

，

７００

万

股“挖金客”股票输入在深交所指定的专用证券账户，作为该股票唯一“卖方”。

本次发行的发行价格为

３４．７８

元

／

股。 网上申购投资者须按照本次发行价格

进行申购。

（三）申购简称和代码

本次网上发行的申购简称为“挖金客”；申购代码为“

３０１３８０

”。

（四）网上投资者申购资格

在中国结算深圳分公司开立证券账户并开通创业板交易权限、 且在

２０２２

年

９

月

２８

日（

Ｔ－２

日）前

２０

个交易日（含

Ｔ－２

日）日均持有深圳市场非限售

Ａ

股股

份和非限售存托凭证一定市值的投资者（中华人民共和国法律、法规及发行人

须遵守的其他监管要求所禁止者除外） 均可通过深交所交易系统申购本次网

上发行的股票，其中自然人需根据《深圳证券交易所创业板投资者适当性管理

实施办法（

２０２０

年修订）》等规定已开通创业板市场交易（国家法律、法规禁止

者除外）。

投资者相关证券账户开户时间不足

２０

个交易日的， 按

２０

个交易日计算日

均持有市值。 其中，自然人需根据《深圳证券交易所创业板投资者适当性管理

实施办法（

２０２０

年修订）》等规定已开通创业板市场交易权限（国家法律、法规

禁止购买者除外）。

投资者持有多个证券账户的，多个证券账户的市值合并计算。 确认多个证

券账户为同一投资者持有的原则为证券账户注册资料中的“账户持有人名称”、

“有效身份证明文件号码”均相同。 证券账户注册资料以

Ｔ－２

日日终为准。 投资

者相关证券账户持有市值按其证券账户中纳入市值计算范围的股份数量与相

应收盘价的乘积计算。 根据投资者持有的市值确定其网上可申购额度，持有市

值

１

万元以上（含

１

万元）的投资者才能参与新股申购，每

５

，

０００

元市值可申购一

个申购单位，不足

５

，

０００

元的部分不计入申购额度。每一个申购单位为

５００

股，申

购数量应当为

５００

股或其整数倍， 但最高不得超过当次网上发行股数的千分之

一，即不得超过

１７

，

０００

股，同时不得超过其按市值计算的可申购额度上限。

融资融券客户信用证券账户的市值合并计算到该投资者持有的市值中，

证券公司转融通担保证券明细账户的市值合并计算到该证券公司持有的市值

中。证券公司客户定向资产管理专用账户以及企业年金账户，证券账户注册资

料中“账户持有人名称”相同且“有效身份证明文件号码”相同的，按证券账户

单独计算市值并参与申购。不合格、休眠、注销证券账户不计算市值。非限售

Ａ

股股份发生司法冻结、质押，以及存在上市公司董事、监事、高级管理人员持股

限制的，不影响证券账户内持有市值的计算。

（五）申购规则

１

、投资者或其管理的配售对象只能选择网上发行进行申购。

２

、每一个申购单位为

５００

股，超过

５００

股的必须是

５００

股的整数倍，但不得

超过网上发行股数的千分之一，即不得超

１７

，

０００

股。

对于申购量超过主承销商确定的申购上限的新股申购，深交所交易系统将

视为无效予以自动撤销，不予确认；对于申购量超过按市值计算的网上可申购

额度，中国证券登记结算有限责任公司深圳分公司将对超过部分作无效处理。

３

、投资者参与网上公开发行股票的申购，只能使用一个有市值的证券账

户。同一投资者使用多个证券账户参与同一只新股申购的，中国结算深圳分公

司将以该投资者第一笔有市值的证券账户的申购为有效申购， 对其余申购作

无效处理；每只新股发行，每一证券账户只能申购一次。 同一证券账户多次参

与同一只新股申购的， 以深交所交易系统确认的该投资者的第一笔申购为有

效申购，其余均为无效申购。

４

、不合格、休眠、注销和无市值证券账户不得参与本次网上发行申购，上

述账户参与申购的，中国结算深圳分公司将对其作无效处理。

（六）网上申购程序

１

、办理开户登记

参加本次网上发行的投资者须持有中国结算深圳分公司的证券账户卡并

开通创业板交易权限。

２

、市值计算

参与本次网上发行的投资者需于

２０２２

年

９

月

２８

日（

Ｔ－２

日，含当日）前

２０

个

交易日持有深圳市场非限售

Ａ

股股份及非限售存托凭证市值日均值

１

万元以

上（含

１

万元）。 投资者相关证券账户开户时间不足

２０

个交易日的，按

２０

个交易

日计算日均持有市值。市值计算标准具体请参见《网上发行实施细则》的规定。

３

、开立资金账户

参与本次网上申购的投资者，应在网上申购日

２０２２

年

９

月

３０

日（

Ｔ

日）前在

与深交所联网的证券交易网点开立资金账户。

４

、申购手续

申购手续与在二级市场买入深交所上市股票的方式相同， 网上投资者根

据其持有的市值数据在申购时间内 （

２０２２

年

９

月

３０

日 （

Ｔ

日）

９

：

１５－１１

：

３０

、

１３

：

００－１５

：

００

）通过深交所联网的各证券公司进行申购委托。

（

１

）投资者当面委托时，填写好申购委托单的各项内容，持本人身份证、证

券账户卡和资金账户卡（确认资金存款额必须大于或等于申购所需的款项）到

申购者开户的与深交所联网的各证券交易网点办理委托手续。 柜台经办人员

查验投资者交付的各项证件，复核无误后即可接受委托。

（

２

）投资者通过电话委托或其他自动委托方式时，应按各证券交易网点要

求办理委托手续。

（

３

）投资者的申购委托一经接受，不得撤单。

（

４

）参与网上申购的投资者应自主表达申购意向，证券公司不得接受投资

者全权委托代其进行新股申购。

（

５

）投资者进行网上申购时，无需缴付申购资金。

（七）投资者认购股票数量的确定方法

网上投资者认购股票数量的确定方法为：

１

、如网上有效申购数量小于或等于本次最终网上发行数量，则无需进行

摇号抽签，所有配号都是中签号码，投资者按其有效申购量认购股票；

２

、如网上有效申购数量大于本次网上发行数量，则按每

５００

股确定为一个

申购配号，顺序排号，然后通过摇号抽签确定有效申购中签号码，每一中签号

码认购

５００

股。

中签率

＝

（网上发行数量

／

网上有效申购总量）

×１００％

。

（八）配号与抽签

若网上有效申购总量大于本次网上发行数量， 则采取摇号抽签确定中签

号码的方式进行配售。

１

、申购配号确认

２０２２

年

９

月

３０

日（

Ｔ

日），中国结算深圳分公司根据投资者新股申购情况确

认有效申购总量，按每

５００

股配一个申购号，对所有有效申购按时间顺序连续

配号，配号不间断，直到最后一笔申购，并将配号结果传到各证券交易网点。

２０２２

年

１０

月

１０

日（

Ｔ＋１

日），向投资者公布配号结果。 申购者应到原委托申

购的交易网点处确认申购配号。

２

、公布中签率

发行人和保荐机构（主承销商）于

２０２２

年

１０

月

１０

日（

Ｔ＋１

日）将在《中国证

券报》《上海证券报》《证券时报》和《证券日报》刊登的《网上定价发行申购情况

及中签率公告》中公告网上发行中签率。

３

、摇号抽签、公布中签结果

２０２２

年

１０

月

１０

日（

Ｔ＋１

日）上午在公证部门的监督下，由发行人和保荐机

构（主承销商）主持摇号抽签，确认摇号中签结果，中国结算深圳分公司于当日

将抽签结果传给各证券交易网点。 发行人和保荐机构（主承销商）于

２０２２

年

１０

月

１１

日（

Ｔ＋２

日）在《中国证券报》《上海证券报》《证券时报》和《证券日报》刊登

的《网上定价发行摇号中签结果公告》中公告中签结果。

４

、确认认购股数

申购者根据中签号码，确认认购股数，每一中签号码只能认购

５００

股。

（九）中签投资者缴款

投资者申购新股摇号中签后，应依据

２０２２

年

１０

月

１１

日（

Ｔ＋２

日）公告的《网

上定价发行摇号中签结果公告》履行缴款义务，网上投资者缴款时，应遵守投

资者所在证券公司相关规定。

２０２２

年

１０

月

１１

日（

Ｔ＋２

日）日终，中签的投资者应

确保其资金账户有足额的新股认购资金，不足部分视为放弃认购，由此产生的

后果及相关法律责任，由投资者自行承担。

网上投资者连续

１２

个月内累计出现

３

次中签后未足额缴款的情形时，自结

算参与人最近一次申报其放弃认购的次日起

６

个月（按

１８０

个自然日计算，含次

日）内不得参与新股、存托凭证、可转换公司债券、可交换公司债券网上申购。

（十）放弃认购股票的处理方式

Ｔ＋２

日终，中签的投资者应确保其资金账户有足额的新股认购资金，不足

的部分视为放弃认购。 对于因网上投资者资金不足而全部或部分放弃认购的

情况，结算参与人（包括证券公司及托管人等）应当认真核验，并在

２０２２

年

１０

月

１２

日（

Ｔ＋３

日）

１５

：

００

前如实向中国结算深圳分公司申报。 截至

２０２２

年

１０

月

１２

日

（

Ｔ＋３

日）

１６

：

００

结算参与人资金交收账户资金不足以完成新股认购资金交收，

中国结算深圳分公司进行无效处理。投资者放弃认购的股票由保荐机构（主承

销商）包销。

（十一）发行地点

全国与深交所交易系统联网的各证券交易网点。

四、投资者放弃认购部分股份处理

在网上投资者缴款认购结束后，保荐机构（主承销商）将根据实际缴款情

况确认网上实际发行股份数量。

如果网上投资者缴款认购的股份数量合计不足本次公开发行数量的

７０％

，发行人和保荐机构（主承销商）将中止本次新股发行，并就中止发行的原

因和后续安排进行信息披露。 如果网上投资者缴款认购的股份数量合计不少

于本次公开发行数量的

７０％

，网上投资者放弃认购部分的股份，以及因结算参

与人资金不足而无效认购的股份由保荐机构（主承销商）包销。

网上投资者获配未缴款金额以及主承销商的包销比例等具体情况请见

２０２２

年

１０

月

１３

日（

Ｔ＋４

日）刊登的《北京挖金客信息科技股份有限公司首次公

开发行股票并在创业板上市网上发行结果公告》。

五、中止发行情况

当出现以下情况时，本次发行将中止：

（一）网上投资者申购数量不足本次公开发行数量的；

（二）网上投资者缴款认购的股份数量不足本次公开发行数量的

７０％

；

（三）发行人在发行过程中发生重大会后事项影响本次发行的；

（四）根据《管理办法》第三十六条和《业务实施细则》第五条的规定，中国

证监会和深交所发现证券发行承销过程存在涉嫌违法违规或者存在异常情形

的，可责令发行人和承销商暂停或中止发行，对相关事项进行调查处理。

如发生以上情形，发行人和保荐机构（主承销商）将及时公告中止发行原

因、恢复发行安排等事宜。 投资者已缴纳认购款的，发行人、保荐机构（主承销

商）、 深交所和中国结算深圳分公司将尽快安排已经缴款投资者的退款事宜。

中止发行后，在中国证监会同意注册的有效期内，且满足会后事项监管要求的

前提下，经向深交所备案后，发行人和保荐机构（主承销商）将择机重启发行。

六、余股包销

网上投资者认购数量不足本次公开发行数量的部分由保荐机构 （主承销

商）负责包销。

发生余股包销情况时，

２０２２

年

１０

月

１３

日（

Ｔ＋４

日），保荐机构（主承销商）依

据保荐承销协议将余股包销资金与网上发行募集资金扣除保荐承销费后一起

划给发行人，发行人向中国结算深圳分公司提交股份登记申请，将包销股份登

记至保荐机构（主承销商）指定证券账户。

七、发行费用

本次网上发行不向投资者收取佣金和印花税等费用。

八、发行人和保荐机构（主承销商）联系方式

（一）发行人：北京挖金客信息科技股份有限公司

法定代表人：李征

联系地址：北京市海淀区知春路

５１

号

１

幢

４０８

联系人：刘志勇

电话：

０１０－６２９８６９９２

（二）保荐机构（主承销商）：中原证券股份有限公司

法定代表人：菅明军

联系地址：北京市西城区月坛南街

１

号院月坛金融街中心

７

号楼

１８

层

联系人：资本市场总部

电话：

０１０－５７０５８３４７

发行人：北京挖金客信息科技股份有限公司

保荐机构（主承销商）：中原证券股份有限公司

２０２２

年

９

月

２９

日

（上接

A14

版）


