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国家卫健委：

围绕五个关键词发展托育服务

●本报记者 傅苏颖

8月17日，国家卫生健康委就《关于进一步

完善和落实积极生育支持措施的指导意见》有

关情况举行发布会。会上通报，加快构建托育服

务体系是落实积极生育支持措施的重要方面，

将围绕五个关键词发展托育服务。 下一步将加

大对多子女家庭公租房精准保障的力度。

提升托育服务质量

国家卫生健康委人口家庭司监察专员杜希

学表示，截至2021年底，每千人口托位数是2.03

个，距离“十四五” 期末要达到4.5个目标还有

不小的差距。《指导意见》从降低托育机构运营

成本、 提升托育服务质量等方面进一步明确了

具体措施。

国家发展改革委社会发展司副司长、 一级

巡视员郝福庆表示，调查显示，婴幼儿无人照料

是阻碍生育的首要因素，城市中大概有1/3的家

庭有托育的需求，但现实中的供给仍不足。各方

面的研究表明， 发展托育服务对于减轻家庭负

担、提高生育意愿具有明显的作用。 为支持托育

服务发展，《指导意见》重点围绕五个关键词下

功夫，包括“基本、普惠、投资、收费、减负” 。

“基本，就是强化基本公共服务。 ” 郝福庆

表示，《指导意见》 提出拓展社区托育服务功

能，完善婴幼儿照护等基本公共服务设施，实施

公办托育服务能力建设项目， 突出对幼有所育

的基本民生保障。

“普惠”是着力增加普惠性服务。发展公办

托育机构，鼓励社会力量投资，支持用人单位举

办，建设社区服务网点，探索家庭托育模式，有

条件的幼儿园可以向下延伸，通过多种渠道，鼓

励多方参与，有效扩大普惠性的托育服务供给。

“‘投资’ 是加大投资支持力度。 ” 郝福庆

称，拓宽托育建设项目的申报范围，中央预算内

投资给予建设补贴， 对符合条件的普惠性项目

给予适当支持。通过中央投资的支持引导，带动

地方政府和社会力量加大投资力度， 共同加强

托育服务行业的能力建设。

郝福庆介绍，“收费” 是规范各类服务收

费。 明确公办托育机构收费标准由地方政府制

订，加强对普惠托育机构收费的监管，合理确定

托育服务价格；“减负” 是减轻机构经营负担。

除了中央预算内投资专项支持， 托育机构的水

电气热按照居民生活类价格执行， 各地要出台

支持托育机构发展的一揽子政策。同时，建立托

育机构关停特殊情况应急处置机制， 落实疫情

期间的纾困政策。

加大公租房精准保障力度

在促进解决多子女家庭住房困难问题方

面， 住房和城乡建设部住房保障司副司长潘伟

介绍， 近年来， 住房和城乡建设部会同相关部

门，指导督促各地进一步规范发展公租房，通过

实物保障与租赁补贴并举，不断加大保障力度。

城镇低保、 低收入住房困难家庭已经基本实现

应保尽保。截至去年年底，通过公租房保障帮助

111.4万有未成年子女的家庭、6.9万三孩家庭、

2.3万计划生育特殊困难家庭解决了住房问题。

潘伟称， 下一步住房和城乡建设部将继续

指导督促各地进一步规范发展公租房，以《指导

意见》出台为契机，加大对多子女家庭公租房精

准保障力度。

主要有三个方面的支持。 在配租公租房时，

对符合条件且有未成年子女的家庭， 可根据其

未成年子女的数量， 在户型选择方面给予适当

照顾；优化公租房轮候与配租规则，将家庭人数

及构成等纳入轮候排序或综合评分的因素，对

符合条件且子女数量较多的家庭， 可直接组织

选房；完善公租房调换政策，因家庭人口增加、

就业、子女就学等因素产生需求的，根据房源情

况及时给予调换。

潘伟表示，青年人是生育的主体，解决青

年人的住房问题有利于消除他们的后顾之忧，

实现安居乐业。 住房和城乡建设部会同有关部

门，指导各地支持农村集体经济组织、企事业

单位、园区企业、住房租赁企业等多主体投资，

多渠道供给，加快发展保障性租赁住房。 保障

性租赁住房的租金低于同地段、同品质市场租

赁住房租金水平，而且在筹集建设过程中要注

重职住平衡。

培育钻石走俏

渗透率有望提升

●本报记者 倪铭 见习记者 李梦扬

“培育钻石和天然钻石闪耀着一样的

色泽，价格却是后者的1/3左右，很多看重

性价比的消费者选购我们店里的首饰。 ”

近日， 上海一家培育钻石首饰品牌门店导

购员告诉中国证券报记者， 该店客流量一

直很高，不逊于周围传统珠宝店。

培育钻石因性价比优势走俏， 并成为

资本市场热点。 机构表示，2021年全球培

育钻石首饰渗透率仅6%，预计2025年有望

提升至15%。

性价比优势突出

8月15日， 记者在上海静安区的一家

培育钻石首饰品牌门店看到， 不少消费者

在挑选商品， 比周围的传统珠宝门店热闹

很多。 上述导购员拿出同样等级的天然钻

戒和人工钻戒给记者鉴赏， 两者的差别肉

眼完全无法分辨。导购员称，只有在实验室

使用设备才可以分辨清楚。

记者查询多家品牌钻石首饰价格发

现， 培育钻石首饰价格通常不到天然钻石

首饰的1/3，且钻石尺寸越大，两者的价格

越悬殊。以潮宏基幸福喷泉系列钻戒为例，

同为1克拉/E色/VS级钻石产品，天然钻石

首饰标价17.8万元， 而培育钻石首饰标价

为3.7万元。

在上述门店购物的一位消费者对记者

表示，如果购买首饰用于结婚，可能会在天

然钻石和培育钻石之间犹豫， 但如果只是

日常消费为了取悦自己，会选择培育钻石。

培育钻石是人工模拟天然钻石结晶条

件和生长环境而合成出来的产品， 拥有与

天然钻石一样的物理、化学以及光学性质。

近年来，培育钻石生产技术不断突破，成本

和售价大幅下降。

上市公司加速布局

培育钻石走俏， 吸引了众多资本。

2022年以来，多家上市公司加速布局培育

钻石领域。

3月1日，豫园股份旗下定位“年轻、时

尚” 的培育钻石品牌“露璨” 首家线下门

店落地上海中信泰富广场。 目前，“露璨”

品牌已上线培育钻石耳环、项链、戒指、手

链等产品。

3月18日， 曼卡龙宣布成立培育钻石

子公司慕璨珠宝，定位时尚领域。

3月22日，周生生披露2021年业绩，其

中特别提出公司为促成镶嵌实验室培育钻

石珠宝饰品交易而创设了电商平台。

5月， 潮宏基通过旗下子品牌VENTI

布局培育钻石赛道， 并在天猫旗舰店上架

了星芒、守护、幸福喷泉三个系列共12款

培育钻石首饰。 值得注意的是，8月16日，

潮宏基和力量钻石签订协议， 拟合作设立

生而闪曜科技（深圳）有限公司。 其中，潮

宏基出资1100万元，持有55%股权；力量

钻石出资400万元，持有20%股权。

除了传统钻石珠宝品牌商， 部分初创

型品牌商加速拓展培育钻石业务， 抢占市

场。 2021年12月，新锐品牌Light� Mark小

白光宣布， 完成1.3亿元Pre-A轮融资，

2022年3月其门店数达到10家。

新潮的消费方式

业内人士表示， 作为一种新潮消费方

式，培育钻石首饰本身具备性价比优势，在

资本的推动下， 消费者接受程度和渗透率

将快速提升。

开源证券预测，2025年全球培育钻石

首饰销售额有望达到156亿美元， 渗透率

达到15%，年均复合增长率达58%。国内市

场方面，2020年我国培育钻石首饰渗透率

约为1.4%。 随着终端零售品牌加速布局培

育钻石首饰赛道， 市场渗透率有望快速提

升，预计2025年渗透率将达到14%。

中信建投表示，“悦己”消费将开辟培

育钻石首饰新市场。同时，在传统婚恋市场

培育钻石首饰的渗透率也在提升。 根据

Edahn� Golan统计，2020年美国市场培育

钻石在订婚戒指中的占比不超过5%，当前

渗透率已达到10%。

二季度营业收入1340.34亿元

腾讯持续推进降本增效

●本报记者 于蒙蒙

8月17日，腾讯控股披露了二季度业绩。 公

司二季度实现营业收入1340.34亿元， 非国际

财务报告准则下（Non-IFRS）的归母净利润

达281.39亿元，同比下滑17.33%。 从三大主业

看，增速相较一季度没有明显改善。 其中，金融

科技及企业服务业务的增速由两位数降至个

位数。

腾讯大力推进降本增效， 二季度销售及市

场推广开支同比下降21%至79亿元。 对比一季

度末的11.62万名员工，在二季度末腾讯员工数

量降至11.07万名。 为此，一般及行政开支环比

下降2%至262亿元。

未获游戏版号

腾讯游戏业务面临的压力逐步显现。 财报

显示， 腾讯国际市场游戏业务收入下降1%至

107亿元。 国内市场经历了类似的调整，面临一

系列挑战，包括大型游戏发布数量下降、用户消

费减少等，游戏业务收入下降1%至318亿元。 就

单个游戏而言，《王者荣耀》《天涯明月刀手

游》及《英雄联盟》收入下滑，而《英雄联盟手

游》《重返帝国》及《金铲铲之战》等最近推出

的游戏收入实现增长。

腾讯游戏业务增速放缓， 与其目前主要依

赖几款上线多年的游戏有关。 中金公司表示，

4-5月《王者荣耀》流水较一季度有所恢复，但

《和平精英》 流水表现较为疲软，《英雄联盟手

游》贡献了一定增量。

从增量方面看， 腾讯获取游戏版号方面处

境尴尬。 自今年4月国产游戏版号审核重启以

来，目前已经陆续下发4次版号，总计241款游戏

产品通过审核拿到版号。 但腾讯至今未获一款

游戏版号。

海外市场或给腾讯游戏业务带来一些亮

点。从腾讯下半年的游戏产品来看，新游戏包括

《暗区突围》《英雄联盟电竞经理》《小猫爱消

除》等。 在上述游戏中，有一定影响力的产品主

要在海外市场发行。

广告业务承压

腾讯的网络广告业务二季度收入同比下

降18%至186亿元。 公司称，互联网服务、教

育及金融领域需求疲软。 广告业务在4-5月

受冲击较大。 社交及其他广告收入下降17%

至161亿元； 媒体广告收入下降25%至25亿

元，这是由于腾讯视频及腾讯新闻的广告收

入下滑所致。

此外，尽管拥有可观的用户数量，视频号

并未能有效填补广告业务的缺口。 业内人士表

示，视频号的投入部分计入广告业务，但正式

商业化变现尚未开展，拖累了腾讯广告业务的

利润率。

同期， 腾讯的金融科技及企业服务业务收

入同比增长1%至422亿元。 相比往常两位数的

增速， 该业务的增速滑坡严重。 腾讯解释称，

4-5月商业支付活动受到抑制。

开展降本增效

面对行业环境变化带来的挑战，今年以来，

腾讯展开了全方位的降本增效。

财报显示，在销售及市场推广开支方面，腾

讯二季度的开支同比下降21%至79亿元。 公司

称， 这主要反映了其对组织内部营销活动支出

的严格把控。

腾讯二季度的一般及行政开支环比下降

2%至262亿元。 而在今年一季度，该项支出同

比增长41%至267亿元，环比增长9%。 对于上

述变化，腾讯称，优化了人员配置并控制了雇

员成本。

截至今年6月30日，腾讯共有11.07万名员工。

而今年一季度末，腾讯员工数量为11.62万名。

鹿山新材董事长汪加胜：

深耕功能性高分子材料领域

鹿山新材董事长汪加胜近

日在接受中国证券报记者专访

时表示， 公司将围绕功能性高

分子材料核心技术， 持续加强

产品研发， 不断提升企业内在

价值， 未来将持续关注新材料

领域的市场需求， 积极开发生

物降解材料、 医用材料等新产

品， 不断开拓新的市场应用领

域，推动公司持续快速发展。

●本报记者 武卫红

业绩快速增长

2022年上半年，鹿山新材主要

经营指标快速增长。其中，营业收入

为13.1亿元，同比增长82.39%；归母

净利润为7715.1万元， 同比增长

53.02%；基本每股收益为0.96元，同

比增长31.51%。

对于上半年经营业绩大幅增长

的原因，公司表示，主要是太阳能电

池封装胶膜销售收入大幅增长所

致。上半年，公司积极响应清洁能源

相关政策， 重点发展太阳能电池封

装胶膜业务， 太阳能电池封装胶膜

销售收入同比增长约2.15倍， 达到

7.24亿元。

近年来， 鹿山新材主要经营指

标持续稳步增长。 2018年至2020

年， 公司营业收入复合增长率为

14.89%，归母净利润复合增长率达

55.43%。

近日，鹿山新材股价创出新高，

市值接近90亿元。 上市以来，鹿山

新材股价累计上涨超2.6倍，在资本

市场的影响力不断提升。

聚焦光伏胶膜赛道

资料显示，鹿山新材是一家专注于绿色环

保高性能功能性高分子材料研发、生产和销售

的高新技术企业，产品广泛应用于光伏、能源管

道和复合建材等领域。 公司长期专注于热熔粘

接材料的研发和生产，是国内领先的高性能热

熔粘接材料企业之一。

在全球光伏产业高速发展的带动下，太阳

能电池封装胶膜赛道迎来巨大发展机遇。据介

绍，太阳能电池封装胶膜能对太阳能电池片起

到保护作用， 并能够提高组件光电转换效率，

是决定光伏组件产品质量和寿命的关键材料。

近年来，鹿山新材聚焦太阳能电池封装胶膜领

域。 汪加胜表示，公司通过自主技术创新和开

发实践，建立了完善的核心技术体系，在光伏

胶膜领域掌握了高致密交联固化技术、电子束

辐照预交联技术和多层共挤复合技术等多项

核心技术，产品获得晶澳科技、晶科能源及天

合光能等知名光伏组件客户的认可。

2019年-2021年，公司太阳能电池封装胶

膜业务收入分别为2.01亿元、3.37亿元和6.85

亿元。 2022年上半年，公司陆续推出了抗PID

型EVA封装胶膜、白色高反射型封装胶膜、聚

烯烃封装胶膜和多层共挤复合封装胶膜等产

品。此外，公司对产品结构进行迭代升级，全面

优化产品性能，进一步提高了产品竞争力。

截至2022年6月末， 鹿山新材太阳能电池封

装胶膜产能约为1.4亿平方米/年。 目前，江苏鹿山

新材料公司和鹿山新材料（盐城）有限公司光伏

胶膜生产线正在按计划建设与投产中，预计2023

年3月全部达产后产能将达到约3亿平方米/年。

持续研发创新

经过二十多年持续研发和技术积累，鹿山

新材形成了“化学接枝+物理共混” 两步法核

心技术体系，并拥有博士后科研工作站、省级企

业技术中心等多个研发平台。 公司密切关注最

新市场需求和发展趋势，通过配方设计和工艺

优化快速做出反应，生产出可适用于多种复合

材料及制品的高性能粘接材料，确保在不同应

用领域中保持较强的竞争力。

截至6月30日， 鹿山新材共获得境内专利

授权124项。 其中，发明专利86项，实用新型专

利38项，并参与制定国家标准两项、行业标准3

项。 公司主要核心技术经中国石油和化学工业

联合会专家组鉴定达到国际领先水平， 经广东

省科学技术厅技术成果鉴定达到国际先进水

平，并获得“中国石油和化学工业联合会科技

进步一等奖”“中国专利优秀奖”“中国石油与

化学工业联合会专利奖优秀奖” 等多项国家及

省市级奖励。

汪加胜表示， 未来鹿山新材将持续加强研

发，进一步开发应用于智能家居、软包锂电池、

柔性显示等领域的粘接功能材料产品。 此外，公

司将持续关注新材料领域的市场需求， 积极开

发生物降解材料、医用材料等新产品，不断开拓

新的市场应用领域，推动公司持续快速发展。

视觉中国图片

鹿山新材办公大楼 公司供图

鹿山新材董事长汪加胜:

深耕功能性高分子材料领域

本报记者 武卫红

鹿山新材董事长汪加胜近日在接受中国证券报记者专访时表示，公司将围绕功能性高分子材料核心技术，持续加强产品研发，不断提升企业内在价值，未来将持续关注新材料领域的市场需求，积极开发生物降解材料、医用材料等新产品，不断开拓新的市场应用领

域，推动公司持续快速发展。

业绩快速增长

2022年上半年，鹿山新材主要经营指标快速增长。 其中，营业收入为13.1亿元，同比增长82.39%；归母净利润为7715.1万元，同比增长53.02%；基本每股收益为0.96元，同比增长31.51%。

对于上半年经营业绩大幅增长的原因，公司表示，主要是太阳能电池封装胶膜销售收入大幅增长所致。 上半年，公司积极响应清洁能源相关政策，重点发展太阳能电池封装胶膜业务，太阳能电池封装胶膜销售收入同比增长约2.15倍，达到7.24亿元。

近年来，鹿山新材主要经营指标持续稳步增长。 2018年至2020年，公司营业收入复合增长率为14.89%，归母净利润复合增长率达55.43%。

近日，鹿山新材股价创出新高，市值接近90亿元。 上市以来，鹿山新材股价累计上涨超2.6倍，在资本市场的影响力不断提升。

聚焦光伏胶膜赛道

资料显示，鹿山新材是一家专注于绿色环保高性能功能性高分子材料研发、生产和销售的高新技术企业，产品广泛应用于光伏、能源管道和复合建材等领域。 公司长期专注于热熔粘接材料的研发和生产，是国内领先的高性能热熔粘接材料企业之一。

在全球光伏产业高速发展的带动下，太阳能电池封装胶膜赛道迎来巨大发展机遇。据介绍，太阳能电池封装胶膜能对太阳能电池片起到保护作用，并能够提高组件光电转换效率，是决定光伏组件产品质量和寿命的关键材料。近年来，鹿山新材聚焦太阳能电池封装

胶膜领域。 汪加胜表示，公司通过自主技术创新和开发实践，建立了完善的核心技术体系，在光伏胶膜领域掌握了高致密交联固化技术、电子束辐照预交联技术和多层共挤复合技术等多项核心技术，产品获得晶澳科技、晶科能源及天合光能等知名光伏组件客户的认

可。

2019年-2021年，公司太阳能电池封装胶膜业务收入分别为2.01亿元、3.37亿元和6.85亿元。 2022年上半年，公司陆续推出了抗PID型EVA封装胶膜、白色高反射型封装胶膜、聚烯烃封装胶膜和多层共挤复合封装胶膜等产品。 此外，公司对产品结构进行迭代升级，全面

优化产品性能，进一步提高了产品竞争力。

截至2022年6月末，鹿山新材太阳能电池封装胶膜产能约为1.4亿平方米/年。 目前，江苏鹿山新材料公司和鹿山新材料（盐城）有限公司光伏胶膜生产线正在按计划建设与投产中，预计2023年3月全部达产后产能将达到约3亿平方米/年。

持续研发创新

经过二十多年持续研发和技术积累，鹿山新材形成了“化学接枝+物理共混”两步法核心技术体系，并拥有博士后科研工作站、省级企业技术中心等多个研发平台。 公司密切关注最新市场需求和发展趋势，通过配方设计和工艺优化快速做出反应，生产出可适用于

多种复合材料及制品的高性能粘接材料，确保在不同应用领域中保持较强的竞争力。

截至6月30日，鹿山新材共获得境内专利授权124项。 其中，发明专利86项，实用新型专利38项，并参与制定国家标准两项、行业标准3项。 公司主要核心技术经中国石油和化学工业联合会专家组鉴定达到国际领先水平，经广东省科学技术厅技术成果鉴定达到国际先

进水平，并获得“中国石油和化学工业联合会科技进步一等奖”“中国专利优秀奖”“中国石油与化学工业联合会专利奖优秀奖”等多项国家及省市级奖励。

汪加胜表示，未来鹿山新材将持续加强研发，进一步开发应用于智能家居、软包锂电池、柔性显示等领域的粘接功能材料产品。 此外，公司将持续关注新材料领域的市场需求，积极开发生物降解材料、医用材料等新产品，不断开拓新的市场应用领域，推动公司持续

快速发展。


