
利仁科技深耕高品质厨房小家电领域

本报记者 彭思雨

8月16日，利 仁 科 技 首 次 公 开 发 行 股 票 并 于 深 交 所 主 板 上 市 网 上 路 演 在 中 国 证 券 报·中 证 网 举 行 。 利 仁 科 技 高 管 以 及 保 荐 代 表 人 与 投 资 者 进 行 了 交 流 ， 回 答 了 投 资 者 关 心 的 问 题 。 利 仁 科 技 将 把 握 小 家 电 行 业 发 展 机 遇 ， 继 续 深 耕 厨 房 小 家 电 领 域 ， 致 力 于 为 消 费 者 提 供 精 致 、 创 新 、 健 康 的 小 家 电 产 品 。

利仁科技网上发行申购日为8月17日，发行价格为19.75元/股。 公司预计募集资金总额36506.77万元，扣除发行费用后预计募集资金净额约32490.41万元。

把握消费需求变化

问：请介绍公司的基本情况。

答：利仁科技成立于1998年，是国内较早从事小家电产品研发、设计、生产与销售的企业。 自成立以来，公司利仁牌全自动电饼铛被中国保护消费者基金会评为“消费者信得过产品” ，利仁牌电饼铛电火锅荣获2016年河北省名牌产品，利仁相关商标被北京市工商行政管理局评定为“北京市著名商标” 、被国家工商行政管理总局评定为“中国驰名商标” 。

根 据 不 同 应 用 场 景 和 功 能 ， 公 司 产 品 分 为 厨 房 小 家 电 、 家 居 小 家 电 和 非 电 类 产 品 。 其 中 ， 厨 房 小 家 电 是 公 司 核 心 产 品 与 收 入 的 主 要 来 源 ， 主 要 包 括 电 饼 铛 类 、 空 气 炸 锅 类 、 多 功 能 锅 类 、 电 烧 烤 类 等 品 类 。 家 居 小 家 电 主 要 包 括 香 薰 加 湿 器 、 蒸 汽 拖 把 、 水 暖 毯 、 手 持 挂 烫 机 和 毛 球 修 剪 器 等 产 品 。

经过多年发展，公司建立了较为完善的营销网络，线上销售与线下销售协同发展，直营、经销等销售模式相互补充。 公司的研发团队和技术优势是公司关键资源要素。 截至2021年12月31日，公司拥有研发人员41人，占公司总人数的6.25%。

公 司 集 中 资 源 将 核 心 竞 争 力 的 建 设 重 点 放 在 附 加 值 更 高 的 品 牌 销 售 环 节 ， 核 心 竞 争 力 主 要 体 现 在 20 余 年 发 展 积 淀 的 品 牌 知 名 度 、 以 准 确 把 握 消 费 者 需 求 变 化 为 基 础 的 新 产 品 开 发 能 力 、 完 善 的 销 售 渠 道 以 及 电 饼 铛 等 核 心 产 品 的 市 场 占 有 率 。

问：公司所处小家电行业未来发展趋势如何？

答：近年来 ，我国居 民收入 水平不断 提高，消 费者对 食品安 全、生活品 质有了 更高的 要求，厨房 小家电 产品也 从经济 、耐用向环 保、健康 、时尚 、个 性化转 型 。 我国小 家电企 业不断 追求产品质量、外观设计等方面升级换代，使用场景与产品品类进一步细分，为小 家电行 业增长注 入了活 力。

长期来看，受产品技术迭代升级、消费水平提升以及健康养生意识增强等多种因素驱动，依托于高品质与健康烹饪理念的小家电产品呈现较大的成长空间。 公司紧紧把握消费需求变化，在健康新兴小家电领域不断探索，已拥有电烤箱、空气炸锅等新型产品系列。

此外，厨房电器智能化前景广阔。 据艾媒咨询发布的数据，2020年中国智能家居市场规模达到1280亿元。 其中，电视智能化率达到100%，白色家电、生活电器和厨房电器的智能化率分别为45%、28%、25%。 生活电器和厨房电器智能化率较低，市场有待进一步开拓。

建立多样化销售渠道

问：我国小家电行业的销售渠道变化趋势如何？

答：小家电行业需求与下游销售渠道发展紧密相连。 随着电商、直播、社交媒体的蓬勃发展，我国小家电销售渠道呈现出由线下逐步向线上转移的趋势。 奥维云网数据显示，2014年至2020年上半年，小家电产品线上销量、销售额占比分别由24%、19%上升至83%、65%。

线上销售渠道灵活多样，除了传统电商淘宝、天猫、京东、苏宁等平台，社群平台、短视频、直播逐渐成为小家电产品销售的新渠道。

直 播 电 商 释 放 了 小 家 电 市 场 潜 力 ， 由 此 诞 生 了 网 红 小 家 电 、 创 意 小 家 电 等 爆 款 产 品 。 未 来 ， 社 交 电 商 、 直 播 等 线 上 销 售 新 形 式 继 续 发 展 ， 有 望 带 动 产 品 线 上 销 售 规 模 增 长 。

问：公司产品的销售渠道有哪些？

答：经过多年的经营和发展，利仁科技建立了较为完善的营销网络，实现了线上与线下协同发展，直营、经销等相互补充的销售模式。

线 下 渠 道 方 面 ， 公 司 通 过 经 销 、 直 销 等 模 式 进 行 销 售 ， 其 中 以 经 销 为 主 。 公 司 不 断 完 善 经 销 网 络 ， 与 主 要 经 销 商 建 立 了 稳 定 的 合 作 关 系 。

近 年 来 ， 线 上 渠 道 逐 渐 成 为 公 司 主 要 的 销 售 模 式 。 公 司 在 天 猫 、 淘 宝 、 京 东 、 拼 多 多 等 主 要 电 商 平 台 开 设 网 店 ， 开 展 线 上 直 营 销 售 ； 同 时 ， 公 司 与 京东 、苏 宁易购、唯 品会、天 猫超市 、小米有品 等电商 自营主 体合作 开展 B2B2C 模 式 销 售 ， 提 升 线 上 出 货 量 。

公 司 线 上 销 售 收 入 整 体 呈 快 速 增 长 趋 势 。 2019 年 -2021 年 ， 公 司 的 线 上 渠 道 收 入 分 别 达 到 35609 . 98 万 元 、 56443 . 24 万 元 和 45790 . 29 万 元 ， 占 主营业 务收入 比例分别 为 68 . 01 % 、78.25%和69.98%。

募投项目助力实现战略目标

问：请介绍募投项目的详细情况及其必要性。

答：公司主营业务收入增长迅速，现有生产能力已无法满足产品的市场需求。 通过本次募资，公司将对廊坊生产基地进行技改扩产，引进先进设备，建设自动化程度高、生产效率高效的小家电产品生产线，提高公司产品生产能力，解决产品需求快速增长带来的产能瓶颈问题，为公司进一步提高销售规模和抢占市场份额提供保障。

公司拟公开发行18484443股普通股，预计募集资金总额36506.77万元，募集资金净额32490.41万元，募集资金将按轻重缓急全部投资于小家电技改扩产项目、信息化建设项目和补充流动资金项目。

小家电技 改扩产 项目方 面 ，实施主 体为全 资子公 司廊坊 利仁，建设 内容包 括厂房 新建及改 造 、新建 立体仓 库 、新增 零配件生 产设备 及组装 生产线 。 预计项目 总投资 额为 36408 . 23万 元，建设期 为 24个月 ，达产期 为 5年（含 建设期） 。 小 家电技 改扩产 项目建 成后，公司 将新增 产能 382 . 5万 台 ，可有效 改善公 司目前 产能不 足的现状 。 公司将逐步增加空气炸锅等新产品的自产数量，从而改善公司当前的产销结构。 同时，公司将引入智能冲压生 产线 、智能 组装包 装生产 线等先进 自动化 设备 ，进 一步提 高公司的 生产作 业自动 化水平 ，提升生产 效率 ，提 高产品 品质的稳 定性 。

信息化建设项目方面，公司将对当前的供应链管理系统、生产制造系统、售后服务系统、数据分析系统等进行升级改造，进一步提升公司的信息化管理水平，提升运营效率。 决策支持平台可使公司更好地分析历史销售数据及市场数据，为科学决策提供保障。

问：募集资金运用对公司财务状况有何影响？

答：本次募集资金到位后，公司总资产、净资产及每股净资产均将增加，资产负债率水平将进一步降低，财务结构将得到优化，持续融资能力和抗风险能力得到提升。 若本次募投项目达到预期效果，预计新增销售收入66536.82万元，新增净利润6066.23万元，公司的盈利能力将得到提升。

募投项目建成后，公司将新增固定资产及无形资产金额共计33585.63万元，由此每年新增折旧及摊销金额2474.28万元。 若募投项目不能按计划顺利实施，将对募投项目的投资回报产生影响，进而对公司的盈利能力造成一定的不利影响。

问：公司未来的发展战略目标是什么？

答：利仁科技将牢牢把握小家电行业发展机遇，继续深耕厨房小家电领域，以外观设计、技术创新为导向，以先进的运营管理为支撑，以完善的营销渠道为依托，致力于为消费者提供精致、创新、健康的小家电产品。 具体而言，公司将继续发挥自主品牌运营优势，加大研发投入，扩充产能，丰富产品种类，进一步提升产品竞争力；同时，将积极拓展海外市场，进一步完善现有销售体系，丰富营销推广方式，提升品牌影响力。
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上半年云业务增势强劲

三大电信运营商将加码算力投资

●本报记者 杨洁

8月16日， 中国电信发布

2022年上半年业绩。 中国电信

上半年实现营业收入2402亿

元，同比增长10.4%，归属于上

市公司股东的净利润为183亿

元，同比增长3.1%，按可比口径

计算净利润同比增长12%。中国

电信拟以现金方式派发中期股

息，每股派息0.12元。

截至目前，三大电信运营商

均披露了2022年上半年业绩。

按可比口径计算，三家运营商上

半年净利润均实现双位数增长。

行业数字化转型加速，为运营商

带来较大增长空间。 今年上半

年，三大运营商云业务收入均实

现翻倍以上增长。 另外，算力基

础设施建设成为三大运营商未

来资本开支的重点方向。

5G渗透率持续提升

财报显示， 三大运营商5G

套餐用户合计超过9亿户，渗透

率持续提升，推动运营商移动业

务ARPU（每用户平均收入）持

续改善。

上半年，中国电信移动通信

服务收入达到990亿元， 同比增

长6.0%，继续保持良好增长态势。

移动用户达到3.84亿户， 净增

1179万户，5G套餐用户达到2.32

亿户，渗透率达到60.3%，持续保

持行业领先水平， 移动用户

ARPU达到46元，继续保持增长。

上半年，中国移动在个人市

场实现收入2561亿元，同比增长

0.2%； 移动客户达到9.70亿户，

净增1296万户。其中，5G套餐客

户达到5.11亿户，净增1.24亿户，

规模保持行业领先， 渗透率为

52.7%。得益于5G快速迁转以及

数字生活消费增长的拉动，单客

户价值稳健增长，移动ARPU为

52.3元，同比增长0.2%。

中国联通上半年移动服务

实现收入849亿元， 同比提升

3.4%， 移动出账用户达到3.2亿

户。其中，5G套餐用户净增2999

万户达到1.85亿户，5G套餐渗

透率达到58%，用户结构进一步

优化。 移动用户ARPU为44.4

元。 流量释放成效显著，手机上

网总流量增长13.4%。

三大运营商持续加大5G投

资。 上半年，三大运营商资本开

支合计达到1621亿元， 其中5G

相关投资达到879.3亿元。 中国

移动表示 ， 公 司科 学统筹

700MHz、2.6GHz、4.9GHz 频

率资源， 持续拓展5G覆盖深度

与广度。 截至2022年6月底，中

国移动累计开通5G基站达百万

个， 有力支撑公众市场5G流量

释放和政企市场行业赋能升级。

中国电信则与中国联通持续全

面深化网络共建共享，2022年

上半年共建共享5G基站18万

个，在用5G基站达到87万个，目

标到2022年年底在用5G基站超

过99万个。

5G在B端市场的赋能应用

加速推进。 中国电信介绍，上半

年公司新签5G定制网项目超

1300个，5G行业商业项目累计

约9000个。

云业务大放异彩

随着数字经济深入推进，近

年来三大运营商的云业务快速

崛起。 2022年上半年，移动云、

天翼云、联通云均实现100%以

上的强劲增速。

中国电信介绍，公司坚持科

技创新引领，云计算核心技术攻

关不断取得新成效，拥有自主可

控、安全可信、开放合作、业界一

流的全栈云能力，成为云计算原

创技术策源地；围绕不同客户群

的上云需求，为政府、企业和广

大公众提供多形态、 高性能、普

惠便捷的公私混合云服务，市场

拓展成效显著，持续领跑政务公

有云市场。 上半年，天翼云收入

达 到 281 亿 元 ， 同 比 增 长

100.8%。 公司积极赋能传统产

业转型升级，助力千行百业“上

云用数赋智” 。 上半年，公司产

业数字化收入达到589亿元，按

可比口 径计 算 ， 同比增长

19.0%。

中国移动旗下移动云同样

表现强劲。 上半年，移动云实现

收 入 234 亿 元 ， 同 比 增 长

103.6%。 2019年至2021年，移

动云在国内公有云市场份额从

20名以外跃升至第7名。 在2022

年半年报业绩说明会上，中国移

动高管表示，截至6月底，公司

签约云大单超3500个， 拉动收

入超130亿元，国企上云项目超

1100个，成功打造政务云、教育

云、 医疗云等一批行业云标杆，

接下来将全力冲刺第一阵营。

联通云上半年收入增速达

到143%， 收入规模达到187亿

元。 中国联通介绍，公司持续丰

富云业务产品品类，自研产品超

过300款， 服务多地政务云建设

和央企数字化转型。 上半年，中

国联通产业互联网实现收入369

亿元，较去年同期上涨31.8%，成

为业绩增长重要引擎。

加码算力投资成共识

值得注意的是，从资本开支

结构看，运营商在发力5G投资的

同时，纷纷加码算力基础设施建

设，响应“东数西算” 布局需求，

持续提升数据中心机架规模。

上半年，中国电信云业务投

资52亿元，同比增长290%；IDC

投资26亿元， 同比增长150%。

中国电信表示， 围绕 “东数西

算” 工程需求，加快新增枢纽能

力建设，目前拥有700多个数据

中心，IDC机架达到48.7万架，

机架利用率达到72%，IDC资源

在国内数量最多、分布最广。 上

半年，中国电信新增天翼云服务

器8.1万台。

中国电信执行董事、总裁兼

首席运营官邵广禄接受中国证

券报记者采访时表示，今年中国

电信的资本开支总量上会有所

增加， 结构上会进行大幅调整，

涉及数字经济的部分将明显增

长。 “年初确定的指引是按照

62%的资本开支在数字经济方

面进行投资，但从今年上半年实

际执行情况看，远远超过这一比

例，下半年将进一步提高数字经

济板块的投资比重，主要原因是

市场需求强劲。 ” 邵广禄说。

同时，中国移动和中国联通

均加大了对算力的投资力度。中

国移动上半年资本开支920亿

元， 其中算力相关资本开支达

200亿元，计划全年算力投资为

480亿元。截至2022年6月底，中

国移动对外可用 IDC机架达

42.9万架， 累计投产云服务器

59.3万台，公司计划到2022年年

底对外可用IDC机架数量达到

45万架，云服务器超过66万台。

中国联通上半年资本开支

284亿元，同比提升98.5%，其中

与算力相关的投资达到46亿

元。 中国联通总裁陈忠岳表示，

中国联通2022年适度提升资本

开支，保持资本开支增长与收入

增长相匹配， 其中5G整体投资

与去年基本相当，将适当增加投

资满足数据中心能力布局，适度

增加“东数西算” 网络投资；云

计算投资方面， 将落实国家战

略， 打造特征鲜明的联通云，持

续加大战略投入，在重点地区精

准布局。 2022年中国联通算力

网络方面计划投资145亿元，同

比提升65%，云方面投资预计提

升88%。中国联通目前对外可用

IDC机架32.9万架，计划2022年

年底IDC机架达到34.5万架。

视觉中国图片

把握消费需求变化

问：请介绍公司的基本情况。

答：利仁科技成立于1998年，是

国内较早从事小家电产品研发、设

计、 生产与销售的企业。 自成立以

来，公司利仁牌全自动电饼铛被中国

保护消费者基金会评为 “消费者信

得过产品” ，利仁牌电饼铛电火锅荣

获2016年河北省名牌产品， 利仁相

关商标被北京市工商行政管理局评

定为“北京市著名商标” 、被国家工

商行政管理总局评定为 “中国驰名

商标” 。

根据不同应用场景和功能，公

司产品分为厨房小家电、家居小家

电和非电类产品。 其中，厨房小家

电是公司核心产品与收入的主要

来源，主要包括电饼铛类、空气炸

锅类、多功能锅类、电烧烤类等品

类。家居小家电主要包括香薰加湿

器、蒸汽拖把、水暖毯、手持挂烫机

和毛球修剪器等产品。

经过多年发展，公司建立了较为

完善的营销网络，线上销售与线下销

售协同发展，直营、经销等销售模式

相互补充。公司的研发团队和技术优

势是公司关键资源要素。截至2021年

12月31日，公司拥有研发人员41人，

占公司总人数的6.25%。

公司集中资源将核心竞争力的

建设重点放在附加值更高的品牌

销售环节，核心竞争力主要体现在

20余年发展积淀的品牌知名度、以

准确把握消费者需求变化为基础

的新产品开发能力、完善的销售渠

道以及电饼铛等核心产品的市场

占有率。

问：公司所处小家电行业未来发

展趋势如何？

答：近年来，我国居民收入水平

不断提高，消费者对食品安全、生活

品质有了更高的要求， 厨房小家电

产品也从经济、耐用向环保、健康、

时尚、个性化转型。 我国小家电企业

不断追求产品质量、 外观设计等方

面升级换代，使用场景与产品品类进

一步细分， 为小家电行业增长注入

了活力。

长期来看， 受产品技术迭代升

级、消费水平提升以及健康养生意识

增强等多种因素驱动，依托于高品质

与健康烹饪理念的小家电产品呈现

较大的成长空间。公司紧紧把握消费

需求变化，在健康新兴小家电领域不

断探索，已拥有电烤箱、空气炸锅等

新型产品系列。

此外， 厨房电器智能化前景广

阔。 据艾媒咨询发布的数据，2020年

中国智能家居市场规模达到1280亿

元。 其中，电视智能化率达到100%，

白色家电、生活电器和厨房电器的智

能化率分别为45%、28%、25%。 生活

电器和厨房电器智能化率较低，市场

有待进一步开拓。

利仁科技深耕高品质厨房小家电领域

8月16日， 利仁科技

首次公开发行股票并于

深交所主板上市网上路

演在中国证券报·中证网

举行。 利仁科技高管以及

保荐代表人与投资者进

行了交流，回答了投资者

关心的问题。 利仁科技将

把握小家电行业发展机

遇，继续深耕厨房小家电

领域，致力于为消费者提

供精致、创新、健康的小

家电产品。

利仁科技网上发行申

购日为8月17日，发行价格

为19.75元/股。 公司预计

募集资金总额36506.77

万元， 扣除发行费用后预

计 募 集 资 金 净 额 约

32490.41万元。

● 本报记者 彭思雨

路演现场 本报记者 车亮 摄

“数”读利仁科技

●本报记者 彭思雨

基本情况

利仁科技是国内较早从事小家电产品

研发、设计、生产与销售的企业，产品涵盖

电饼铛、空气炸锅、多用途锅、切馅机等二

十多个品类几百个型号， 建立了线上与线

下相结合的营销体系， 公司产品不仅在国

内市场销售，还远销欧美、亚洲等地区。

本次发行情况

本次发行价格为19.75元/股， 发行股

票数量为18484443股， 占发行后总股本的

比例为25.12%。 公司预计募集资金总额

36506.77万元， 扣除发行费用4016.36万元

（不含增值税） 后， 预计募集资金净额约

32490.41万元。 本次发行通过网上方式进

行，不进行网下询价和配售，发行申购日为

2022年8月17日，申购简称为“利仁科技” ，

申购代码为“001259” 。

总体财务数据

2019年-2021年， 公司资产总额分别

为3.77亿元、4.98亿元和5.77亿元； 资产负

债率 （合并） 分别为55.22%、39.91%和

36.88%； 营业收入分别为5.24亿元、7.22亿

元、6.55亿元，归母净利润分别为3788.84万

元、6756.75万元、6590.44万元；扣非归母净

利润分别为 3728.12万元、6678.56万元、

6320.85万元； 综合毛利率分别为28.17%、

30.64%、31.71%；基本每股收益分别为0.73

元、1.31元、1.20元；每股经营活动产生的现

金流量净额分别为0.97元、0.67元、2.10元。

主营业务构成

利仁科技专注于从事厨房小家电与家

居小家电系列产品研发、 设计、 生产与销

售，拥有自主品牌“利仁 Liven” 。 公司产

品涵盖厨房小家电、家居小家电等。核心品

类厨房小家电包括电饼铛类、空气炸锅类、

多功能锅类等。

2019年， 公司厨房小家电收入为5.16

亿元，家居小家电收入为469.41万元，其他

（非电类）收入为330.83万元。

2020年， 公司厨房小家电收入为7.03

亿元，家居小家电收入为194.99万元，其他

（非电类）收入为1620.72万元。

2021年， 公司厨房小家电收入为6.26

亿元，家居小家电收入为579.74万元，其他

（非电类）收入为2218.72万元。

产品毛利率水平

2019年-2021年， 厨房小家电毛利率

分别为28.04%、30.43%和31.07%。

电饼铛类和空气炸锅类为公司 “明

星” 产品品类。 2019年-2021年，电饼铛类

毛利率分别为29.91%、33.06%和32.64%；空

气炸锅毛利率分别为 23.47% 、28.41%和

30.54%。

2019年-2021年， 家居小家电毛利率

分别为31.11%、23.81%和54.08%。

2019年-2021年，其他（非电类）毛利

率分别为43.08%、40.44%和44.11%。

研发情况

2019年-2021年， 公司研发投入分别

为897.46万元、1152.15万元和830.45万元，

研发投入占营业收入比例分别为1.71%、

1.60%和1.27%。研发人员数量分别为47人、

52人和41人， 研发人员占比分别为6.50%、

6.69%和6.25%。

募投项目助力实现战略目标

问：请介绍募投项目的详细情况

及其必要性。

答： 公司主营业务收入增长迅

速，现有生产能力已无法满足产品的

市场需求。 通过本次募资，公司将对

廊坊生产基地进行技改扩产，引进先

进设备，建设自动化程度高、生产效

率高效的小家电产品生产线，提高公

司产品生产能力，解决产品需求快速

增长带来的产能瓶颈问题，为公司进

一步提高销售规模和抢占市场份额

提供保障。

公司拟公开发行18484443股普

通股，预计募集资金总额36506.77万

元， 募集资金净额32490.41万元，募

集资金将按轻重缓急全部投资于小

家电技改扩产项目、信息化建设项目

和补充流动资金项目。

小家电技改扩产项目方面，实

施主体为全资子公司廊坊利仁，建

设内容包括厂房新建及改造、 新建

立体仓库、 新增零配件生产设备及

组装生产线。 预计项目总投资额为

36408.23万元，建设期为24个月，达

产期为5年（含建设期）。 小家电技

改扩产项目建成后， 公司将新增产

能382.5万台， 可有效改善公司目前

产能不足的现状。 公司将逐步增加

空气炸锅等新产品的自产数量，从而

改善公司当前的产销结构。 同时，公

司将引入智能冲压生产线、 智能组

装包装生产线等先进自动化设备，

进一步提高公司的生产作业自动化

水平，提升生产效率，提高产品品质

的稳定性。

信息化建设项目方面，公司将对

当前的供应链管理系统、生产制造系

统、售后服务系统、数据分析系统等

进行升级改造，进一步提升公司的信

息化管理水平，提升运营效率。 决策

支持平台可使公司更好地分析历史

销售数据及市场数据，为科学决策提

供保障。

问：募集资金运用对公司财务状

况有何影响？

答：本次募集资金到位后，公司

总资产、净资产及每股净资产均将增

加， 资产负债率水平将进一步降低，

财务结构将得到优化，持续融资能力

和抗风险能力得到提升。若本次募投

项目达到预期效果，预计新增销售收

入 66536.82 万 元 ， 新 增 净 利 润

6066.23万元， 公司的盈利能力将得

到提升。

募投项目建成后，公司将新增固

定 资 产 及 无 形 资 产 金 额 共 计

33585.63万元，由此每年新增折旧及

摊销金额2474.28万元。 若募投项目

不能按计划顺利实施，将对募投项目

的投资回报产生影响，进而对公司的

盈利能力造成一定的不利影响。

问：公司未来的发展战略目标是

什么？

答：利仁科技将牢牢把握小家电

行业发展机遇，继续深耕厨房小家电

领域，以外观设计、技术创新为导向，

以先进的运营管理为支撑，以完善的

营销渠道为依托，致力于为消费者提

供精致、创新、健康的小家电产品。具

体而言，公司将继续发挥自主品牌运

营优势，加大研发投入，扩充产能，丰

富产品种类， 进一步提升产品竞争

力；同时，将积极拓展海外市场，进一

步完善现有销售体系，丰富营销推广

方式，提升品牌影响力。

建立多样化销售渠道

问：我国小家电行业的销售渠道

变化趋势如何？

答：小家电行业需求与下游销售

渠道发展紧密相连。随着电商、直播、

社交媒体的蓬勃发展，我国小家电销

售渠道呈现出由线下逐步向线上转

移的趋势。 奥维云网数据显示，2014

年至2020年上半年，小家电产品线上

销量、 销售额占比分别由24%、19%

上升至83%、65%。

线上销售渠道灵活多样，除了传

统电商淘宝、天猫、京东、苏宁等平

台，社群平台、短视频、直播逐渐成为

小家电产品销售的新渠道。

直播电商释放了小家电市场

潜力， 由此诞生了网红小家电、创

意小家电等爆款产品。 未来，社交

电商、直播等线上销售新形式继续

发展，有望带动产品线上销售规模

增长。

问：公司产品的销售渠道有哪些？

答： 经过多年的经营和发展，利

仁科技建立了较为完善的营销网络，

实现了线上与线下协同发展， 直营、

经销等相互补充的销售模式。

线下渠道方面 ， 公司通过经

销、直销等模式进行销售，其中以

经销为主。 公司不断完善经销网

络，与主要经销商建立了稳定的合

作关系。

近年来， 线上渠道逐渐成为公

司主要的销售模式。公司在天猫、淘

宝、京东、拼多多等主要电商平台开

设网店，开展线上直营销售；同时，

公司与京东、苏宁易购、唯品会、天

猫超市、 小米有品等电商自营主体

合作开展B2B2C模式销售， 提升线

上出货量。

公 司 线 上 销 售 收 入 整 体 呈

快 速 增 长 趋 势 。 2019 年 -2021

年，公司的线上渠道收入分别达

到 35609 . 98万元 、 56443 . 24万元

和 45790 . 29万元， 占主营业务收

入比例分别为 68.01% 、78.25%和

69.98%。


