
克明食品品牌化战略加速落地

本报记者 段芳媛

上半年业绩预喜的克明食品再传佳讯，公司旗下方便面品牌五谷道场独家冠名的综艺节目《快乐再出发》走红，带动公司旗下品牌曝光度和美誉度提升，助力公司品牌化战略加速落地。 公司相关负责人表示，节目播出后，五谷道场的电商平台搜索量与销量都有大幅提升。

瞄准商机 树立品牌形象

7月20日，一档由大千影业、芒果TV、东南卫视、海峡卫视联合出品的综艺节目《快乐再出发》开播。 该综艺节目一经开播就持续爆红，截至当前豆瓣评分高达9.6分，堪称今夏最火爆的综艺节目。

作为《快乐再出发》的独家冠名商，五谷道场此次携手大千影业、芒果TV等仅用34天就筹备了一个小成本小制作大热度的综艺节目，这与公司敏锐的市场触觉、高效的决策力密不可分。

据介绍，《欢迎来到蘑菇屋》爆火后，网友对0713团综极为期待。 基于这样的契机，五谷道场瞄准商机，在第一时间表示可以支持0713团综，并立即与大千影业进行了电话会议，确定赞助并独家冠名0713团综的想法。

“我们一直在推进品牌化战略。 作为消费品牌，在消费者心中树立品牌，抢占消费者心智至关重要。 ”公司相关负责人说。

敏感的商业嗅觉也为克明食品带来了亮眼的营销成果。 数据显示，《快乐再出发》开播以来，五谷道场天猫旗舰店最高销售额相比日常增长5倍，抖音直播间最高销售额相比日常增长8倍。

公司相关负责人介绍，2017年，五谷道场正式加入克明面业。 近年来，借助克明食品高效的管理体系、显著的协同效应和优质的品牌资产，五谷道场得以更加专注于研发、生产和销售，销售额更是连年实现突破式增长。

“未来五谷道场将始终秉持‘非油炸 健康面 ’ 的初心，坚持品类拓展，不断进行产品优化，同时借力克明食品，继续聚焦线上线下渠道同时发力，一如既往地为更多消费者提供优质、健康的食品。 ” 上述负责人说 。

不断丰富产品矩阵

赞助冠名《快乐再出发》仅是克明食品品牌传播的一个缩影。 近年来，克明食品将品牌化战略提到了新高度，公司品牌传播也从单纯的传统媒体投放转变成传统媒体与新媒体相结合的模式，稳固既有核心消费群体的基础上，投放更年轻化、有互动感的综艺或剧目，并积极开展异业合作、IP营销。

除《快乐再出发》外，克明食品以及公司旗下品牌还赞助了First青年电影展以及《长安十二时辰》《下一站是幸福》《陪你一起长大》等热播剧。 同时，与《功夫熊猫》《马达加斯加》《哪吒之魔童降世》等IP进行了授权合作。

在品牌化战略的推进过程中，克明食品不断推出新品。以《功夫熊猫》IP联名款陈克明高筋面为例，公司根据阿宝、师父和悍娇虎三个卡通形象的不同性格特点推出4.0mm的玉带挂面、1.25mm的细圆挂面和2.0mm的精细挂面三款不同面宽的高筋系列挂面，以高筋概念更加突出“功夫”般的劲道口感，同时满足消费者对不同面宽的喜好与选择。

另外，为顺应消费者的需求，克明食品还开拓了新业务，不断丰富产品矩阵。 公司于2020年底组建了方便米粉事业部，主打预制米粉产品。 目前已上市4个单品：香菇卤肉干拌米粉（盒装）、香菇卤肉干拌米粉（袋装）、酸菜肉末干拌米粉（盒装）、酸菜肉末干拌米粉（袋装）。

2021年初 ，公司 启动生 鲜主食 工厂建设 ，并于今 年 5月建 成投产 ，已具备生 鲜面、烩 面、热干 面、熟面（蒸 面） 、馒头 、河粉 、凉 皮 7大生 鲜米面制 品生产 能力。 车 间配备 8条生产线 ，年规划 产能达 2 . 5万余吨 。

据了解，2022年5月底，生鲜主食工厂的第一批产品合计13个单品上市。 其中，主食工坊系列单品7个，含生鲜面产品、烩面产品和麦香馒头产品；主食鲜坊系列单品6个，含高粱、南瓜和玉米风味的杂粮馒头。 截至2022年7月底，已规划上市单品共计34个，研发储备中的单品有30个。

品牌影响力提升

不断丰富的产品品类与不断提升的品牌影响力也提振了克明食品的业绩。 公司半年度业绩预告显示，2022年上半年预计实现归属于上市公司股东的净利润7800万元-11700万元，同比增长80.89%-171.33%。

克明食品表示，2022年上半年，市场需求增大，公司作为物资保供企业，以高度的社会责任感，积极保产保供，同时依托公司树立的良好品牌形象，持续加大广告宣传力度，积极投身公益活动，主营产品的销量及收入同比增加，导致公司报告期内业绩同比增长。

克明食品称，2022年上半年，面对小麦价格持续上涨，公司通过优化品项结构、发挥“小一体化”优势，主营产品的毛利率反而同比上升，导致公司报告期内业绩同比增长。

半年度业绩预告发布后，克明食品发布了提价公告。 公司称，鉴于小麦价格涨幅过大，经营成本上涨，为了持续向消费者提供优质产品和服务，促进市场及行业良性发展，经公司研究并审慎考虑后决定从2022年7月16日开始上调各系列产品的销售价格，平均上调幅度为5%左右。

业内人士表示，上半年在小麦价格持续上涨的情况下，克明食品主营产品的毛利率不降反升，证明公司的经营质量优异。 在品牌影响力不断提升的基础上，销售价格的提升或让公司进入量价齐升的区间，为公司下半年业绩提供有力支撑。
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电影市场回暖提速 行业格局生变

●本报记者 于蒙蒙

《独行月球》成为点燃电影市场暑期档的

“一把火” 。 灯塔专业版数据显示，截至8月7

日20时43分，影片《独行月球》票房突破20亿

元。该片目前已经打破了包括暑期档科幻片累

计票房在内的11项中国影史纪录。 早前市场

对这部影片给予较高的期待，普遍预计票房在

40亿元以上，更有预期高达55亿元。 按照目前

的日均票房表现，《独行月球》票房突破40亿

元只是时间问题。

在《独行月球》助力下，今年暑期档总票

房已突破68亿元，《独行月球》《人生大事》

分列暑期档票房前两位。 业内人士表示，随着

《独行月球》的上映，观众观影需求进一步得

到释放，暑期档单日票房上限有望持续提高。

票房遥遥领先

《独行月球》7月29日上映后，便一骑绝尘，

连续10天占据日票房冠军位置，日均票房近2亿

元。截至8月7日晚，《独行月球》累计观影人次达

4742万。 排片层面，《独行月球》受到院线的青

睐，上映多日的排片占比接近“半壁江山” ，8月7

日达到46.8%，第二名《明日战记》仅为24.2%。

《独行月球》票房的强劲更是打破了多项

影史纪录。灯塔专业版数据显示，《独行月球》

目前已经打破包括暑期档科幻片累计票房、国

产片首映日场次在内的11项中国影史纪录。

早前该片便被市场看好。根据灯塔专业版

给出的媒体预期，《独行月球》 的票房区间预

计在37.7亿元-55亿元。 猫眼专业版预测其总

票房将达41.26亿元。 结合目前的日均票房表

现，其突破40亿元大关只是时间问题。

作为今年暑期档体量最大的一部影片，

《独行月球》背后的出品方受到市场瞩目。 资

料显示，《独行月球》 的主控出品方为开心麻

花， 出品方涉及的上市公司包括阿里影业、中

国儒意、猫眼娱乐，联合出品方涉及的上市公

司有横店影视。

暑期档回暖

电影市场自暑期档逐步回暖。 渠道端，国

内影院营业率自6月起基本维持在80%以上；

内容端，《人生大事》《神探大战》开启暑期档

序幕，《独行月球》推动档期升温，2022年7月

单月票房基本恢复至2021年同期水平。

暑期档回暖背后，行业格局也在悄然生

变。“影院保持稳定营业率，片方陆续定档，

行业将保持常态化恢复。 ” 中金公司研报认

为，产业链各环节将加强提质升级，渠道端

影院出清整合、开源节流，内容端影片定档

有望常态化、细分品类持续拓展，观影需求

仍相对刚性，伴随供给改善，行业仍具备广

阔发展空间。

展望下半年， 待映优质影片储备充足，后

续上映的 《超能一家人》《断桥》《平原上的

火焰》等均有不俗的人气。 暑期档结束后，国

庆档和贺岁档表现也值得关注。

东北证券传媒首席分析师宋雨翔表示，

优质影片陆续定档叠加暑期档较高的观影

需求，有望推动影视行业在三季度迎来强劲

复苏。

方大特钢

自发电量再创历史新高

●本报记者 齐金钊

日前，方大特钢多措并举努力提高自发电量，

以降低用电高峰时段的企业用电负荷， 确保居民

生活等重要用户电力供应和电网安全稳定运行的

同时，减少企业用电成本。

方大特钢统计数据显示，7月份，公司自发电

量达7939.25万千瓦时， 同比增加104.17万千瓦

时， 自发电率同比增长4.87%。 其中，7月10日中

班，公司自发电量创出94.2288万千瓦时的历史最

好水平；7月12日早班，自发电量达到94.3296万千

瓦时，再创历史新高。

方大特钢介绍，公司能源动力系统全面推进

精细化管理， 完善能源管理办法， 优化煤气、燃

气、蒸汽等能源使用，减少非计划的能源放散，全

力保障企业发电需求；广泛开展技术攻关，有针

对性地破除制约、影响发电的各类瓶颈，实施130

平方米烧结机蒸汽接入改造，并在轧钢厂加热炉

低压蒸汽系统新增一套蒸汽直接膨胀螺杆发电

机组及配套设施，在充分利用蒸汽发电的同时消

除蒸汽放散；公司进一步优化生产组织和工艺标

准，努力创造有利的发电条件，全面协调、平衡好

煤气、蒸汽使用，提高富余煤气、蒸汽的利用率，

有效提升发电机组的运行效率； 在设备管理上，

落实设备三级点检管理责任， 提高巡检质量，及

时发现、消除设备可能存在的缺陷隐患，确保自

发电工作安全高效。

同时，方大特钢对生产负荷用电性质、辅助设

备及附属设施的用电情况进行统计分析，按避峰、

限电、最低限度生产、保安全四个阶段，分别制定

不同的用电负荷控制措施， 精细优化企业各工序

生产安排， 对运行设备制定错峰用电具体操作要

求，加强可阶段性停、开设备计划性管理。

对于江西省能源局日前下发的 《关于做好

2022年迎峰度夏期间可中断负荷管理工作的通

知》，方大特钢认真对待，既做到错峰用电，又

确保企业生产稳定。 “正常情况下各单位可阶

段性停、 开设备原则上每日用电高峰段安排停

机。 对电机烘干设备原则上不安排在用电高峰

段开启， 对于部分不重要设备的计划性检修原

则上必须安排在用电高峰段进行。 循环水池在

满足液位要求的前提下， 保持总开泵时间不变

但用电峰段少开、用电谷段多开，达到减少电耗

节约电费的目的。 ” 方大特钢动力厂相关负责

人举例说。

此外， 方大特钢还加大节约用电的宣传力

度，开展节能知识教育和技术交流，积极采取电

气自动化控制技术实现节能；积极开展峰谷电量

核算工作，对峰谷用电数据进行日核算、周分析、

月总结，从而合理进行避峰填谷。 7月份，方大特

钢通过推进错峰用电，累计峰段用电低于谷段用

电58.39万千瓦时，降低用电成本约48万元。

绿地控股获股东

30亿元资金支持

●本报记者 王可

8月7日，绿地控股公告称，公司全资子公司

绿地控股集团有限公司拟向公司股东上海地产

（集团）有限公司（简称“上海地产” ）、上海城投

（集团）有限公司（简称“上海城投” ）分别借款

15亿元，借款期限为两年，借款年利率为6%。借款

将以委托贷款方式发放， 并由公司提供连带责任

保证担保。 鉴于上海地产、 上海城投为持有公司

5%以上股份的股东，本次交易构成关联交易。

绿地控股表示，今年以来，公司围绕“聚焦、

转型、再造、强体” 的主线，全力推进各项重点工

作，总体保持了平稳发展。 上海地产、上海城投均

为上海市国有独资的大型企业集团， 本次交易是

国有股东支持公司发展的有力举措， 有助于公司

保持流动性合理充裕，为保交付、稳民生等工作提

供有力支撑，同时进一步促进转型升级，保障公司

长期平稳、健康、可持续发展。

品牌影响力提升

不断丰富的产品品类与不断提升的品

牌影响力也提振了克明食品的业绩。公司半

年度业绩预告显示，2022年上半年预计实

现归属于上市公司股东的净利润7800万元

-11700万元，同比增长80.89%-171.33%。

克明食品表示，2022年上半年，市场需求

增大，公司作为物资保供企业，以高度的社会

责任感，积极保产保供，同时依托公司树立的

良好品牌形象，持续加大广告宣传力度，积极

投身公益活动， 主营产品的销量及收入同比

增加，导致公司报告期内业绩同比增长。

克明食品称，2022年上半年，面对小麦价

格持续上涨， 公司通过优化品项结构、 发挥

“小一体化”优势，主营产品的毛利率反而同

比上升，导致公司报告期内业绩同比增长。

半年度业绩预告发布后，克明食品发布

了提价公告。 公司称，鉴于小麦价格涨幅过

大，经营成本上涨，为了持续向消费者提供

优质产品和服务， 促进市场及行业良性发

展， 经公司研究并审慎考虑后决定从2022

年7月16日开始上调各系列产品的销售价

格，平均上调幅度为5%左右。

业内人士表示，上半年在小麦价格持续

上涨的情况下，克明食品主营产品的毛利率

不降反升，证明公司的经营质量优异。 在品

牌影响力不断提升的基础上，销售价格的提

升或让公司进入量价齐升的区间，为公司下

半年业绩提供有力支撑。

克明食品品牌化战略加速落地

《独行月球》首映礼盛况 本报记者 于蒙蒙 摄

绿地控股半年度业绩快报显示，2022年上半

年， 公司实现营业收入2047.36亿元， 同比下降

27.64%； 归属于上市公司股东的净利润为42.02

亿元，同比下降48.97%。 房地产业务方面，公司围

绕销售去化、生产交付等核心工作，连续推进了一

系列有针对性的工作措施： 包括统筹推进住宅散

售及大宗资产去化， 上半年累计完成销售金额

681亿元，回款777亿元；把交付工作摆在突出位

置，倾斜资源予以保障，上半年完成交付面积934

万平方米，结转收入为755亿元，基本完成计划目

标，一批重大项目也如期完成建设节点。

上半年业绩预喜的克

明食品再传佳讯， 公司旗

下方便面品牌五谷道场独

家冠名的综艺节目 《快乐

再出发》走红，带动公司旗

下品牌曝光度和美誉度提

升， 助力公司品牌化战略

加速落地。 公司相关负责

人表示，节目播出后，五谷

道场的电商平台搜索量与

销量都有大幅提升。

● 本报记者 段芳媛

瞄准商机 树立品牌形象

7月20日，一档由大千影业、芒果TV、

东南卫视、 海峡卫视联合出品的综艺节目

《快乐再出发》开播。 该综艺节目一经开播

就持续爆红，截至当前豆瓣评分高达9.6分，

堪称今夏最火爆的综艺节目。

作为《快乐再出发》的独家冠名商，五

谷道场此次携手大千影业、 芒果TV等仅用

34天就筹备了一个小成本小制作大热度的

综艺节目，这与公司敏锐的市场触觉、高效

的决策力密不可分。

据介绍，《欢迎来到蘑菇屋》爆火后，网

友对0713团综极为期待。 基于这样的契机，

五谷道场瞄准商机，在第一时间表示可以支

持0713团综， 并立即与大千影业进行了电

话会议， 确定赞助并独家冠名0713团综的

想法。

“我们一直在推进品牌化战略。 作为消

费品牌，在消费者心中树立品牌，抢占消费

者心智至关重要。 ” 公司相关负责人说。

敏感的商业嗅觉也为克明食品带来了

亮眼的营销成果。数据显示，《快乐再出发》

开播以来，五谷道场天猫旗舰店最高销售额

相比日常增长5倍，抖音直播间最高销售额

相比日常增长8倍。

公司相关负责人介绍，2017年，五谷道

场正式加入克明面业。 近年来，借助克明食

品高效的管理体系、显著的协同效应和优质

的品牌资产， 五谷道场得以更加专注于研

发、生产和销售，销售额更是连年实现突破

式增长。

“未来五谷道场将始终秉持 ‘非油炸

健康面’ 的初心，坚持品类拓展，不断进行

产品优化，同时借力克明食品，继续聚焦线

上线下渠道同时发力， 一如既往地为更多

消费者提供优质、健康的食品。 ” 上述负责

人说。

不断丰富产品矩阵

赞助冠名《快乐再出发》仅是克明食品

品牌传播的一个缩影。 近年来，克明食品将

品牌化战略提到了新高度，公司品牌传播也

从单纯的传统媒体投放转变成传统媒体与

新媒体相结合的模式，稳固既有核心消费群

体的基础上，投放更年轻化、有互动感的综

艺或剧目，并积极开展异业合作、IP营销。

除《快乐再出发》外，克明食品以及公

司旗下品牌还赞助了First青年电影展以及

《长安十二时辰》《下一站是幸福》《陪你

一起长大》等热播剧。同时，与《功夫熊猫》

《马达加斯加》《哪吒之魔童降世》 等IP进

行了授权合作。

在品牌化战略的推进过程中， 克明食品

不断推出新品。 以《功夫熊猫》IP联名款陈克

明高筋面为例，公司根据阿宝、师父和悍娇虎

三个卡通形象的不同性格特点推出4.0mm的

玉带挂面、1.25mm的细圆挂面和2.0mm的精

细挂面三款不同面宽的高筋系列挂面， 以高

筋概念更加突出“功夫”般的劲道口感，同时

满足消费者对不同面宽的喜好与选择。

另外，为顺应消费者的需求，克明食品

还开拓了新业务，不断丰富产品矩阵。 公司

于2020年底组建了方便米粉事业部， 主打

预制米粉产品。 目前已上市4个单品：香菇

卤肉干拌米粉（盒装）、香菇卤肉干拌米粉

（袋装）、酸菜肉末干拌米粉（盒装）、酸菜

肉末干拌米粉（袋装）。

2021年初， 公司启动生鲜主食工厂建

设，并于今年5月建成投产，已具备生鲜面、

烩面、热干面、熟面（蒸面）、馒头、河粉、凉

皮7大生鲜米面制品生产能力。 车间配备8

条生产线，年规划产能达2.5万余吨。

据了解，2022年5月底， 生鲜主食工厂

的第一批产品合计13个单品上市。 其中，主

食工坊系列单品7个，含生鲜面产品、烩面

产品和麦香馒头产品；主食鲜坊系列单品6

个，含高粱、南瓜和玉米风味的杂粮馒头。截

至2022年7月底， 已规划上市单品共计34

个，研发储备中的单品有30个。
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