
一夜爆火资本抢食 预制菜万亿风口成色几何

本报记者 任明杰 高佳晨

路上人来人往，但顾客上门寥寥无几。 在“舌尖英雄”北京朝阳CBD总部公寓店本该繁忙的时段，中国证券报记者近日看到的却是如此冷清场面。 但这并不影响资本对“舌尖英雄”的追捧，这家从事预制菜业务的新锐品牌，成立不久便已融资16亿元、签约6000家意向门店。

被称为“万亿风口”的预制菜行业，正呈现出“万企抢食”的火爆态势。

不过，中国证券报记者调研发现，眼下预制菜行业“小、乱、散”问题突出，“挂羊头卖狗肉”者众多，C端销售数据“注水”严重。 产业火爆的背后到底成色几何？ 专家指出，预制菜行业中长期发展逻辑依旧清晰，发展基础不断夯实。 而解决眼下行业“痛点” ，让“万亿风口”长风劲吹任重而道远。

● 万企涌入

申万宏源研报数据显示，目前国内共有6.81万家预制菜企业，仅2020年至2021年就新注册成立1.7万家。 在疫情之下，预制菜一夜蹿红，并呈现出“万企抢食”的火爆局面。

鲁、豫、苏、粤等地更是掀起对“预制菜之都”的争夺，投入巨资扶持预制菜产业发展。 其中，今年4月，山东省潍坊市明确了打造“中华预制菜产业第一城”的目标，力争到2024年预制菜市场主体达3000家左右，全产业链规模突破3000亿元，并出台了一系列奖补政策。

嗅觉敏锐的资本自然不会缺席这场盛宴。2020年和2021年，国内一级市场共发生23起与预制菜相关的投融资事件，珍味小梅园等一批预制菜新贵乘势而起。特别是2021年4月，被称为“预制菜第一股”的味知香登陆A股，更是在一级市场引发骚动。

在二级市场，预制菜概念股受到资金的热烈追捧，相关上市公司股价大幅攀升。 国联水产、安井食品、得利斯等上市公司纷纷加大预制菜业务布局，海天味业、仲景食品、克明面业等上市公司则跃跃欲试，主营车辆营运及低温物流业务的锦江在线更是不惜跨界布局，2021年推出了预制菜品牌“锦江御味” 。

“规模高达4.69万亿元的餐饮行业存在工业化改造的内在需要，而预制菜产业快速发展推动这一进程加快。 这是整个消费行业里难得的大赛道、新机会，也是吸引企业、资本和地方政府加速布局预制菜产业的核心原因。 ”华创证券食品饮料首席分析师欧阳予对中国证券报记者表示。

不过，热潮翻滚之下，鱼龙混杂。

申万宏源分析师吕昌指出，在多达6.81万家的预制菜企业中，注册资本0-100万元的占54.7%，注册时长在5年以内的占56.6%。 “行业新进入者众多，但均处于初期尝试阶段，企业规模较小，行业格局分散，并未出现龙头企业引领行业发展的态势。 ”

同时，“挂羊头卖狗肉”的现象突出。 广州酒家董秘陈扬告诉中国证券报记者，这两年新涌现出来的很多预制菜企业其实只是临时改头换面。 “比如以前做速冻丸子、脱骨凤爪的，贴上‘预制菜’这个时髦标签，摇身一变就站上了风口。 ”

标准缺失成为预制菜行业乱象迭出的一个重要原因。

“预制菜是个‘筐’ ，什么都往里面装。 ”国联水产副总裁吴丽青在接受中国证券报记者采访时一针见血地指出，“如今还没有统一的行业标准来准确定义预制菜，比如广义上分为即食、即热、即烹、即配四大类，这种过于宽泛的定义导致预制菜的边界很模糊，‘蹭热点’的很多，行业亟需去伪存真。 ”

在“小、乱、散”的局面下，行业洗牌不可避免。

“预制菜并不是新鲜事物。 ”某头部PE/VC餐饮行业项目负责人告诉中国证券报记者，“预制菜领域以前出现过两轮投融资热潮，上一轮出现在2015年至2016年，预制菜的一个重要分支———净菜受到资本的追捧，并诞生了青年菜君、我厨、小农女等一批企业，但撑到现在的寥寥无几。 ”

●“痛点”颇多

企业纷纷涌入的背后，是预制菜产业号称“万亿风口”的诱人前景。

第 三 方 机 构 NCBD 发 布 的 数 据 显 示 ， 2015 年 -2020 年 ， 我 国 预 制 菜 销 售 额 从 650 . 3 亿 元 增 至 2527 亿 元 ， 年 均 复 合 增 长 率 达 31 % ， 为 餐 饮 行 业 整 体 增 速 的 6 . 2 倍 。 2020 年 在 疫 情 影 响 下 ， 餐 饮 行 业 增 速 为 -15 . 4 % ， 而 预 制 菜 行 业 仍 保 持 19 . 4 % 的 增 速 ， 预 计 2025 年 销 售 额 将 超 过 8300 亿 元 。

不过，接受中国证券报记者采访的多位业内人士表示，所谓预制菜“万亿风口”，很大程度上是资本借疫情期间预制菜终端销售额脉冲式上涨进行的概念炒作。 仔细甄别后会发现，表面光鲜亮丽的预制菜赛道，并不像看上去那样一片坦途。

安井食品董秘梁晨向中国证券报记者表示，目前国内预制菜行业呈现出“B端规模大、C端机会大”的发展格局：一方面，B端刚性需求大，发展较为成熟，占据目前国内预制菜市场八成份额；另一方面，疫情引爆了C端需求，随着消费者接受程度的提升，未来C端渗透率还有很大的提升空间。

不过，入局实操一年半后，梁晨发现，无论是B端还是C端，预制菜产业都存在不少“痛点” 。 “比如，对B端的餐馆而言，引入预制菜后既提升了翻台率，又节约了厨房面积，最大程度上实现了降本增效。 但同样是出于降本增效的考量，餐馆对价格的敏感度非常高，这导致预制菜业务在B端的毛利率很低。 ”

C端的情况更加复杂。 从表面上看，疫情之下预制菜在C端市场呈现出强劲的爆发力。 比如，今年春节期间，淘宝预制菜销量同比增幅超过100%，盒马预制菜销量同比增长345%，叮咚买菜预制菜销量更是同比增长超400%。 “如果仅看数据，预制菜可以说是一个很容易赚钱的行业。 ”某头部PE/VC餐饮行业项目负责人表示。

不过，按照机构给出的3000亿元销售额、C端占两成进行计算，2021年国内C端预制菜的销售额只有600亿元。 而如果排除八宝粥、速冻丸子等即食、即热类的方便食品，只计算即烹、即配类，也就是快手菜和净菜这两种真正意义上的预制菜，其规模更是小得可怜。

可以管中窥豹的是，魔镜市场情报数据显示，2021年4月至2022年3月，淘宝+天猫平台上的方便速食/速冻食品类目共完成销售额229.58亿元，子类目销售额TOP10基本上都是方便面、粉类速食、自热火锅等产品，而速食菜/预制菜的销售额仅4.5亿元，占比不到2%。

“疫情对预制菜在C端爆发起到了催化作用，但等消费者的新鲜感消失，以及疫情结束后，预制菜在C端的表现就要与餐馆正面PK，预制菜能否做到跟在店里吃到的口味一样，是不是比去店里吃还要便宜，这些都要打上大大的问号。 ”广州酒家董秘陈扬对中国证券报记者表示。

●修炼“内功”

如 今 红 得 发 紫 的 预 制 菜 行 业 ， 会 否 重 蹈 2015 年 至 2016 年 期 间 大 起 大 落 的 覆 辙 ？

“2015年至2016年那波预制菜热潮之所以昙花一现，核心原因是‘基础设施’建设没有跟上。 ”某头部PE/VC餐饮行业项目负责人表示，“比如，缺少成熟的冷链物流体系，很多企业甚至不得不自己建冷库，这样发展起来的预制菜产业等于是‘空中楼阁’ ，商业模式存在先天缺陷。 于是，在资本离去后，这些企业迅速难以为继。 ”

被称为“A股 预制菜 第一股 ” 的味知香 接受机 构调研 时指出 ，其实早在 2000年前后 ，我国就 陆续出现 预制菜 企业，通 过对肉 禽和水产 等原材 料进一 步加工 ，有效精简 了客户 的烹饪 环节 ，但很 长一段 时间行 业一直 处于缓慢 发展的 状态，原 因正是“受限于早 期冷冻 技术及 冷链运输 的高成 本” 。

近年来，冷链物流有了长足发展。 中信建投指出，2021年我国冷库总容量达5224万吨，同比增长6.05%；运输配送主要设备冷藏车达14.36万辆，近4年年均复合增长率达17.80%。 冷链建设预计仍会保持较快增长，为预制菜行业发展进一步夯实基础。

同时，外卖快速兴起，成为预制菜产业发展的另一大契机。 数据显示，截至2021年年底，我国外卖用户数量达5.44亿，外卖市场规模达8117亿元。 这既为预制菜扩大了B端消费空间，也为行业发展打造了冷链物流之外的另一大“基础设施”———外卖网络。

“疫情确实对预制菜，特别是C端市场爆发起到了催化作用，但从深层次原因看，这是厚积薄发的结果。 ”欧阳予指出，“展望未来，无论是B端对于降本增效的需求，还是C端对于便捷生活的追求，都将驱动预制菜行业长期向好。 ”

不过，预制菜市场当下仍有很多“痛点”需要解决，特别是C端。 艾媒咨询发布的报告显示，2021年，用户购买预制菜最主要目的是节约时间（71.9%），其占比远超美味（36.9%）等其他目的。 而新鲜感过后，到了2022年，口味复原程度（61.8%）成为用户最重要的需求。

“预制菜在入锅前的每个环节都相对简单，最难的是让加工后的菜品复热后呈现原来的口感，这涉及食品加工技术。 所以，预制菜实际上横跨餐饮业和食品加工业，但这两个行业的食品安全标准差别很大，前后衔接好也需要攻克很多技术难题。 ”陈扬表示。

行业标准方面，今年以来预制菜区域性团体标准渐次出台。 比如，广东省成立了预制菜产业联合研究院，发布了7项团体标准；“蔬菜之乡”山东寿光，相继出台4项团体标准。 不过，从区域性的团体标准延伸至全国性的行业标准，实现以标准促进产业规范发展仍然任重而道远。

路上人来人往，但顾客上门寥寥无几。 在“舌尖英雄”北京朝阳CBD总部公寓店本该

繁忙的时段，中国证券报记者近日看到的却是如此冷清场面。 但这并不影响资本

对“舌尖英雄”的追捧，这家从事预制菜业务的新锐品牌，成立不久便已融

资16亿元、签约6000家意向门店。

被称为“万亿风口” 的预制菜行业，正呈现出“万企抢食”

的火爆态势。

不过， 中国证券报记者调研发现， 眼下预制菜行业

“小、乱、散” 问题突出，“挂羊头卖狗肉” 者众多，C端

销售数据“注水” 严重。 产业火爆的背后到底成色

几何？专家指出，预制菜行业中长期发展逻辑依旧

清晰，发展基础不断夯实。 而解决眼下行业“痛

点” ，让“万亿风口”长风劲吹任重而道远。

● 本报记者 任明杰 高佳晨
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一夜爆火资本抢食 预制菜万亿风口成色几何

●万企涌入

申万宏源研报数据显示，目前国内共

有6.81万家预制菜企业，仅2020年至2021

年就新注册成立1.7万家。 在疫情之下，预

制菜一夜蹿红，并呈现出“万企抢食” 的

火爆局面。

鲁、豫、苏、粤等地更是掀起对“预制

菜之都” 的争夺，投入巨资扶持预制菜产

业发展。 其中，今年4月，山东省潍坊市明

确了打造“中华预制菜产业第一城” 的目

标，力争到2024年预制菜市场主体达3000

家左右， 全产业链规模突破3000亿元，并

出台了一系列奖补政策。

嗅觉敏锐的资本自然不会缺席这场盛

宴。 2020年和2021年，国内一级市场共发生

23起与预制菜相关的投融资事件，珍味小梅

园等一批预制菜新贵乘势而起。特别是2021

年4月，被称为“预制菜第一股”的味知香登

陆A股，更是在一级市场引发骚动。

在二级市场，预制菜概念股受到资金

的热烈追捧， 相关上市公司股价大幅攀

升。 国联水产、安井食品、得利斯等上市公

司纷纷加大预制菜业务布局， 海天味业、

仲景食品、克明面业等上市公司则跃跃欲

试，主营车辆营运及低温物流业务的锦江

在线更是不惜跨界布局，2021年推出了预

制菜品牌“锦江御味” 。

“规模高达4.69万亿元的餐饮行业存

在工业化改造的内在需要，而预制菜产业

快速发展推动这一进程加快。 这是整个消

费行业里难得的大赛道、新机会，也是吸

引企业、资本和地方政府加速布局预制菜

产业的核心原因。 ” 华创证券食品饮料首

席分析师欧阳予对中国证券报记者表示。

不过，热潮翻滚之下，鱼龙混杂。

申万宏源分析师吕昌指出， 在多达

6.81万家的预制菜企业中， 注册资本

0-100万元的占54.7%，注册时长在5年以

内的占56.6%。“行业新进入者众多，但均

处于初期尝试阶段，企业规模较小，行业

格局分散，并未出现龙头企业引领行业发

展的态势。 ”

同时，“挂羊头卖狗肉” 的现象突出。

广州酒家董秘陈扬告诉中国证券报记者，

这两年新涌现出来的很多预制菜企业其

实只是临时改头换面。 “比如以前做速冻

丸子、脱骨凤爪的，贴上‘预制菜’ 这个时

髦标签，摇身一变就站上了风口。 ”

标准缺失成为预制菜行业乱象迭出

的一个重要原因。

“预制菜是个 ‘筐’ ， 什么都往里面

装。 ” 国联水产副总裁吴丽青在接受中国

证券报记者采访时一针见血地指出，“如

今还没有统一的行业标准来准确定义预

制菜，比如广义上分为即食、即热、即烹、

即配四大类，这种过于宽泛的定义导致预

制菜的边界很模糊，‘蹭热点’ 的很多，行

业亟需去伪存真。 ”

在“小、乱、散” 的局面下，行业洗牌

不可避免。

“预制菜并不是新鲜事物。 ” 某头部

PE/VC餐饮行业项目负责人告诉中国证

券报记者，“预制菜领域以前出现过两轮

投融资热潮， 上一轮出现在2015年至

2016年，预制菜的一个重要分支———净菜

受 到

资 本 的

追 捧 ， 并

诞生了青年

菜君、我厨、小

农 女 等 一 批 企

业，但撑到现在的寥

寥无几。 ”

●“痛点”颇多

企业纷纷涌入的背后，是预制菜产业

号称“万亿风口” 的诱人前景。

第三方机构NCBD发布的数据显示，

2015年-2020年， 我国预制菜销售额从

650.3亿元增至2527亿元，年均复合增长

率达31%， 为餐饮行业整体增速的6.2

倍。2020年在疫情影响下，餐饮行业增速

为-15.4%， 而预制菜行业仍保持19.4%

的增速， 预计2025年销售额将超过8300

亿元。

不过， 接受中国证券报记者采访的多

位业内人士表示， 所谓预制菜 “万亿风

口” ， 很大程度上是资本借疫情期间预制

菜终端销售额脉冲式上涨进行的概念炒

作。仔细甄别后会发现，表面光鲜亮丽的预

制菜赛道，并不像看上去那样一片坦途。

安井食品董秘梁晨向中国证券报记

者表示，目前国内预制菜行业呈现出“B端

规模大、C端机会大”的发展格局：一方面，

B端刚性需求大，发展较为成熟，占据目前

国内预制菜市场八成份额； 另一方面，疫

情引爆了C端需求， 随着消费者接受程度

的提升， 未来C端渗透率还有很大的提升

空间。

不过，入局实操一年半后，梁晨发现，

无论是B端还是C端，预制菜产业都存在不

少“痛点” 。“比如，对B端的餐馆而言，引

入预制菜后既提升了翻台率，又节约了厨

房面积，最大程度上实现了降本增效。 但

同样是出于降本增效的考量，餐馆对价格

的敏感度非常高， 这导致预制菜业务在B

端的毛利率很低。 ”

C端的情况更加复杂。 从表面上看，疫

情之下预制菜在C端市场呈现出强劲的爆

发力。 比如，今年春节期间，淘宝预制菜销

量同比增幅超过100%， 盒马预制菜销量

同比增长345%，叮咚买菜预制菜销量更是

同比增长超400%。 “如果仅看数据，预制

菜可以说是一个很容易赚钱的行业。 ” 某

头部PE/VC餐饮行业项目负责人表示。

不过，按照机构给出的3000亿元销售

额、C端占两成进行计算，2021年国内C端

预制菜的销售额只有600亿元。 而如果排

除八宝粥、速冻丸子等即食、即热类的方

便食品，只计算即烹、即配类，也就是快手

菜和净菜这两种真正意义上的预制菜，其

规模更是小得可怜。

可以管中窥豹的是，魔镜市场情报数

据显示，2021年4月至2022年3月， 淘宝+

天猫平台上的方便速食/速冻食品类目共

完成销售额229.58亿元， 子类目销售额

TOP10基本上都是方便面、 粉类速食、自

热火锅等产品，而速食菜/预制菜的销售额

仅4.5亿元，占比不到2%。

“疫情对预制菜在C端爆发起到了催

化作用，但等消费者的新鲜感消失，以及

疫情结束后， 预制菜在C端的表现就要与

餐馆正面PK，预制菜能否做到跟在店里吃

到的口味一样，是不是比去店里吃还要便

宜，这些都要打上大大的问号。 ”广州酒家

董秘陈扬对中国证券报记者表示。

● 修炼“内功”

如今红得发紫的预制菜行业， 会否

重蹈2015年至2016年期间大起大落的

覆辙？

“2015年至2016年那波预制菜热潮

之所以昙花一现， 核心原因是 ‘基础设

施’ 建设没有跟上。 ” 某头部PE/VC餐饮

行业项目负责人表示，“比如，缺少成熟的

冷链物流体系，很多企业甚至不得不自己

建冷库，这样发展起来的预制菜产业等于

是‘空中楼阁’ ，商业模式存在先天缺陷。

于是，在资本离去后，这些企业迅速难以

为继。 ”

被称为“A股预制菜第一股” 的味知

香接受机构调研时指出， 其实早在2000

年前后， 我国就陆续出现预制菜企业，通

过对肉禽和水产等原材料进一步加工，有

效精简了客户的烹饪环节，但很长一段时

间行业一直处于缓慢发展的状态，原因正

是 “受限于早期冷冻技术及冷链运输的

高成本” 。

近年来，冷链物流有了长足发展。 中

信建投指出，2021年我国冷库总容量达

5224万吨，同比增长6.05%；运输配送主要

设备冷藏车达14.36万辆， 近4年年均复合

增长率达17.80%。 冷链建设预计仍会保持

较快增长，为预制菜行业发展进一步夯实

基础。

同时，外卖快速兴起，成为预制菜产

业发展的另一大契机。 数据显示， 截至

2021年年底，我国外卖用户数量达5.44亿，

外卖市场规模达8117亿元。 这既为预制菜

扩大了B端消费空间， 也为行业发展打造

了冷链物流之外的另一大 “基础设施”

———外卖网络。

“疫情确实对预制菜，特别是C端市场

爆发起到了催化作用，但从深层次原因看，

这是厚积薄发的结果。 ”欧阳予指出，“展

望未来，无论是B端对于降本增效的需求，

还是C端对于便捷生活的追求， 都将驱动

预制菜行业长期向好。 ”

不过，预制菜市场当下仍有很多“痛

点”需要解决，特别是C端。 艾媒咨询发布

的报告显示，2021年， 用户购买预制菜最

主要目的是节约时间（71.9%），其占比远

超美味（36.9%）等其他目的。 而新鲜感过

后，到了2022年，口味复原程度（61.8%）

成为用户最重要的需求。

“预制菜在入锅前的每个环节都相对

简单， 最难的是让加工后的菜品复热后呈

现原来的口感， 这涉及食品加工技术。 所

以， 预制菜实际上横跨餐饮业和食品加工

业， 但这两个行业的食品安全标准差别很

大， 前后衔接好也需要攻克很多技术难

题。 ”陈扬表示。

行业标准方面， 今年以来预制菜区域

性团体标准渐次出台。比如，广东省成立了

预制菜产业联合研究院， 发布了7项团体

标准；“蔬菜之乡” 山东寿光，相继出台4

项团体标准。不过，从区域性的团体标准延

伸至全国性的行业标准， 实现以标准促进

产业规范发展仍然任重而道远。
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申万宏源研报数据显

示，目前国内共有6.81万家预

制菜企业， 仅2020年至2021

年就新注册成立1.7万家。

6.81万家

预制菜产业是资本市场的

一大热点，受到资金追捧。尽管

行业前景诱人，但当前“痛点”

颇多。 比如，行业标准缺失，蹭

热点现象频现， 并呈现 “小、

乱、散”的竞争格局。 今后在政

策推动下， 预制菜行业发展有

望继续向好。

核 心 提 示

打造“第二增长曲线”

上市公司加码预制菜业务布局

● 本报记者 高佳晨

近期上市公司加快“抢食”预制菜领域，老牌公司纷纷加大业

务布局，新进入者快速跑马圈地。部分公司预制菜业务实现高速增

长，占总营收比重不断提升，逐渐成为业绩“第二增长曲线” 。

业内人士指出，目前行业处于多方混战格局，还没有出现真

正的龙头公司。预制菜赛道空间广阔，但要谨防投资过热带来的

风险。企业要实现长远发展，关键是要修炼好内功。 只有建立宽

广的“护城河” ，才能在激烈的市场竞争中站稳脚跟。

成绩单亮眼

据中国证券报记者不完全统计， 近两年已有数十家上市公

司宣布布局预制菜业务， 更有嗅觉灵敏的公司已早早入局，在

“业绩大考” 中交出了亮眼的成绩单。

国联水产披露的财务数据显示，2019年、2020年和2021年，公

司预制菜业务实现快速成长， 分别实现营收6亿元、7.3亿元和8.41

亿元， 占总营收比重不断提升， 分别达到12.96%、16.24%和18.8%。

“尝到甜头”后，国联水产表示，未来将全面聚焦预制菜领域。

“作为一家专注于水产行业超过20年的龙头企业， 公司在

水产预制菜的采购、品控、渠道与研发四大核心领域，打造了具

有自身特色的业务亮点， 实现了从原料加工向食品研制的创新

升级，成功构筑了宽广的护城河。 ” 国联水产副总经理吴丽青告

诉中国证券报记者。

安井食品不甘示弱。 2021年公司实现营收92.72亿元，同比

增长33.12%；净利润为6.82亿元，同比增长13%。 其中，得益于公

司原有菜肴制品及子公司冻品先生菜肴、 新宏业小龙虾制品等

业务的快速增长，公司菜肴制品实现营收14.29亿元，同比增长

112.41%，成为公司的业绩“第二增长曲线” 。

“公司在继续夯实火锅料和米面制品主业的同时，加大力度

布局预制菜业务，产品综合竞争力得到较大提升。 ”安井食品相

关负责人告诉中国证券报记者，公司坚持“BC兼顾、全渠发力”

的策略，发挥科技研发优势，明确选品逻辑并顺势推出多款重点

推广的大单品，全面进军预制菜领域。

被称为“速冻供应链第一股” 的千味央厨表示，预制菜是公

司重点关注的业务。 2021年公司实现营收12.74亿元， 同比增长

34.89%；净利润为8846.41万元，同比增长15.51%。虽然预制菜销售

额只有1400余万元，占总营收比重也不高，但同比34.35%的增速

已经体现出不错的发展势头。

进入2022年，上市公司的预制菜业务继续取得良好业绩。

今年第一季度，得利斯实现净利润3058.42万元，同比增长

48.23%。“业绩增长的主要原因是通过优化产品结构，顺应消费

增长趋势，推出了多款高附加值的预制菜及低温肉礼盒产品，销

量增加，利润实现快速增长。 ”得利斯表示。

加大研发投入

老牌预制菜企业不断加码投资， 利用先发优势持续扩大市

占率。 部分公司则跨界进入预制菜领域。

今年3月，安井食品公告称，拟投资10亿元用于安井预制菜

肴生产项目；得利斯此前在投资者关系活动记录表中披露，2022

年公司预制菜业务规划目标为12.5亿元。

此外，唐人神在互动平台上表示，目前公司已研发出数十种预

制菜产品，今年将组建高效率的预制菜研发团队。未来公司将充分

发挥生猪全产业链优势，重点开发猪品类产品；福成股份则表示，

公司预制菜销量实现增长，预制菜将作为未来重点发展的业务。

新进入者快马加鞭展开布局。 湘佳股份6月16日表示，公司

长沙预制菜车间已于近期投产， 未来公司会启动特色食品产业

园建设，按照公司的既定目标发展预制菜产业。公司目前已研发

盐焗、烧腊、蒸制、酱卤等一系列预制菜产品。

5月6日，春雪食品公布了12款预制菜新品，包括6款中式料理

和6款西式料理。 公司表示，未来将与京东联合布局预制菜业务，加

大产品研发投入，告别低水平的“料理包”式预制菜，在产品口感

上狠下功夫，将“高还原度”作为研发目标。

煌上煌则跃跃欲试。 6月18日公司在互动平台上表示，目前

在着手预制菜前期市场调研， 公司控股股东的预制菜业务已经

可以批量生产并销售， 公司会进行相关研究未来采用何种方式

进入预制菜市场。

6月10日，金龙鱼董事兼总裁穆彦魁在2021年度业绩说明会

上表示，公司在预制菜领域的多处央厨项目已开建或投产，未来

央厨项目将超过20个。金龙鱼表示，预制菜项目仍在初期投入阶

段，还未实现盈利，但前景可期。

吴丽青告诉中国证券报记者，预制菜行业目前还没有出现大

型企业，也缺少大单品。“行业具有一定门槛，在品牌运营、食品

质量、营销渠道、研发创新，特别是供应链等方面都存在一定壁

垒，这对预制菜‘玩家’提出了较高要求。 ”


