
润贝航科：

深耕航空分销服务 提升航材国产化自研能力

本报记者 齐金钊

6月14日，润贝航空科技股份有限公司（简称“润贝航科”）首次公开发行A股网上路演在中国证券报·中证网举行。

润贝航科成立于2005年，为服务型航材分销商，分销的主要产品包括民用航空油料、航空原材料和航空化学品等航材。 经过十余年的发展，润贝航科已成为国内乃至亚太地区的主要航空公司、飞机维修公司、飞机制造商及OEM厂商的重要航材分销商。 同时，公司积极响应航材国产化战略，逐步加大对航空化学品及航空原材料的自主研发投入，立志成为行业领先的集研发、生产、销售于一体的航材综合服务商。

亚太地区重要航材分销商

问：公司的主营业务和市场地位如何？

答：公司为服务型航材分销商，分销的主要产品包括民用航空油料、航空原材料和航空化学品等航材，公司通过为客户提供产品解决方案和供应链管理服务实现产品最终销售。

经过十余年的发展，公司凭借齐全的业务资质、快速的客户响应能力、高效的信息系统管理和仓储物流服务、一站式产品供应能力和贴近市场的销售网络，已经成为国内乃至亚太地区的主要航空公司、飞机维修公司、飞机制造商及OEM厂商的重要航材分销商。 公司服务的主要客户包括南方航空、东方航空、海航控股、中国国航、GAMECO、AMECO、太古股份、中国商飞和中航工业等。

公司的主要供应商包括埃克森美孚、3M、EC、汉莎技术、亨斯迈、朗盛、博世等国际知名品牌。

公司的行业认可度较高。 公司为民航科教创新攻关联盟成员单位、“十四五”民航科技发展（含智慧民航）规划研究的参与单位、民航航空新材料产业技术创新战略联盟牵头单位，并与国家标准创新基地（民航）签订共建协议。 子公司航信科技及润和新材料均已入选中国民用航空中南地区管理局组建的中南民用航空制造产业专家库成员单位。

问：公司的竞争优势体现在哪些方面？

答：公司的竞争优势主要有：供应链管理优势、专业服务及人才优势、良好的客户资源及供应商关系、航材国产化自主研发能力相对较强等。

以供应链管理优势为例，公司经过十多年的行业积累，在中国的航材分销细分领域已成为经营规模较大的企业之一，提供的产品较为全面，品种和型号众多。 报告期内（2019年-2021年），公司实现销售收入的料号数量近6000个，能满足下游客户的一站式采购需求。

公司在海内外众多客户的附近设立仓库，服务网络密布，能够及时有效地响应下游客户对时效性的需求。 同时，公司为客户提供寄售采购、全系统物料存储和配送管理，通过精细化的库存管理，使得每一种产品均能追溯来源，并提供专业售后服务。

公司积极推进信息化建设，着力打造先进的信息化管理平台。 为提升运营管理效率，公司已经建立了ERP管理系统+CRM客户管理系统的信息化管理体系。

此外，公司有长达十多年的航材管理经验，近60人的专业销售团队长期在一线和客户保持密切的沟通，及时了解客户的需求，提供针对性的解决方案；同时结合项目的各阶段和航材清单，整合所有客户的需求，并结合对未来市场趋势的判断，基于数据分析做好采购计划和库存管理，在及时保障客户需求的同时，大大地减少了库存的积压和报废。

积极布局航材国产化

问：公司在航材国产化方面有何进展？

答：目前，国内取得航材生产制造领域相关准入资质的航材分销商家数较少。 公司不仅在航材分销领域取得齐备的资质，同时也在航材国产化领域取得了相应的资质，包括零部件制造人批准书、技术标准规定项目批准书、重要改装设计批准书、民用航空用化学产品设计/生产批准函等，并取得ISO9001:2015、AS9100D等质量认证。

公司较早开始布局航材国产化，并不断丰富产品种类，包括胶带、清洗剂、消毒液、内饰壁纸、地勤耳机等。 公司不断加强航材国产化研发投入，截至目前，公司共有35项专利，其中发明专利8项。

问：公司自研产品进展如何？

答：公司经过十余年的行业积累，积极响应航材国产化战略，逐步加大对航空化学品及航空原材料的自主研发投入，立志成为行业领先的集研发、生产、销售于一体的航材综合服务商。 公司目前自主研发的产品主要包括清洗剂、消毒液、内饰壁纸、胶带等，已通过中国民航局相关认证，部分产品已经获得中国商飞工艺材料产品批准书，并在国内众多知名航空公司的多种机型上得到使用。

报告期内，公司自主研发产品的营业收入规模较小，但自主研发能力不断提升，产品不断推广。 尤其是近年来，公司自主研发的具有清洗、消毒等功能的航空化学品销售实现快速增长。

问：公司自研产品的研发模式是怎样的？

答：公司主要专注于相应产品的研发及资质申请，已实现销售的自主研发的航材均已取得中国民航局相关认证。 公司自研产品的技术来源以内部研发为主，外部单位合作为辅。 消毒剂、清洗剂、预润擦拭纸、地勤耳机及胶带等自研产品技术主要来源于公司多年的研发投入，并形成了相应的专利技术和民航局相关资质认证。 公司内饰壁纸主要与外部单位进行合作研发。

持续夯实核心竞争力

问：公司在技术创新方面有怎样的规划？

答：未来公司将继续聚焦于航空高分子材料、复合材料、精细化工领域的创新研发和产业化推进。 目前进行的储备研发项目较多，应用领域覆盖航空特种复合板材、航空功能性膜材料、航空特种功能胶黏剂产品、航空精细化工产品。

为航空新材料领域技术创新提供物质基础保障，公司会将募集资金用于正在推进的广东润和新材料公司航空非金属材料、复合材料、航空清洁用品生产基地新建项目，并配套建设航空新材料、精细化工研发中心及检测中心，持续提升公司技术创新硬件水平。

问：公司未来的发展战略如何？

答：公司未来的发展战略主要是在提升航材分销服务能力的基础上，进一步推进航材国产化布局。

具体而言，充分发挥公司在航空分销服务的经验优势，在扩大销售规模的同时，加强对客户供应链管理的深度融合；通过供应链管理信息化、智能化建设的持续投入，增强客户服务能力，能随时随地为不同需求的客户提供一站式的解决方案，从而增强分销业务客户的黏性，提高市场占有率。

同时，进一步推进航材国产化，加强自研产品的投入。 在国家大力支持航材国产化的背景下及航空公司降低运营成本的需求下，公司将继续加大在国产化自主创新研发领域的硬件投入以及人才队伍储备和适航认证、商飞合格制造商认证等领域的投入，同时配合公司募投项目的投产，将前期公司的研发技术储备实现量产，加快拓展航材国产化产品的市场。

公司纵横
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6月14日，润贝航空科技股份

有限公司（简称“润贝航科” ）

首次公开发行A股网上路演在中

国证券报·中证网举行。

润贝航科成立于2005年，为

服务型航材分销商，分销的主要

产品包括民用航空油料、航空原

材料和航空化学品等航材。 经过

十余年的发展，润贝航科已成为

国内乃至亚太地区的主要航空

公司、飞机维修公司、飞机制造

商及OEM厂商的重要航材分销

商。 同时，公司积极响应航材国

产化战略，逐步加大对航空化学

品及航空原材料的自主研发投

入， 立志成为行业领先的集研

发、生产、销售于一体的航材综

合服务商。

● 本报记者 齐金钊

“数” 读润贝航科

●本报记者 齐金钊

基本情况

润贝航科成立于

2005

年，为服务型航

材分销商，分销的主要产品包括民用航空

油料、 航空原材料和航空化学品等航材。

公司通过为客户提供产品解决方案和供

应链管理服务实现产品最终销售，属于埃

克森美孚、

3M

、

EC

、汉莎技术、亨斯迈、朗

盛、博世等国际知名品牌的授权分销商。

本次发行情况

润贝航科首次公开发行不超过

2000

万股人民币普通股（

A

股），本次发行采用

网上按市值申购向社会公众投资者直接

定价发行的方式进行，不进行网下询价和

配售。 本次发行价格为

29.20

元

/

股，网上

发行数量为

2000

万股，占本次发行数量的

100%

。本次发行股份全部为新股，不安排

老股转让，发行后流通股占发行后总股本

比例为

25.00%

。 若本次发行成功，预计募

集资金总额为

58400

万元， 扣除发行费用

后，预计募集资金净额为

47308.02

万元。

财务数据

2019

年至

2021

年， 公司资产总额分

别 为

56477.21

万 元 、

50224.40

万 元 、

58240.86

万元；负债总额分别为

17617.25

万元、

15081.07

万元、

10616.18

万元；营业

收入分别为

85172.63

万元 、

72237.97

万

元、

69669.84

万元； 归母净利润分别为

7776.54

万元 、

6659.42

万元 、

12928.31

万

元； 经营活动产生的现金流量净额分别

为

21145.32

万元、

13321.53

万元、

4585.68

万元。

主要产品的市占率

公司分销的航空油料主要包括民用

航空润滑油、润滑脂、液压油等。

2019

年至

2020

年实现的航空油料营

业收入分别为

37286.70

万元和

29169.29

万元， 占全球同类产品分销市场规模比

重分别为

3.76%

和

3.83%

， 占中国同类产

品分销市场规模比重分别为

25.31%

和

23.25%

。

募集资金主要用途

项目一： 广东润和新材料公司航

空非金属材料、复合材料、航空清洁用

品生产基地新建项目。 本项目投资总

额为

26009.78

万元， 拟新建

4

条生产

线，分别为：年产

1.2

万平方米的舱内

装饰膜生产线、

1

万平方米的航空特种

功能胶带生产线、

250

万升的消毒清洗

剂生产线、

4500

平方米的飞机散货舱

地板和

1.8

万平方米的飞机散货舱侧

板生产线。

项目二： 润贝信息化升级建设项

目。 本项目总投资为

3499.93

万元，核心

任务是建设协同办公系统平台， 在客

户、生产、仓库上建立客户关系管理系

统

CRM

、数字化生产系统

MES

、金蝶云

星空工厂

ERP

系统、智能化仓储管理系

统

WMS

。

项目三：航空新材料研发中心建设

项目。 本项目总投资为

5556.31

万元，通

过建立研发中心、租赁研发楼、购置研发

设备、扩充研发队伍，旨在提高公司在航

空新材料领域的研发实力，增强公司的核

心竞争力。

项目四：补充流动资金项目。 公司拟

将本次发行募集的部分资金用于补充流

动资金，金额为

13600.00

万元。

专利、研发与技术储备情况

截至招股说明书签署日，公司专利共

有

35

项且均与自研产品相关。 其中，发明

专利

8

项，实用新型

24

项，外观专利

3

项。公

司子公司航信科技、润和新材料均被认定

为高新技术企业。

润贝航科销售、科研人员工作场景

亚太地区重要航材分销商

问： 公司的主营业务和市场地位

如何？

答：公司为服务型航材分销商，分销

的主要产品包括民用航空油料、航空原材

料和航空化学品等航材，公司通过为客户

提供产品解决方案和供应链管理服务实

现产品最终销售。

经过十余年的发展，公司凭借齐全的

业务资质、快速的客户响应能力、高效的

信息系统管理和仓储物流服务、一站式产

品供应能力和贴近市场的销售网络，已经

成为国内乃至亚太地区的主要航空公司、

飞机维修公司、 飞机制造商及OEM厂商

的重要航材分销商。 公司服务的主要客户

包括南方航空、东方航空、海航控股、中国

国航、GAMECO、AMECO、太古股份、中

国商飞和中航工业等。

公司的主要供应商包括埃克森美孚、

3M、EC、汉莎技术、亨斯迈、朗盛、博世等

国际知名品牌。

公司的行业认可度较高。 公司为民航

科教创新攻关联盟成员单位、“十四五”

民航科技发展（含智慧民航）规划研究的

参与单位、民航航空新材料产业技术创新

战略联盟牵头单位，并与国家标准创新基

地（民航）签订共建协议。 子公司航信科

技及润和新材料均已入选中国民用航空

中南地区管理局组建的中南民用航空制

造产业专家库成员单位。

问： 公司的竞争优势体现在哪些

方面？

答：公司的竞争优势主要有：供应链

管理优势、专业服务及人才优势、良好的

客户资源及供应商关系、航材国产化自主

研发能力相对较强等。

以供应链管理优势为例，公司经过十

多年的行业积累，在中国的航材分销细分

领域已成为经营规模较大的企业之一，提

供的产品较为全面，品种和型号众多。 报

告期内（2019年-2021年），公司实现销

售收入的料号数量近6000个，能满足下游

客户的一站式采购需求。

公司在海内外众多客户的附近设立

仓库，服务网络密布，能够及时有效地响

应下游客户对时效性的需求。 同时，公司

为客户提供寄售采购、全系统物料存储和

配送管理，通过精细化的库存管理，使得

每一种产品均能追溯来源，并提供专业售

后服务。

公司积极推进信息化建设，着力打

造先进的信息化管理平台。为提升运营

管理效率，公司已经建立了ERP管理系

统+CRM客户管理系统的信息化管理

体系。

此外，公司有长达十多年的航材管理

经验，近60人的专业销售团队长期在一线

和客户保持密切的沟通，及时了解客户的

需求，提供针对性的解决方案；同时结合

项目的各阶段和航材清单，整合所有客户

的需求， 并结合对未来市场趋势的判断，

基于数据分析做好采购计划和库存管理，

在及时保障客户需求的同时，大大地减少

了库存的积压和报废。

积极布局航材国产化

问： 公司在航材国产化方面有何

进展？

答：目前，国内取得航材生产制造领

域相关准入资质的航材分销商家数较少。

公司不仅在航材分销领域取得齐备的资

质，同时也在航材国产化领域取得了相应

的资质，包括零部件制造人批准书、技术

标准规定项目批准书、重要改装设计批准

书、 民用航空用化学产品设计/生产批准

函等， 并取得ISO9001:2015、AS9100D

等质量认证。

公司较早开始布局航材国产化，并不

断丰富产品种类，包括胶带、清洗剂、消毒

液、内饰壁纸、地勤耳机等。 公司不断加强

航材国产化研发投入，截至目前，公司共

有35项专利，其中发明专利8项。

问：公司自研产品进展如何？

答： 公司经过十余年的行业积累，

积极响应航材国产化战略，逐步加大对

航空化学品及航空原材料的自主研发

投入， 立志成为行业领先的集研发、生

产、销售于一体的航材综合服务商。 公

司目前自主研发的产品主要包括清洗

剂、消毒液、内饰壁纸、胶带等，已通过

中国民航局相关认证，部分产品已经获

得中国商飞工艺材料产品批准书，并在

国内众多知名航空公司的多种机型上

得到使用。

报告期内，公司自主研发产品的营业

收入规模较小， 但自主研发能力不断提

升，产品不断推广。 尤其是近年来，公司自

主研发的具有清洗、消毒等功能的航空化

学品销售实现快速增长。

问： 公司自研产品的研发模式是怎

样的？

答：公司主要专注于相应产品的研发

及资质申请， 已实现销售的自主研发的

航材均已取得中国民航局相关认证。 公

司自研产品的技术来源以内部研发为

主，外部单位合作为辅。 消毒剂、清洗剂、

预润擦拭纸、 地勤耳机及胶带等自研产

品技术主要来源于公司多年的研发投

入， 并形成了相应的专利技术和民航局

相关资质认证。 公司内饰壁纸主要与外

部单位进行合作研发。

持续夯实核心竞争力

问：公司在技术创新方面有怎样的规划？

答：未来公司将继续聚焦于航空高分

子材料、复合材料、精细化工领域的创新

研发和产业化推进。 目前进行的储备研发

项目较多，应用领域覆盖航空特种复合板

材、航空功能性膜材料、航空特种功能胶

黏剂产品、航空精细化工产品。

为航空新材料领域技术创新提供物

质基础保障，公司会将募集资金用于正在

推进的广东润和新材料公司航空非金属

材料、复合材料、航空清洁用品生产基地

新建项目，并配套建设航空新材料、精细

化工研发中心及检测中心，持续提升公司

技术创新硬件水平。

问：公司未来的发展战略如何？

答：公司未来的发展战略主要是在提

升航材分销服务能力的基础上，进一步推

进航材国产化布局。

具体而言，充分发挥公司在航空分销

服务的经验优势， 在扩大销售规模的同

时， 加强对客户供应链管理的深度融合；

通过供应链管理信息化、智能化建设的持

续投入，增强客户服务能力，能随时随地

为不同需求的客户提供一站式的解决方

案，从而增强分销业务客户的黏性，提高

市场占有率。

同时，进一步推进航材国产化，加强

自研产品的投入。 在国家大力支持航材国

产化的背景下及航空公司降低运营成本

的需求下，公司将继续加大在国产化自主

创新研发领域的硬件投入以及人才队伍

储备和适航认证、商飞合格制造商认证等

领域的投入，同时配合公司募投项目的投

产， 将前期公司的研发技术储备实现量

产，加快拓展航材国产化产品的市场。

润贝航科：

深耕航空分销服务 提升航材国产化自研能力

上市公司密集发布

重要股东增持计划

●本报记者 董添

近期，上市公司密集披露重要股东增持进展，不少上市

公司重要股东积极完成了前期披露的增持计划。 6月14日

晚，四川路桥、山东钢铁、重庆钢铁、道明光学等多家上市公

司披露重要股东增持进展，不少公司增持力度较大。 此外，

发布增持计划的上市公司持续增多，仅6月以来，就有14家

公司披露重要股东增持计划。维护股价稳定、看好上市公司

未来发展是重要股东增持的主要原因。

增持力度较大

不少上市公司增持金额超过计划增持金额的下限。 四

川路桥6月14日晚披露控股股东完成增持计划的公告显示，

公司于2022年4月22日披露公司控股股东蜀道集团计划自

2022年4月22日起6个月内以自有资金择机增持公司股票，

拟增持股份金额不低于5亿元，不超过10亿元。截至2022年6

月13日，蜀道集团累计增持公司股票5454.27万股，占公司

总股本的1.14%，累计增持金额为5.44亿元，超过了其拟累

计增持金额不低于5亿元的承诺且符合增持计划约定。

从增持主体看，控股股东、实际控制人是增持上市公司

的“主力军” 。山东钢铁6月14日晚公告称，公司于2022年6

月14日收到信息披露义务人山钢集团的通知，山钢集团自

2022年6月6日至2022年6月14日， 通过上海证券交易所集

中竞价方式累计增持公司A股股份1.2亿股，占公司总股本

的1.1%。 本次权益变动后，山钢集团及其一致行动人莱芜

钢铁集团有限公司、山东金岭铁矿有限公司、山东耐火材料

集团有限公司直接和间接合计持有公司股份比例将从

50.99%增加至52.09%。

有的上市公司还受到同业公司增持。重庆钢铁6月14日

晚公告称，6月14日，公司收到中南钢铁发来的《关于重庆

钢铁股票增持的函》获悉，自2022年5月31日至6月14日，中

南钢铁通过上海证券交易所二级市场竞价交易系统合计增

持公司A股股份约8918.61万股，占公司总股本的1%。

频发增持计划

苏州银行6月14日晚发布公告， 公司拟采取由现任董

事（不含独立董事）、高级管理人员增持股份的措施稳定股

价。 现任董事（不含独立董事）、高级管理人员拟用于增持

本行股份的货币资金不少于该等董事、 高级管理人员上一

年度自本行领取薪酬总额（税后）的15%，即增持股份金额

合计不低于205.91万元。本次增持计划不设价格区间。本次

增持股份计划的实施期限为自本股价稳定方案公告之日起

6个月内。 本次增持主体的增持资金来源为自有资金，不存

在因所需资金不到位而导致后续增持无法实施的风险。

Wind数据显示，6月以来，A股共有14家上市公司披露

重要股东增持计划，其中8家上市公司增持主体是实际控制

人或者控股股东。

针对增持原因，多数公司称，重要股东增持主要是基于

对公司未来发展前景的信心以及对公司投资价值的认同。

也有部分公司表示重要股东增持的目的是稳定股价。

路演现场 公司供图

上半年515家公司新进入创新层

层级规模与质量均显著提升

●本报记者 吴科任

6月14日， 全国股转公司发布2022年第三次创新层进

层挂牌公司正式名单，共计153家公司将调入创新层，调层

结果自6月15日起生效。 至此，新三板上半年进层实施工作

顺利完成，总计有515家公司新进入创新层（简称“新进层

公司” ），创新层公司总量达1696家，为分层制度实施以来

最高水平，层级规模与质量均显著提升。

新进层公司质地优良， 创新层遴选功能和吸引力不断

增强。 515家新进层公司表现出良好的盈利能力或成长性，

2021年平均实现净利润2904.46万元， 较原有创新层公司

增长10.32%；平均净资产收益率为15.72%，较原有创新层

公司高7.04个百分点； 近两年营业收入和净利润复合增长

率分别为23.50%、40.69%，较原有创新层公司分别高17.66

个百分点、36.45个百分点。新进层公司多集中于信息技术、

高端装备制造、新能源、新材料、生物医药等先进行业，过半

数公司获得国家或省级“专精特新”“单项冠军” 等认定。

其中，64家公司为国家级专精特新“小巨人” 企业。 5家公

司依据研发标准进入创新层，2021年平均研发投入为

4590.2万元，平均研发强度为12.27%，创新属性突出。

新进层公司积极筹备北交所上市， 层层递进的市场格

局初步形成。 新进层公司中，有348家公司符合北交所上市

财务条件， 占比67.57%。 348家公司平均净利润达到

3661.66万元，平均净资产收益率达到16.94%，优质公司聚

集效应显著。 89家新进层公司已提交北交所上市辅导备案

材料，占已辅导公司的27.47%；5家公司在进入创新层后提

交了北交所上市申报材料， 从进层到申报的平均时长约为

一个月，递进发展、一体发展的制度优势进一步彰显。

新修订的分层制度在为挂牌公司灵活便利选择进层时

点的同时，也为有效应对疫情影响提供助力。 今年3月，全

国股转公司发布新修订的《全国中小企业股份转让系统分

层管理办法》及配套指南。 新办法在进层时间安排上做了

重大调整，由此前每年4月30日启动定期调入，改为上半年

2-6月逐月实施，下半年9月一次实施。

中国证券报记者了解到，下一步，全国股转公司将通过

安排直联对接、开展业务培训等多种方式，引导新进层公司

在创新层规范发展、递进发展；靠前服务、主动对接暂时未

能够进层的基础层公司，积极把握下半年分层机会。

业内人士表示， 创新层进层条件与北交所上市条件的

衔接更加紧密，形成“层层递进”（基础层-创新层-北交

所）的梯次格局；同时，创新层公司质量更有保障，对违规

行为要求“先整改、再进层” ，严防“带病入层” ，为北交所

持续输送更多优质企业。


