
克莱特总经理盛军岭：

对标国内外先进技术 积极拓展风电核电业务

本报记者 董添

克莱特总经理盛军岭日前在接受中国证券报记者专访时表示， 公司主业

稳定增长，目前公司订单饱满，生产组织有序进行。 在新能源产业如火如荼发

展的背景下，公司将积极推进风电业务和核电业务，借助下游风机大型化、系

统集成化机遇，不断开发新产品，拓展通风冷却系统集成解决方案和服务的应

用，满足下游市场的需求。

据悉，公司主营业务为从事轨道交通通风冷却设备、能源通风冷却设备、

海洋工程和舰船风机、冷却塔和空冷器风机、制冷风机等中高端装备行业通风

设备产品及系统的研发、生产、销售及相关检修服务。

深耕通风冷却系统领域

据盛军岭介绍，公司能源领域产品主要包括风电、燃气轮机、核电用通风

机及通风冷却系统。根据客户应用环境需求，通风冷却系统产品采用空冷或水

冷两种方案，为发电机舱及其配套设备通风冷却降温。

“公司积极推进风电业务和核电业务。 ” 盛军岭表示，“公司参与明阳智

能陆上和海上风电新机型的散热冷却系统研发，布局未来两到三年的机型。此

外，公司正在积极对接山东核电建设项目的前期工作。 未来，公司会继续深耕

轨道交通、能源电力、舰船、冷冻冷链、冷却塔和空冷器等领域，不断提升综合

服务能力，实现业务持续增长。 ”

2018年至2021年，公司在轨道交通领域及新能源装备领域通风机、通风

冷却系统产品收入合计占比分别为49.43%、49.18%、55.69%及53.65%。 舰船、

制冷装备领域通风散热市场份额也在不断增大。 2021年年报显示，公司产品

在舰船、制冷装备领域的收入同比分别增长44.03%、59.35%。

积极拓展下游客户

“公司已与中国中车、西屋制动、阿尔斯通、庞巴迪等领先轨道交通设备

制造商建立了良好的合作关系。 公司与主要客户均建立了10年以上合作关

系，合作历史较长且目前仍保持良好合作关系，各主要客户持续按需求向公司

采购通风冷却产品。 ”盛军岭表示，“目前，公司细分领域客户均为龙头企业，

如中国中车、金风科技、东方电气、中国船舶、招商工业、BAC、SPX、烟台冰轮

等。 此外，公司轨道交通领域产品主要用于轨道交通变流器、变压器、牵引电

机、制动电阻等重要设备的冷却散热。 ”

在拓展新客户方面，盛军岭表示，克莱特通过提供低碳冷却方案，服务未

来绿色能源，致力于提供智能化、高可靠的工业装备环境综合解决方案。未来，

公司仍以技术创新引领市场开拓，与客户协同创新，不断挖掘现有客户和潜在

客户资源，扩大市场销售渠道，以高可靠性、高效率、低噪声、轻量化的集成化

产品和服务来赢得客户。

在盛军岭看来，通风冷却产品需要在高温、腐蚀、磨损等各种复杂环境下

不间断运转，对主要装备部件进行通风冷却，对产品质量、性能及可靠性要求

较高， 通风冷却产品的质量好坏直接影响到下游领域重大装备设施安全。 因

此，下游应用领域客户对通风冷却产品供应商的研发设计、产品品质、交期保

障、客户服务等能力存在较高要求，相关供应商认证考核程序复杂，考察周期

长。

例如，轨道交通装备、风电、核电领域需要经历2-3年左右的时间，经过反

复研发送样，产品性能测试合格后，方可进入客户供应链体系。

“下游客户开发新供应商需要的时间较长、成本较高，对于通风冷却产品

供应商的选择及更换较为谨慎。与客户合作一段时间后，公司凭借过硬的研发

能力、良好的产品质量、稳定的供应能力和及时的售后响应服务获得客户的认

可。客户在需求量上升后或具有技术迭代的需求时，通常会将公司作为主要考

虑的供应商之一。 因此，公司与主要客户黏性较强，合作具备可持续性。 同时，

公司参与客户前沿产品协同开发，不断为客户产品创新方案，在质量、成本、交

期等方面更具优势，在产品高可靠性、低噪声、高效率、轻量化等方面更加节

能、环保。

此外，为应对出口成本居高不下和运输周期的挑战和困难，进一步拓展国

际市场，深化境外合作，实现公司境内外业务双增长，公司拟在境外适当区域

设立子公司或其他机构。境外累计总投资额不超过公司净资产的10%，根据公

司经营计划分期实施。 目前，克莱特设立墨西哥子公司的程序正在进行中。

利用资本市场做大做强

盛军岭表示，上市后，公司的关注度较以往更高，承担的各项社会责任更

大。 公司的主要精力在于企业本身的发展规划及具体的技术研发、生产、销售

等方面的落实，确保企业健康持续发展。公司将加强组织经营团队对资本市场

相关法律法规规则等方面的学习，在证监会、交易所及专业机构的督导下，借

助资本市场增强公司研发、制造和管理能力，提升公司市场竞争力。

对于目前公司的股价，盛军岭认为，影响股价的因素包括但不限于国内外

的经济和政治宏观形势、行业景气度、公司基本面、市场流动性，公司将不断学

习资本市场相关知识，按法定程序将公司经营信息、重大信息及时向投资者公

开披露，使投资者能更多了解企业，并愿意助力企业更好发展，实现公司及投

资者的共同价值。

“公司在轨道交通、风电、冷却塔和空冷器、舰船、制冷等细分领域深耕多

年，形成了单一目标和多目标集成的特色知识积累，具备多学科融合并集成化

的综合热管理解决能力，能为客户在其细分领域创造新的价值。公司将对标国

内外先进技术、引聚高端人才，持续保持创新能力、发展能力。 ”盛军岭表示。
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深耕通风冷却系统领域

据盛军岭介绍，公司能源领域产品

主要包括风电、燃气轮机、核电用通风

机及通风冷却系统。 根据客户应用环

境需求，通风冷却系统产品采用空冷或

水冷两种方案，为发电机舱及其配套设

备通风冷却降温。

“公司积极推进风电业务和核电

业务。 ” 盛军岭表示，“公司参与明阳

智能陆上和海上风电新机型的散热冷

却系统研发， 布局未来两到三年的机

型。此外，公司正在积极对接山东核电

建设项目的前期工作。未来，公司会继

续深耕轨道交通、能源电力、舰船、冷

冻冷链、 冷却塔和空冷器等领域，不

断提升综合服务能力，实现业务持续

增长。 ”

2018年至2021年， 公司在轨道交

通领域及新能源装备领域通风机、通风

冷却系统产品收入合计占比分别为

49.43%、49.18%、55.69%及53.65%。舰

船、制冷装备领域通风散热市场份额也

在不断增大。 2021年年报显示，公司产

品在舰船、制冷装备领域的收入同比分

别增长44.03%、59.35%。

积极拓展下游客户

“公司已与中国中车、 西屋制动、

阿尔斯通、庞巴迪等领先轨道交通设备

制造商建立了良好的合作关系。 公司

与主要客户均建立了10年以上合作关

系，合作历史较长且目前仍保持良好合

作关系，各主要客户持续按需求向公司

采购通风冷却产品。 ” 盛军岭表示，

“目前， 公司细分领域客户均为龙头

企业，如中国中车、金风科技、东方电

气、中国船舶、招商工业、BAC、SPX、

烟台冰轮等。此外，公司轨道交通领域

产品主要用于轨道交通变流器、 变压

器、牵引电机、制动电阻等重要设备的

冷却散热。 ”

在拓展新客户方面，盛军岭表示，

克莱特通过提供低碳冷却方案， 服务

未来绿色能源，致力于提供智能化、高

可靠的工业装备环境综合解决方案。

未来， 公司仍以技术创新引领市场开

拓，与客户协同创新，不断挖掘现有客

户和潜在客户资源， 扩大市场销售渠

道，以高可靠性、高效率、低噪声、轻量

化的集成化产品和服务来赢得客户。

在盛军岭看来， 通风冷却产品需要

在高温、腐蚀、磨损等各种复杂环境下不

间断运转， 对主要装备部件进行通风冷

却， 对产品质量、 性能及可靠性要求较

高， 通风冷却产品的质量好坏直接影响

到下游领域重大装备设施安全。因此，下

游应用领域客户对通风冷却产品供应商

的研发设计、产品品质、交期保障、客户

服务等能力存在较高要求， 相关供应商

认证考核程序复杂，考察周期长。

例如，轨道交通装备、风电、核电领

域需要经历2-3年左右的时间，经过反

复研发送样， 产品性能测试合格后，方

可进入客户供应链体系。

“下游客户开发新供应商需要的

时间较长、成本较高，对于通风冷却产

品供应商的选择及更换较为谨慎。与客

户合作一段时间后，公司凭借过硬的研

发能力、良好的产品质量、稳定的供应

能力和及时的售后响应服务获得客户

的认可。 客户在需求量上升后或具有

技术迭代的需求时，通常会将公司作为

主要考虑的供应商之一。 因此，公司与

主要客户黏性较强， 合作具备可持续

性。 同时，公司参与客户前沿产品协同

开发，不断为客户产品创新方案，在质

量、成本、交期等方面更具优势，在产品

高可靠性、低噪声、高效率、轻量化等方

面更加节能、环保。

此外，为应对出口成本居高不下和

运输周期的挑战和困难，进一步拓展国

际市场，深化境外合作，实现公司境内

外业务双增长，公司拟在境外适当区域

设立子公司或其他机构。 境外累计总

投资额不超过公司净资产的10%，根据

公司经营计划分期实施。 目前，克莱特

设立墨西哥子公司的程序正在进行中。

利用资本市场做大做强

盛军岭表示，上市后，公司的关注

度较以往更高，承担的各项社会责任更

大。 公司的主要精力在于企业本身的

发展规划及具体的技术研发、 生产、销

售等方面的落实，确保企业健康持续发

展。公司将加强组织经营团队对资本市

场相关法律法规规则等方面的学习，在

证监会、 交易所及专业机构的督导下，

借助资本市场增强公司研发、制造和管

理能力，提升公司市场竞争力。

对于目前公司的股价， 盛军岭认

为，影响股价的因素包括但不限于国内

外的经济和政治宏观形势、 行业景气

度、公司基本面、市场流动性，公司将不

断学习资本市场相关知识，按法定程序

将公司经营信息、重大信息及时向投资

者公开披露， 使投资者能更多了解企

业，并愿意助力企业更好发展，实现公

司及投资者的共同价值。

“公司在轨道交通、风电、冷却塔和

空冷器、舰船、制冷等细分领域深耕多

年，形成了单一目标和多目标集成的特

色知识积累，具备多学科融合并集成化

的综合热管理解决能力，能为客户在其

细分领域创造新的价值。 公司将对标国

内外先进技术、引聚高端人才，持续保

持创新能力、发展能力。 ”盛军岭表示。

� 克莱特总经理盛军岭日前在接受中国证券报记者专访时表示，公

司主业稳定增长，目前订单饱满，生产组织有序进行。 在新能源产业如

火如荼发展的背景下，公司将积极推进风电和核电业务，借助下游风

机大型化、系统集成化机遇，不断开发新产品，拓展通风冷却系统集成

解决方案和服务的应用，满足下游市场的需求。

据悉，公司主营业务为从事轨道交通通风冷却设备、能源通风冷

却设备、海洋工程和舰船风机、冷却塔和空冷器风机、制冷风机等中高

端装备行业通风设备产品及系统的研发、生产、销售及相关检修服务。

●本报记者 董添

克莱特厂区
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乘联会：5月乘用车零售量环比增长近三成

处于近6年同期历史最高值

●本报记者 金一丹

6月9日，乘联会发布的数据显示，5

月乘用车零售量达到135.4万辆，同比下

降16.9%，环比增长29.7%，5月零售量环

比增速处于近6年同期历史最高值。 1-5

月累计零售量达731.5万辆， 同比下降

12.8%，减少107万辆，其中4-5月同比

减少了86万辆。

零售量环比改善

乘联会表示，5月全国乘用车零售

量同比下降16.9%，4月同比下降35%，

降幅缩窄了17个百分点，“稳产保供”

举措逐步显现效果。

自主品牌零售量和市场份额有明显

提升。 5月，自主品牌零售62万辆，同比

增长5%，环比增长29%；在国内零售市

场的份额为46.3%， 同比提升9.8个百分

点；1-5月累计市场份额为46%，比2021

年同期提升8.6个百分点。

5月豪华车零售18万辆， 同比下降

29%，环比增长52%。前期京沪等豪华车

主销区域受防疫封控形势变化影响较

大，近期改善明显。

主流合资品牌5月零售56万辆，同比

下降28%，环比增长24%。 其中，5月日系

品牌零售市场份额为20.9%， 同比下滑

2.4个百分点；德系品牌市场份额为23%，

同比下滑2.2个百分点；美系市场零售份

额达6.9%，同比下滑3.7个百分点。

华泰证券表示， 随着复工复产的进

行， 厂商的生产节奏恢复，2022年下半

年将成为国内自主品牌及造车新势力的

车型投放高峰。 此外，6月1日起，购置税

减征政策及各地促消费措施陆续执行，

各品牌的升级款车型、 全新车型陆续投

放，或有力拉动消费者购车需求，汽车销

量有望迎来快速回升。

新能源汽车保持高增速

新能源汽车5月批发零售量均保持了

高增长。数据显示，5月新能源乘用车批发

销量达到42.1万辆， 同比增长111.5%，环

比增长49.8%。 1-5月新能源乘用车批发

销量达189.2万辆，同比增长117.4%。零售

量方面，5月新能源乘用车零售销量达到

36.0万辆， 同比增长91.2%， 环比增长

26.9%；1-5月新能源乘用车零售销量达

171.2万辆，同比增长119.5%。

自主品牌新能源汽车渗透率大幅领

先。 5月新能源汽车国内零售渗透率达

26.6%， 较2021年5月11.6%的渗透率提

升15个百分点。 5月，自主品牌中的新能

源汽车渗透率为51.8%； 豪华车中的新

能源汽车渗透率为9.2%；而主流合资品

牌中的新能源汽车渗透率仅为4.0%。

5月厂商批发销量突破万辆的企业

有13家，占新能源乘用车总量的80%。其

中，比亚迪以114183辆的批发销量遥遥

领先，上汽通用五菱为37313辆、特斯拉

中国为32165辆、奇瑞汽车为21772辆。

中信证券表示，随着2022年补贴政

策的落地，叠加优质车型持续投放，未来

行业智能电动大趋势将加速演进， 推动

电动化、智能化景气向上。

预计6月产销增长10%以上

乘联会表示， 全国各地复工复产循

序渐进，6月乘用车生产能力很强，预计

产销同比实现10%以上增长， 上半年有

望以火爆的局面收官。

供给端6月有望大幅好转。 上海地

区处于全国汽车制造的核心枢纽地位。

随着上海复工复产推进， 叠加物流运输

堵塞相关专项纾困措施落地， 全国汽车

生产能力有望得到充分释放。同时，经销

商大面积关停、 客流下降的现象在6月

也将会大幅改观，拉动销量提升。

消费需求也将在6月迎来释放。 600

亿元汽车购置税减半政策从6月1日开

始实施， 叠加各地促消费政策集中在6

月开始发力，乘联会预计，3-5月的延迟

消费需求将有一定的释放， 有利于6月

零售量提升。

乘联会认为， 购置税减半措施对消

费有巨大刺激作用， 给消费者消费升级

给予政策指引， 促进主流消费群体恢复

消费信心， 并有效降低主流消费群体购

买压力，拉动汽车消费恢复到正常轨道。

乘联会表示，2021年售价在30万元

以下且排量为2.0升以下的车型比例达

到了乘用车总体零售量的77%， 本轮政

策将有效地激发占车市77%比例的消费

潜力， 同时也体现了普惠导向的政策制

定初衷， 预计政策将带来200万辆的零

售增量。

克莱特总经理盛军岭：

对标国内外先进技术 积极拓展风电核电业务

月活用户逼近3亿大关

哔哩哔哩一季度净亏损22.84亿元

●本报记者 于蒙蒙

6月9日晚， 哔哩哔哩 （简称

“B站” ）公布了一季度业绩。财报

显示，B站一季度营收达50.54亿

元人民币，同比增长30%；净亏损

22.84亿元， 市场预期为净亏损

18.33亿元， 较2021年同期亏损扩

大152%， 这也是B站自2020年以

来首次在第一季度亏损超过10亿

元。这一业绩表现显然无法与公司

高管早前承诺相匹配。 B站首席财

务官樊欣在3月的财报电话会上

曾表示，B站从2022年开始全年

Non-GAAP （非公认会计准则）

运营亏损率同比收窄。

相比于业绩的不及预期，B站

的用户增长态势获得延续。 一季

度，B站月均活跃用户同比增长

31%，达2.94亿；移动端月均活跃

用户同比增长33%，达2.76亿。B站

称， 社区优质内容的扩充和全品

类、全场景内容生态的打造，推动

B站日均活跃用户数量达到7940

万，同比增长32%。

月均活跃用户增长31%

财报显示，一季度B站日均视

频播放量接近30亿次， 同比提升

84%；日均视频总播放时长一季度

同比增长52%，反映出社区整体流

量的高速增长；社区月均互动数达

123亿次，同比增长87%。 用户日

均使用时长高达95分钟， 创下历

史新高。

核心用户群体有可观增长。截

至一季度末，通过100道社区考试

答题的正式会员数量同比增长

41%达到1.58亿，第12个月留存率

达83%。

B站推出的Story-Mode成为

近年来用户侧增长的一大亮点。 B

站介绍， 自2021年以来，B站通过

上线Story-Mode竖屏视频、推广

智能电视端应用，进一步满足了用

户在不同场景下、对不同内容品类

的观看需求。 其中，Story-Mode

竖屏视频为平台带来新的播放增

量，竖屏视频播放量占总播放量比

例已超过20%，并呈现持续上升的

趋势。

高质量的PUGV （即专业用

户创作视频） 内容和大量优质创

作者是B站社区持续发展的核心

动力。 一季度，随着社区规模的快

速增长和内容生态的良性循环，B

站月均活跃UP主数量达380万，同

比增长75%； 月均投稿量达到

1260万，同比增长63%。 粉丝过万

的创作者数量同比增长44%。第一

季度，生活、游戏、娱乐、动漫和知

识成为最受用户欢迎的前五大内

容品类。

多元的内容成为了用户增长

及付费转化的重要助推力。 截至3

月31日，B站大会员数量达到2010

万，同比增长25%。其中，近80%是

年度大会员或自动续费会员。

广告业务承压

加速商业化进程是B站今年

重要目标之一，但不期而遇的疫情

却给其带来较大扰动。

B站广告业务一季度营收达

10.41亿元，同比增长46%。相比于

上年同期234%的营收增速， 这一

业绩显然并不理想。 业内人士表

示，广告收入增速疲软主要是由于

疫情导致广告主投放延迟。

电商及其他业务贡献营收

6.033亿元，同比增长16%，但在上

年同期营收230%的增速面前相形

见绌。“自3月起，疫情造成的电商

物流问题一定程度上影响了商品

的履约效率。” B站方面表示，公司

为受到影响的用户提供了延期交

货及自动退款等服务。 随着5月物

流逐渐恢复，电商交易额也在持续

回升。

作为B站早前的业绩 “大

腿” ， 游戏业务仍旧未带来惊喜，

一季度营收同比增长 16% ，达

13.58亿元。 市场对B站的游戏业

务前景仍缺乏信心。中金公司研报

直言， 短期游戏版号虽已恢复发

放， 但B站独代游戏并未在其列，

现有的游戏产品排期较为平淡，国

内已有5款产品获得版号但体量

较小；海外或是亮点，二季度的游

戏储备较为丰富，预计《赛马娘》

将于6月在港澳台上线，可期待其

流水贡献。

相比于前述业务，以直播及大

会员为核心的增值业务受到外部

冲击较小，一季度增值业务营收达

20.52亿元，同比增长37%。 B站方

面称，丰富的PUGV内容和直播生

态形成正向循环，Story-Mode的

发展也有助于用户更快发现优质

直播内容。 第一季度，B站活跃主

播数同比增长88%。优质直播内容

促进了付费用户转化，直播业务月

均付费用户同比增长60%。

盈利预期下调

B站在6月9日美股开盘后便

一路下挫，暴跌与糟糕的业绩密不

可分。B站一季度净亏损为22.82亿

元，市场预期净亏损为18.33亿元，

而去年同期净亏损为9.04亿元，亏

损进一步扩大。

财报中，B站同时也对2022年

第二季度收入进行了展望， 预计将

达到48.5亿元至49.5亿元。市场对于

二季度营收的预期为48.5亿元，这

一目标也凸显出市场的信心不足。

屋漏偏逢连夜雨。 B站近期也

被多家券商下调业绩预期。 在

2022年营收的预期上， 申万宏源

将其由253.23亿元下调至230.46

亿元，东吴证券将其由263亿元下

调至235亿元，中金公司将其收入

预测下调3.8%至232亿元。 B站的

Non-GAAP净利预期也出现相应

下调。

招商证券研报表示， 一季度，

由于服务器、带宽成本和内容成本

上的经营杠杆下降，预计B站的经

调 整 毛 利 率 将 下 降 至 16.3%

（2021年四季度为19.4%）。 尽管

公司在销售及营销支出上较为谨

慎，但因在员工薪酬上的研发支出

有所增加，预计经调整经营亏损率

将扩大至33.2%。

值得注意的是，樊欣在3月的

财报电话会上表示，B站从2022年

开始全年Non-GAAP（非公认会

计准则）运营亏损率同比收窄。这

一承诺曾让市场一度对B站的盈

利前景重燃信心，但一季度的这份

答卷并不令人满意。


