
创意信息总经理何文江：

持续聚焦大数据和数据库业务

本报记者 康曦

“信创产业国产化是大势所趋。 我们搭建了底层全栈国产化产品以及行业解决方案。 ”创意信息总经理何文江近日接受中国证券报记者专访时表示，历经二十余年发展，创意信息形成了以大数据、数据库及5G三大技术为核心的自主可控产品及解决方案，服务于政府、能源、通信、交通、金融等领域。 “公司将进一步聚焦大数据和数据库业务，完善产品，加大市场推广力度，带动公司业绩迈上新台阶。 ”

全面推广数据库业务

“创意信息扎根成都，多年来打造了从技术到产品的综合能力，是成都IT产业龙头企业。 基础软件方面，创意信息拥有国产化的万里数据库和拓林思操作系统，接下来的重点工作是把产品和技术能力转变成真正的业务。 ”何文江告诉记者。

数据库业务与大数据业务形成双轮驱动，共同推动创意信息可持续健康发展。 数据库作为关键信息基础设施之一，关系国计民生和信息安全，是信息系统的关键组成部分。 因此，数据库国产化的重要性不言而喻。

“过去几年，国产化数据库更多是处于试运行阶段，现在已经具备大面积推广和应用的基础。 ”何文江说。 随着我国信息技术应用创新工作的不断深入，在政府公文、涉密等关键领域数据库的国产化工作已基本完成。

创意信息旗下万里数据库自2010年起就开始自主研发分布式数据库，掌控了底层核心代码，打造一站式数据库产品与解决方案。 目前 ，万里数据库已成功跻身国产数据库排行前列，并成功应用于金融、运营商、能源、政府部门 、交通等领域超 500个业务场景。

“数据是客户的核心资源。 经过前期稳定试运行，我们与客户建立了信赖关系。 ”何文江说，“今年我们会大面积推广数据库业务，具体经营成果会体现在2023年。 2年至3年后，数据库业务有望成为公司主业的另一大支撑点。 ”

何文江坦诚：“国产数据库已从原来的‘可用’向‘易用’阶段发展，但是要满足客户更高层次要求还有一定距离。 国产数据库产品需要应用场景，需要真实业务系统的磨练，才能不断优化和提高。 ”

优化大数据产品结构

“大数据是创意信息的成熟业务，2021年该业务实现收入7.02亿元。 我们将进一步提高大数据产品的盈利能力。 ”何文江说。

大数据技术和应用正逐步成为基础性战略支撑，未来发展潜力巨大。 根据“十四五”大数据产业发展规划，到2025年大数据产业规模要突破3万亿元，年均复合增长率保持在25%左右。

创意信息的大数据业务聚焦能源和政务两大优势领域。 “能源领域聚焦数据中台和智慧变电站的综合大数据解决方案，政务领域可以梳理为新型智慧城市和社会治理等业务体系。 ”何文江称。

创意信息与行业龙头合作，构建全方位的大数据产业生态体系。 目前，公司已与华为、阿里云签署合作协议。 同时，公司还与四川华鲲振宇智能科技有限责任公司、凌华科技（中国）有限公司、云宏信息科技股份有限公司签署了《自主可控数字底座产业生态合作协议》。

“5G、大数据以及数据库等领域都需要建立产业生态，客户的需求不再是单一产品，而是整体解决方案，包括软件和硬件。 单家公司难以在每个领域都做到最好，所以要合作。 这种合作不是简单地做项目，而是超前对市场的投入。 ”何文江说。

对于如何拓展业务，何文江表示，2022年公司将全面参与在成都落地的欧拉生态创新中心建设，同时支持阿里打造西南区域创新能力中心，推动大数据业务实现跨越式发展。 紧跟新型电力系统发展趋势，重点关注新能源消纳、精准负控、有序用电、综合能源服务、现货交易等新型电力系统应用，融合大数据分析、人工智能算法，落地一批高质量、高价值、高实用的能源大数据应用场景。

保持5G技术领先地位

创意信息一直关注5G最新技术。 “5G领域是公司着眼未来发展的布局。 ”何文江说。

5G 赋 能 工 业 互 联 网 方 面 ， 我 国 已 建 5G+ 工 业 互 联 网 项 目 超 1800 个 ， 覆 盖 原 材 料 、 装 备 制 造 、 消 费 品 等 领 域 。

2018年3月，创意信息成立了创智联恒，专注于5G核心技术和产品研发，布局新一代智能网络通信。 创智联恒以自研5G物理层技术为核心，全面布局“端”———5G智能工业网关，“管”———5G小基站，“边”———MEC和核心网系列产品，同时打造面向垂直行业的5G应用解决方案。

创意信息 聚焦 5G领 域的行 业专网业 务。 何文 江说：“公 网主要 是运营商 以及中 兴 、华为 等企业的 市场，我 们则聚 焦行业 专网 ，或者 在一些 特殊的 工业应 用场景推 出我们 的 5G解决 方案。 比如 ，在光伏 领域，我 们为某 太阳能 5G智 能工厂 推出了 基于 5G的 智能小车 业务管 理系统 ，实现了在 智能工 厂领域 的业务 突破 。 ” 同时 ，创意信 息的 5G业 务不断 深入到电 力、水务 等行业 。

“希 望 公 司 能 成 为 5G 核 心 技 术 和 行 业 专 网 龙 头 企 业 。 ” 何 文 江 说 ， “未 来 公 司 将 强 化 5G 技 术 优 势 ， 重 点 跟 踪 专 网 市 场 ， 并 积 极 探 索 海 外 市 场 。 ”

“i茅台”正式上线 “迷你版”飞天茅台开售

●本报记者 高佳晨

5月19日， 茅台数字营销平台 “i茅

台” 正式上线，同时100ml“迷你版” 飞

天茅台等多种酒品上架。该平台自3月底

试运营以来， 用户已突破1300万， 累计

3.4亿人次参与申购， 曾一度创下5万人

预约4瓶酒的火爆纪录。 当日，281.19万

人在“i茅台” 上申购茅台虎年生肖酒、

茅台1935等4款此前上架的产品，总投放

量为2.34万瓶；新上的5款产品相关销售

数据未公布。

3月31日，“i茅台” 开始试运行，

期间投放了4款产品，包括贵州茅台酒

（珍品）、500ml贵州茅台酒 （壬寅虎

年）、375ml贵州茅台酒 （壬寅虎年）

以及茅台1935，均使用预约申购方式。

根据“i茅台” 最新数据，截至5月18

日， 累计超1.3亿人、3.4亿人次参与申

购， 累计投放逾117万瓶产品， 合计

560.7吨。

5月19日，中国证券报记者准备参

与飞天茅台申购。上午9时，在100ml飞

天茅台的申购页面， 显示北京东城区

“当前地址附近无可售门店” ；43度

500ml飞天茅台等产品同样显示“无可

售门店” 。切换到杭州、上海等地区，多

个产品均显示“无可售门店” 。 但位于

成都的一个地址可以购买金王子、迎

宾酒。 在社交平台，安徽、北京、上海、

四川、 山西等地也有不少网友表示申

购不到。

对此，“i茅台” 客服人员向中国证

券报记者表示，供货情况实时变化。 为

方便客户就近到店自提， 系统对部分

产品做了距离限制， 超出距离就申购

不了。

白酒行业分析师蔡学飞告诉中国证

券报记者，飞天茅台的社会关注度很高，

不少人购买是作为投资。 酒水行业研究

者欧阳千里告诉记者，“i茅台” 通过对C

端的有效布局，赋能B端市场。 “拥有海

量用户的‘i茅台’ ，成为茅台检验市场

有效性的平台之一。 ”
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创意信息总经理何文江：

持续聚焦大数据和数据库业务

● 本报记者 康曦

“信创产业国产化

是大势所趋。 我们搭建

了底层全栈国产化产品

以及行业解决方案。” 创

意信息总经理何文江近

日接受中国证券报记者

专访时表示， 历经二十

余年发展， 创意信息形

成了以大数据、 数据库

及5G三大技术为核心的

自主可控产品及解决方

案，服务于政府、能源、

通信、 交通、 金融等领

域。“公司将进一步聚焦

大数据和数据库业务，

完善产品， 加大市场推

广力度， 带动公司业绩

迈上新台阶。 ”

新华社图片

5G智慧工厂应用场景 公司供图

多地发放消费券 提振消费效应明显

●本报记者 潘宇静

广州、成都等地为“5·20” 发放消费

券，商家紧跟热点推出促销活动。今年前

4个月，浙江、江西、四川等地先后发放总

额超过34亿元的消费券。业内人士表示，

发放消费券可以撬动需求， 助力消费市

场复苏。

推出多个优惠活动

5月20日，四川成都市将通过云闪付

发放“5·20” 促消费活动消费券，财政资

金规模1.2亿元，发动金融单位和商户叠

加优惠活动，共计2.4亿元。 这是今年以

来成都首次面向全市大规模发放消费

券，涵盖成都市重点零售、餐饮企业以及

个体工商户。

“发放消费券可谓正当其时。 ” 成

都全家便利店相关负责人表示， 正在

积极筹备， 将推出相关商品优惠让利

活动，届时成都171家门店均可使用消

费券。

记者从广州市商务局获悉，“羊城欢

乐购———广购羊城 悦来粤好”促消费活

动第三轮消费券于5月18日18时至19日

19时预约报名，5月20日开始使用。 本次

广州消费券以摇号抽签形式派送， 使用

期限为5月20日16时至29日24时， 包括

住宿餐饮券、购物消费券、电商消费券。

上述消费券可在穗好办、 云闪付、“羊城

通×穗康生活” 微信小程序三个平台任

选其一报名抽签。“羊城欢乐购———广购

羊城 悦来粤好” 活动将向市民发放超1

亿元政府消费券。

商家也积极参与。 记者从北京华联

生活超市了解到，护肤品五折、红酒四折

等，这是专为“5·20”推出的优惠活动。

助力消费市场复苏

今年以来， 为进一步拉动消费，不

少地方推出数字消费券，助力消费市场

复苏。

据统计， 今年前4个月， 浙江、江

西、 四川等多地先后发放总额超过34

亿元的消费券，包括米面粮油等必选消

费，以及家电、汽车、酒店旅游等可选

消费，涵盖生活的方方面面，有效提振

了消费。

各地发放消费券对短期消费具有显

著带动作用。今年以来，广东省20个地市

多个移动支付平台， 累计投放政府消费

券2600多万张， 涉及金额超过6亿元，撬

动消费交易额超过35亿元， 惠及实体商

户大约22万家。 “五一” 期间，海南省开

展“助商惠民，乐享海南” 消费券发放活

动，吸引1万多家商户参与，带动海南10

家重点零售企业5天内实现了1亿多元销

售额，同比增长3.86%。

“消费券的拉动作用最为直接 ，

可以起到立竿见影的作用。 搭配一些

使用规则 ， 消费券可以撬动需求杠

杆，放大财政资金的拉动效果。 ” 浙江

大学国际联合商学院数字经济与金

融创新研究中心联席主任、研究员盘

和林说。

商务部新闻发言人束珏婷此前表

示， 下一步商务部将会同相关部门和地

方，统筹推进疫情防控和消费促进工作，

全力落实好国务院出台的新一轮促消费

举措。“从提升传统消费能级、加快新型

消费发展、优化消费平台载体等方面，继

续加大工作力度， 推动消费持续恢复和

升级， 更好发挥消费对经济循环的牵引

带动作用。 ”

全面推广数据库业务

“创意信息扎根成都，多年来打造

了从技术到产品的综合能力， 是成都

IT产业龙头企业。基础软件方面，创意

信息拥有国产化的万里数据库和拓林

思操作系统， 接下来的重点工作是把

产品和技术能力转变成真正的业务。”

何文江告诉记者。

数据库业务与大数据业务形成双

轮驱动， 共同推动创意信息可持续健

康发展。 数据库作为关键信息基础设

施之一，关系国计民生和信息安全，是

信息系统的关键组成部分。因此，数据

库国产化的重要性不言而喻。

“过去几年，国产化数据库更多是

处于试运行阶段， 现在已经具备大面

积推广和应用的基础。 ”何文江说。随

着我国信息技术应用创新工作的不断

深入，在政府公文、涉密等关键领域数

据库的国产化工作已基本完成。

创意信息旗下万里数据库自

2010年起就开始自主研发分布式数

据库，掌控了底层核心代码，打造一站

式数据库产品与解决方案。目前，万里

数据库已成功跻身国产数据库排行前

列，并成功应用于金融、运营商、能源、

政府部门、 交通等领域超500个业务

场景。

“数据是客户的核心资源。 经过前

期稳定试运行，我们与客户建立了信赖

关系。”何文江说，“今年我们会大面积

推广数据库业务，具体经营成果会体现

在2023年。 2年至3年后，数据库业务有

望成为公司主业的另一大支撑点。 ”

何文江坦诚：“国产数据库已从原

来的‘可用’ 向‘易用’ 阶段发展，但

是要满足客户更高层次要求还有一定

距离。国产数据库产品需要应用场景，

需要真实业务系统的磨练， 才能不断

优化和提高。 ”

优化大数据产品结构

“大数据是创意信息的成熟业务，

2021年该业务实现收入7.02亿元。 我

们将进一步提高大数据产品的盈利能

力。 ”何文江说。

大数据技术和应用正逐步成为基

础性战略支撑，未来发展潜力巨大。 根

据“十四五” 大数据产业发展规划，到

2025年大数据产业规模要突破3万亿

元，年均复合增长率保持在25%左右。

创意信息的大数据业务聚焦能源

和政务两大优势领域。“能源领域聚焦

数据中台和智慧变电站的综合大数据

解决方案， 政务领域可以梳理为新型

智慧城市和社会治理等业务体系。”何

文江称。

创意信息与行业龙头合作， 构建

全方位的大数据产业生态体系。目前，

公司已与华为、阿里云签署合作协议。

同时， 公司还与四川华鲲振宇智能科

技有限责任公司、凌华科技（中国）有

限公司、 云宏信息科技股份有限公司

签署了 《自主可控数字底座产业生态

合作协议》。

“5G、 大数据以及数据库等领域

都需要建立产业生态， 客户的需求不

再是单一产品，而是整体解决方案，包

括软件和硬件。 单家公司难以在每个

领域都做到最好，所以要合作。这种合

作不是简单地做项目， 而是超前对市

场的投入。 ”何文江说。

对于如何拓展业务，何文江表示，

2022年公司将全面参与在成都落地的

欧拉生态创新中心建设， 同时支持阿

里打造西南区域创新能力中心， 推动

大数据业务实现跨越式发展。 紧跟新

型电力系统发展趋势， 重点关注新能

源消纳、精准负控、有序用电、综合能

源服务、 现货交易等新型电力系统应

用，融合大数据分析、人工智能算法，

落地一批高质量、高价值、高实用的能

源大数据应用场景。

保持5G技术领先地位

创意信息一直关注5G最新技术。

“5G领域是公司着眼未来发展的布

局。 ”何文江说。

5G赋能工业互联网方面， 我国

已建 5G+工业互联网项目超 1800

个，覆盖原材料、装备制造、消费品

等领域。

2018年3月，创意信息成立了创智

联恒， 专注于5G核心技术和产品研

发，布局新一代智能网络通信。 创智联

恒以自研5G物理层技术为核心，全面

布局 “端”———5G智能工业网关，

“管”———5G小基站，“边” ———MEC

和核心网系列产品， 同时打造面向垂

直行业的5G应用解决方案。

创意信息聚焦5G领域的行业专

网业务。何文江说：“公网主要是运营

商以及中兴、 华为等企业的市场，我

们则聚焦行业专网，或者在一些特殊

的工业应用场景推出我们的5G解决

方案。 比如，在光伏领域，我们为某太

阳能5G智能工厂推出了基于5G的智

能小车业务管理系统，实现了在智能

工厂领域的业务突破。” 同时，创意信

息的5G业务不断深入到电力、水务等

行业。

“希望公司能成为5G核心技术

和行业专网龙头企业。 ” 何文江说，

“未来公司将强化5G技术优势，重

点跟踪专网市场， 并积极探索海外

市场。 ”

争夺海外市场

国产创新药“出海”喜忧参半

●本报记者 傅苏颖

日前，科伦药业将生物大分

子肿瘤项目授权跨国制药巨头

默沙东， 交易金额超过13亿元。

国产创新药“出海” 再次引发关

注。 业内人士认为，随着我国医

药企业研发能力的提升，海外市

场已成为药企的必争之地，其中

海外授权是药企“出海” 的方式

之一。

不过，国产创新药“出海”

并非易事。 今年以来，多个国产

药海外上市申请受挫。 对此，业

内人士表示，海外临床试验或成

为中国创新药 “出海” 重要条

件。符合监管要求、解决“未被满

足的” 临床需求且拥有优质临床

数据的国产创新药具备更大的

国际商业化价值。

研发热情高涨

今年以来， 我国药企创新研

发热情依然高涨。

恒瑞医药近年来加速创新

转型升级， 公司创新药迎来收

获期。 近期，公司接连发布创

新药研发进展公告。 恒瑞医药

5月 19日晚间公告， 公司药物

HRG2005吸入剂、 子公司药物

注射用HR18034获得药物临床

试验批准通知书。

复星医药日前公告， 控股子

公司复星医药产业收到国家药品

监督管理局关于同意FCN-159

片用于组织细胞肿瘤治疗开展临

床试验的通知书。 复星医药产业

拟于条件具备后于中国境内（不

包括港澳台） 开展该适应症的II

期临床试验。

招商银行研究院研报显示，

国产创新药研发进入快车道。 国

产创新药临床申请数逐年增加，

2021年国产创新药临床试验申

请（IND）数量同比增长104%，

创近年来新高。

从药物种类来看， 生物药近

年来在全球市场爆发增长， 国内

药企技术水平不断提升。 虽然国

产创新药临床申请数量中化学药

仍占据绝对优势，但2020年后生

物创新药IND数量增速每年保持

100%以上，热度明显提升。

国产创新药进入上市收获

期，2021年国产创新药 （不含中

药、疫苗）共上市44个，同比增长

175.0%。2021年获批的国产创新

药总数已经超过前五年的总和。

业内人士认为， 随着国产创新药

IND数量持续增长， 国产新药获

批上市数量仍将持续增长。

近年来， 部分仿制药企已有

核心创新产品上市， 且创新产品

在企业营收中的占比逐步提升。

对于生物科技企业来说， 随着核

心创新药品获批上市进入商业化

阶段， 销售收入将逐年上涨。

2021年，康宁杰瑞、康方生物、荣

昌生物、诺诚健华、亚盛医药等企

业均迎来营收突破。

海外授权重磅品种频现

国内创新药研发速度和技术

能力快速提升。

科伦药业日前公告显示，默

沙东将根据商业化开发阶段向科

伦博泰支付首付款、 各类里程碑

付款及相应净销售额提成。 科伦

博泰于许可协议生效时收到

1700万美元一次性、不可退还的

付款， 于本协议修正案签署后收

到3000万美元一次性、不可退还

的付款， 里程碑付款累计不超过

13.63亿美元，并按双方约定的净

销售额比例提成。

对此，广发证券认为，科伦药

业的创新药研发获海外大药企认

可，价值有望重估。

和铂医药也有同样的授权。

公司4月7日宣布，与阿斯利康就

CLDN18.2xCD3双特异性抗体

（HBM7022） 的开发与商业化

达成全球对外授权协议。 和铂医

药将获得2500万美元的预付款

和最高达3.25亿美元的里程碑付

款， 以及基于未来HBM7022销

售额的特许权使用费。

招商银行研究院研报显示，

2021年国产创新药的研发质量

持续得到同类公司认可， 从海外

授权的数量来看，虽然相比2020

年有一定幅度降低， 但相比于

2019年增长121.4%。从成交价格

看，2021年国产创新药海外授权

总价创近年来新高， 同比增长

19.3%。 考虑到海外授权数量相

较于2020年有所减少，2021年平

均每笔海外授权价格增幅明显。

尤其是部分公司的交易对象均为

全球医药行业龙头企业， 并获得

较高的首付款， 表明外资药企对

于产品的认可。

减少同质化竞争

国产创新药“出海” 并非一

帆风顺。 一方面，传奇生物靶向

BCMA的CAR-T产品于 2022

年2月获FDA批准上市，国产创

新药再次迎来里程碑式突破。

另一方面， 今年以来已有信达

生物等多家药企“闯关” 受挫。

其中， 两家公司因临床试验样

本不具有代表性， 缺乏美国患

者的临床数据， 需要补充国际

多中心临床试验以支持其在美

国获批。

东北证券认为， 新药递交是

否遵循临床未被满足需求， 设计

试验是否对北美人群和北美医疗

实践具有普遍适用性， 相关临床

试验是否从开始到结束全阶段与

FDA积极沟通，以及是否有针对

同适应症已上市药物做头对头实

验等，都将成为“出海” 之路需要

考虑的因素。

兴业证券认为，FDA药物的

获批从适应症或靶点的角度可

总结为“人无我有、人有我优” ，

具体可细分为以下几种类型：首

创药、孤儿药以及同靶点的更优

一代、同靶点同代药物的差异化

品种。

事实上， 国内企业原创能力

仍需提升，且重复研发情况严重。

券商研报显示， 从国家药监局药

品审评中心统计的2020年药品

品种排名前十靶点及适应症领域

来看，每个热门靶点都有超过15

个厂家和药物布局， 这一特点在

2021年更加明显。 以热门靶点

PD-1/PD-L1为例，2021年进入

临床的药品达到173个， 同比增

长46%。 而2021年新获批的国产

PD-1/PD-L1达到4个，与之前3

年获批数持平。

为避免临床资源浪费，《以

临床价值为导向的抗肿瘤药物

临床研发指导原则》 于2021年

11月发布，围绕研发立题、临床

试验设计等维度，从患者需求的

角度出发，对抗肿瘤药物的临床

研发提出建议，以期指导申请人

在研发过程中，落实以临床价值

为导向， 患者为核心的研发理

念，为促进抗肿瘤药物有序开发

提供重要参考。

券商认为，从中长期来看，在

该文件指引下， 创新药行业将减

少同质化竞争，并引导行业资本、

技术、 临床资源向头部创新型企

业集中，提升行业集中度。


