
苦练内功 乐歌股份构建自主品牌核心竞争力

5月19日，乐歌股份滨海制造基地各条生产线机器轰鸣、马力全开，上千名

员工忙碌着赶制一批核心部件。按照计划，这批核心部件会被发往乐歌股份越

南制造基地完成产品组装，然后运往美国市场。

面对疫情带来的供应链不畅难题， 乐歌股份充分发挥国内外制造基地协

同效应稳定生产，同时苦练内功，加快渠道建设，持续构建自主品牌核心竞争

力。

● 本报记者 杨烨

发挥多个制造基地协同优势

自去年年底以来，宁波出现了几起疫情，在当地政府的快速处置下，仅局

部小范围短时期进行了封控，但对正常生产特别是原材料供应、人员到岗依旧

产生一定影响。

乐歌股份分管生产的副总经理顾朝丰告诉中国证券报记者， 公司对疫情

做了适当的预判，充分发挥宁波两个制造基地以及越南制造基地的协同效应，

增加了原材料储备，同时加快寻找关键原材料供应商，实现多家供货。

“特别是从4月中旬开始，长三角供应链异常艰难，但越南的情况相对稳

定，利用宁波基地运送过去的核心部件，加上自制的外围部件，可以顺利完成

产品组装，确保有足够的货物运往美国。 同时，海外仓在备货方面发挥了重要

作用。 ”公司海外品牌事业部高级总监陈旭莲表示。

在国内疫情多点散发的背景下， 乐歌股份的多地布局生产制造模式为公

司一季度业绩增长奠定了重要基础。 4月26日，乐歌股份披露2022年一季报，

实现主营收入7.64亿元，同比上升15.83%。 其中，跨境电商业务收入同比增长

超11%。

自主品牌持续发力

危机中蕴含着机遇。乐歌股份苦练内功稳定生产，持续构建自主品牌核心

竞争力。

乐歌股份2011年就开始涉足跨境电商， 是较早开展外贸的自主品牌。

2021年，公司自主品牌销售占比达64.66%，境外品牌“Flexispot” 长期占据

亚马逊、家得宝、沃尔玛、乐天、雅虎等电商平台升降桌品类销量排名第一；

“乐歌”品牌升降桌在境内全网销售占比70%。

在乐歌股份董事长项乐宏看来，中国品牌的跨境电商出海，最初得益于国

内的劳动力成本和资源优势，经历过狂飙突进的发展阶段。 当前，中国品牌出

海已经进入一个新的时期。 竞争加剧，物流成本上涨，疫情的影响更加速了相

关企业的分化。 相比OEM、ODM等传统贴牌贸易，自主品牌的跨境电商产业

链更长，投入产出比更高。在跨境电商初级阶段，很少有人在乎品牌运营、品类

垂直化深耕。“只有持续构建品牌核心竞争力，才会有定价权和超越周期的韧

性。 ”

项乐宏介绍，公司正在大力发展自主品牌，提高企业发展质量。 乐歌股份

将依托跨境电商和公共海外仓，以及未来的快船海运，打造核心竞争力，提升

品牌出海综合实力。同时，精准把握国内消费需求，拓宽营销渠道和手段，持续

深耕国内市场，并围绕智慧家居、健康办公丰富产品布局。

乐歌股份今年对部分产品进行了提价，尽管短期销量小幅下滑，但销售额

在增长。“价格战不是长久之计，我们必须作出改变。 ” 项乐宏表示，品牌影响

力的塑造是一个漫长过程，乐歌的品牌价值已经沉淀多年，与用户建立了较强

的黏性，这是公司的重要核心竞争力。

完善跨境电商物流体系

日前，宁波数智跨境物流有限公司在梅山保税港区注册成立。该公司由宁

波舟山港集团、宁波梅山保税港区、乐歌股份3家宁波民营跨境电商龙头企业

共同出资，开发梅山国际供应链创新服务平台跨境贸易数智枢纽港项目，旨在

打造跨境电商国内出口前置仓一站式服务平台， 为长三角乃至全国的外贸企

业提供跨境物流服务。

前置仓模式是跨境电商物流环节的重要补充， 将跨境供应链前置实现货

物的仓储、分拨、集散，与海外仓一起搭建“中国制造” 出海、品牌出海的基础

设施。 项乐宏告诉记者， 这是乐歌股份完善跨境电商物流体系建设的一个举

措，后期会继续加大力度布局。

随着跨境电商规模的不断扩大， 跨境物流体系日渐完善。 截至2021年年

底，我国海外仓数量已经超过2000个，总面积超过1600万平方米。 项乐宏表

示，随着更多集装箱货船的交付，海运能力提升。 同时，前置仓等创新模式推

出，一个个跨境物流堵点正在被打通，为中国品牌出海提供了更多可能性。

目前，国内疫情防控取得阶段性成效，同时支持实体经济发展的政策持续

发力，企业生产、原材料供应和物流逐步回归正常，乐歌股份对未来充满信心。

“相信公司会越来越好，我们致力打造一个懂市场、懂用户、有态度、高品质的

品牌。 ”项乐宏说。
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拉芳家化股份有限公司

关于参与股权投资基金完成备案的公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对

其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。

拉芳家化股份有限公司（以下简称“公司” ）于2022年5月10日与四川华体照明科技股份有限公

司和深圳市前海瑞宏凯银资产管理有限公司共同签署了《共青城瑞宏壹号投资合伙企业（有限合伙）

合伙协议》。 公司作为有限合伙人使用自有资金认购共青城瑞宏壹号投资合伙企业（有限合伙）（以

下简称“共青城瑞宏壹号” ）人民币800万元的份额，具体内容详见公司于2022年5月11日在上海证券

交易所网站（www.sse.com.cn）及《证券时报》、《中国证券报》、《上海证券报》、《证券日报》刊发

的《关于参与股权投资基金的公告》。

1、股权投资基金备案情况

2022年5月19日，公司收到基金管理人深圳市前海瑞宏凯银资产管理有限公司通知，共青城瑞宏

壹号已根据相关法律法规的要求，在中国证券投资基金业协会完成了私募投资基金备案手续，取得了

《私募投资基金备案证明》。 备案信息如下：

基金名称：共青城瑞宏壹号投资合伙企业（有限合伙）

基金管理人名称：深圳市前海瑞宏凯银资产管理有限公司

托管人名称：兴业银行股份有限公司

备案编码：SVR305

备案日期：2022年5月18日

2、股权投资基金募集完成情况

截至本公告披露日，全体合伙人认缴出资总额为人民币1,820万元，已完成全部资金的实缴，共青

城瑞宏壹号目前已募集完毕。

公司将持续关注基金的进展情况，按照相关法律法规的要求，及时履行信息披露义务，敬请广大

投资者注意投资风险。

特此公告。

拉芳家化股份有限公司

董 事 会

2022年5月20日
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洛阳栾川钼业集团股份有限公司

关于公司主体及相关公司债券跟踪评级结果的公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对

其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。

重要内容提示：

·前次评级结果：洛阳栾川钼业集团股份有限公司（以下简称“公司” ）主体信用等级为AAA，评

级展望为稳定；“20栾川钼业MTN001” 、“19洛钼01”的债项信用等级为AAA。

·本次评级结果：公司主体信用等级为AAA，评级展望为稳定；维持“20栾川钼业MTN001” 、“19

洛钼01”的债项信用等级为AAA。

根据中国证券监督管理委员会《公司债券发行与交易管理办法》和《上海证券交易所公司债券上

市规则》等有关规定，公司委托信用评级机构中诚信国际信用评级有限责任公司（以下简称“中诚信

国际” ），对本公司于2020年发行的中期票据“20栾川钼业MTN001” 以及于2019年发行的公司债券

“19洛钼01”进行跟踪信用评级。

公司前次评级结果：公司主体信用等级为“AAA” ，评级展望为“稳定” ；“20栾川钼业MTN001”

和“19洛钼01” 债项信用等级为“AAA” 。 评级机构为中诚信国际，评级时间为2021年4月29日。

中诚信国际在对公司经营状况及相关行业进行综合分析与评估的基础上，于2022年5月18日出具

了 《洛阳栾川钼业集团股份有限公司2022年度跟踪评级报告》、《洛阳栾川钼业集团股份有限公司

2022年度债项跟踪评级报告》和《洛阳栾川钼业集团股份有限公司公司债2022年度跟踪评级报告》，

维持本公司主体信用等级为AAA，评级展望为稳定；维持“20栾川钼业MTN001” 、“19洛钼01” 的债

项信用等级为AAA。

上述信用评级报告全文详见上海证券交易所网站。

特此公告。

洛阳栾川钼业集团股份有限公司董事会

二零二二年五月十九日
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新城控股集团股份有限公司

关于回购股份事项前十名股东持股情况的公告

本公司及董事会全体成员保证公告内容不存在虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容

的真实性、准确性和完整性承担法律责任。

公司于2022年3月29日召开第三届董事会第七次会议审议通过了《关于以集中竞价交易方式回购

股份方案的议案》， 并分别于2022年3月31日、2022年4月30日在上海证券交易所网站（www.sse.

com.cn） 披露了《新城控股关于以集中竞价交易方式回购股份方案的公告》（公告编号：2022-032

号）和《新城控股关于召开2021年年度股东大会的通知》（公告编号：2022-039号）。

根据《上海证券交易所上市公司自律监管指引第7号———回购股份》等相关规定，现将公司2021

年年度股东大会股权登记日（即2022年5月18日）登记在册的前十名股东（均为无限售条件股东）的

名称及持股数量、比例公告如下：

截至2022年5月18日前十名股东情况

序号 股东名称 持股数量（股） 占总股本的比例（%）

1 富域发展集团有限公司 1,378,000,000 60.88

2 常州德润咨询管理有限公司 137,800,000 6.09

3 香港中央结算有限公司 37,368,765 1.65

4 龙松书 28,254,959 1.25

5 中国证券金融股份有限公司 27,816,200 1.23

6 全国社保基金一零六组合 22,041,330 0.97

7 中信证券股份有限公司－社保基金1106组合 9,552,083 0.47

8 基本养老保险基金八零七组合 8,282,331 0.37

9 交通银行－融通行业景气证券投资基金 6,169,470 0.27

10

兴业银行股份有限公司－南方金融主题灵活配置混

合型证券投资基金

5,615,179 0.25

特此公告。

新城控股集团股份有限公司董事会

二〇二二年五月二十日
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湖南新五丰股份有限公司

关于延期回复上海证券交易所对公司发行股份及支付现金

购买资产并募集配套资金暨关联交易预案的问询函的公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对

其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。

湖南新五丰股份有限公司（以下简称“公司” ）于2022年4月28日召开第五届董事会第二十八次会

议、第五届监事会第二十次会议，审议通过了《关于〈湖南新五丰股份有限公司发行股份及支付现金购

买资产并募集配套资金暨关联交易预案〉及其摘要的议案》等相关议案，并在指定媒体发布了相关公

告。

2022年5月12日，公司收到上海证券交易所上市公司管理一部《关于对湖南新五丰股份有限公司

发行股份及支付现金购买资产并募集配套资金暨关联交易预案的问询函》（上证公函【2022】0357号，

以下简称“《问询函》” ）。具体内容详见公司于2022年5月13日披露的《湖南新五丰股份有限公司关于

收到上海证券交易所〈关于对湖南新五丰股份有限公司发行股份及支付现金购买资产并募集配套资金

暨关联交易预案的问询函〉的公告》（公告编号：2022-034）。

公司收到《问询函》后立即组织各方开展回复工作，鉴于《问询函》部分问题的回复尚需补充和完

善，经向上海证券交易所申请，公司将延期回复《问询函》，预计延期时间不超过5个交易日。 延期回复

期间，公司将继续组织和协调相关各方推进《问询函》的回复工作，尽快就《问询函》相关问题进行回

复并履行相应的信息披露义务。

公司发布的信息以在上海证券交易所网站（www.sse.com.cn）和指定信息披露媒体刊登的正式

公告为准，公司将严格按照有关法律法规的规定和要求，及时做好信息披露工作，敬请广大投资者理性

投资，注意投资风险。

特此公告。

湖南新五丰股份有限公司

董 事 会

2022年5月20日

发挥多个制造基地协同优势

自去年年底以来，宁波出现了几起疫

情，在当地政府的快速处置下，仅局部小

范围短时期进行了封控，但对正常生产特

别是原材料供应、人员到岗依旧产生一定

影响。

乐歌股份分管生产的副总经理顾朝丰

告诉中国证券报记者， 公司对疫情做了适

当的预判， 充分发挥宁波两个制造基地以

及越南制造基地的协同效应， 增加了原材

料储备，同时加快寻找关键原材料供应商，

实现多家供货。

“特别是从4月中旬开始，长三角供应

链异常艰难，但越南的情况相对稳定，利用

宁波基地运送过去的核心部件， 加上自制

的外围部件，可以顺利完成产品组装，确保

有足够的货物运往美国。同时，海外仓在备

货方面发挥了重要作用。 ” 公司海外品牌

事业部高级总监陈旭莲表示。

在国内疫情多点散发的背景下， 乐歌

股份的多地布局生产制造模式为公司一季

度业绩增长奠定了重要基础。 4月26日，乐

歌股份披露2022年一季报，实现主营收入

7.64亿元，同比上升15.83%。 其中，跨境电

商业务收入同比增长超11%。

自主品牌持续发力

危机中蕴含着机遇。乐歌股份苦练内功

稳定生产，持续构建自主品牌核心竞争力。

乐歌股份2011年就开始涉足跨境电

商，是较早开展外贸的自主品牌。 2021年，

公司自主品牌销售占比达64.66%，境外品

牌“Flexispot”长期占据亚马逊、家得宝、

沃尔玛、乐天、雅虎等电商平台升降桌品类

销量排名第一；“乐歌”品牌升降桌在境内

全网销售占比70%。

在乐歌股份董事长项乐宏看来， 中国

品牌的跨境电商出海， 最初得益于国内的

劳动力成本和资源优势， 经历过狂飙突进

的发展阶段。当前，中国品牌出海已经进入

一个新的时期。 竞争加剧，物流成本上涨，

疫情的影响更加速了相关企业的分化。 相

比OEM、ODM等传统贴牌贸易，自主品牌

的跨境电商产业链更长，投入产出比更高。

在跨境电商初级阶段， 很少有人在乎品牌

运营、品类垂直化深耕。“只有持续构建品

牌核心竞争力， 才会有定价权和超越周期

的韧性。 ”

项乐宏介绍， 公司正在大力发展自主

品牌，提高企业发展质量。乐歌股份将依托

跨境电商和公共海外仓， 以及未来的快船

海运，打造核心竞争力，提升品牌出海综合

实力。 同时，精准把握国内消费需求，拓宽

营销渠道和手段，持续深耕国内市场，并围

绕智慧家居、健康办公丰富产品布局。

乐歌股份今年对部分产品进行了提

价，尽管短期销量小幅下滑，但销售额在增

长。“价格战不是长久之计，我们必须作出

改变。 ”项乐宏表示，品牌影响力的塑造是

一个漫长过程， 乐歌的品牌价值已经沉淀

多年，与用户建立了较强的黏性，这是公司

的重要核心竞争力。

完善跨境电商物流体系

日前， 宁波数智跨境物流有限公司

在梅山保税港区注册成立。 该公司由宁

波舟山港集团、宁波梅山保税港区、乐歌

股份3家宁波民营跨境电商龙头企业共

同出资， 开发梅山国际供应链创新服务

平台跨境贸易数智枢纽港项目， 旨在打

造跨境电商国内出口前置仓一站式服务

平台， 为长三角乃至全国的外贸企业提

供跨境物流服务。

前置仓模式是跨境电商物流环节的重

要补充， 将跨境供应链前置实现货物的仓

储、分拨、集散，与海外仓一起搭建“中国

制造”出海、品牌出海的基础设施。项乐宏

告诉记者， 这是乐歌股份完善跨境电商物

流体系建设的一个举措， 后期会继续加大

力度布局。

随着跨境电商规模的不断扩大， 跨境

物流体系日渐完善。 截至2021年年底，我

国海外仓数量已经超过2000个，总面积超

过1600万平方米。 项乐宏表示，随着更多

集装箱货船的交付，海运能力提升。 同时，

前置仓等创新模式推出， 一个个跨境物流

堵点正在被打通， 为中国品牌出海提供了

更多可能性。

目前， 国内疫情防控取得阶段性成

效，同时支持实体经济发展的政策持续发

力，企业生产、原材料供应和物流逐步回

归正常，乐歌股份对未来充满信心。“相信

公司会越来越好，我们致力打造一个懂市

场、懂用户、有态度、高品质的品牌。” 项乐

宏说。

5月19日，乐歌股份滨海制造基地各条生产

线机器轰鸣、马力全开，上千名员工忙碌着赶制

一批核心部件。 按照计划，这批核心部件会被发

往乐歌股份越南制造基地完成产品组装， 然后

运往美国市场。

面对疫情带来的供应链不畅难题， 乐歌股

份充分发挥国内外制造基地协同效应稳定生

产，同时苦练内功，加快渠道建设，持续构建自

主品牌核心竞争力。

苦练内功 乐歌股份构建自主品牌核心竞争力

●本报记者 杨烨

乐歌股份直流电机自动化生产线 公司供图

乐歌股份数字化切割车间

小米集团

一季度营收净利均下滑

●本报记者 杨洁

受核心零部件短缺、疫情反复等因素影响，小米集团一

季度营收、净利均出现下滑。 一季度，小米集团实现总收入

734亿元，同比下滑4.6%，毛利率降至17.3%，期间亏损5亿

元。 而2021年一季度实现净利润78亿元。

全球手机行业遭遇挑战，一季度出货量同比下降11%。

一季度小米全球智能手机出货量约3850万台， 同比下滑

22.1%，市占率排名全球第三。

高端化战略取得成效

小米集团表示，核心零部件供应持续短缺、新冠肺炎疫

情反复及全球宏观经济环境变化等因素， 对整体智能手机

市场的需求及供应带来较大影响。一季度，小米集团手机业

务收入458亿元，同比下滑11.1%。 智能手机业务毛利率由

2021年一季度的12.9%降低至9.9%。

据Canalys数据，2022年一季度，小米全球智能手机出

货量达3850万台，同比下滑22.1%，在全球市场排名保持第

三，市占率为12.6%。 在中国大陆市场，2022年一季度小米

智能手机出货量同比下滑18.2%， 排名第五， 市占率为

13.9%。

虽然出货量下滑，但小米手机高端化战略取得成效。

2022年一季度， 小米全球智能手机平均售价同比上升

14.1%至每台1189元。 小米在中国大陆地区定价在每台

人民币3000元或以上及境外定价在每台300欧元或以上

的高端智能手机全球出货量近400万台。 据第三方数据，

一季度，小米在中国大陆定价每台4000元至6000元的智

能手机市场份额位列安卓智能手机厂商第一。

小米集团总裁王翔在业绩电话会上介绍，一季度疫情

对供应端、 物流端以及消费者购买欲望产生较大影响，但

疫情终究会过去，小米会在重点领域持续投入，提升运营

效率。

针对二季度及全年情况，王翔坦言，外部因素是否会有

所改善仍存不确定性。 不过，供应端将有明显改善，小米将

随时与合作伙伴保持密切沟通。

手机行业形势不容乐观。 Canalys数据显示，2022年第

一季度， 全球智能手机出货量达到3.112亿台， 同比下降

11%。中国大陆智能手机市场表现不及全球其他市场，出货

7560万台，同比下滑18%，环比下滑13%。 Canalys分析师

表示， 宏观经济的不确定性对低端智能机市场的影响尤其

明显。 手机厂商只能继续对中高端市场加大投资。

IoT及互联网服务业务亮点多

一季度，小米集团的IoT以及互联网服务业务看点不少。

IoT与生活消费品业务收入同比增长6.8%至195亿元。

其中， 智能电视及笔记本电脑销售收入同比增长10.4%至

62亿元。 2022年一季度，小米智能电视业务逆势增长，全球

出货量同比增长超15%达300万台。 据奥维云网数据，小米

电视出货量连续13个季度中国市场第一。 在规模效应带来

的成本优势下，小米2022年一季度智能电视业务毛利率同

比和环比均有所提升，盈利能力得到进一步增强。

一季度，小米集团互联网服务业务收入同比增长8.2%

至71亿元。 值得注意的是，境外互联网服务收入同比增长

71.1%至16亿元， 在整体互联网服务收入中的占比提升至

21.9%，创历史新高。

对于智能电动汽车等创新业务， 王翔介绍，1200多名

工程师在多个核心领域全力以赴进行研发， 智能电动汽车

仍计划于2024年上半年正式量产。

财报显示， 小米集团一季度的研发支出达35亿元，同

比增长16%， 主要是研发人员薪酬增加及智能电动汽车等

创新业务相关的研发开支增加所致。 小米集团曾于2021年

年底提出，未来五年研发总投入将超1000亿元。

截至2022年3月31日， 小米全球专利授权数超过2.6万

件，全球专利申请数超过5.3万件。 其中，小米在影像技术方

面全球专利授权数超980件，全球专利申请数超2400件；在

充电技术方面的全球专利申请数超1550件，有线快充全球

专利申请数超390件，市场地位领先。

上市公司密集披露重要股东增持计划

●本报记者 董添

Wind数据显示，5月份以来，80家A股

公司披露了重要股东增持计划，涉及259位

重要股东。 这些上市公司主要分布在化工、

医药、专用设备制造等行业。

大手笔增持

部分公司所在板块前期跌幅较大。 以

化工行业为例，Wind化工指数4月份跌幅

达到12.58%。 5月份以来，超过20家化工

行业上市公司发布重要股东增持计划。

Wind医药指数4月份跌幅达到17.9%。 5

月份以来，10余家医药企业发布重要股东

增持计划。

新和成5月17日晚间公告，接到公司控

股股东新和成控股集团的通知，基于对公司

未来持续稳定发展的信心以及对公司价值

的认可，提升投资者信心，新和成控股集团

计划自本公告披露之日起6个月内通过深

圳证券交易所交易系统允许的方式 （包括

集中竞价、大宗交易等）增持公司股份，拟

增持金额不低于3亿元，不超过6亿元。 本次

增持计划不设价格区间，将根据公司股票价

格波动情况及资本市场整体趋势，逐步实施

增持计划。

部分上市公司重要股东计划“大手笔”

增持。 上汽集团5月4日晚间公告，公司控股

股东上海汽车工业（集团）有限公司基于对

公司未来发展前景的信心和对公司长期投

资价值的认可，计划自2022年5月5日起6个

月内，以自有资金通过上海证券交易所允许

的方式增持公司A股股份，拟增持金额不低

于16亿元且不超过32亿元， 本次增持不设

定价格区间。控股股东将在实施期限内择机

增持。

5月5日， 上汽集团收到控股股东关

于增持股份计划实施情况的函， 控股股

东于5月5日增持了公司1903.5万股A股

股份 ， 约占公司已 发 行股份 总数的

0.16%，增持金额为3.11亿元（不含交易

费用）。 5月5日，上汽集团股价收盘涨幅

达到4.01%。

提升投资者信心

从重要股东增持的原因看，多数公司指

出，主要是基于对公司未来发展前景的信心

和成长价值的认可。

以江苏舜天为例，公司5月16日晚间公

告，基于对公司长期投资价值以及未来持续

发展的认可， 控股股东舜天集团计划自

2022年5月16日至2022年12月31日增持公

司股份，本次拟增持公司总股本的1%-2%，

增持股份计划不设定价格区间，舜天集团将

根据公司股票近期价格波动及市场整体趋

势逐步实施增持计划。

浙江大学国际联合商学院数字经济与

金融创新研究中心联席主任、研究员盘和林

指出，股东增持的意义在于利益绑定，反映

出大股东或实控人对公司经营的信心。对于

一些股权较为分散、 没有实控人的上市公

司，股东增持也可能涉及控制权问题。 “另

外，高管持股有利于提升其经营管理的积极

性，有利于提振投资人的信心。 ”

积极实施增持计划

有的上市公司重要股东迅速实施并完

成了增持计划。

以和林微纳为例，公司实际控制人骆兴

顺拟自2022年4月27日起12个月内，通过上

海证券交易所交易系统增持公司股份，合计

增持金额不低于500万元且不超过1000万

元。 5月18日晚，公司公告，截至本公告日，

骆兴顺于2022年5月10日至2022年5月16

日通过上海证券交易所交易系统以集中竞

价交易方式增持公司股票11.04万股， 占公

司总股本比例为0.138%，增持金额共计560

万元。 本次增持计划已实施完成。

有的上市公司董事长、总经理齐上阵增

持股份。普洛药业5月17日晚间公告，于2022

年5月17日收到公司董事长祝方猛、 总经理

徐新良的通知，其基于对公司未来发展前景

的信心和长期投资价值的认可， 于2022年5

月17日通过深圳证券交易所交易系统以集

中竞价的方式合计买入公司股份11万股。


