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长虹美菱股份有限公司

关于股东回馈活动的自愿性信息披露公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导性陈述或重大

遗漏。

长虹美菱股份有限公司（以下简称“公司” 、“本公司”或“长虹美菱” ）近40年来始终坚持“自主创

新，中国创造” ，一直矢志不移地专注家电产业，以技术创新和产品创新精心打造企业核心竞争力，致力

于为用户提供一整套智慧家电系统解决方案。 为了建立多样的股东回报机制，答谢广大股东长期以来对

公司的关心和支持， 同时让股东体验到公司的新产品和服务， 提高投资者对公司内在价值的理解与认

可，公司将举办“美菱股东回馈活动” 。 现将活动内容公告如下：

一、活动时间

北京时间：2022年5月9日至2022年5月15日，为期7天。

二、本次活动的股东范围

2022年4月20日（星期三）下午收市时，在中国证券登记结算有限责任公司深圳分公司登记在册的

公司全体股东（包括通过融资融券交易持有本公司股份的股东）。

三、活动内容

为了答谢投资者长期以来对公司的支持，公司在活动期间准备了“股东专享价” 产品，以真情实意

回馈所有股东。 本次“美菱股东回馈活动”汇聚冰箱（柜）、洗衣机、空调、厨电、小家电等产品优惠购，还

有成套产品购买最低5折、买指定M鲜生冰箱送冷柜等好礼。

关于活动具体详情，请关注“美菱” 公众号(可扫描下方二维码进行关注)，回复关键字“暖东行动”

后获取活动具体信息，凭相关证件（身份证件号或统一社会信用代码等）号码验证股东身份。

四、活动咨询方式

1．长虹美菱股东回馈咨询电话：0551-62219379、0551-62219021

2．咨询时间为工作日9:00-11:00，14:00-16:00。

五、风险提示

本次活动仅作为对投资者长期以来对公司的关注与支持的答谢， 不会对公司经营情况产生实质性

影响，敬请投资者注意投资风险。

特此公告

长虹美菱股份有限公司 董事会

二〇二二年五月七日

证券代码：

600562

证券简称：国睿科技 公告编号：

2022-022

国睿科技股份有限公司

关于召开2021年度业绩说明会的公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其

内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。

重要内容提示：

●会议召开时间：2022年5月20日（星期五）上午10:00-11:00

●参会网址：全景网投资者关系互动平台https://ir.p5w.net/c/600562.shtml

●会议召开方式：网络互动

●投资者可以在 2022年5月16日（星期一）前将需要了解的情况和关注问题预先发送至公司投资

者关系信箱(dmbgs@glarun.com)，公司将在说明会上就投资者普遍关注的问题进行回答。

一、说明会类型

国睿科技股份有限公司（以下简称公司）已于2022年4月28日在上海证券交易所网站披露了《公司

2021年年度报告》。

为方便广大投资者更加全面深入地了解公司2021年度的经营成果及财务状况， 公司定于2022年5

月20日（星期五）通过全景网以网络互动的方式召开2021年度业绩说明会。

二、说明会召开的时间、地点

1、召开时间：2022年5月20日（星期五）上午10:00-11:00

2、参会网址：全景网投资者关系互动平台https://ir.p5w.net/c/600562.shtml

3、召开方式：网络互动

三、参加人员

公司出席本次说明会的人员为董事长李浪平先生，董事、总经理黄强先生，独立董事徐志坚先生，副

总经理、董事会秘书薛海瑛女士，财务总监朱铭女士。

四、投资者参加方式

1、投资者可以在2022年5月20日（星期五）10:00-11:00登陆全景网投资者关系互动平台（https:

//ir.p5w.net/c/600562.shtml）进行互动交流，参会人员将及时回答投资者提问。

2、投资者可以在2022年5月16日（星期一）前将需要了解的情况和关注问题预先发送至公司投资者

关系信箱(dmbgs@glarun.com)，公司将在说明会上就投资者普遍关注的问题进行回答。

五、联系人及咨询办法

1、联系人：陈赢

2、联系电话：025-52787013� � 52787053

3、传真：025-52787018

4、邮箱：dmbgs@glarun.com

六、其他事项

本次投资者说明会召开后，投资者可以通过全景网（https://ir.p5w.net/c/600562.shtml）查看本

次投资者说明会的召开情况及主要内容。

特此公告。

国睿科技股份有限公司董事会

2022年5月6日

民生加银基金管理有限公司

关于终止北京唐鼎耀华基金销售有限公司、北京晟视天下基金销售有限公司、

北京植信基金销售有限公司办理旗下基金相关销售业务的公告

因中植集团整合旗下基金销售公司，经各方协商一致，民生加银基金管理有限公司（以下简称“本

公司” ）决定自2022年5月9日起终止北京唐鼎耀华基金销售有限公司（以下简称“唐鼎耀华” )、北京晟

视天下基金销售有限公司（以下简称“晟视天下” )和北京植信基金销售有限公司（以下简称“植信基

金” ）办理本公司旗下基金的申购、定期定额申购、转换、赎回等业务。 通过唐鼎耀华、晟视天下、植信基

金持有本公司旗下基金的投资者及其持有份额已转托管至北京中植基金销售有限公司(以下简称“中植

基金” ),由中植基金提供后续服务。 本公司基金在唐鼎耀华、晟视天下、植信基金已无保有份额，相关基

金更新招募说明书或其他相关公告发布时将不再列示上述三家销售机构信息， 请投资者妥善作好交易

安排。

投资者可通过以下途径了解或咨询详情

1、北京中植基金销售有限公司

客户服务电话：400-8180-888

公司网址：www.zzfund.com

2、民生加银基金管理有限公司

客户服务电话：400-8888-388（免长途通话费用）

公司网址：www.msjyfund.com.cn

风险提示：基金管理人承诺以诚实信用、勤勉尽责的原则管理和运用基金资产，但不保证基金一定

盈利，也不保证最低收益。 基金的过往业绩及其净值高低并不预示其未来业绩表现，基金管理人管理的

其他基金的业绩也不构成对本基金业绩表现的保证。 投资者投资于基金前应认真阅读基金的基金合同

和招募说明书等资料，了解所投资基金的风险收益特征，并根据自身情况购买与本人风险承受能力相匹

配的产品。 敬请投资者注意投资风险。

特此公告。

民生加银基金管理有限公司

二〇二二年五月七日

证券代码：

301089

证券简称：拓新药业 公告编号：

2022-045

新乡拓新药业股份有限公司

关于子公司药品生产许可证变更的公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导性陈述或者重

大遗漏。

新乡拓新药业股份有限公司（以下简称“公司” ）子公司新乡制药股份有限公司（以下简称“新乡

制药” ）近日取得了河南省药品监督管理局颁发的《药品生产许可证》。 本次涉及变更的事项为：同意该

企业原料药（阿兹夫定）生产地址由新乡市红旗区科隆大道515号变更为新乡市延津县产业集聚区北区

建文路16号，注销原新乡市红旗区科隆大道515号阿兹夫定原料药生产范围。 本次变更涉及生产地址变

更，变更后的《药品生产许可证》具体内容如下：

一、《药品生产许可证》的基本信息

企业名称：新乡制药股份有限公司

注册地址：新乡市延津县产业集聚区北区建文路16号

社会信用代码：91410700712636592J

法定代表人：王德地

企业负责人：王德地

生产负责人：何滨

有效期至：2025年 12�月 31�日

编 号：豫 20150044

生产地址和生产范围：

新乡市高新区静泉西路398号：原料药（盐酸阿糖胞苷（抗肿瘤药）），无菌原料药（单磷酸阿糖腺

苷）***

新乡市红旗区科隆大道515号：原料药（环磷腺苷、枸橼酸西地那非）***

新乡市延津县产业集聚区北区建文路16号：原料药（胞磷胆碱钠、利巴韦林、肌苷、阿昔洛韦、阿兹夫

定）***

二、对公司的影响

本次《药品生产许可证》涉及阿兹夫定原料药生产地址变更，同时，阿兹夫定原料药生产线通过

GMP符合性检查（编号为HNGMP22078X），相关产品可扩大产能投入生产，有利于完善并优化公司产

品结构，提升公司产品生产能力，扩大公司产品市场份额，满足市场需要。 公司相关原料药业务已具备相

应生产资质与生产条件，对公司未来稳健快速发展有着积极的推动作用。

三、风险提示

由于医药产品的行业特点，原料药的生产、销售也受相关政策、市场环境等因素影响，存在不确定

性。 敬请广大投资者谨慎决策，注意防范投资风险。

四、备查文件

1.《药品生产许可证》

特此公告。

新乡拓新药业股份有限公司

董事会

2022年5月6日

产品价格持续下滑 面板厂商运营压力加大

●本报记者 吴科任

LCD� TV面板市场寒意深深。 市场调

研机构最新数据显示，5月份以来，各尺寸

LCD� TV面板价格继续下跌。 自去年7月

以来，TV面板价格连续下跌，其中32英寸

产品更是跌到两年前价位。

业内人士表示，面板产业的循环周期

为12-18个月，待经济企稳、疫情冲击缓

解，终端需求有望回升。目前，面板产业仍

处于本轮循环谷底。

出货量下降

集邦咨询发布的面板价格快报显示，

65英寸LCD� TV面板均价将从4月下旬的

155美元/片降至5月上旬的150美元/片；

55英寸、43英寸、32英寸三种尺寸的LCD�

TV面板均价分别较4月下旬每片下降2美

元、1美元、2美元， 对应均价分别报102美

元/片、65美元/片、36美元/片。

多种尺寸的LCD� TV面板价格较

2021年二季度的高点下跌超50%。以32英

寸面板为例，其在2021年5月至6月的均价

都是87美元/片， 如今只有36美元/片，期

间跌幅近60%。

集邦咨询表示，国际品牌大厂陆续修

正订单，倘若“618” 促销结果不及预期，

面板采购量可能会减少。 不过，面板厂商

并未降低产能利用率。

品牌厂对于今年全球TV需求预期保

守，商业计划从激进转为务实。奥维睿沃5

月6日发布的《全球TV品牌出货月度数据

报告》显示，一季度，全球TV出货量同比

下降6.1%， 连续三个季度出货规模下滑。

其中，欧洲、北美、中国三个市场的出货量

分别下降2.9%、4.3%、6%。

奥维睿沃表示，此轮电视面板降价已

持续近一年，但因燃油涨价、海运费用高

企，上游半导体等环节无明显降价，整机

厂仍然面临较大的成本压力。

面板厂商承压

TV面板价格持续下滑， 面板厂商经

营压力加剧。

一季度，全球LCD面板龙头京东方A

实现营业收入504.8亿元， 仅同比增长

0.4%，扣非净利润为35.1亿元，同比下降

23.05%；TCL科技的半导体显示业务实现

营业收入200.4亿元， 同比增长15.3%，净

利润为3.4亿元，同比下降85.8%；群创光

电、 友达光电的营业收入分别同比下降

16.6%、1.7%。

从多家面板厂商的展望来看，二季度

不容乐观。 京东方A日前接受机构投资者

调研时表示，TV类产品价格二季度继续

承压，但大幅下跌的可能性不大。 随着下

半年旺季到来、新产品发布、重大体育赛

事的举行，需求有望出现好转，产品价格

将有机会迎来反弹。

TCL科技表示，地缘冲突和疫情蔓延

导致大宗商品价格上涨、生产和消费环节

转弱。 从面板行业看，受需求下滑的影响，

面板价格无论大中小尺寸产品均持续承

压。 随着疫情等对经济形成冲击的事件逐

渐缓和，面板价格会逐渐企稳。

友达光电表示，受诸多不确定性因素

干扰，二季度市场表现尚待观察。

面对不确定性，面板厂商灵活调整运

营策略。 京东方A表示，未来公司将持续

优化产品及客户结构， 提升产线运营效

率，通过技术创新保持竞争优势，并在物

联网创新转型业务上持续发力，积极把握

市场机会，不断开拓新的应用市场，努力

争取更好的经营业绩。

营地经济异军突起

房车市场高速发展

●本报记者 李嫒嫒

“五一”期间，营地经济异

军突起。同时，与之密切相关的

房车旅游和房车市场快速发

展。 以宇通客车为代表的龙头

车企和以国恩股份为代表的新

材料企业， 进一步加快布局房

车市场。业内人士指出，房车旅

游市场目前仍有不少“痛点”

亟待解决。

房车旅游乘势而起

根据艾媒咨询 发布的

《2021-2022年中国露营经济

产业现状及消费行为数据研究

报告》，2014年至2021年中国

露营营地市场规模从77.1亿元

增至299亿元， 预计2022年增

速将达18.6%， 市场规模将达

到354.6亿元。

在露营经济快速发展的

带动下， 房车旅游乘势而起，

并推动房车销量快速增长。 乘

联会数据显示，中国房车市场

近年来快速增长， 年销量从

2017年的不足 5000辆增至

2021年的12582辆。 今年一季

度， 国内房车销售2425辆，同

比增长17%。

国内房车市场发展潜力

大。艾媒咨询分析师表示，在美

国和欧洲市场，2020年房车千

人保有量分别达到30辆、15

辆， 而中国市场千人保有量不

足0.2辆，提升空间很大。 中国

汽车流通协会日前表示， 随着

自驾游人数增长、 营地数量增

加、 租赁业务发展以及供给端

日趋丰富， 我国旅居车市场将

迎来良好的发展机遇。

机构看好房车市场发展前

景。安信证券指出，房车逐渐由

高端消费向大众消费过渡，房

车旅游受众人群扩大、 配套设

施完善以及房车供给不断丰

富，有利于推动房车市场发展，

预计2025年我国房车销量将

达5万辆。

“痛点” 亟待解决

当前， 房车旅游仍有不少

“痛点”亟待解决。

“停靠安全性和补能便捷

性， 是房车旅行的重要前置条

件。当前，国内房车营地配套基

础设施建设不够完善， 能够停

靠房车的营地数量很少。同时，

房车保有量不高， 房车维修的

普及度较乘用车存在不小差

距，这极大影响了出行体验。 ”

宇通房车市场策略经理贾忠宝

在接受中国证券报记者采访时

表示， 且国内部分道路存在限

高问题，对房车出行影响很大。

为解决上述“痛点” ，相关

利好政策陆续出台。

今 年 1 月 20 日 发 布 的

《“十四五” 旅游业发展规

划》提出，丰富旅游产品供给，

推进自驾车旅居车旅游，实施

自驾游推进计划，形成网络化

的营地服务体系和比较完整

的自驾车旅居车旅游产业链，

推出一批自驾车旅居车营地

和旅游驿站。

为更好地满足人们驾驶房

车出游的需求， 促进房车旅游

新业态发展， 自4月1日起，公

安部新修订的《机动车驾驶证

申领和使用规定》 正式实施，

驾驶证新增轻型牵引挂车准驾

车型（C6），轻型拖挂房车上

路有了驾驶规范。

奇瑞汽车股份有限公司党

委书记、 董事长尹同跃此前表

示， 应加强露营地及房车租赁

行业发展规划， 从产业政策上

大力推动房车营地及房车租赁

行业发展；充分利用闲置资源，

灵活规划露营产业用地； 鼓励

社会资本积极投入房车营地建

设和房车租赁产业。

“目前， 国内房车生产企

业较多，2021年共有130余家

企业实现了销售。不过，很多企

业年销量只有几十辆甚至几

辆。 另外， 行业标准仍须完

善。 ” 贾忠宝表示。

上市公司加快布局

在房车旅游市场快速发展

的背景下， 上市公司加快布局

房车业务， 以宇通客车为代表

的龙头车企和以国恩股份为代

表的新材料企业纷纷进军房车

市场。

早在2009年，宇通客车就

推出了国内首款美式自行式A

型房车ZK5150XLJ，房车年销

量逐渐从几十辆增至上千辆。

随着智慧营地等技术发

展， 雷达等电子装备成为上市

公司布局的重要方向。 以四创

电子为例， 公司主要从事各类

雷达电子装备业务， 房车领域

产品系列不断完善， 订单规模

和生产能力持续提升。

房车对于降低能耗的要求

很高， 发展轻量化材料是重要

方向。国恩股份表示，公司自主

研发生产FRP板材， 利用其质

量轻、耐腐蚀、抗老化、耐火难

燃等特点开发生产非金属门

板，应用于冷藏车、房车、模块

房等产品。

房车旅游配套服务方面，

上汽集团子公司推出了一站式

房车旅行服务平台， 提供房车

租赁、房车旅游攻略、房车营地

预订、房车文化等服务。凯撒旅

业则面向家庭用户推出了房车

自驾类系列产品。

营收净利普涨 头部酒企喜迎开门红

今年一季度， 在疫情反

复的情况下， 白酒上市公司

依然实现开门红。 业内人士

认为， 本轮疫情处于白酒行

业淡季， 对酒企全年经营影

响较小。 白酒行业快速向名

酒化方向发展， 头部酒企是

消费升级的直接受益者。

● 本报记者 高佳晨

头部酒企业绩亮眼

白酒企业2021年取得不俗成绩，头

部酒企更是亮眼。

贵州茅台 2021年实现营业收入

1061.9亿元，同比增长11.88%，营收首次

突破千亿元大关； 实现归母净利润524.60

亿元，同比增长12.34%；实现扣非净利润

525.81亿元，同比增长11.84%。 对于2022

年发展目标，公司提出，营业收入较上年增长

15%左右，完成基本建设投资69.69亿元。

五粮液2021年实现营业收入662.09

亿元，同比增长15.51%；实现归母净利润

233.77亿元， 同比增长17.15%。 公司表

示，2022年力争营业收入继续保持两位

数的稳健增长。

泸州老窖 2021年实现营业收入

206.42亿元，同比增长23.96%；实现归母

净利润79.56亿元，同比增长32.47%。 其

中，中高档酒实现销售收入183.97亿元，

同比增长29.22%， 占营业收入的比重为

89.12%，而上年占比为85.49%。 中高档

酒销售收入增长， 且毛利率提升至

90.34%。 公司提出，2022年力争营业收

入同比增长不低于15%。

洋河股份 2021年实现营业收入

253.5亿元，同比增长20.14%；实现扣非

净利润73.73亿元， 同比增长30.44%。

2022年， 公司的经营目标是营业收入同

比增长15%以上。

酒鬼酒2021年实现营业收入34.14亿

元，同比增长86.97%；实现扣非净利润8.86

亿元，同比增长101.5%。 公司表示，通过一

系列经营举措，2021年取得“超历史、超行

业、超预算、超预期”的经营佳绩。

根据民生证券研报，2021年上市白

酒企业整体营收为3055.5亿元， 同比增

长18%。 2016年-2021年，年均复合增长

率达18.5%，行业延续高景气度。 从高端

白酒市场看，贵州茅台、五粮液、泸州老

窖实现稳健增长； 次高端酒市场的山西

汾酒、舍得酒业、酒鬼酒受益于全国化布

局，实现高速增长；区域龙头酒企洋河股

份、古井贡酒、今世缘等，受益于产品结

构升级，实现高质量增长。

大手笔现金分红

现金分红方面，酒企“出手阔绰” ，头部

酒企的分红比例均占净利润一半或以上。

年报显示， 贵州茅台拟以2021年年

末总股本12.56亿股为基数，向公司全体

股东每10股派发现金红利216.75元 （含

税）， 预计分配利润272.28亿元， 剩余

1334.89亿元留待以后年度分配。 2017年

-2020年， 贵州茅台现金分红额分别为

138.17亿元、182.64亿元、213.87亿元、

242.36亿元，逐年递增。

五粮液拟每 10股派发现金红利

30.23元 （含税）， 预计合计分配现金

117.34亿元。 2016年-2020年，五粮液分

别实现归母净利润67.85亿元、96.74亿

元、133.84亿元 、174.02亿元 、199.55亿

元； 现金分红额分别为34.16亿元、50.46

亿元、65.99亿元、85.4亿元、100.15亿元。

泸州老窖拟每10股派发现金红利

32.44元（含税），预计现金分红额合计

为47.74亿元。

洋河股份拟每10股派发现金红利30

元（含税），预计合计派发现金45.19亿元

（含税）。 迎驾贡酒拟每10股派发现金红

利9元（含税），预计合计派发现金7.2亿

元。 酒鬼酒拟每10股派发现金红利13元

（含税），预计合计派发现金4.22亿元。

需求有望回暖

今年一季度，疫情有所反复，行业经

营承压， 但头部酒企顶住压力迎来开门

红，为实现全年经营目标奠定了基础。

贵州茅台今年一季度实现营业收入

322.96亿元，同比增长18.43%；实现归母净

利润172.45亿元，同比增长23.58%。 业绩超

预期，并创单季历史新高。

五粮液今年一季度实现营业收入

275.48亿元，同比增长13.25%；实现归母

净利润108.23亿元，同比增长16.08%。泸

州老窖今年一季度实现营业收入63.12

亿元，同比增长26.15%；实现归母净利润

28.76亿元，同比增长32.72%。

今年一季度， 洋河股份实现营业收

入130.26亿元，同比增长23.82%；实现归

母净利润49.85亿元， 同比增长29.07%；

实现扣非净利润48.98亿元， 同比增长

28.53%。 浙商证券认为， 洋河“梦之蓝

M6+” 动销反馈较好，同时双沟产品动销

强劲，成为洋河股份的第二增长极。

酒鬼酒今年一季度实现营业收入16.88

亿元， 同比增长86.04%； 实现归母净利润

5.21亿元，同比增长94.46%。 公司表示，在

疫情反复、行业竞争加剧的背景下，酒鬼酒

的盈利能力和高质量发展愈发亮眼。

华创证券认为，本轮疫情发生时点处

于白酒行业淡季，对全年影响较小。 随着

疫情好转以及稳增长政策落地，需求有望

回暖。 白酒行业分析师蔡学飞告诉记者，

白酒行业快速向名酒化方向发展， 头部酒

企均实现营收与利润的高增长。“同时，酒

类消费向产区化及品质化方向发展。比如，

以茅台为代表的酱酒、 以五粮液为代表的

浓香、以汾酒为代表的清香、以酒鬼酒为

代表的馥郁香等，其实就是酒类品质化的

特色以及个性化消费的延伸。 ”蔡学飞表

示，头部酒企是消费升级的直接受益者。

视觉中国图片


