
深耕SMO行业 普蕊斯打造国际化临床试验服务商

本报记者 倪铭

5月5日，普蕊斯（上海）医药科技开发股份有限公司（简称“普蕊斯”）首次公开发行A股并在创业板上市网上投资者交流会在中国证券报·中证网举行。

普蕊斯提供SMO（临床试验现场管理组织）服务，与730余家临床试验机构建立了良好的合作关系，累计推动80余个创新药或医疗器械产品上市。

市场地位突出

问：公司的主营业务是什么？

答：公司主营业务为向国内外制药公司、医疗器械公司及部分健康相关产品的临床研究开发提供SMO服务，包括前期准备计划、试验点启动、现场执行、项目全流程管理等服务，实现临床试验外包管理的一站式服务。

具体而言，公司通过委任项目经理和临床协调员（CRC）组成的优秀项目团队，开展前述SMO全流程服务，确保临床试验过程符合药物临床试验管理规范（GCP）和研究方案的规定，并与申办方（以制药公司、医疗器械公司为主）、临床试验机构（以医院为主）、研究者（通常为医生）、研发外包组织（CRO）进行有效的沟通，推动临床试验进程，确保临床试验过程的规范化和高效落地。

问：公司的市场地位如何？

答：普蕊斯作为国内最早一批进入SMO行业的公司，凭借其专业化的服务能力，累计推动80余个产品在国内外上市（截至2021年12月31日），并成为默沙东、诺和诺德、百时美施贵宝、礼来、拜耳、艾伯维等众多知名跨国药企客户的合格供应商。

在2016年至2021年末我国新上市的81个抗肿瘤新药产品中，普蕊斯承接33个，占比达40.74%；在截至目前我国新上市的12个PD-1/PD-L1单抗新药产品中，普蕊斯承接7个（包括我国首个上市的PD-1单抗新药产品），占比58.33%；2021年我国CAR-T治疗临床试验项目为18个，其中普蕊斯承接4个，占比达22.22%；2021年我国双抗临床试验项目为37个，其中普蕊斯承接12个，占比达32.43%；在病毒性肝炎治疗领域，2016年至今我国新上市的19个病毒性肝炎治疗新

药产品中，普蕊斯承接11个，占比达57.89%。 报告期内，发行人SMO执行项目数量稳步增长，报告期各期末在执行项目数量分别为587个、836个及1102个。

核心竞争力强

问：公司的核心竞争力是什么？

答：普蕊斯积累了独特的运营体系，在规模化项目管理能力、临床试验机构覆盖能力、快速的人才复制与培养体系、行业先发优势等方面具备核心竞争力。

公司以项目管理为核心，凭借自身快速的人才复制体系、科学完善的SOP流程体系、标准化的SMO管理软件系统以及规模化的项目运作能力等实现快速扩张，并基于项目执行经验对前述体系进行迭代创新，更好地满足国内外临床试验行业的前沿发展趋势和临床试验监管的最新要求。

问：公司的技术壁垒体现在什么地方？

答：普蕊斯重视临床试验数据质量控制，基于完善的项目管理体系和科学标准化的SOP指导原则，实现对临床试验数据质量的有效把控，不属于临时性、可替代较强的工作，具备较高的专业技术壁垒。

截至2021年12月31日，公司已拥有超过3200名专业业务人员，服务730余家药物临床试验机构，覆盖临床试验机构数量超过1100家，服务范围覆盖全国160多个城市，能够满足客户绝大多数项目需求。

我国新药研发行业处于快速发展阶段，SMO属于人才密集型行业，人才较为稀缺，而临床试验具有时间周期较长、试验点辐射范围较广、要求项目人员稳定、项目人员充足等特征，使得SMO供应商的人才复制能力成为了行业核心壁垒之一。 公司基于过往长期运营累积形成的人员管理及培训体系，对超过3200名业务人员进行岗前培训、专业培训、项目管理培训、职业规划等，能够对新人进行快速、科学培养，以保证公司内部专业人才的稳定供给。

扩大业务规模

问：募集资金主要用途是什么？

答：临床试验站点扩建项目总投资24415.55万元，拟投入募集资金24415.55万元。 公司计划对现有24个临床试验站点进行升级，同时提升上海、北京等地办公环境和配套设施，稳步提升市场竞争力；通过新建29个临床试验站点，实现对深圳、昆明、赣州等地区市场的业务覆盖，充分挖掘上述区域的临床试验资源。

大数据分析平台项目总投资10218.12万元，拟投入募集资金10218.12万元。 公司拟在上海购置场地，采购、配置相应的软硬件设备，进行专业技术团队扩充，全方位建设完善大数据平台体系。

总部基地建设项目总投资15578.96万元，拟投入募集资金15578.96万元。 公司拟在上海购置总部基地场地，采购相应的软硬件设备，健全公司培训体系，全方位提升公司培训水平，加强人才开发、培养和储备，提高公司整体运营效率，以便为客户提供更高水平的服务。

软实力竞争白热化

车企玩转“粉丝经济”

●本报记者 乔翔

在技术实力不断提升的当下， 车企之间的竞争悄然延

伸至周边产品领域。打造高端品牌，玩转“粉丝经济” ，已成

为车企不容忽视的经营方向。

在不少汽车品牌的网站或电商渠道旗舰店， 中国证券

报记者发现，高仿真童车、限量发售的白酒……车企售卖的

周边产品五花八门。“越来越多的车企看重‘粉丝经济’ 。”

汽车行业分析师张翔认为，如何维护好用户，更好地转化为

消费力，是车企需要思考的问题。

产品五花八门

对于热衷于购买造车新势力产品的原因，90后小鹏车

主吴鹏（化名）有自己的理由：除了人性化的服务，各种周

边产品与用户形成紧密联系。这种模式符合年轻人的需求，

甚至被看作是一种生活方式。 吴鹏表示，在2021年购买小

鹏电动车后，自己陆续购买的各类周边产品，累计花费已超

过3000元。

热衷车企周边产品的远不止吴鹏。“家里的孩子特别喜

欢特斯拉童车，之前还购买过雨伞、水杯等产品。”一名特斯

拉车主告诉记者，“这些周边产品质量不错，种类也多。 ”

事实上， 主流汽车品牌特别是造车新势力对周边产品

非常重视，产品种类涵盖服饰、食品、箱包以及户外等领域，

且不少产品充满科技感。

蔚来在用户服务方面颇有心得，其NIO� Life业务线专

门运营周边产品， 并逐渐成为蔚来用户运营的重要组成部

分。2021年，NIO� Life研发了594件新品。其中，车载麦克风

成为年度“缺货王” ，其他新品还包括虎年服饰、精酿啤酒、

车载香氛等。

一些车企的周边产品很吸引眼球， 其中就包括上述提

到的特斯拉童车。 记者发现， 这款童车售价高达5999元/

辆，目前显示为缺货状态。

哪吒汽车似乎将儿童电动车作为其主推的周边产品。

在哪吒汽车APP商城，首页显眼位置就是售价为2999元/辆

的儿童电动车，搭载双电机后驱、四轮独立避震等配置。

此外，特斯拉此前推出了售价近800元/个的闪电型酒

瓶；极氪推出了与五粮液联名的白酒产品；小鹏推出了定制

麻将。 尽管这些产品均已下架，但依旧受到粉丝热捧。 以特

斯拉酒瓶为例，在某电商网站，二手产品成交价已经翻倍，

小鹏的定制麻将售价也远超发售价。

创新营销手段

消费结构出现变化，个性化诉求愈发受到车企重视。

易车研究院报告显示，“Z世代”（1995至2009年出

生）人口已超2.6亿人，占中国总人口的18.5%，理论上购车

潜力很大。对于竞争激烈的新能源汽车市场，核心竞争力正

在从成本控制，向精准定位、营销能力、品牌运营转移。

蔚来深谙其道。为满足用户社交需求，同时增强客户黏

性，蔚来每年都会统计用户在其线上商城的消费数据，并在

蔚来社区发起NIO� Life“金蜈蚣” 奖。 根据蔚来提供的数

据，2019年 “金蜈蚣” 奖第一名用户消费了15.64万元，

2020年第一名用户消费金额超过18万元，2021年则未披露

消费金额。

对于众多车企将周边产品视作重要的营销手段， 汽车

行业专家叶磊认为，“周边产品同属车企产品阵列，本质上

是车企口碑积累的重要渠道。 ”

在叶磊看来，不少车企特别是造车新势力的销售模式不

再局限于过去的授权模式，而是淡化经销商概念，直接触达

用户，与消费者形成良好的互动，提升口碑，增强品牌感知。

蔚来创始人李斌曾透露， 由蔚来老车主推荐产生的订

单，在蔚来总销量的占比超过60%。

业内人士表示，从硬实力方面看，目前大部分造车新势

力之间的水平差异并不悬殊。面对日益激烈的竞争环境，服

务质量、品牌调性等成为竞争的重要维度，而“粉丝效应”

可以提升品牌认同度。

避免舍本逐末

“与用户共同成长，真正打造成为一家用户企业。 ” 这

是蔚来在IPO招股说明书致股东信中所立下的承诺。 近年

来，不少造车新势力也循此逻辑，力求将用户需求放在第一

位，让用户真正认可其品牌内涵。

“90后甚至95后逐渐成为购车主力群体， 车企需要制

定针对性的措施，吸引这部分群体的注意力，而周边产品不

失为一个选择。 ” 某新能源汽车企业市场部相关负责人告

诉记者，周边产品可以打通与客户的沟通界限，更好地打造

“社区”“圈子”等，借此引流反哺整车业务，以求将客户价

值最大化。

叶磊则认为，“粉丝经济”只是锦上添花的辅助营销模

式，如果对此过于看重，可能导致业务失衡，消费者应理性

看待车企打造的各类“圈子” ，避免盲从。

“以用户为核心的营销其实无可厚非， 蔚来通过这种

方式降低了其潜在车主接触蔚来品牌的门槛。 ” 张翔表示，

但考量车企实力的核心要素仍是车辆本身的品质， 切勿舍

本逐末。
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Company

“数”读普蕊斯

●本报记者 倪铭

◆基本情况

普蕊斯成立于2013年2月22日， 注册资本4500万

元，法定代表人为赖春宝。公司注册地址是上海市黄浦

区思南路105号1号楼108室，主营业务为向国内外制药

公司、医疗器械公司及部分健康相关产品的临床研究

开发提供SMO服务。

◆本次发行情况

本次发行价格为46.80元/股， 发行股票数量为

1500.00万股，占发行后公司总股本的25.00%。 预计募

集资金总额70200.00万元， 扣除发行费用7163.24万元

（不含增值税，含印花税）后，预计募集资金净额约

63036.76万元。 本次网上申购时间为2022年5月6日（T

日），申购简称为“普蕊斯” ，申购代码为“301257” 。

◆财务数据

2019年-2021年，公司资产总额分别为20193.02

万元、28735.92万元、40424.88万元；资产负债率（母

公司）分别为37.95%、42.48%、43.23%；营业收入分别

为30354.47万元、33529.06万元、50296.67万元； 归母

净利润分别为5235.59万元、3531.65万元、5776.90万

元； 扣非归母净利润分别为4946.61万元、3276.08万

元、5760.08万元。同期经营活动产生的现金流量净额

分别为4553.41万元、2244.66万元、4151.61万元；研发

投入占营业收入比例分别为5.40%、4.47%、4.21%。

◆主营业务构成

2019年-2021年，公司主营业务收入均来自SMO

服务。报告期内，公司SMO服务收入分别为30354.47万

元、33529.06万元及50296.67万元，2019年度主营业务

收入同比增长率为57.41%；2020年受新冠肺炎疫情影

响，公司收入同比增长率下滑至10.46%；2021年度公司

经营业绩有所恢复，收入同比增长率上升至50.01%。

◆专利、研发与技术人员情况

截至本招股意向书签署日， 已授权软件著作权

数量39个，已注册商标数量16个。公司研发实力较强，

本科及以上学历员工人数占比较高，研发费用率与行

业平均水平相当，研发投入处于行业较高水平，持续

的研发投入及人才储备保证了公司的发展潜力。

市场地位突出

问：公司的主营业务是什么？

答： 公司主营业务为向国内外制

药公司、 医疗器械公司及部分健康相

关产品的临床研究开发提供SMO服

务，包括前期准备计划、试验点启动、

现场执行、项目全流程管理等服务，实

现临床试验外包管理的一站式服务。

具体而言，公司通过委任项目经理

和临床协调员（CRC）组成的优秀项目

团队，开展前述SMO全流程服务，确保

临床试验过程符合药物临床试验管理规

范（GCP）和研究方案的规定，并与申办

方（以制药公司、医疗器械公司为主）、

临床试验机构（以医院为主）、 研究者

（通常为医生）、研发外包组织（CRO）

进行有效的沟通，推动临床试验进程，确

保临床试验过程的规范化和高效落地。

问：公司的市场地位如何？

答： 普蕊斯作为国内最早一批进

入SMO行业的公司，凭借其专业化的

服务能力， 累计推动80余个产品在国

内外上市（截至2021年12月31日），并

成为默沙东、 诺和诺德、 百时美施贵

宝、礼来、拜耳、艾伯维等众多知名跨

国药企客户的合格供应商。

在2016年至2021年末我国新上市

的81个抗肿瘤新药产品中， 普蕊斯承

接33个，占比达40.74%；在截至目前我

国新上市的12个PD-1/PD-L1单抗新

药产品中，普蕊斯承接7个（包括我国

首个上市的PD-1单抗新药产品），占

比58.33%；2021年我国CAR-T治疗

临床试验项目为18个， 其中普蕊斯承

接4个，占比达22.22%；2021年我国双

抗临床试验项目为37个， 其中普蕊斯

承接12个，占比达32.43%；在病毒性肝

炎治疗领域，2016年至今我国新上市

的19个病毒性肝炎治疗新药产品中，

普蕊斯承接11个，占比达57.89%。报告

期内，发行人SMO执行项目数量稳步

增长， 报告期各期末在执行项目数量

分别为587个、836个及1102个。

深耕SMO行业 普蕊斯打造国际化临床试验服务商

5月5日，普蕊斯（上海）医药

科技开发股份有限公司（简称“普

蕊斯” ）首次公开发行A股并在创

业板上市网上投资者交流会在中

国证券报·中证网举行。

普蕊斯提供SMO （临床试验

现场管理组织）服务，与730余家

临床试验机构建立了良好的合作

关系， 累计推动80余个创新药或

医疗器械产品上市。

● 本报记者 倪铭

普蕊斯高管团队及保荐人在深交所参加上市委会议留念 公司供图

扩大业务规模

问：募集资金主要用途是什么？

答： 临床试验站点扩建项目总投

资24415.55万元， 拟投入募集资金

24415.55万元。 公司计划对现有24个

临床试验站点进行升级， 同时提升上

海、北京等地办公环境和配套设施，稳

步提升市场竞争力； 通过新建29个临

床试验站点，实现对深圳、昆明、赣州

等地区市场的业务覆盖， 充分挖掘上

述区域的临床试验资源。

大数据分析平台项目总投资

10218.12万元 ， 拟投入募集资金

10218.12万元。 公司拟在上海购置场

地，采购、配置相应的软硬件设备，进

行专业技术团队扩充， 全方位建设完

善大数据平台体系。

总 部 基 地 建 设 项 目 总 投 资

15578.96万元 ， 拟投入募集 资金

15578.96万元。 公司拟在上海购置总

部基地场地，采购相应的软硬件设备，

健全公司培训体系， 全方位提升公司

培训水平， 加强人才开发、 培养和储

备，提高公司整体运营效率，以便为客

户提供更高水平的服务。

核心竞争力强

问：公司的核心竞争力是什么？

答：普蕊斯积累了独特的运营体系，

在规模化项目管理能力、 临床试验机构

覆盖能力、快速的人才复制与培养体系、

行业先发优势等方面具备核心竞争力。

公司以项目管理为核心， 凭借自

身快速的人才复制体系、 科学完善的

SOP流程体系、标准化的SMO管理软

件系统以及规模化的项目运作能力等

实现快速扩张， 并基于项目执行经验

对前述体系进行迭代创新， 更好地满

足国内外临床试验行业的前沿发展趋

势和临床试验监管的最新要求。

问： 公司的技术壁垒体现在什么

地方？

答： 普蕊斯重视临床试验数据质

量控制， 基于完善的项目管理体系和

科学标准化的SOP指导原则， 实现对

临床试验数据质量的有效把控， 不属

于临时性、可替代较强的工作，具备较

高的专业技术壁垒。

截至2021年12月31日， 公司已拥

有超过3200名专业业务人员，服务730

余家药物临床试验机构， 覆盖临床试

验机构数量超过1100家， 服务范围覆

盖全国160多个城市，能够满足客户绝

大多数项目需求。

我国新药研发行业处于快速发展

阶段，SMO属于人才密集型行业，人才

较为稀缺，而临床试验具有时间周期较

长、试验点辐射范围较广、要求项目人

员稳定、 项目人员充足等特征， 使得

SMO供应商的人才复制能力成为了行

业核心壁垒之一。公司基于过往长期运

营累积形成的人员管理及培训体系，对

超过3200名业务人员进行岗前培训、

专业培训、项目管理培训、职业规划等，

能够对新人进行快速、科学培养，以保

证公司内部专业人才的稳定供给。

多措并举克服疫情影响

东北制药经营业绩稳步提升

●本报记者 宋维东

东北制药相关负责人日前接受中国证

券报记者采访时表示，今年以来，公司充分

发挥“原料药+制剂” 一体化优势，多措并

举克服疫情影响，生产经营各项工作取得重

要进展。下一步，公司将发挥销售龙头作用，

进一步完善精细化管理， 强化技术研发，全

面提升产品市场竞争力。

综合施策

3月24日起，沈阳市启动“以静制动”

防疫政策。东北制药作为重点防疫物资生产

保供单位， 公司原料药厂区克服疫情影响，

实施全封闭驻厂管理，千余名员工吃住在厂

区保生产。

“一季度，公司原料厂区、制剂厂区

实际生产情况均超过季度计划，很好地完

成了各项指标。 其中，原料厂区实际完成

量同比增长超15%， 制剂厂区实际完成

量同比增长超9%。 ” 该负责人表示，这主

要得益于公司采取的一系列行之有效的

措施。

公司狠抓市场销售工作， 制剂销售围

绕业务主线，实现销售最大化，并推动降本

控费。

“原料销售业务方面，公司积极寻找合

适的细分市场， 灵活制定并实施销售策

略。” 上述负责人说，公司内部引入“赛马机

制” ，充分调动销售人员积极性，实现销售

数量、销售收入、销售利润全面达标。

在对外积极开拓市场的同时， 东北制

药持续加强内部管理，采取调整结构、技术

攻关、工艺优化、降本增效等多方面措施，

将精细化管理量化到各个岗位， 让效益在

供、产、销各个环节中充分体现，实现公司

良性发展。

在疫情影响的不利环境下， 东北制药

2022年一季度各项经营指标保持较强增长

态势。 报告期内，公司实现营业收入23.53

亿元，同比增长16.49%；实现归属于上市

公司股东的净利润6833.26万元， 同比增

长76.65%。

强化研发

东北制药是国内大型原料药生产企业，

也是国际市场主流供应商。 其中，公司是全

球维生素C主要供应商、国内外左卡系列产

品核心供应商。公司磷霉素钠占据国内70%

以上的市场份额，并出口国际市场。 公司还

是全球氯霉素主要供应企业；公司生产的卡

前列甲酯为国家创新药，系独家产品。此外，

东北制药拥有国际最大的黄连素全合成生

产线。 目前，公司主导产品已远销100多个

国家和地区。

近年来，东北制药持续在研发方面加大

投入力度， 在产品自主研发以及合作研发、

工艺技术创新与改进等方面积累了雄厚的

资源储备。

2021年， 东北制药盐酸达泊西汀原料

药、左乙拉西坦原料药通过审评，与制剂共

同审评，审批状态变为“A” ，获批在国内上

市制剂中使用；齐多拉米双夫定片、依非韦

伦片获得药品注册批件。

此外， 公司完成新产品铝碳酸镁咀嚼

片、左乙拉西坦注射用浓溶液、盐酸乙酰左

卡尼汀原料药、普瑞巴林原料药、维格列汀

原料药注册申报；“一种制备双胺嘧啶的方

法” 发明专利获得授权。

今年一季度， 东北制药持续加大研发

力度。 其中，3个新产品获批，1个产品通过

仿制药一致性评价。 目前，公司正积极引入

外部研发项目，扩充产品线，稳步提高新产

品收入占比， 进一步增强公司可持续发展

能力。

“公司将进一步加快研发项目引进，加

强研发队伍建设， 既立足创新药和生物药，

又引进符合公司战略布局的仿制药，不断扩

充企业产品线。” 上述负责人说，“公司将进

一步加强队伍建设， 提高科研水平和凝聚

力，充实研发力量，全力推进在研新产品研

发进度。 ” 视觉中国图片


