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一、重要提示

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒体仔细

阅读年度报告全文。

除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名

中审众环会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为中审众环会计师事务所（特殊普通合伙）。

非标准审计意见提示

□ 适用 √ 不适用

公司上市时未盈利且目前未实现盈利

□ 适用 √ 不适用

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案

√ 适用 □ 不适用

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以6000万股为基数，向全体股东每10股派发现金红利2.05元（含税），送红

股0股（含税），以资本公积金向全体股东每10股转增0股。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案

□ 适用 √ 不适用

二、公司基本情况

1、公司简介

股票简称 恒宇信通 股票代码 300965

股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 张娜 王佩

办公地址

陕西省西安市长安区纬二十六路169号

中交科技城高端产业集成区 （一期）东

区4、5号楼

陕西省西安市长安区纬二十六路169号

中交科技城高端产业集成区 （一期）东

区4、5号楼

传真 029-63389919-8008 029-63389919-8008

电话 029-85721116 029-85721116

电子信箱 hengyuxintong@bjhyxt.cn hengyuxintong@bjhyxt.cn

2、报告期主要业务或产品简介

公司主营业务为直升机综合显示控制设备的研发、生产、销售，并提供相关专业技术服务，系我国主要的军用直升机综合显示控制

设备领域一体化系统集成及技术解决方案综合提供商。 公司深耕军用直升机综合显示控制设备领域多年，主要产品包括机载多功能显

示控制设备及嵌入式计算机模块等航空电子产品。 其中，直升机机载多功能显示控制设备是公司最主要的产品。

3、主要会计数据和财务指标

（1）近三年主要会计数据和财务指标

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据

□ 是 √ 否

单位：元

2021年末 2020年末

本年末比上年末增

减

2019年末

总资产 1,511,346,048.57 574,697,885.00 162.98% 508,552,740.20

归属于上市公司股东的净资产 1,353,517,910.40 440,005,451.91 207.61% 336,551,542.14

2021年 2020年 本年比上年增减 2019年

营业收入 190,958,988.16 213,710,100.39 -10.65% 190,435,668.48

归属于上市公司股东的净利润 67,866,044.18 97,631,961.45 -30.49% 77,655,943.85

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润

53,731,951.31 87,099,710.54 -38.31% 74,104,925.90

经营活动产生的现金流量净额 103,093,421.13 117,173,018.35 -12.02% 42,464,685.29

基本每股收益（元/股） 1.2065 2.1696 -44.39% 1.7257

稀释每股收益（元/股） 1.2065 2.1696 -44.39% 1.7257

加权平均净资产收益率 6.12% 25.14% -19.02% 26.37%

（2）分季度主要会计数据

单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 43,519,350.65 45,018,380.40 56,259,612.47 46,161,644.64

归属于上市公司股东的净利润 20,539,694.89 22,789,296.47 14,125,971.22 10,411,081.60

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润

19,689,507.46 13,915,838.85 10,770,851.94 9,355,753.06

经营活动产生的现金流量净额 61,525,241.12 42,033,849.72 -21,761,937.87 21,296,268.16

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异

□ 是 √ 否

4、股本及股东情况

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前10名股东持股情况表

单位：股

报 告

期 末

普 通

股 股

东 总

数

12,879

年 度

报 告

披 露

日 前

一 个

月 末

普 通

股 股

东 总

数

12,085

报告期末表决

权恢复的优先

股股东总数

0

持有特别表决

权股份的股东

总数（如有）

0

前10名股东持股情况

股东名称

股东

性质

持股比例 持股数量

持有有限售条件的股

份数量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

饶丹妮

境 内

自 然

人

54.91% 32,944,500 32,944,500

吴琉滨

境 内

自 然

人

9.53% 5,715,000 5,715,000

王舒公

境 内

自 然

人

3.60% 2,160,000 2,160,000

淄博恒宇同德

信息咨询合伙

企业（有限合

伙）

境 内

非 国

有 法

人

6.97% 4,180,500 4,180,500

沈志芳

境 内

自 然

人

0.27% 160,000 0

张春来

境 内

自 然

人

0.18% 106,000 0

郑明鉴

境 内

自 然

人

0.17% 99,000 0

陈晓辉

境 内

自 然

人

0.16% 97,900 0

钮福珍

境 内

自 然

人

0.16% 97,000 0

吴婷

境 内

自 然

人

0.13% 76,600 0

褚林珍

境 内

自 然

人

0.13% 76,600 0

上述股东关联关系或

一致行动的说明

上述股东饶丹妮与王舒公系夫妻关系，淄博恒宇为恒宇信通员工持股平台。 公司未知上

述其他股东之间是否存在关联关系，也未知上述其他股东之间是否属于一致行动人。

公司是否具有表决权差异安排

□ 适用 √ 不适用

（2）公司优先股股东总数及前10名优先股股东持股情况表

□ 适用 √ 不适用

公司报告期无优先股股东持股情况。

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况

□ 适用 √ 不适用

三、重要事项

无

一、重要提示

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒体仔

细阅读年度报告全文。

除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名

容诚会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所为容诚会计师事务所（特殊普通合伙）。

非标准审计意见提示

□ 适用 √ 不适用

公司上市时未盈利且目前未实现盈利

□ 适用 √ 不适用

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案

√ 适用 □ 不适用

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以81209818股为基数，向全体股东每10股派发现金红利7.50元（含税），送

红股0股（含税），以资本公积金向全体股东每10股转增0股。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案

□ 适用 √ 不适用

二、公司基本情况

1、公司简介

股票简称 洁雅股份 股票代码 301108

股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 胡能华 徐文丽

办公地址

铜陵市狮子山经济开发区地质大道528

号

铜陵市狮子山经济开发区地质大道528

号

传真 0562-6868001 0562-6868001

电话 0562-6868001 0562-6868001

电子信箱 zqb@babywipes.com.cn zqb@babywipes.com.cn

2、报告期主要业务或产品简介

（一）公司的主要业务及产品

洁雅股份是一家专注于湿巾类产品研发、生产与销售的专业制造商。 经过二十多年的发展，公司在湿巾产品的研发和生产等方

面拥有深厚的技术积累和行业经验。 公司湿巾产品涵盖婴儿系列、成人功能系列、抗菌消毒系列、家庭清洁系列、医用护理系列和宠物

清洁系列等六大系列60多个品种。 公司主要采取ODM/OEM的模式为利洁时集团、??à?ê?1????￠Woolworths、强生公司、宝洁公

司、3M、贝亲等世界知名企业及国内知名电商品牌Babycare生产湿巾和面膜类产品。

主要产品具体情况如下：

（二）公司所处行业及发展情况

湿巾诞生于上世纪60年代，是一种具有随时擦拭清洁功能的一次性卫生用品。 湿巾常用于个人消费和商用的多种场合，如家庭、酒

店、餐厅、民航、外出旅行等，以其方便性受到人们的青睐。 随着消费者生活质量的提高和卫生习惯的养成，湿巾行业得以快速成长，品

种和用途日趋多样化，湿巾逐渐成为人们日常生活的必需品。

1、全球湿巾行业发展概况

湿巾最早出现于上个世纪60年代欧美国家。 经过多年的发展，湿巾在欧美发达国家已经成为人们普遍使用的日用消费品。 2020年

全球湿巾零售市场规模达到160.8亿美元。 从品类看，婴儿湿巾仍是占比最大的品类，预测这一趋势会持续到2025年。 排名第二是家用

清洁湿巾，然后依次是通用湿巾、化妆湿巾、湿厕纸及女性护理湿巾，增速最快属通用湿巾、婴儿湿巾和湿厕纸。预计2020—2025年全球

湿巾零售额复合年均增长率超过6%。

数据来源：中国造纸协会生活用纸专业委员会，《生活用纸》2021.9期；

2020年，从总体市场规模来看，全球最大的湿巾市场分别是美国、中国、日本。美国处于领先地位，中国和日本湿巾市场规模均达15

亿美元。

数据来源：中国造纸协会生活用纸专业委员会，《生活用纸》2021.9期；

2、我国湿巾行业发展概况

20世纪80年代末是我国湿巾的启蒙阶段。 当时，只有少数工厂生产湿巾，湿巾产品生产成本较高，主要用于商用环境，对于个人消

费尚属奢侈品。 20世纪90年代中期是我国湿巾的起步阶段，各湿巾制造公司先后开始从国外引进湿巾生产设备，湿巾产量和质量均得

到很大提升，商用需求加速增长，民航、高档饭店等产业纷纷开始采购湿巾产品。 但湿巾用途仅限于皮肤的擦拭与清洁，品种结构较为

单一。 21世纪初期是我国湿巾的发展阶段，我国迎来“十三五”全面建成小康社会的决胜阶段，人们生活水平持续提高，卫生意识不断

增强。 近年来SARS、H1N1流感病毒、新型冠状病毒肺炎等疫情的相继爆发，也使得人们逐渐意识到个人卫生是预防传染病的关键。 随

着人们对于个人卫生的关注大幅提高，湿巾产品的使用范围日趋扩大，各种新品种不断涌现。 个人消费者也开始在家中常备湿巾产品，

不仅适用于个人皮肤擦拭，也用于婴幼儿护理、女士卸妆、宠物清洁、家具护理等多种用途。 因此近年来，我国湿巾行业市场发展迅猛，

消费量快速增长。

2020年中国湿巾市场规模达16亿美元，是亚太地区最大的个人护理湿巾市场。

数据来源：中国造纸协会生活用纸专业委员会，《生活用纸》2021.9期。

3、行业发展趋势

我国湿巾行业全国性品牌不多，很多企业给国内其他企业、零售商或国外企业贴牌生产产品，产量较大、具备一定生产规模的企业

并不多。 报告期内，公司所属行业呈现以下发展趋势：

（1）产品细分

产品细分即将自己品牌或功能定位于细分人群来促进自己产品对消费者产生吸引力。如细分产品定位为男性或女性专用湿巾。这

些产品不仅能吸引自己品牌定位的男性或女性人群，还能凭借特有的包装或品牌定位传达出品牌精神吸引户外运动者和女性等。

（2）少添加

为避免湿巾添加成分可能对婴儿皮肤造成伤害，所以大部分婴儿湿巾主打少添加或无添加。 如公司开发的“零防腐” 、“纯水” 配

方系列湿巾。

（3）天然环保

随着人们环保意识的增强，天然环保的湿巾产品越来越受到人们的青睐。 天然环保主要体现在湿巾的基材和溶液两方面。 在基材

方面，选用天然纤维—棉纤维或纤维素纤维如人造丝、莱赛尔纤维、亚麻纤维替代聚酯、聚丙烯、聚乙烯等非天然纤维。 在溶液方面，选

用芦荟、柠檬酸、金盏花、绿茶、有机甜杏仁和乳木果油等多种天然的有机提取物。

一方面，我国湿巾行业市场化程度较高，湿巾生产企业数量众多，但多数企业规模较小。 另一方面，我国湿巾市场主要以知名外资

品牌为主，国内知名品牌较少。 外资品牌商通常选择湿巾行业具有丰富经验、研发实力雄厚的专业制造商采用ODM/OEM模式生产湿

巾产品，自身则专注于品牌的宣传推广、维护和运营。 由此，湿巾行业形成了品牌商专注于品牌的维护与宣传推广，专业制造商则专注

于产品的研发、生产的行业格局。

近年来，随着电商的快速发展，国内出现了部分具有一定知名度的湿巾品牌，如Babycare、全棉时代等。 该部分品牌利用电商渠道

线上销售及网红带货，销售规模与品牌知名度日益提升，与知名外资品牌开展差异化竞争。

5、公司所处行业地位

1

� 2018年起，中国造纸协会生活用纸专业委员会未再公布湿巾出口量数据，并将湿巾归类为擦拭巾，擦拭巾包括湿巾与干巾。

根据中国造纸协会生活用纸专业委员会统计数据，2020年擦拭巾工厂销售额总计约226.4亿元， 排名前10位擦拭巾生产商的销售

额约为总销售额的36.8%（2019年约为30.2%），市场集中度比上年有所提高。 公司在全国擦拭巾生产商和品牌中具有一定规模和竞争

优势。

3、主要会计数据和财务指标

（1）近三年主要会计数据和财务指标

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据

□ 是 √ 否

单位：元

2021年末 2020年末

本年末比上年末增

减

2019年末

总资产 2,052,526,824.43 858,495,140.41 139.08% 394,389,590.30

归属于上市公司股东的净资产 1,693,431,670.51 441,551,833.16 283.52% 264,200,939.28

2021年 2020年 本年比上年增减 2019年

营业收入 984,448,664.58 743,010,527.73 32.49% 277,430,332.48

归属于上市公司股东的净利润 220,048,412.44 179,634,919.88 22.50% 68,122,721.47

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润

210,221,265.88 171,949,886.51 22.26% 59,131,973.90

经营活动产生的现金流量净额 200,176,869.72 187,561,277.53 6.73% 106,874,222.33

基本每股收益（元/股） 3.52 2.95 19.32% 1.12

稀释每股收益（元/股） 3.52 2.95 19.32% 1.12

加权平均净资产收益率 34.51% 50.96% -16.45% 26.68%

（2）分季度主要会计数据

单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 346,738,017.92 279,829,016.59 187,937,556.78 169,944,073.29

归属于上市公司股东的净利润 82,116,090.03 55,060,617.26 47,982,837.31 34,888,867.84

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润

80,194,469.51 53,434,936.55 46,104,831.28 30,487,028.54

经营活动产生的现金流量净额 2,685,185.44 99,048,484.70 84,776,767.09 13,666,432.49

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异

□ 是 √ 否

4、股本及股东情况

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前10名股东持股情况表

单位：股

报告期末普

通股股东总

数

24,686

年度报告披

露日前一个

月末普通股

股东总数

19,701

报告期末表

决权恢复的

优先股股东

总数

0

持有特别表

决权股份的

股东总数（如

有）

0

前10名股东持股情况

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量

持有有限售条件的股份

数量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

蔡英传

境内 自 然

人

52.88% 42,946,052 42,946,052

铜陵明源创业

投资管理有限

公司－铜陵明

源循环经济产

业创业投资基

金中心（有限

合伙）

其他 10.29% 8,360,000 8,360,000

冯燕

境内 自 然

人

2.66% 2,164,030 2,164,030

蔡曙光

境内 自 然

人

2.29% 1,860,746 1,860,746

苏州工业园区

中亿明源创业

投资管理有限

公司－苏州工

业园区中亿明

源创业投资中

心 （有 限合

伙）

其他 1.48% 1,204,926 1,204,926

章秋萍

境内 自 然

人

1.23% 1,000,000 1,000,000

徐玉林

境内 自 然

人

0.54% 438,720 438,720

汪五兴

境内 自 然

人

0.49% 398,956 398,956

程元光

境内 自 然

人

0.49% 398,956 398,956

郑善荣

境内 自 然

人

0.49% 398,956 398,956

上述股东关联关系或一致

行动的说明

上述股东中，蔡英传先生和冯燕女士二者为夫妻关系；铜陵明源创业投资管理有限公司－

铜陵明源循环经济产业创业投资基金中心（有限合伙）和苏州工业园区中亿明源创业投资

管理有限公司－苏州工业园区中亿明源创业投资中心（有限合伙），二者实际控制人为自

然人杨旭明。 其余股东之间，未知是否存在关联关系或属于《上市公司收购管理办法》规定

的一致行动人。

公司是否具有表决权差异安排

□ 适用 √ 不适用

（2）公司优先股股东总数及前10名优先股股东持股情况表

□ 适用 √ 不适用

公司报告期无优先股股东持股情况。

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况

□ 适用 √ 不适用

三、重要事项

无

一、重要提示

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒体仔细

阅读年度报告全文。

公司全体董事均亲自出席了审议本次年报的董事会会议。

大华会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。

本报告期会计师事务所未发生变更，为大华会计师事务所（特殊普通合伙）。

非标准审计意见提示

□ 适用 √ 不适用

公司上市时未盈利且目前未实现盈利

□ 适用 √ 不适用

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案

√ 适用 □ 不适用

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以330,078,570为基数，向全体股东每10股派发现金红利0.50元（含税），送

红股0股（含税），以资本公积金向全体股东每10股转增0股。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案

□ 适用 √ 不适用

二、公司基本情况

1、公司简介

股票简称 优博讯 股票代码 300531

股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 刘镇 王腾

办公地址

深圳市南山区粤海街道学府路63号高新

区联合总部大厦36楼

深圳市南山区粤海街道学府路63号高新

区联合总部大厦36楼

传真 0755-86520430 0755-86520430

电话 0755-22673923 0755-22673923

电子信箱 liuzhen@urovo.com teng.wang@urovo.com

2、报告期主要业务或产品简介

（一）公司从事的主要业务、主要产品及其用途

公司致力于成为全球领先的AIDC（自动识别与数据采集）厂商和IoT行业数字化解决方案提供商，核心业务为研发、生产、销售智能

数据终端（PDA）、智能支付终端（智能POS）、专用打印机、智能自动化装备等IoT智能终端产品并提供相关的软件及云服务平台。

公司的智能终端产品是可集成多种软硬件功能的工业级智能终端设备，根据行业客户需求可实现数据的实时采集、计算、传输以及

打印、金融支付等功能，是公司助力“数字中国” 建设以及赋能产业数字化的核心载体和数据入口。 以智能终端为载体，搭载为行业场景

深度定制的操作系统、应用软件及云服务平台，为行业客户提供多样化、一体化的数据感知采集和边缘计算能力。 通过持续的创新，公司

致力于为物流快递、电子商务、零售和服务、生产制造、医疗卫生、食品医药、公用事业、行政执法及金融等行业客户提供数字化转型和升

级服务。

1.物联网智能终端产品

2.软件及云服务平台UEE（UROVO� Enterprise� Enabler）

为了满足行业客户及合作伙伴对于设备及应用全方位的管理需求，持续提升智能终端硬件与软件的深度融合，提供聚焦客户业务需

求的行业整体解决方案，公司打造了业界领先的跨平台、跨终端的软件及云服务平台UEE（UROVO� Enterprise� Enabler）。 UEE充分

发挥云服务高效率、低成本的优势，助力企业加速业务创新和数字化转型：

（1）降低中小型企业IT成本：中小型企业想获得专业的IT技术支持，需耗费巨大的资金、时间与人力资源，使用云服务平台可实现快

速部署，避免大量的技术开发投入，使用过程中也不需支出信息系统维护成本就可持续获得服务，减少中小企业在信息系统建设和维护

方面不必要的开支。

（2）提供一站式全生命周期管理：通过对移动应用管理（MAM）、移动设备管理（MDM）及移动内容管理（MCM）模块的运用，为

智能终端从注册到回收提供一站式全生命周期管理。 在信息处理、传输、存储的各环节无缝整合，打造高效、敏捷、自动化的运维，提升运

营管理和使用者的工作效率，从而大幅提升企业运营效率。

（3）统一性与可扩展性：涉及跨平台、跨终端的多个设备并发运行时，经常会遇到同一程序需要在不同类型设备部署的情况，云平台

能够将运行的程序与硬件无缝嵌入，打通企业不同工作平台，让业务具有统一的入口和运行平台，使工作更具协调性与效率性。 同时，云

平台可以扩展工作人员对相关数据的访问方式，不受空间、时间的限制，有利于企业的快速发展。

（4）安全性与灵活性：UEE为用户提供从底层架构、通信协议到上层应用的全方位的安全保障，并通过大数据分析识别业务中存在

的异常，协助企业进行风险防控。 UEE支持SaaS云服务和私有化独立部署模式，满足不同行业、不同规模客户对数据安全和隐私保护方

面的不同需求，无论架设在私有云还是公有云上，都能保证用户的访问和数据安全。

（二）公司所处行业基本情况及公司的行业地位

1.�公司所处行业基本情况

公司的智能终端产品是可集成多种软硬件功能的工业级智能终端设备，根据行业客户需求可实现数据的实时采集、计算、传输以及

打印、金融支付等功能，是公司助力“数字中国” 建设以及赋能产业数字化的核心载体和数据入口。 以智能终端为载体，搭载为行业场景

深度定制的操作系统、应用软件及云服务平台，公司为行业客户提供多样化、一体化的数据感知采集和边缘计算能力。 通过持续的创新，

公司致力于为物流快递、电子商务、零售和服务、生产制造、医疗卫生、食品医药、公用事业、行政执法及金融等行业客户提供数字化转型

和升级服务。

（1）以物联网技术为核心的智能移动信息化应用是数字经济的典型应用，相关市场进入加速增长期

以物联网技术为基础的智能移动信息化应用是企业数字化管理系统的核心组成部分和产业数字化的核心内容。 智能移动信息化应

用融合了信息识别、数据采集、云计算、大数据等技术，物联网、云计算、大数据三者又共同构成人工智能的基础。随着这三大技术的发展，

物联网行业数字化解决方案在相关行业内的应用也由浅入深，从基础的数据采集和数据分析进一步向智能化的方向发展。

当前，物联网、云计算、大数据与人工智能等技术应用已具规模，全球经济越来越呈现数字化的特征，各国高度重视数字技术创新发

展，纷纷出台数字经济发展战略，抢夺战略高地。 国务院印发的《“十四五”数字经济发展规划》指出，要加强数字基础设施建设，协同推

进数字产业化和产业数字化，赋能传统产业转型升级。 以物联网技术为核心的智能移动信息化应用正是数字经济的典型应用，受益于产

业数字化渗透加速，相关市场进入加速增长期。

随着行业信息化和联网水平不断提升，产业物联网连接数占比提高。 根据GSMA� Intelligence预测，产业物联网连接数在2017年到

2025年将实现4.7倍增长，大大高于消费物联网连接数预计实现的2.5倍增长。 海量连接保障物联网各应用场景实现，开启万物互联时代。

由于物联网应用需求多样、设备形态多样、技术选择多样，使其发展呈现割裂、碎片化的特征，随着物联网设备的不断增多，这一痛点将制

约其发展。 物联网要实现万物互联， 进一步提升生产效率， 就需要打破信息壁垒， 对物联网数据进行及时、 高效地分析、 使用。

OpenHarmony（开源鸿蒙）作为鸿蒙系统的开源版本，定位于面向下一个十年的泛终端操作系统，首次实现了跨设备的操作系统，并支

持消费级产品和工业级产品。 基于其多终端弹性部署设计理念，OpenHarmony有望实现IoT及各类行业场景的广泛应用，加快促进产业

数字化的繁荣发展。

（2）智能移动应用的行业场景极为丰富，各行各业数字化潜力巨大

在物联网时代，传统行业都在以各种形式触网、联网，并向以实现智能化、自动化为主要特征的产业数字化转型升级，以产业数字化

为主要内容的新基建正在成为经济逆势增长的新动能。 以智能数据终端、智能支付终端和专用打印机、智能自动化装备等IoT智能终端

产品为载体，通过在企业核心业务操作流程中实现数据的实时采集、计算、传输以及打印、金融支付、远程控制等功能，协助企业进行全业

务流程的可视化精细化管理、实现降本增效。 智能移动应用的行业场景极为丰富，包括物流快递、电子商务、零售和服务、生产制造、医疗

卫生、食品医药、公用事业、行政执法及金融等。

1）物流快递行业逐步从人力密集、资本密集开始转向技术密集，智慧物流产业市场前景广阔

根据国家邮政局数据，2021年全国快递服务企业业务量累计完成1,083.0亿件，同比增长29.9%；2021年快递与包裹服务品牌集中度

指数CR8为80.5，市场较为集中。 头部物流快递企业凭借人才、科技、资本的优势，不断提高市场占有率，部分中小型物流快递企业逐步退

出市场，强者愈强的“马太效应”更加凸显。

我国快递行业在初期发展阶段，通过人力密集迅速完成了规模的扩大，近几年，随着快递网络体系越来越大，劳动成本日益提升，科

技运用能力已成为推动行业升级的强大动力，快递行业开始进入技术密集期。 促使快递物流企业在科技方面前瞻布局并持续投入，获得

在劳动力日益紧缺的未来持续领先的强大动力。 因此，国内物流快递企业将在未来几年内继续保持较大的信息技术建设投入。

智慧物流是工业互联网的重要环节，长期拓展空间广阔。 在智能制造领域，智慧物流是工业4.0的核心组成部分，在工业4.0职能工厂

的框架内，智慧物流是连接供应和生产的重要环节，也是构建智能工厂的基石。拥有一定智慧能力的物流系统，系统可以通过不断优化的

业务规则，有效合理利用资源，提供物料需求服务，满足企业生产需求，实现物流在供应链各层级的自动化、可视化、可控化。 受益于其在

工业互联网中的重要地位，智慧物流产业市场前景广阔。

2）传统零售和服务行业向“新零售”转型，AIDC、移动支付应用更为深入

艾瑞咨询发布的《2021年中国即时零售行业研究报告》显示，随着经济的发展和时代的变迁，我国消费群体逐渐发生变化，新的消

费群体对个性化、舒适化、便捷化的需求日益提升。 而且伴随着消费升级，国内消费市场整体呈现出快节奏的状态，加之新冠疫情大大催

化本地即时零售需求，消费者的线上消费、即时性消费习惯逐步养成，让万物到家新时代加速到来。

即时零售业态看似外卖品类的拓展，实则为线下零售场景的延伸。即时零售对于商品丰富性、配送时效性的要求更高，其复杂程度超

越传统电商、前置仓以及外卖场景，但无论是平台、运力还是商家终究绕不开“人、货、场”的规则。后疫情时代，电商平台和新零售企业对

供应链管理、客户服务和物流配送服务水平的要求将会进一步提高，供应链管控能力、物流配送效率和消费者体验成为电商平台和新零

售企业的核心竞争力，这将促使其进一步加大信息化投入，而AIDC相关产品和解决方案的应用是其至关重要的组成部分。

移动支付技术解决零售业务中快捷支付和交易信息闭环的问题。移动支付技术在线下的高度渗透大大提升了支付便利性，但单纯的

支付信息并不能完整的反映出交易情况，只有基于智能POS构建交易和支付的信息闭环才能真正沉淀客户的数据，这些数据可以用作消

费行为跟踪、消费信息记录、联系方式收集、消费习惯掌握，使商家可以进行CRM客户管理、广告推荐等大数据方面的应用；收单机构也

能通过挖掘商户经营和交易数据，更好的为商户提供多样化的商业信息及金融服务，收单机构将以商户的需求为导向，整合线上线下资

源，不断创新智能POS的商业模式、丰富智能POS的增值功能。

3）受益于5G网络和技术以及5G与AIoT的深度融合，将发掘出更多智慧医疗应用场景

随着AIoT、5G的快速发展和对感知层的融合，智慧医疗技术架构中的传感装置和终端设备在计算能力、传输能力方面有显著提升，

感知层具备更强大的边缘计算能力和传输能力，不仅具备对数据、信息的持续、快速的采集能力，还具备更强大的实时数据分析和业务计

算能力，典型代表产品有无线医疗设备、医护类手持终端设备等。

自《“健康中国2030”规划纲要》将健康医疗产业提高至国家战略，政策持续加码成为智慧医疗快速发展的重要保障，医疗数字化

转型升级成为不可扭转的发展趋势。突发公共医疗卫生事件的发生也是医疗卫生和医药领域信息化的催化剂，快速、全面、精确的数据采

集和分析是高效管理和决策的前提。 新冠疫情发生后，全球各国将进一步加大医疗卫生和医药领域数字化基础设施的投资与采购力度。

4）新技术的应用将进一步拓宽AIDC产品和解决方案在智能制造、智能仓储、产品溯源等领域的应用范围

我国制造业产能巨大，但同时又存在结构性产能过剩，有强烈的智能化改造需求。近年来，我国政府通过工业化与信息化融合战略正

在大力推进物联网技术向传统生产制造业的深度渗透。 在工业生产和供应链管理等环节深度应用以机器视觉等技术为基础的AIDC产

品和解决方案将成为生产制造企业的标配。 同时，工业云平台、工业大数据等配套服务模式将逐步完善，进一步整合服务资源，从而带动

我国传统生产制造业的全面转型升级。

机器视觉是指利用相机、摄像机等传感器，配合机器视觉算法赋予智能设备人眼的功能，从而进行物体的识别、检测、测量等功能。三

维机器视觉实现了对物体的三维识别和检测，是机器视觉的发展方向和热门研究领域。 智能数据终端的信息识别技术，也由现阶段二维

图像的分析和识别向三维识别发展，实现对物体的三维识别和检测。融合了机器视觉技术的AIDC产品和解决方案在物流仓储、智能制造

等行业有广泛的应用需求。

DPM（Direct� Part� Mark）是一种特殊的标识制作技术，该技术可以实现直接在零部件表面上做标识，而不需要纸张、标签一类的

标识载体。 DPM码的主要优势在于能够直接在零件表面形成牢固的甚至与零件相同寿命的图形和文字，成为产品本身的固定组成部分，

永不丢失也不可涂改，并且在产品的继续加工时也不会产生干扰，这样产品在整个寿命周期内都是可识别、可追溯的。 可识读DPM码的

智能数据终端产品及相关解决方案已广泛应用于智能制造和产品溯源等领域。

5）全球移动支付市场蓬勃发展，数字人民币加快落地为智能POS终端厂商带来新机遇

随着用户群体消费习惯的改变以及疫情带来的巨大影响，现金支付的减少在全球各国将是一个普遍的趋势，非接触支付在全球范围

内加快普及，数字支付将在未来几年成为越来越多消费者默认的支付方式，移动支付正在全球掀起一场革命，POS机具市场需求旺盛。

2021年前三季度，我国移动支付笔数超过390亿笔，占电子支付笔数比例已超过55%，为历史新高。 据统计，当前我国联网的POS机

具数量大约在3,500万台左右，但智能POS渗透率仍然较低，伴随着央行数字人民币的逐步推广，为适配数字人民币的支付及相关功能，

部分商户的支付终端将面临着升级或更换为智能POS的硬性需求，智能POS有望由量变转向质变，迎来生态体系和市场需求的大爆发。

2.公司的行业地位

（1）公司是国内AIDC龙头企业，拥有完整的“数据采集+数据生成”软硬件核心技术和产品布局

公司作为国内最早自主研发数据采集终端并提供行业级智能移动信息化应用整体解决方案的企业之一， 在数据采集核心技术积累

和软硬件产品布局方面具有较强的先发优势， 自2019年全资收购佳博科技之后， 补齐了专用打印机这一AIDC领域必不可少的产品门

类，成为全球少有的拥有完整的“数据采集+数据生成”软硬件核心技术和产品布局的企业之一。

1）智能数据终端（数据采集终端）

从全球市场看，斑马（Zebra）、霍尼韦尔(Honeywell)、得利捷（Datalogic）等欧美老牌厂商仍占据较高的市场份额，但其收入主要

来自欧美地区，在中国、东南亚、印度、俄罗斯、中东、南美洲和非洲等国家和区域的市场竞争优势并不明显。近年来，公司凭借产品的高性

价比优势以及一体化、定制化产品和服务优势，在海外市场拓展成效显著，尤其在印度、东南亚、欧洲、俄罗斯及南美洲市场保持了较快的

增速，市场地位和品牌知名度得到较大提升。

在国内市场，厂商众多、市场集中度较低，公司作为国内最早自主研发智能数据终端并提供行业级智能移动信息化应用整体解决方

案的企业之一，具有较强的先发优势，尤其是在智能移动信息化应用最早的物流快递和电商行业，公司产品具有较高的知名度，占有较高

的市场份额，处于市场领先地位；除公司外，福建新大陆自动识别技术有限公司等国内厂商也占据较强的市场地位。

2）专用打印机（数据生成终端）

从全球市场看，斑马（Zebra）、爱普生（Epson）等美日厂商在海外专用打印机市场占据较高的市场份额。

在国内市场，厂商众多、市场集中度较低，目前在国内销售的专用打印机以斑马（Zebra）、爱普生（Epson）、佳博、新北洋等品牌为

主，总体上国际品牌仍占据主要地位。 佳博科技作为国内专用打印机行业的领先企业，在产品研发设计、规模化生产、质量管控以及市场

响应方面具有较强的竞争力，致力于推动专用打印机国产化进口替代。 与国外专用打印机知名品牌相比，佳博科技依托高效的市场需求

跟踪、快速响应能力以及高性价比产品优势，形成了一定的差异化竞争优势，对国际品牌造成了一定冲击。

（2）公司是国内最早自主研发并量产智能POS的厂商之一，在智能移动支付领域积累了多项核心技术和丰富的行业应用解决方案

目前智能POS市场竞争较为激烈，但掌握核心技术并拥有自主研发和生产能力的企业仍然较少，公司是国内最早自主研发并量产智

能POS的厂商之一，在智能移动支付领域积累了多项核心技术和丰富的行业应用解决方案。

从全球市场看，惠尔丰（VeriFone）、银捷尼科（Ingenico）等欧美老牌厂商在海外POS机具市场仍占据较高的市场份额，但其收入

主要来自欧美地区，在中国、东南亚、印度、俄罗斯、中东、南美洲和非洲等国家和区域的市场竞争优势并不明显。

在国内市场，福建新大陆支付技术有限公司、福建联迪商用设备有限公司、深圳市新国都技术股份有限公司、百富环球科技有限公司

等国内厂商占据较强的市场地位。 近年来，国内非现金支付的不断普及与场景下沉为电子支付机具提供了较大的市场空间，同时支付场

景、支付方式不断丰富，传统POS机具快速更新迭代，央行数字人民币的推广应用将进一步助推POS机具的智能化升级换代，公司的智能

POS产品在以智能POS为代表的新一代POS机具市场具有较强的先发优势和市场地位。

（三）主营业务分析

2021年，公司坚持技术引领战略，在5G、数字人民币、机器视觉、条码识读引擎、DPM码识别、RFID等方面着力加大投入，持续加大新

产品的开发力度、加快新产品的推出速度，不断强化核心竞争力；进一步巩固物流电商领域领先优势，着力拓展新零售、智慧医疗、智能制

造等新兴行业领域市场并取得显著成效；持续强化国内外渠道和营销服务网络建设，海外市场发展迎来新机遇；打造IoT云服务平台和软

件系统生态，助力企业快速、低成本实现数字化转型升级；积极响应国家强化产业链、供应链自主可控的号召，加大供应链多元化和安可

布局力度，加快国产鸿蒙系统导入适配、积极参与鸿蒙生态建设；首次推出股权激励计划，进一步提升了运营效率和团队凝聚力。

报告期内，公司实现营业收入1,416,568,775.67元，较上年同期增长22.19%；实现归属于上市公司股东的净利润153,670,131.31

元，较上年同期增长28.94%。

1.持续加大新产品的开发力度、加快新产品的推出速度，着力加强对5G、数字人民币、机器视觉、条码识读引擎、DPM码识别、RFID等

相关技术及产品的研发

报告期内， 公司持续加大新产品的开发力度、 加快新产品的推出速度， 发布了5G智能终端DT50系列、 超高频RFID智能手持终端

DT50U、新一代工业级安全智能终端RT40、可穿戴二维扫描指环SR5600、专用打印机K329、P8100系列工业平板等多款行业领先且极

具市场竞争力的新产品。 其中，超高频RFID智能手持终端DT50U可大批量识读20米以内RFID标签，荣获了2020“物联之星” 年度最有

影响力创新产品-RFID手持终端奖；新一代工业级安全智能终端RT40搭载超远距扫码引擎，可轻松识别高货架货物，配备低温电池、专

业抗冷凝屏幕，屏幕及扫码窗可低温自动加热，在零下30℃仍可正常使用，进一步提升了公司在冷链及仓储领域的市场竞争力；可穿戴二

维扫描指环SR5600支持手指穿戴和手套式穿戴，极大化解放操作人员双手、提升工作效率。

公司推出国内首款5G医疗PDA（DT50H� 5G）以及医疗专用移动数据终端i6310H、医保业务综合服务终端等新产品，着力完善医疗

卫生和医药领域数字化产品体系；作为工信部“工业互联网标识解析二级节点（特定行业应用服务平台-医药制造行业）项目” 承担单

位和国家药品溯源体系建设的核心参与厂商，公司协同珠海复旦创新研究院等创新研发机构资源，持续优化升级药品溯源解决方案及相

关软硬件产品。

公司积极配合中国人民银行数字货币研究所以及各大商业银行开展数字人民币的试点开发和应用， 积极参与数字人民币的支付应

用场景设计与落地工作，并根据数字人民币具体应用场景推出定制化的软硬件产品，公司全系列智能POS均已支持数字人民币支付，实

现了智能POS产品在各个试点城市的落地使用，为人民币的数字化与线下商户支付场景的升级改造持续贡献力量。公司积极进行数字人

民币“硬件钱包”产品开发、协助商业银行进行商户端双离线试点改造。

公司在条码识读引擎、机器视觉算法、DPM码识别等AIDC核心技术方面取得重大突破，进一步提升了公司数据采集终端产品的识

读精度、距离及极限场景下的解码性能，大大拓宽了行业应用场景。

公司参股了全球少有的、已实现自研超高频RFID识读芯片量产的芯片企业———东信源芯。 基于和东信源芯在超高频RFID技术和产

品开发方面的紧密协作，公司大大提升了在RFID领域的核心竞争力，进一步实现了公司产品核心供应链的安全可控和AIDC产品结构的

优化升级。

公司推出UWB精准定位资产管理解决方案，该方案由定位基站、系统控制器、定位标签三部分组成，可应用于智能工厂、仓储物流、

交通运输、体育赛事、司法监狱、工程施工、能源化工等多个领域。

2.进一步巩固物流电商领域领先优势，着力拓展新零售、智慧医疗、智能制造等新兴行业领域市场并取得显著成效

报告期内，公司进一步巩固了物流电商领域的领先优势，尤其是在推动机器视觉等AI（人工智能）技术应用于分拣、仓储等物流环节

方面，在业内广受好评，凸显了公司行业领先的技术创新优势。公司继续与国内知名物流快递和电商企业保持深度合作，中标了多个国内

大型快递物流企业的重大项目。

公司基于在物流电商和仓储领域丰富的技术储备和行业经验，针对社区电商和即时配送的特定需求，以提升物流配送效率和消费者

体验为出发点，结合适用于低温冷链配送环境的RT40等新产品，形成了面向即时配送领域的数字化解决方案，中标了国内大型电商平台

和新零售企业项目，助力其打造适应后疫情时代的即时零售模式。 公司在机器视觉等AI技术的应用方面也树立了新的标杆，高拍仪产品

和智慧门店系统解决方案已应用于大型连锁餐饮企业门店中，可帮助餐饮门店等营业场所自动识别物料、商品并实时采集统计数据，大

大提升了门店的可视化、精细化管理水平。

公司在进一步梳理并完善医疗卫生和医药领域数字化产品体系的同时，正式推出“优博讯医疗” 这一医疗数字化领域的核心品牌，

着力强化这一行业领域的市场拓展力度。 公司的医疗专用扫码终端、数据采集终端、移动智能医护终端、医药条码打印终端、医保业务综

合服务终端和溯源系统等软硬件产品已在医药/疫苗溯源、医保结算、疫情防控、移动护理、社区医疗、UDI医疗器械唯一标识码管理、医

废追溯等医疗卫生领域的各个功能场景中实现了广泛应用。 公司推出的国内首款5G医疗PDA（DT50H� 5G），基于5G网络打造“以病患

为中心”的就医流程，帮助医院管理者、医生、护士提升管理和工作效率，助力医院5G智慧医疗建设，已应用于华南、华中以及华北数十家

医院数字化项目。

随着疫情防控进入新阶段，通过打通数据采集终端及政府疫情防控平台，公司的智能数据终端产品及整体解决方案已广泛应用于健

康码核验、核酸检测、疫苗溯源及接种、人员信息采集、人证核验等国内疫情防控的各个环节，大大提升防疫效率，数字化助力疫情防控。

公司凭借多年为制造业提供数字化产品和解决方案的经验，深刻理解制造行业的特殊需求，针对生产制程管控、供应链管理等环节，

公司基于自主研发的机器视觉算法、DPM码识别、RFID等领先技术打造的智能终端产品和整体解决方案已经在智能制造领域取得行业

标杆客户的广泛认可。

3.持续强化国内外渠道和营销服务网络建设，海外市场发展迎来新机遇

报告期内，公司持续强化国内外营销和服务网络布局，提升服务水平与效率，通过加强渠道销售体系管理和电商网络销售体系建设，

推进渠道销售的规范化、标准化。

受新冠疫情影响，部分海外客户需求和订单交付延缓，一定程度上影响公司海外业务的开展。 但在后疫情时代，欧洲、东南亚、印度、

俄罗斯、中东、南美洲和非洲等国家和区域的电子商务、物流及电子支付加速发展，零售、交通、医疗、能源、行政执法等传统行业领域对智

能移动信息化产品的应用需求空间巨大。 报告期内，公司在俄罗斯和欧洲等国家和区域的业务市场取得了较大的突破性进展、增长较为

迅速，其他国家和区域的业务拓展也在逐步恢复。公司设立了全资子公司新加坡优博讯科技有限公司，有利于公司进一步拓展海外业务。

4.积极打造IoT云服务平台和软件系统生态，助力企业快速、低成本实现数字化转型升级

公司的智能终端产品已被广泛部署并应用于全球多个国家和区域的各个行业场景中， 为了满足行业客户及合作伙伴对于设备及应

用全方位的管理需求，报告期内，公司搭建了IoT云服务平台UEE（UROVO� Enterprise� Enabler），通过自主研发和赋能开发者、集成

商等合作伙伴向行业客户提供面向各个行业场景的应用软件和解决方案，着力丰富UEE的生态内容和服务能力，进一步优化应用市场、

远程管理、数据中心、设备归属管理、系统定制、商户信息管理、子商户等服务模块，形成了服务集群，为行业客户及合作伙伴提供全球化

的在线实时安装部署、管理、排障、运维与其他增值服务，大幅节省人力及时间成本，提升管理效率，助力企业快速、低成本实现数字化转

型升级。

5.持续加大供应链多元化和安可布局力度，加快国产鸿蒙系统导入适配、积极参与鸿蒙生态建设

报告期内，公司多元化布局供应链体系，将全门类产品线导入国产化供应链体系，着力强化对软硬件产品所搭载芯片和操作系统的

安可替代。 公司新发布的各系列产品均支持国产北斗定位系统，国产鸿蒙系统正在加快导入适配中，部分智能终端产品已完成鸿蒙系统

的适配。

公司以金牌捐赠人的身份加入“开放原子开源基金会”并以项目群B类捐赠人的身份参与到开源鸿蒙项目中，在AIDC、IoT、金融支

付等领域积极参与鸿蒙生态的建设。 未来公司将加快相关产品导入适配鸿蒙系统的进程，借助鸿蒙接入更大物联网生态圈，打开产品应

用边界。

6.推出股权激励计划，进一步提升了运营效率和团队凝聚力

2021年6月，公司发布2021年限制性股票激励计划，2021年9月首次向公司董事、高级管理人员、核心管理人员及核心骨干人员（包

含外籍员工）共70人以7.80元/股的价格授予限制性股票326.40万股。 公司推出上述股权激励计划的目的是激励核心人才，催化内生动

力，进一步提升了运营效率和团队凝聚力。

3、主要会计数据和财务指标

（1）近三年主要会计数据和财务指标

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据

□ 是 √ 否

单位：元

2021年末 2020年末

本年末比上年末增

减

2019年末

总资产 2,258,573,013.98 2,024,083,089.80 11.58% 1,900,723,122.86

归属于上市公司股东的净资产 1,669,851,309.65 1,493,095,750.03 11.84% 1,239,802,760.71

2021年 2020年 本年比上年增减 2019年

营业收入 1,416,568,775.67 1,159,288,508.98 22.19% 951,309,604.48

归属于上市公司股东的净利润 153,670,131.31 119,179,890.41 28.94% 51,356,383.35

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润

151,719,700.61 109,041,697.44 39.14% 23,949,816.97

经营活动产生的现金流量净额 151,173,150.06 125,575,787.99 20.38% 209,983,213.09

基本每股收益（元/股） 0.46 0.37 24.32% 0.18

稀释每股收益（元/股） 0.46 0.37 24.32% 0.18

加权平均净资产收益率 9.49% 8.36% 1.13% 6.66%

（2）分季度主要会计数据

单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 301,918,007.09 320,374,065.55 416,943,468.08 377,333,234.95

归属于上市公司股东的净利润 43,240,191.27 39,655,318.15 54,506,353.98 16,268,267.91

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润

45,171,204.11 29,025,014.70 61,067,064.86 16,456,416.94

经营活动产生的现金流量净额 28,044,629.39 -79,214,043.57 -34,697,951.84 237,040,516.08

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异

□ 是 √ 否

4、股本及股东情况

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前10名股东持股情况表

单位：股

报告期末普通股股东总数 19,522

年度报告披

露日前一个

月末普通股

股东总数

22,

240

报告期末表

决权恢复的

优先股股东

总数

0

持有特 别

表 决权股

份的 股东

总数 （如

有）

0

前10名股东持股情况

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量

持有有限

售条件的

股份数量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

香港优博讯科技控股集团有限公

司

境外法人 42.30%

140,049,

000

0 质押

32,000,

000

陈建辉

境外自 然

人

3.63% 12,017,171

6,302,

679

广州市玄元投资管理有限公司－

玄元美丽1号私募证券投资基金

其他 1.90% 6,291,385 0

斯隆新产品投资有限公司 境外法人 1.69% 5,582,000 0

CHEN�YIHAN

境外自 然

人

1.29% 4,274,400

4,274,

400

吴珠杨

境内自 然

人

1.17% 3,889,100

2,547,

148

中国建设银行股份有限公司企业

年金计划－中国工商银行股份有

限公司

其他 1.08% 3,582,586 0

平安资产－工商银行－鑫享3号资

产管理产品

其他 0.91% 3,022,223 0

中国建设银行股份有限公司－信

达澳银新能源产业股票型证券投

资基金

其他 0.88% 2,899,189 0

LIU�DAN

境外自 然

人

0.86% 2,849,600

2,849,

600

上述股东关联关系或一致行动的说明

上述股东中香港优博讯科技控股集团有限公司为公司控股股东，CHEN�

YIHAN、LIU�DAN为公司实际控制人， 上述三位股东与股东深圳市博

通思创咨询有限公司、GUO�SONG为一致行动人。除上述股东之间关联

关系外，公司未知其他前10名无限售流通股股东之间，以及其他前10名

无限售流通股股东和前10名股东之间是否存在关联关系， 也未知其是

否属于一致行动人。

公司是否具有表决权差异安排

□ 适用 √ 不适用

（2）公司优先股股东总数及前10名优先股股东持股情况表

□ 适用 √ 不适用

公司报告期无优先股股东持股情况。

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况

□ 适用 √ 不适用

三、重要事项

恒宇信通航空装备（北京）股份有限公司 深圳市优博讯科技股份有限公司

铜陵洁雅生物科技股份有限公司

证券代码：300965� � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �证券简称：恒宇信通 公告编号：2022-007

证券代码：301108� � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �证券简称：洁雅股份 公告编号：2022-018

证券代码：300531� � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �证券简称：优博讯 公告编号：2022-017


