
自主品牌的推广相对较少导致自主品牌发展放缓。自主品牌业务发展放缓系公

司主动选择，自主品牌未面临较大发展瓶颈。

2、报告期内主要产品销售情况

报告期各期， 公司产品的产销率分别为96.94%、101.92%、94.21%和

95.20%，主要产品未出现滞销情形，具体情况如下：

单位：万台

2021年1-6月 2020年

产量 销量 产销率 产量 销量 产销率

空气炸锅 258.88 255.26 98.60% 425.83 389.07 91.37%

空气烤箱 45.40 40.05 88.22% 59.73 57.28 95.89%

油炸锅 128.46 118.03 91.88% 211.71 206.36 97.47%

其 他 57.17 53.08 92.85% 108.61 106.51 98.07%

合计 489.91 466.41 95.20% 805.88 759.21 94.21%

2019年 2018年

产量 销量 产销率 产量 销量 产销率

空气炸锅 279.3 286.72 102.66% 207.11 188.44 90.99%

空气烤箱 5.89 4.75 80.65% - - -

油炸锅 165.27 167.52 101.36% 216.99 221.72 102.18%

其 他 59.89 61.16 102.12% 85.43 83.77 98.06%

合计 510.35 520.15 101.92% 509.53 493.93 96.94%

注：2020年及2021年1-6月产量包含委外加工入库产量。

3、公司主要客户销售情况

公司主要通过中国进出口商品交易会（广交会）等国内外知名会议论坛以

及客户推荐等方式获取公司主要客户。 报告期各期前五大客户均为公司

ODM/OEM业务直销客户。 报告期内，公司对前五大客户的销售情况如下：

单位：万元

期间 序号 客户名称 主要销售产品 金额 占营业收入比例

2021年

1-6月

1 Philips/飞利浦 空气炸锅 14,923.83 19.64%

2 NEWELL/纽威品牌

1

空气炸锅 4,450.65 5.86%

烤盘 3,067.24 4.04%

空气烤箱 2,073.33 2.73%

其他 447.37 0.59%

小计 10,038.59 13.21%

3 SharkNinja/尚科宁家

9

空气炸锅 5,764.77 7.59%

4 Pampered�Chef/乐厨

2

空气烤箱 4,104.57 5.40%

其他 261.70 0.34%

小计 4,366.27 5.75%

5 RKW�China/RKW中国

4

空气炸锅 2,389.74 3.14%

空气烤箱 1,657.01 2.18%

油炸锅 112.82 0.15%

小计 4,159.56 5.47%

合计 39,253.03 51.65%

2020年

1 NEWELL/纽威品牌

1

空气炸锅 12,552.34 10.79%

烤盘 6,859.60 5.90%

油炸锅 886.60 0.76%

空气烤箱 451.49 0.39%

其他 769.80 0.66%

小计 21,519.83 18.50%

2 Pampered�Chef/乐厨

2

空气烤箱 10,871.55 9.35%

其他 282.29 0.24%

小计 11,153.85 9.59%

3 Select�Brands/精选品牌

3

油炸锅 7,364.61 6.33%

空气炸锅 660.06 0.57%

空气烤箱 28.98 0.02%

小计 8,053.65 6.92%

4 RKW�China/RKW中国

4

空气炸锅 5,189.77 4.46%

空气烤箱 1,873.88 1.61%

油炸锅 253.34 0.22%

小计 7,316.98 6.29%

5 Philips/飞利浦

空气炸锅 6,167.67 5.30%

其他 9.11 0.01%

小计 6,176.78 5.31%

合计 54,221.09 46.61%

2019年

1 NEWELL/纽威品牌

1

空气炸锅 7,192.50 9.72%

烤盘 2,344.58 3.17%

油炸锅 904.63 1.22%

其他 748.48 1.01%

小计 11,190.19 15.12%

2 Select�Brands/精选品牌

3

油炸锅 4,472.43 6.04%

空气炸锅 1,638.88 2.21%

煎烤器 118.84 0.16%

空气烤箱 50.60 0.07%

小计 6,280.75 8.49%

3 SENSIO�Inc/森西欧

5

空气炸锅 4,902.57 6.62%

油炸锅 295.66 0.40%

其他 21.31 0.03%

小计 5,219.54 7.05%

4 Medion/美德隆

7

空气炸锅 4,880.13 6.59%

其他 2.50 0.00%

小计 4,882.63 6.60%

5 Britania/宝力达

6

空气炸锅 3,889.84 5.26%

油炸锅 86.25 0.12%

空气烤箱 28.92 0.04%

其他 2.83 0.00%

小计 4,007.84 5.42%

合计 31,580.95 42.68%

2018年

1 Select�Brands/精选品牌

3

油炸锅 6,658.97 10.77%

空气炸锅 1,191.49 1.93%

小计 7,850.45 12.70%

2 Britania/宝力达

6

空气炸锅等 5,646.02 9.13%

油炸锅 105.92 0.17%

其他 43.71 0.07%

小计 5,795.65 9.37%

3 NEWELL/纽威品牌

1

烤盘 1,877.50 3.04%

空气炸锅 1,396.69 2.26%

油炸锅 803.69 1.30%

其他 663.21 1.07%

小计 4,741.09 7.67%

4 Innovation/美德隆

7

空气炸锅 4,000.69 6.47%

煎烤器 106.41 0.17%

油炸锅 98.65 0.16%

其他 28.83 0.05%

小计 4,234.58 6.85%

5 Team/Team国际

8

油炸锅 2,402.88 3.89%

合计 25,024.66 40.48%

注 1： 纽 约 上 市 公 司 NEWELL� Rubbermaid 包 含 美 国 NEWELL、

Appliances� ＆ Cookware和JCS等公司，2019年收入97.15亿美元。

注2：美国Pampered� Chef成立于1980年，主要通过销售顾问在家举行家

庭派对烹饪秀的方式销售产品， 于2002年被巴菲特的伯克希尔哈撒韦公司收

购。

注3：美国Select� Brands代理运营了Toast� Master等多个厨房家电品牌。

终端销售区域包括美国、 哥伦布、 墨西哥和巴西等地区， 主要销售渠道为

Wal-mart等商场超市。

注4：RKW� China成立于1989年，是欧洲的家用电器制造商。

注5： 美国SENSIO成立于2003年， 主要从事厨房家电业务， 目前拥有

Bella、Crux等七大品牌。

注6： 巴西Britania系巴西家电品牌企业，1956年成立并专注于家电领域，

目前已拥有300余种产品。

注7：德国Innovation现已更名为Medion，1982年成立于德国埃森，欧洲

知名消费电子公司，产品包括烤箱等小家电。

注8：美国Team终端销售区域包括美国、法国和英国等地区，主要销售渠

道为沃尔玛。

注9：SharkNinja是JS� Global（1691.HK）子公司，Ninja品牌主要负责厨

房电器的销售。

注10：飞利浦包含Philips� Consumer� Lifestyle� Bv与飞利浦（中国）投

资有限公司。

报告期内，公司前五大客户集中度不断提升，销售额合计占营业收入的比

例分别为40.48%、42.68%、46.61%和51.65%，前五大客户随公司下游客户的不

断开拓及客户的战略布局情况每年有所变化。公司不存在对单一客户形成重大

依赖的情形。

同时，除招股意向书披露的关联关系外，公司及其董事、监事、高级管理人

员（包含其关系密切的家庭成员）、核心技术人员、主要关联方和持有公司5%

以上股份的股东未在公司前五大客户中占有任何权益。

报告期内，公司产品销往美国、哥伦比亚、英国等70余个国家/地区，客户销

售区域相对分散。 公司对前十大客户的销售情况如下：

单位：万元

排名 客户名称 销售国家/地区 销售收入 占营业收入比例

1 飞利浦

荷兰 4,995.30 6.57%

阿联酋 1,634.69 2.15%

韩国 1,560.75 2.05%

泰国 1,223.62 1.61%

法国 962.95 1.27%

其他国家、地区 4,546.51 5.98%

小计 14,923.83 19.64%

2 NEWELL/纽威品牌

美国 2,976.82 3.92%

哥伦比亚 2,688.92 3.54%

墨西哥合众国 1,105.53 1.45%

巴西 773.87 1.02%

智利 693.48 0.91%

其他国家、地区 1,799.97 2.37%

小计 10,038.59 13.21%

3 SharkNinja/尚科宁家

美国 5,727.18 7.54%

加拿大 37.60 0.05%

小计 5,764.77 7.59%

4 Pampered�Chef/乐厨

美国 4,273.68 5.62%

荷兰 92.59 0.12%

小计 4,366.27 5.75%

5 RKW�China/RKW中国 英国 4,159.56 5.47%

6 Select�Brands/精选品牌

美国 3,380.32 4.45%

英国 260.07 0.34%

加拿大 73.54 0.10%

小计 3,713.93 4.89%

7 Britania/宝力达 巴西 2,211.44 2.91%

8 SENSIO�INC./森西欧

美国 1,924.74 2.53%

英国 52.82 0.07%

加拿大 13.35 0.02%

小计 1,990.90 2.62%

9 MEDION/美德隆

德国 1,660.05 2.18%

其他国家、地区 165.25 0.22%

小计 1,825.30 2.40%

10 浙江绍兴苏泊尔家居用品有限公司 中国 1,439.72 1.89%

合计 50,434.32 66.37%

排名 客户名称 2020年 销售收入 占营业收入比例

1 NEWELL/纽威品牌

美国 7,133.85 6.13%

哥伦比亚 6,845.39 5.88%

巴西 2,383.95 2.05%

澳大利亚 1,658.56 1.43%

智利 941.26 0.81%

其他国家、地区 2,556.81 2.20%

小计 21,519.83 18.50%

2 Pampered�Chef/乐厨 美国 11,153.85 9.59%

3 Select�Brands/精选品牌

美国 7,247.87 6.23%

英国 578.51 0.50%

加拿大 217.74 0.19%

智利 9.54 0.01%

小计 8,053.65 6.92%

4 RKW�China/RKW中国

英国 7,294.53 6.27%

爱尔兰 22.45 0.02%

小计 7,316.98 6.29%

5 飞利浦

阿联酋 1,940.67 1.67%

新加坡 699.72 0.60%

韩国 528.39 0.45%

荷兰 511.27 0.44%

迪拜 476.26 0.41%

其他国家、地区 2,020.46 1.74%

小计 6,176.78 5.31%

6 北京利仁科技股份有限公司 中国 6,130.83 5.27%

7 SENSIO�INC./森西欧

美国 5,614.76 4.83%

加拿大 19.71 0.02%

小计 5,634.47 4.84%

8 MEDION/美德隆

德国 2,916.64 2.51%

荷兰 1,218.97 1.05%

美国 426.54 0.37%

英国 215.68 0.19%

其他国家、地区 155.47 0.13%

小计 4,933.30 4.24%

9 TWT�INDUSTRY/TWT工业

澳大利亚 2,314.13 1.99%

新西兰 127.06 0.11%

小计 2,441.19 2.10%

10 Hamilton�Beach/汉美驰

美国 1,788.21 1.54%

加拿大 319.95 0.28%

墨西哥合众国 218.78 0.19%

其他国家、地区 107.98 0.09%

小计 2,434.93 2.09%

合计 75,795.80 65.15%

排名 客户名称 2019年 销售收入 占营业收入比例

1 NEWELL/纽威品牌

美国 3,114.19 4.21%

哥伦比亚 3,087.34 4.17%

巴西 2,397.42 3.24%

智利 604.29 0.82%

墨西哥 582.78 0.79%

其他国家、地区 1,404.17 1.90%

小计 11,190.19 15.12%

2 Select�Brands/精选品牌

美国 5,279.13 7.13%

英国 462.28 0.62%

加拿大 395.31 0.53%

其他国家、地区 144.03 0.19%

小计 6,280.75 8.49%

3 SENSIO�INC./森西欧

美国 5,197.00 7.02%

加拿大 43.85 0.06%

小计 5,219.54 7.05%

4 MEDION/美德隆

德国 3,067.38 4.14%

荷兰 1,534.01 2.07%

美国 281.24 0.38%

小计 4,882.63 6.60%

5 Britania/宝力达

巴西 3,978.92 5.38%

英国 28.92 0.04%

小计 4,007.84 5.42%

6 RKW�China/RKW中国

英国 3,645.57 4.93%

德国 165.57 0.22%

其他国家、地区 163.75 0.22%

小计 3,974.89 5.37%

7 宁波飞度电子科技有限公司 中国 1,492.24 2.02%

8 Team/Team国际

美国 1,272.05 1.72%

其他国家、地区 166.62 0.23%

小计 1,438.67 1.94%

9 Far�East�Sourcing/远东采购

美国 1,101.92 1.49%

英国 259.24 0.35%

哥伦比亚 31.70 0.04%

小计 1,392.86 1.88%

10 Hamilton�Beach/汉美驰

美国 810.66 1.10%

加拿大 160.56 0.22%

墨西哥 126.66 0.17%

其他国家、地区 223.26 0.30%

小计 1,321.15 1.79%

合计 41,200.75 55.67%

排名 客户名称 2018年 销售收入 占营业收入比例

1 Select�Brands/精选品牌

美国 7,141.25 11.55%

加拿大 359.25 0.58%

英国 291.77 0.47%

澳大利亚 58.19 0.09%

小计 7,850.45 12.70%

2 Britania/宝力达

巴西 5,759.74 9.31%

德国 35.90 0.06%

小计 5,795.65 9.37%

3 NEWELL/纽威品牌

美国 3,629.91 5.87%

智利 169.63 0.27%

其他国家、地区 941.56 1.52%

小计 4,741.09 7.67%

4 MEDION/美德隆

德国 3,781.42 6.12%

美国 431.89 0.70%

荷兰 21.27 0.03%

小计 4,234.58 6.85%

5 Team/Team国际

美国 2,181.96 3.53%

加拿大 155.38 0.25%

德国 42.30 0.07%

迈阿密 23.24 0.04%

小计 2,402.88 3.89%

6 RKW�China/RKW中国

英国 2,242.16 3.63%

冰岛 28.85 0.05%

小计 2,271.00 3.67%

7 Magic�Chef/魔法厨师 韩国 1,531.08 2.48%

8 Kaufland/卡福连 德国 1,503.88 2.43%

9 SAMWOO/三友

韩国 1,310.91 2.12%

英国 73.74 0.12%

小计 1,384.64 2.24%

10 HAAN/哈恩 韩国 1,335.54 2.16%

合计 33,050.81 53.45%

公司上述前十大客户主要为国际知名家电制造商、品牌商以及区域性领袖

企业，客户的基本情况如下：

序

号

客户

所在

地

成立时间

销售

区域

实际控制人/主要

股东

行业地位及经营状况

客户

性质

1 Philips/飞利浦 荷兰 1891年

新加坡 、

阿联酋、

奥 地 利

等

主要股东： 威灵顿

管理公司（美国私

人投资管理公司）

泛欧交易所和纽交所上市企业 （Euronext:�

PHIA；NYSE:PHG）,世界500强企业，主要生

产家用电器、医疗系统方面的产品，全球员工已

超过12万人，在28个国家有生产基地，在150个

国家设有销售机构，拥有8万项专利，是世界小

家电行业的龙头企业；根据公开信息查询，飞利

浦在2020年的营业收入为195.35亿欧元， 净利

润达到了11.87亿欧元

品牌方

2

NEWELL/纽威品

牌

美国 2003年

美国、哥

伦比亚、

澳 大 利

亚、墨西

哥、智利

等

主 要 股 东 ：Carl�

CIcahn先生， 持有

10.63%、 先锋领航

集团（世界第二大

基金管理公司）持

有10.57%、 贝莱德

集团持有10.26%

纳斯达克上市公司（NWL.N），全球500强企业，

也是全球领先的提供消费产品的公司， 旗下有

超过100个知名品牌， 在超过100个国家和地区

进行产品销售。 根据公开信息查询，NEWELL�

2020年的营业收入为93.85亿美元，其中，家电

与炊具事业部2020年销售额达17.06亿美元

品牌方

3

SharkNinja/ 尚 科

宁家

中 国

香港

1998年

美国、加

拿大

母公司：JS�Global�

（1691.HK）

JS�Global�2020年年度报告，SharkNinja分部

2020年全年实现收入约27.33亿美元，同比增长

约57.4%

品牌方

4

Pampered�Chef/乐

厨

美国 1980年 美国

伯克希尔哈撒韦

（胡润世界五百强

第七位）

美国厨具品牌公司，根据《中国出口信用保险公

司海外资信报告》，Pampered�Chef�2018年的

销售额为2.04亿美元

品牌方

5

RKW�China/RKW

中国

英国 2000年

英国、爱

尔兰

主要股东 ：Sutton�

Venture� Group�

limited公司

欧洲知名家用电器企业，根据《中国出口信用保

险公司海外资信报告》，RKW�China�2016年

6月30日到2017年6月30日营业收入5,787.00万

英镑

品牌方

6

Select� Brands/ 精

选品牌

美国 1998年

美国、加

拿大、英

国、俄罗

斯 、法国

等

实 际 控 制 人 ：

Endres家族

美洲地区小家电贸易商， 主要销售渠道为沃尔

玛等，曾为北鼎股份前五大客户

品牌商

7 Britania/宝力达 巴西 1956年

巴西、德

国、英国

控股股东：Britania�

Electrodomesti-

cos�Ltda

巴西家电品牌商，未披露经营状况，主要销售渠

道为家乐福、CASA�Bahia等大型商超

品牌方

8

SENSIO�INC./森西

欧

美国 2010年

美国、加

拿大

控 股 股 东 ：Elite�

Group�Inc

美国家电品牌商，未披露经营状况，同为新宝股

份、博菱电器、闽灿坤B客户，主要销售渠道为

Wal-mart、Target等商超

品牌商

9 MEDION/美德隆 德国 1989年

英国、荷

兰 、 美

国、德国

主要股东： 联想德

国持股公司

欧洲上市公司（MDN.DF），2020年营业收入为

75.77亿元

品牌商

10 苏泊尔 中国 2006年 中国

控股股东： 法国赛

博集团

A股上市公司（002032.SZ），根据公开信息，公

司2020年营业收入为185.97亿元

品牌方

11

北京利仁科技股份

有限公司

中国 1998年 中国

实际控制人： 宋老

亮

根据利仁科技招股意向书披露， 利仁科技是国

内最早从事小家电产品研发、设计、生产与销售

的企业之一， 利仁科技2020年营业收入为

7.22亿元

品牌方

12

TWT�

INDUSTRY/TWT

工业

中 国

香港

2007年

澳 大 利

亚、新西

兰

控股股东： 帅尔富

（香港） 国际贸易

有限公司

主营小家电出口的贸易公司， 下游渠道为

K-mart等商超

贸易商

13

Hamilton� Beach/

汉美驰

美国 1985年

美国、加

拿大、墨

西哥等

主 要 股 东 ：Clara�

Taplin� Rankin 等

人持股49.18%

Hamilton�Beach（HBB.N）母公司是纽约证券

交易所上市公司，,Hamilton�Beach�2020年营

业收入为39.39亿元

品牌方

14 宁波飞度 中国 2018年 中国

实际控制人： 孙雪

登

专注于家电销售的经销，经销品牌为长虹等，未

披露经营状况

经销商

15 Team/Team国际 美国 2005年

美国、加

拿大等

母 公 司 ：Team�

Kalorik�NV

根据《中国出口信用保险公司海外资信报告》，

Team�2019年营业收入为1,070万元，主要销售

渠道为Wal-mart等

品牌商

16

Far� East�

Sourcing/远 东采

购

中 国

香港

1999年

美国、英

国、哥伦

比亚

未获取 美国家电贸易商，未披露经营状况 贸易商

17

Magic� Chef/魔法

厨师

未 获

取

未获取 韩国 未获取

韩国家电品牌商，未披露经营状况，主要销售渠

道为G-mart等线上渠道

品牌方

18 Kaufland/卡福连 德国 2004年 德国

控 股 股 东 ：

Kaufland�

Dienstlestung�

Geschaft-

shrungs-GmbH

根据首华燃气债券募集说明书，Kaufland为全

球大型连锁终端商

品牌方

19 SAMWOO/三友 韩国 未获取

韩国、英

国

未获取

韩国家电贸易商，未披露经营状况，终端品牌方

为韩国乐天

贸易商

20 HAAN/哈恩 韩国 未获取 韩国 未获取 韩国家电品牌商，未披露经营状况 品牌方

报告期内，公司前五大客户集中度不断提升，销售额合计占营业收入的比

例分别为40.48%、42.68%、46.61%和51.65%，前五大客户随公司下游客户的不

断开拓及客户的战略布局情况每年有所变化。公司不存在对单一客户形成重大

依赖的情形。

同时，除招股意向书披露的关联关系外，公司及其董事、监事、高级管理人

员（包含其关系密切的家庭成员）、核心技术人员、主要关联方和持有公司5%

以上股份的股东未在公司前五大客户中占有任何权益。

（五）行业竞争格局

小家电行业竞争较为充分， 行业内企业主要为原材料生产商、 贸易商，

ODM/OEM生产制造商以及品牌商等。 品牌商方面，国际品牌主要有飞利浦、

NEWELL、TTI、Electrolux� AB等企业。 2020年美国小家电市场的主要品牌

市场占有率如下图， 公司客户飞利浦和NEWELL为美国位列前两位的小家电

品牌商，2020年在美国小家电市场的品牌占有率分别为19%和27%。

数据来源：恒州博智（QY� Research）电器研究中心

中国市场小家电行业巨头“美苏九”（美的、苏泊尔、九阳）占据了主要的

市场，头部品牌具有很强的市场力量。 根据奥维云网的数据，2019年“美苏九”

线下集中度在90%以上，线上集中度在60%以上。 随着长尾市场的兴起及消费

者对新兴品类的需求提升，小熊电器、北鼎股份等新兴厨房小家电品牌迎来发

展机会。

"美苏九"及其他小家电品牌线上线下集中度

数据来源：奥维云网

目前我国已具备了较强的小家电生产制造能力。 经过多年的积累，已经在

长三角、珠三角以及环渤海等区域形成了齐备的小家电产业链集群，生产制造

的小家电产品大量出口到世界各地。除“美苏九” 等品牌商外，目前国内小家电

出口企业仍处于OEM/ODM为主的经营模式。

根据中国家用电器协会数据，中国小家电ODM/OEM主要以外销为主，欧

美为主要的出口地区，中国制造商制造的家电产品占全球小家电出口市场近一

半比重，出口的小家电品类以厨房类为主。 2020年虽受疫情影响，中国家电业

出口全年累计出口额837亿美元，同比增长18%，出口额规模创下历史同期最

好水平， 且增速为近十年来最高。 小家电方面，2019年中国小家电出口额约

323亿美元，近三年CAGR约10%，占据全球小家电出口市场的比重约47%。

数据来源：中国家用电器协会

全球小家电进口方面，美国，德国以及法国是全球排名前三的小家电进口

国家，美国约70%小家电由中国制造。

小家电ODM/OEM生产制造行业整体竞争充分。 近年来，智能化、个性化

等下游新需求对小家电制造的质量和效率提出了新的要求， 行业门槛不断提

高，行业加速洗牌。面对日益增大的竞争压力，综合实力较弱的制造商将逐步被

市场淘汰，产业的集中度开始提高。

ODM/OEM制造商方面， 公司所处加热类厨房小家电行业的主要竞争对

手为浙江天喜厨电股份有限公司和宁波嘉乐智能科技股份有限公司：

浙江天喜厨电股份

有限公司

浙江天喜厨电股份有限公司是天喜控股集团的核心子公司。 天喜控股集团创建于1996年8月， 是一家集厨房用

品系列、门业、铝业、纺机专件及进出口贸易于一体的综合性企业。 天喜厨电集天喜控股集团的优质资源———厨

电、炊具、铝业等三大主业重组而成，公司经营范围包括厨房及炊具用品、厨房小家电、家用不锈钢制品等产品的

研发、生产和销售

宁波嘉乐智能科技

股份有限公司

宁波嘉乐智能科技股份有限公司成立于2010年，是一家以加热类厨房小家电为主营产品的企业。 嘉乐电器是一

家集产品设计、开发、生产、售后、全球营销和顾客共同开发新项目为一体的综合性企业，具备近十年的出口经验

和多年的空气炸锅制造经验；当前的主要产品包括空气炸锅、电烤炉、暖风机等

（六）发行人在加热类厨房小家电行业地位

公司主营业务为小家电行业中的细分行业加热类厨房小家电。主要经营模

式为ODM/OEM模式，并逐步开拓OBM模式业务。经过二十余年的经营，公司

在加热类厨房小家电行业中已具备一定规模优势。

其中，在ODM/OEM业务方面，厨房小家电的代工企业较多，广东东菱电

器有限公司（新宝股份子公司）处于全行业的领先梯队。 从公司所处厨房加热

类小家电细分领域来看，与公司存在直接竞争关系的竞争对手主要为浙江天喜

厨电股份有限公司和宁波市嘉乐电器有限公司。 公司及天喜厨电、嘉乐电器三

家公司属于加热类厨房小家电的领先梯队，其余参与加热类厨房小家电行业的

公司较多，但其因生产规模、加工工艺、产品质量等因素无法通过国际品牌的验

厂，对公司的潜在竞争有限。 公司和主要竞争对手在加热类厨房小家电的生产

制造中均具有丰富的经验。由于ODM/OEM的行业特质，企业需在长期经营中

逐步积累品牌、知名度和客户资源。 公司已与全球厨房小家电的龙头企业建立

长期稳定的合作关系，其中包括Philips/飞利浦、NEWELL/纽威品牌等国际家

电公司，产品远销欧洲、北美、南美、东南亚等地区，公司在ODM/OEM领域有

着一定的客户优势。

在自主品牌OBM业务方面，公司目前仍处在前期发展阶段。公司通过自营

天猫店铺等线上平台销售“BIYI比依” 品牌产品，截至目前的销售收入占公司

总收入的比例在3%以内。 公司品牌与Philips/飞利浦、“美苏九” 等知名企业

仍有差距。 公司自主品牌产品品类主要集中在加热类厨房小家电行业，相对龙

头企业而言较为有限。因此，从长期发展的角度来看，需要继续积累知名度并拓

展产品品类。

五、主要固定资产及无形资产

（一）固定资产

1、固定资产总体情况

截至报告期末，公司固定资产主要包括生产房屋及建筑物、机器设备、运输

工具和电子及其他设备，公司固定资产均与公司日常经营活动直接相关。 截至

本招股意向书摘要签署日，上述固定资产不存在瑕疵、纠纷或潜在纠纷。公司各

项固定资产目前使用状况良好。 报告期末，公司固定资产情况如下：

单位：万元

类别 固定资产原值 固定资产净值 成新率

房屋及建筑物1 8,718.10 6,504.61 74.61%

机器设备 13,065.99 10,809.20 82.73%

运输工具 615.02 183.86 29.89%

电子及其他设备 357.52 215.75 60.35%

合计 22,756.63 17,713.41 77.84%

注1：房屋及建筑物中包含房屋装修。

2、房产及建筑物

（1）自有房屋建筑物情况

截至本招股意向书摘要签署日，发行人及其子公司共拥有4项不动产权证

书，其载明的主要信息如下：

序号 权利人 证书编号 坐落 权利类型 权利性质 用途 面积 土地使用期限

1 发行人

浙（2021）余 姚

市 不 动 产 权 第

0066353号

余姚市城区谭家

岭东路9号

国有建设用

地使用权 /

房屋所有权

出让 工业

共 有 宗 地 面 积

44,790.43M2/房屋建

筑面积33,858.16M2

2050.12.19

2 发行人

浙（2020）余 姚

市 不 动 产 权 第

0022070号

余姚市城区经济

开发区城东新区

俞赵江路88号

国有建设用

地使用权 /

房屋所有权

出让 工业

共 有 宗 地 面 积

15,856.00M2/房屋建

筑面积21,642.64M2

2059.09.21

3 发行人

浙（2020）余 姚

市 不 动 产 权 第

002269号

余姚市城区经济

开发区城东新区

俞赵江路88号

国有建设用

地使用权 /

房屋所有权

出让 工业

共 有 宗 地 面 积

12,910.00M2/房屋建

筑面积19,996.11M2

2059.09.21

4 发行人

浙（2020）余 姚

市 不 动 产 权 第

0022168号

余姚市城区邵南

路12号

国有建设用

地使用权 /

房屋所有权

出让 工业

共 有 宗 地 面 积

4,666.00M2/房屋建筑

面积9,140.74M2

2061.11.30

（2）租赁房屋情况

截至本招股意向书摘要签署日，发行人存在10处租赁房屋的情形。 具体情

况如下：

序号 承租人 出租人 坐落地 面积（m

2

） 租赁期 租金 用途

1 发行人 韩妩媚

余姚市经济开发区城东

新区邵中路3号

5,525 2018.03.16-2023.03.15

前两年：66.15万元/年

后三年：68.13万元/年

厂房

2 发行人 胡倩倩

余姚市经济开发区城东

新区邵中路3号

2,692 2018.03.16-2023.03.15

前两年：35.595万元/年

后三年：36.66万元/年

厂房

3 发行人

余姚科翔塑料制

品厂

余姚市兵马司路1609号

三楼厂房

1,000 2021.05.22-2022.05.21 18.7920万元 仓库

4 发行人

余姚奥鑫电器有

限公司

余姚市双河路765号南

三楼

3,200 2021.06.23-2022.06.22 46.1376万元 仓库

5 发行人

余姚奥鑫电器有

限公司

余姚市双河路765号南

二楼

2,500 2021.04.01-2022.03.31 36.1584万元 仓库

6 发行人 翁文辉

余姚市城东紫锦苑6幢

204

82.22 2021.03.01-2022.03.01 2.34万元

员工

宿舍

7 发行人

余姚市舜邦石材

装饰有限公司

余姚市城区邵南路16号

四楼

3,097.81 2020.12.01-2021.11.30 52.6751万元 仓库

8 发行人

余姚市舜邦石材

装饰有限公司

余姚市城区邵南路16号

四楼

1,209.91 2020.12.10-2021.12.09 20.5733万元 仓库

9 发行人 王小玉

余姚市城东开发区邵南

路5号

8,080 2021.01.15-2026.01.14

前两年：162万元/年

后三年：170.1万元/年

厂房

10 发行人

余姚市舜邦石材

装饰有限公司

余姚市城区邵南路16号

一至三楼

2,867.9 2021.2.1-2022.1.31 56.5540万元 仓库

（3）其他房屋使用情况

公司尚有部分建筑正在办理或未办理产权证书，具体情况如下：

1） 公司位于城东新区俞赵江路88号的10,015平方米建筑尚未取得不动

产权权属证书。 截至本招股意向书摘要签署日，公司已对该等建筑办理建设工

程规划许可证。根据余姚市自然资源和规划局出具的《证明》，该等建筑正在办

理不动产权证的进程中，该等建筑办理不动产权证不存在实质性障碍。

2） 公司位于城东新区俞赵江路88号和谭家岭东路9号存在共计6,052平

方米的建筑尚未办理规划许可证。 公司已自行拆除了部分违章建筑，截至本招

股意向书摘要签署日，公司位于城东新区俞赵江路88号和谭家岭东路9号未办

理相关规划和施工手续的建筑面积为5,234平方米。

为避免因拆除该等建筑对公司的生产经营产生不利影响，余姚市人民政府

凤山街道办事处向余姚市“三改一拆” 行动领导小组办公室就该等建筑出具了

《关于要求暂缓拆除浙江比依电器股份有限公司部分违建的函》（凤山政

[2020]88号），认为公司符合暂缓拆除条件。 基于该公司生产发展和上市需求，

要求对公司上述建筑暂缓拆除并免予处罚。 2020年9月27日，余姚市“三改一

拆” 行动领导小组办公室同意暂缓拆除该等建筑。

上述房屋建筑物具体用途如下：

序号 情形分类

面积

（平方米）

占全部房屋建

筑总面积比例

用途 处理情况

1

已取得建设工程规划

许可证，正在办理房屋

产权证书

10,015 10.77% 仓库

余姚市自然资源和规划局已出具证明， 确认

上述房屋正在办理不动产权证的过程中，且

办理不动产权证不存在实质性障碍

2

未取得建设工程规划

许可证、无法办理房屋

产权证书

5,234 5.63%

仓库（含钢棚）、门卫

房、小卖部、装货平台

余姚市综合执法局等部门已确认，暂缓拆除、

不予处罚

合计 15,249 16.40% - -

上述建筑物主要为发行人的仓库、门卫室等，不属于公司生产经营的主要

场所，公司不利用该等建筑物直接从事生产经营活动，不涉及产生收入、毛利、

利润的情况。

其中，谭家岭东路9号土地为公司募投项目用地，经余姚市自然资源与规划

局确认，谭家岭东路9号土地短期内没有明确的收储计划。 如谭家岭东路9号土

地被收储，公司将有序安排相关搬迁工作，不会对公司的生产经营和募投项目

的实施造成重大不利影响。

公司控股股东比依集团及实际控制人闻继望就上述发行人不动产瑕疵事

项出具承诺函：“如发行人因其所拥有的房屋未办理规划许可、施工许可、权属

证书等受到行政主管部门的处罚，本人自愿承担全部罚款；如行政主管部门要

求发行人拆除违章建筑，影响发行人生产经营的，本人自愿赔偿发行人因此受

到的全部损失。 ”

综上，无证房产占公司全部房产面积的比例为16.40%，其中5.63%属于违

规房产，但是均不属于公司生产经营的主要场所，且已取得相关政府部门出具

的关于暂缓拆除、不予处罚的确认文件，控股股东、实际控制人亦出具相关承诺

函，对公司生产经营不构成重大不利影响。

3、机器设备

截至报告期末，账面净值在100万元以上的机器设备情况如下：

序号 名称

固定资产原值

（万元）

固定资产净值

（万元）

固定资产

成新率

所有权人

1 机械手 374.69 371.72 99.21% 比依电器

2 注塑机 356.81 353.99 99.21% 比依电器

3 注塑机 326.28 323.70 99.21% 比依电器

4 机器人自动喷涂线 318.58 313.55 98.42% 比依电器

5 智能冲压线 299.14 252.03 84.25% 比依电器

6 注塑机 289.56 287.27 99.21% 比依电器

7 喷涂设备 284.95 229.38 80.50% 比依电器

8 机械手 254.74 208.89 82.00% 比依电器

9 注塑机 252.46 250.46 99.21% 比依电器

10 注塑机 245.00 243.06 99.21% 比依电器

11 注塑机 244.67 242.74 99.21% 比依电器

12 注塑机 225.75 223.97 99.21% 比依电器

13 注塑机 223.01 221.24 99.21% 比依电器

14 智能装配检测包装系统 215.52 176.72 82.00% 比依电器

15 智能装配检测包装系统 215.52 191.68 88.94% 比依电器

16 智能装配检测包装系统 215.52 191.68 88.94% 比依电器

17 注塑机 210.00 208.34 99.21% 比依电器

18 喷涂不沾漆生产线 193.29 168.86 87.36% 比依电器

19 智能装配检测包装系统 180.12 160.20 88.94% 比依电器

20 JH21-110开式固定台压力机 172.41 145.26 84.25% 比依电器

21 智能供水系统 168.14 166.81 99.21% 比依电器

22 中央供料系统 163.72 162.42 99.21% 比依电器

23 机械手 161.50 160.23 99.21% 比依电器

24 电烤箱生产线 154.87 140.19 90.52% 比依电器

25 电烤箱生产线 154.87 153.64 99.21% 比依电器

26 注塑机 146.39 145.23 99.21% 比依电器

27 注塑机 139.70 138.59 99.21% 比依电器

28 智能装配包装检测系统 125.66 124.67 99.21% 比依电器

29 电器智能装配包装监测系统 125.66 124.67 99.21% 比依电器

30 压力机 125.58 125.58 100.00% 比依电器

31 注塑机 122.34 121.37 99.21% 比依电器

32 注塑机 101.04 100.24 99.21% 比依电器

（二）无形资产

1、土地使用权

截至本招股意向书摘要签署日，公司拥有的土地使用权详见本节之“五、

主要固定资产及无形资产” 之“（一）固定资产” 之“2、房产及建筑物” 。

发行人拥有的土地使用权权属清晰、不存在纠纷。

2、注册商标

截至本招股意向书摘要签署日，发行人共注册47项商标。 其中，境内商标

45项，境外商标2项，具体情况如下：

（1）境内商标

（2）境外商标

3、专利

截至2021年7月31日，发行人拥有118项已授权专利，其中，发明专利8项，

实用新型专利19项，外观设计专利91项，发行人已取得相关专利证书或权属证

明文件。 具体情况如下：

序号 专利号 专利名称 专利类型 申请日 取得方式 权利人

1 ZL200910099897.7 可拆式电油炸锅及其装配方法 发明专利 2009.06.19 受让取得 发行人

2 ZL200910100874.3 智能电油炸锅及其控制系统 发明专利 2009.07.17 受让取得 发行人

3 ZL201210593084.5 遥控式煎烤器及其操作方法 发明专利 2012.12.29 原始取得 发行人

4 ZL201310055319.X 安全型煎烤器及其使用方法 发明专利 2013.02.21 原始取得 发行人

5 ZL201610104960.1 空气炸锅 发明专利 2016.02.26 原始取得 发行人

6 ZL201610132549.5 滤油电炸锅 发明专利 2016.03.09 原始取得 发行人

7 ZL201710187828.6 电炸锅滤油装置 发明专利 2017.03.27 原始取得 发行人

8 ZL201810794535.9 空气炸锅式烤箱 发明专利 2018.07.19 原始取得 发行人

9 ZL201120375486.9 煎烤器按钮式开锁盘装置 实用新型 2011.09.28 原始取得 发行人

10 ZL201220668868.5 机械式双温控煎烤器 实用新型 2012.12.06 原始取得 发行人

11 ZL201220748746.7 遥控式煎烤器 实用新型 2012.12.29 原始取得 发行人

12 ZL201220748889.8 煎烤器电热管 实用新型 2012.12.29 原始取得 发行人

13 ZL201320006943.6 煎烤器定位式上壳 实用新型 2013.01.06 原始取得 发行人

14 ZL201420512403.X 煎烤器摇杆推钮 实用新型 2014.09.05 原始取得 发行人

15 ZL201420513346.7 煎烤器开关旋钮 实用新型 2014.09.05 原始取得 发行人

16 ZL201620300162.1 掀盖式安全型煎烤器 实用新型 2016.04.11 原始取得 发行人

17 ZL201720458383.6 煎烤器防误操作安全保护装置 实用新型 2017.04.27 原始取得 发行人

18 ZL201720458798.3 煎烤器防误操作安全保护机构 实用新型 2017.04.27 原始取得 发行人

19 ZL201720483074.4 低温表壳空气炸锅 实用新型 2017.05.03 原始取得 发行人

20 ZL201720559159.6 商用电炸锅 实用新型 2017.05.18 原始取得 发行人

21 ZL201721195935.5 空气炸锅的外壳冷却结构 实用新型 2017.09.18 原始取得 发行人

22 ZL201721214101.4 高效能煎烤器 实用新型 2017.09.21 原始取得 发行人

23 ZL201721309312.6 煎锅倒油汁结构 实用新型 2017.10.11 原始取得 发行人

24 ZL201721450654.X 油炸锅温控棒 实用新型 2017.11.03 原始取得 发行人

25 ZL201920170554.4 一种钢化玻璃操控面板的空气炸锅 实用新型 2019.01.31 原始取得 发行人

26 ZL201921937203.8 空气炸锅和烤箱用双面盘烤架 实用新型 2019.11.11 原始取得 发行人

27 ZL202030056897.6 空气炸锅（AF-611A） 外观设计 2020.02.21 原始取得 发行人

28 ZL201330066808.6 电烤盘（TG-02） 外观设计 2013.03.15 原始取得 发行人

29 ZL201530028742.0 油炸锅（DF168） 外观设计 2015.01.30 原始取得 发行人

30 ZL201530028824.5 油炸锅（DF166） 外观设计 2015.01.30 原始取得 发行人

31 ZL201530028864.X 油炸锅（DF161） 外观设计 2015.01.30 原始取得 发行人

32 ZL201530028918.2 油炸锅（DF165） 外观设计 2015.01.30 原始取得 发行人

33 ZL201530095360.X 电烤盘（TG-05） 外观设计 2015.04.13 原始取得 发行人

34 ZL201530095522.X 空气炸锅（AF-01） 外观设计 2015.04.13 原始取得 发行人

35 ZL201530095620.3 空气炸锅（AF-02） 外观设计 2015.04.13 原始取得 发行人

36 ZL201530109931.0 油炸锅（DF-162） 外观设计 2015.04.22 原始取得 发行人

37 ZL201530425082.X 空气炸锅（AF-02W） 外观设计 2015.10.30 原始取得 发行人

38 ZL201530554793.7 煎烤器（SP-61） 外观设计 2015.12.24 原始取得 发行人

39 ZL201530554809.4 旋转华夫机（SW-U305） 外观设计 2015.12.24 原始取得 发行人

40 ZL201530554822.X 电烤盘（TG-20D） 外观设计 2015.12.24 原始取得 发行人

41 ZL201530555424.X 空气炸锅（AF-03） 外观设计 2015.12.24 原始取得 发行人

42 ZL201630049018.0 烤架（TG-22） 外观设计 2016.02.22 原始取得 发行人

43 ZL201630057746.6 温控棒（WK-01） 外观设计 2016.03.02 原始取得 发行人

44 ZL201630065029.8 空气炸锅（AF-06） 外观设计 2016.03.09 原始取得 发行人

45 ZL201630216788.X 油炸锅（DF-185） 外观设计 2016.06.01 原始取得 发行人

46 ZL201630327467.7 煎锅（SK-006） 外观设计 2016.07.18 原始取得 发行人

47 ZL201630360614.0 空气炸锅（AF-12） 外观设计 2016.08.01 原始取得 发行人

48 ZL201630360648.X 空气炸锅（AF-10） 外观设计 2016.08.01 原始取得 发行人

49 ZL201630473729.0 空气炸锅（AF-11） 外观设计 2016.09.19 原始取得 发行人

50 ZL201630537812.X 空气炸锅（AF-12A） 外观设计 2016.11.01 原始取得 发行人

51 ZL201630549238.X 空气炸锅（AF-02B） 外观设计 2016.11.11 原始取得 发行人

52 ZL201630641916.5 空气炸锅（AF-10A） 外观设计 2016.12.23 原始取得 发行人

（下转A29版）

（上接A27版）
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