
应对成本上升压力 中药企业各显神通

本报记者 康曦

同仁堂、九芝堂、太极集团等中药公司近期纷纷宣布对旗下

中成药产品提价，涉及安宫牛黄丸、藿香正气口服液等经典药品。 药企

提价主要因为原材料价格上涨，同时积极采取多种举措应对成本上升

压力。

中成药相继提价

同仁堂宣布，自2021年12月1日起，安宫牛黄丸价格将由780元/盒

上调至860元/盒，提价幅度约10%。 同仁堂产品剂型丰富，常年生产的

中成药超过400个品规，包括安宫牛黄丸、同仁牛黄清心丸、同仁大活

络丸等王牌产品。

中国证券报记者致电北京同仁堂丰科园店，咨询购买安宫牛黄丸

是否有优惠活动。 该店销售人员表示：“目前销售价格是860元/盒，购

买11盒加1元可以送1盒，相当于九折左右。 ”按此计算，优惠后每盒价

格为788元左右，与提价前价格差别不大。 不过，上述销售人员表示：

“该优惠活动随时可能取消。有传言说安宫牛黄丸还会涨价，因为原材

料比较稀有，很多人在囤货，毕竟有效期为5年。 ”

对安宫牛黄丸提价的厂商还有华润三九和九芝堂。 2021年12月，

华润三九在互动平台上表示，华润三九安宫牛黄丸出厂价2021年有所

提升。

九芝堂近日也向客户下发了调价通知，将旗下安宫牛黄丸、六味

地黄丸、逍遥丸等21个品规中成药供货价或建议零售价上调，调价幅

度在6%-30%不等。 其中， 安宫牛黄丸三个品规的涨价幅度在12%

-25%之间，公司OTC产品营收占比最大的六味地黄丸则涨价10%。

太极集团对骨干品种藿香正气口服液进行了提价。 2021年12月，

太极集团在上证e互动平台表示， 公司近期已对藿香正气口服液的出

厂价进行调整，平均上调幅度为12%。

另外，中新药业2021年12月在上证e互动平台表示，速效救心丸价

格会根据行业政策适时调整，确保良性运营。 中新药业的速效救心丸

销售遍及全国，在零售（含电商）及医疗渠道均有销售。 产能稳定，市

场趋势良好。

多措并举应对

本轮中成药产品的提价，主要是受上游原材料价格上涨的影响。

安宫牛黄丸的原材料包括天然牛黄、天然麝香、珍珠、黄连等。 同

仁堂证券部工作人员表示：“安宫牛黄丸是公司最好的产品，原材料成

本涨得太高，我们实在扛不下去，才选择提价这种方式。 ”

华润三九表示，随着近年来整体成本，特别是原材料成本、人力成

本等不断上涨， 在兼顾患者的接受能力和公司缓解成本压力的同时，

针对不同产品以及产品周期的不同阶段，公司采取不同的定价策略。

除了产品提价，药企积极采取降本增效举措。

九芝堂加强对重点物料的市场监测，适时进行战略储备和库存管

理，以平抑原材料价格波动风险。 同时，公司不断提高生产技术水平，

优化产品生产工艺，控制生产成本。

太极集团通过发展自有药材种植基地、与基地客户开展战略合作

和战略储备大宗药材等方式，保障原材料货源及价格稳定；同时，公司

在生产管理环节加强节本增效，降低药材涨价对成本的影响。

中新药业旗下药材公司则通过科学的采购决策分析，运用招标采

购平台，适时采购原材料，有效合理控制采购价格，科学储备工业生产

所需大宗物料。 此外，公司每年组织降成本立项。 企业通过集中采购、

工艺改进、设备升级、节能降耗、压缩费用等措施，实现降低生产成本

的目标。

市场空间大

近年来，中药材价格持续走高。 根据中药材信息平台药通网数据，

2021年涨价的药材较多， 中药材大盘指数从年初的7931.54点涨至年

底的8549.6点。 超过50种中药材价格在2021年翻倍，其中白扁豆上涨

超过800%，旱莲草上涨超过300%。

某中药上市公司负责人张丽 （化名） 告诉中国证券报记者：

“2020年以来，多因素叠加导致中药材价格上涨明显。 同时，为了更好

地保障中药产品质量， 政策加强了对中药材种子的生产指导及管理，

对中药材质量把控更加严格。 此外，部分中药材种植地区因自然灾害

等原因造成产量减少，而因为疫情原因对中药材的需求却增加，供需

不平衡助推中药材价格走高。 ”

展望2022年，药通网认为，一些高价药材生产将得到恢复，价格将

逐渐下降，但不会落得太低，预计在中高价位震荡。 部分品种受自然灾

害等因素影响价格可能继续上涨。

张丽所在的公司近年来加大对优质药材的种植。张丽表示：“希望

从源头把控药材质量。 ”新药典于2020年12月30日起正式实施，对农

药残留、重金属含量等都有了明确要求，对中药材的质量要求越来越

高。 张丽认为，随着国家对中药产业的重视程度提高，未来中药产业的

发展空间巨大。

《关于医保支持中医药传承创新发展的指导意见》2021年12月

30日发布。长城证券指出，在政策的全方位支持下，中医药医保支付范

围进一步扩大，有利于中医药行业发展。

公司纵横

2022/1/6

星期四 责编

/

郭 宏 美编

/

马晓军 电话

/010-63070383

A05

Company

领益智造持续拓展产业链边界

●本报记者 武卫红

领益智造近期动作频频，通过收购浙江锦

泰电子切入新能源汽车领域；拟投资20亿元建

设电池精密结构件项目，并积极布局VR/AR赛

道。 领益智造董事长曾芳勤对中国证券报记者

表示， 未来公司将继续加大在新能源汽车、

VR/AR、5G以及医疗等新兴领域布局，持续拓

展产业链边界。

深耕消费电子制造产业

领益智造前身是成立于2006年的领胜电

子，公司以模切业务起家，并先后布局冲压、

CNC、模组、组装等业务。 经过多年的发展和

技术创新， 领益智造已成长为国内精密功能

件龙头，形成了以高端材料、精密小件结构件

和整机模组、 精品组装相结合的全产业链竞

争优势。

根据弗若斯特沙利文报告，领益智造已发

展成为全球第一大消费电子精密功能件供应

商，2020年占据全球约7.2%的市场份额。

截至目前， 领益智造的业务范围已覆盖全

球多个地区， 公司为全球客户提供多元化的产

品、服务及一体化解决方案，包括材料、精密功

能件、结构件、模组、充电器及精品组装等。

资料显示，领益智造在法国、巴西、印度、

越南等地设有制造基地， 并在美国、 芬兰、韩

国、新加坡等地设有研发和业务中心。 2021年

前三季度， 领益智造研发费用为12.23亿元，同

比增长4.25%。

加速拓展新能源汽车领域

据介绍，领益智造从2020年开始布局新能

源汽车结构件业务。 2021年6月，公司收购浙江

锦泰95%的股权，切入新能源汽车赛道。

资料显示， 浙江锦泰是新能源汽车行业多

家知名品牌结构件的供应商， 拥有领先的技术

和服务，客户包括奔驰、宝马、保时捷以及特斯

拉等车企的锂电池供应商。

在曾芳勤看来，新能源汽车是一个高增长赛

道，供应链相对开放。 目前，领益智造已完成对浙

江锦泰的技术、资源和市场等诸多资源整合。

为进一步拓展在新能源汽车领域的布局，

2021年7月，领益智造发布公告，拟投资20亿元

在湖北荆门建设电池精密结构件项目。 凭借在

结构件产品线多年积累的研发、 生产能力和规

模优势， 领益智造以此横向扩展电池结构件业

务，将进一步完善在新能源汽车领域的布局。

此外，领益智造积极探索其他新能源相关

领域的发展空间。

领益智造公布的一份投资者调研活动记

录显示，旗下子公司赛尔康海外工厂目前已具

有逆变器组装量产业务。 另外，公司生产的磁

材可以应用到新能源领域，有利于开拓更多新

业务。

持续布局AR/VR赛道

AR/VR赛道也是领益智造密切关注并布

局的重要赛道。

据中金公司研报， 随着VR硬件产品迭代

和用户体验感不断提升以及内容生态逐渐成

熟，AR/VR有望成为下一代人机交互平台。 而

交互方式升级将带来增量市场空间。

曾芳勤指出，AR/VR市场稳中有增， 爆发

点可能来自一些创新产品。 AR/VR是公司的一

个重点发展方向，目前已与头部客户开展合作。

据介绍，领益智造在模切、冲压、CNC、注

塑、软包等领域拥有丰富的经验，能为客户提供

AR/VR业务方向的全方位服务， 具备技术开

发、智能制造、资源协同等优势。

2021年年初，领益智造收购珠海伟创力南

工厂，作为其在粤港澳大湾区的重要生产基地。

该基地将开展TWS整机组装和制程、IoT业务

的整合，并重点发展AR、VR业务。 2021年8月，

领益智造旗下苏州领镒精密开业， 主要为国际

大客户的AR、VR产品提供一体化的精密注塑

结构件解决方案。

曾芳勤介绍， 目前公司服务的主要是国际

科技巨头公司， 将致力于为客户提供模切、金

属、注塑等技术、工艺和产品，不断突破产业链

边界，向一站式解决方案不断拓展。

2021年以来中药材大盘指数走势

视觉中国图片 数据来源/药通网

中成药相继提价

同仁堂宣布，自2021年12月1日起，安宫

牛黄丸价格将由780元/盒上调至860元/盒，

提价幅度约10%。同仁堂产品剂型丰富，常年

生产的中成药超过400个品规， 包括安宫牛

黄丸、同仁牛黄清心丸、同仁大活络丸等王牌

产品。

中国证券报记者致电北京同仁堂丰科园

店，咨询购买安宫牛黄丸是否有优惠活动。该

店销售人员表示：“目前销售价格是860元/

盒，购买11盒加1元可以送1盒，相当于九折左

右。 ” 按此计算，优惠后每盒价格为788元左

右，与提价前价格差别不大。 不过，上述销售

人员表示：“该优惠活动随时可能取消。 有传

言说安宫牛黄丸还会涨价， 因为原材料比较

稀有，很多人在囤货，毕竟有效期为5年。 ”

对安宫牛黄丸提价的厂商还有华润三九

和九芝堂。2021年12月，华润三九在互动平台

上表示， 华润三九安宫牛黄丸出厂价2021年

有所提升。

九芝堂近日也向客户下发了调价通知，

将旗下安宫牛黄丸、六味地黄丸、逍遥丸等21

个品规中成药供货价或建议零售价上调，调

价幅度在6%-30%不等。其中，安宫牛黄丸三

个品规的涨价幅度在12%-25%之间， 公司

OTC产品营收占比最大的六味地黄丸则涨价

10%。

太极集团对骨干品种藿香正气口服液进

行了提价。 2021年12月，太极集团在上证e互

动平台表示， 公司近期已对藿香正气口服液

的出厂价进行调整，平均上调幅度为12%。

另外，中新药业2021年12月在上证e互动

平台表示， 速效救心丸价格会根据行业政策

适时调整，确保良性运营。中新药业的速效救

心丸销售遍及全国，在零售（含电商）及医疗

渠道均有销售。 产能稳定，市场趋势良好。

多措并举应对

本轮中成药产品的提价， 主要是受上游

原材料价格上涨的影响。

安宫牛黄丸的原材料包括天然牛黄、天

然麝香、珍珠、黄连等。 同仁堂证券部工作人

员表示：“安宫牛黄丸是公司最好的产品，原

材料成本涨得太高，我们实在扛不下去，才选

择提价这种方式。 ”

华润三九表示，随着近年来整体成本，特

别是原材料成本、人力成本等不断上涨，在兼

顾患者的接受能力和公司缓解成本压力的同

时，针对不同产品以及产品周期的不同阶段，

公司采取不同的定价策略。

除了产品提价， 药企积极采取降本增效

举措。

九芝堂加强对重点物料的市场监测，适

时进行战略储备和库存管理， 以平抑原材料

价格波动风险。 同时，公司不断提高生产技术

水平，优化产品生产工艺，控制生产成本。

太极集团通过发展自有药材种植基地、

与基地客户开展战略合作和战略储备大宗药

材等方式， 保障原材料货源及价格稳定；同

时，公司在生产管理环节加强节本增效，降低

药材涨价对成本的影响。

中新药业旗下药材公司则通过科学的采

购决策分析，运用招标采购平台，适时采购原

材料，有效合理控制采购价格，科学储备工业

生产所需大宗物料。此外，公司每年组织降成

本立项。 企业通过集中采购、工艺改进、设备

升级、节能降耗、压缩费用等措施，实现降低

生产成本的目标。

市场空间大

近年来，中药材价格持续走高。根据中药

材信息平台药通网数据，2021年涨价的药材

较多，中药材大盘指数从年初的7931.54点涨

至年底的8549.6点。 超过50种中药材价格在

2021年翻倍， 其中白扁豆上涨超过800%，旱

莲草上涨超过300%。

某中药上市公司负责人张丽 （化名）告

诉中国证券报记者：“2020年以来， 多因素叠

加导致中药材价格上涨明显。 同时，为了更好

地保障中药产品质量， 政策加强了对中药材

种子的生产指导及管理， 对中药材质量把控

更加严格。 此外，部分中药材种植地区因自然

灾害等原因造成产量减少， 而因为疫情原因

对中药材的需求却增加， 供需不平衡助推中

药材价格走高。 ”

展望2022年，药通网认为，一些高价药材

生产将得到恢复，价格将逐渐下降，但不会落

得太低，预计在中高价位震荡。部分品种受自

然灾害等因素影响价格可能继续上涨。

张丽所在的公司近年来加大对优质药材

的种植。 张丽表示：“希望从源头把控药材质

量。 ”新药典于2020年12月30日起正式实施，

对农药残留、重金属含量等都有了明确要求，

对中药材的质量要求越来越高。张丽认为，随

着国家对中药产业的重视程度提高， 未来中

药产业的发展空间巨大。

《关于医保支持中医药传承创新发展的

指导意见》2021年12月30日发布。 长城证券

指出，在政策的全方位支持下，中医药医保支

付范围进一步扩大，有利于中医药行业发展。

同仁堂、 九芝堂、太

极集团等中药公司近期

纷纷宣布对旗下中成药

产品提价，涉及安宫牛黄

丸、藿香正气口服液等经

典药品。药企提价主要因

为原材料价格上涨，同时

积极采取多种举措应对

成本上升压力。

应对成本上升压力 中药企业各显神通

● 本报记者 康曦

高性能磁材产业

持续高景气

●本报记者 张军

下游需求强劲，产业链公司业绩亮眼。

已披露2021年业绩预告的3家稀土永磁上

市公司归母净利润最高预增幅度均翻倍。

新能源汽车、工业电机等领域方兴未艾，未

来将释放新增需求。业内人士表示，未来供

给增量或主要集中在国内， 高性能磁材钕

铁硼将进入新一轮产能扩张周期。

业绩大增

中科三环预计2021年归母净利润为

3.3亿元-4.9亿元， 同比增长155.18%-

278.90%。 大地熊预计2021年实现归母净

利润 1.43亿元 -1.60亿元 ， 同比增长

174.42%-206.76%。金力永磁预计2021年

实现归母净利润4.03亿元-4.89亿元，同比

增长65%-100%。

订单大幅增长是主因。中科三环表示，

2021年公司加强市场开拓，加强原材料集

中采购，进一步提升管理水平和运营效率，

使得公司订单大幅增加。 公司2021年总体

开工率为80%-90%。

大地熊表示，2021年下游应用领域高

性能烧结钕铁硼需求旺盛， 公司在包头及

合肥本部烧结钕铁硼产能持续释放， 为市

场开拓提供产能保障。公司把握市场机遇，

不断加强产品研发和市场开拓， 使得公司

订单大幅增加，销量持续增长。

金力永磁披露的数据显示，2021年，

公司新能源汽车及汽车零部件领域营业

收入同比增长约220%； 节能变频空调领

域营业收入同比增长近60%。 同时，公司

晶界渗透产品由2020年的4111吨增至逾

6000吨。

需求释放

行业持续高景气，未来增量可期。新能

源汽车、 工业电机被视为未来磁材需求的

主要增量领域。

《电机能效提升计划（2021-2023

年）》提出，到2023年高效节能电机年产

量达到1.7亿千瓦，在产高效节能电机占比

达到20%以上。据机构测算，实施电机能效

提升计划，2022年-2023年或带来约7.7万

吨的需求增量（高效节能电机中稀土永磁

电机渗透率为60%）。

大地熊在接受机构调研时表示， 稀土

永磁电机具有体积小、重量轻、效率高、特

性好、结构简单、运行可靠、寿命长等优点，

且整体能效可提升15%左右或更多， 经济

和社会效益俱佳。 稀土永磁电机未来市场

空间较大，需求增长较快。 目前，公司工业

电机领域销售占比约45%， 未来将随着下

游市场需求的增加逐步提升。

新能源汽车“带货”同样可期。 当前，

新能源汽车产销持续向好， 渗透率不断提

升。 中国汽车工业协会预测，2022年中国

新能源汽车销量为500万辆， 同比增长

47%。

新能源汽车的驱动电机会用到钕铁

硼磁性材料。中商产业研究院测算，2022

年国内稀土永磁材料消耗量将达17.36

万吨。 中信证券指出，就供应端而言，预

计短期海外稀土永磁产能增量有限，未

来全球高性能钕铁硼供给增量或主要集

中在中国。

积极扩产

需求强劲增长，相关公司扩产动力足。

中科三环在接受机构调研时表示，公

司烧结钕铁硼产能2万吨，粘结钕铁硼产能

1500吨。 计划未来将烧结钕铁硼产能从目

前2万吨扩大到3万吨左右，并根据订单和

市场情况决定产能继续扩张事宜。

大地熊2021年12月在接受机构调研

时称， 目前公司烧结钕铁硼总体产能为

6000吨/年。 预计到2022年末，公司总体产

能达到8000吨-10000吨/年。 预计“十四

五” 末，公司总体规划产能将在21000吨/

年左右。公司将密切跟踪工业电机、新能源

汽车、 风电等下游领域市场需求及增长变

化情况，适时调整扩产计划，保持合理的产

能利用率。

金力永磁2021年12月24日披露，通过

全资子公司金力永磁（包头）科技有限公

司投资建设的高性能稀土永磁材料基地项

目已完成工程竣工验收， 主要设备安装调

试完成并成功试车， 下一步将进入生产阶

段。 未来项目达产后，将逐步形成8000吨/

年高性能稀土永磁材料生产能力。

中信证券指出，在新能源汽车、工业电

机、风力发电等下游需求的强劲驱动下，高

性能钕铁硼或进入新一轮产能扩张周期，

龙头企业凭借核心技术、成本控制、下游渠

道等优势，将持续扩张产能，不断提升盈利

能力。

乳制品行业整合加速

●本报记者 高佳晨

近年来，乳企间的兼并整合不断加速。 据

中国证券报记者不完全统计，2021年以来，春

华资本以22亿美元收购美赞臣中国业务、伊利

股份战略入股澳优乳业、 蒙牛收购妙可蓝多、

飞鹤收购小羊妙可，全球乳业竞争加剧，行业

进入快速整合期。 业内人士表示，乳制品行业

市场空间大。 当前，我国乳制品主要定位为基

础营养品，长期看从基础营养品转向专业营养

品为大势所趋。

打造产业链生态圈

2021年以来，全球乳制品行业进入快速整

合阶段。

2021年10月，伊利股份发布公告，为强化

公司在婴幼儿配方奶粉及营养食品细分领域的

市场竞争力，丰富其羊奶粉产业链，拟通过全资

子公司战略入股澳优乳业， 并成为其单一最大

股东。

2021年9月，新希望乳业发布公告称，拟通

过全资子公司以5840万美元购买澳亚投资5%

的股份，有利于增强公司外购奶源供应稳定性，

降低公司原奶购买成本， 打造产业链生态圈；

2021年12月，“新希望系” 多位高管出现在黑

龙江红星集团高管名单中，传言“新希望系” 或

收购或参股红星集团。

2021年5月，美赞臣的股东利洁时宣布，将

出售美赞臣中国区业务，春华资本最终以22亿

美元接手。

2021年4月，妙可蓝多发布公告称，妙可蓝

多拟向蒙牛定增募资不超30亿元，蒙牛将成为

公司控股股东， 妙可蓝多成为蒙牛的奶酪运营

平台。

业内人士表示， 近期的几起行业并购均

属于强强联合， 反映出乳业竞争格局正在发

生改变。

根据国家统计局的数据，2021年1-9月全

国乳制品产量2254.5万吨，同比增长10.6%。 欧

睿预计，到2025年中国乳制品市场规模将达到

5508.3亿元。

行业竞争激烈

2019年到2020年，行业整合的重点是牧业

和奶源，2020年到2021年主要整合下游企业。

整合的本质是为了提升整个产业链的效率，降

低成本，提升市场地位和竞争力。

乳业专家宋亮告诉记者， 近期大量资本进

入食品及农业板块，推动行业加快发展。东兴证

券食品饮料首席分析师孟斯硕告诉记者， 奶粉

行业进入龙头企业之间整合阶段， 行业竞争加

剧，希望通过规模优势赢得更多市场。

相比奶粉行业， 乳制品市场竞争格局更加

成熟，伊利、蒙牛等龙头企业占据绝大多数市场

份额。 孟斯硕表示，这样的竞争格局下，龙头企

业之间的并购会聚焦品类扩张或海外市场布

局，非龙头企业之间并购则希望快速扩张，与大

型企业抗衡。

不过，宋亮认为，乳制品行业中小企业仍有

机会突围。消费习惯多样，而龙头企业在一些细

分领域难以发挥规模效应， 因此开拓业务动力

不足，给中小企业带来机会。

向专业营养品类进发

近年来，白奶特别是低温白奶消费增长明显。

宋亮预计，2022年的增长点首先还是低温

白奶，预计2022年白奶销售额增长可达到10%

以上，同时原辅料成本有所降低。 此外，常温奶

酪、 烘焙黄油、 儿童奶粉等细分品类会有所增

长。 孟斯硕表示，消费升级趋势明显，乳制品行

业未来增长空间依然较大。 现在很多乳企更多

集中在液态奶等品类， 未来可以推出一些乳饮

料或在其他品类上进行扩张。

“乳制品高端化发展的逻辑出现变化，通

过技术创新打造专业营养产品成为重要方向，

这是未来一个可持续发展的道路。 ”宋亮表示，

长期来看，高端化是从基础营养转向专业营养，

符合全球食品行业发展趋势。 考虑到高端化依

赖基础研究、技术创新和稀缺资源禀赋的积累，

且消费者的认知亦需要培育， 因此高端化仍需

时间。
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