
唯科科技：建设一流高端模具全产业链制造企业

本报记者 齐金钊

12月29日，厦门唯科模塑科技股份有限公司（简称“唯科科技”）首次公开发行股票并在创业板上市网上路演在中国证券报·中证网举行。

唯科科技成立于2005年，是一家从事精密注塑模具的研发、设计、制造和销售业务的公司。 公司依托在精密注塑模具设计、加工、装配以及检测等方面积累的技术和经验向下游延伸，逐步将业务拓展至注塑件以及健康产品的生产和销售业务，已发展成为“模塑一体化”规模生产企业。

深耕精密注塑模具赛道

问：公司的主营业务和市场地位如何？

答：公司形成了由精密注塑模具、注塑件以及以空气净化器为主的健康产品构成的产品线，可为电子、汽车、家居、健康家电等行业客户提供多样化、一站式的产品和服务。

公司是福 建省“省 级工业 设计中心 ”“省级企 业技术 中心” 以 及国家发 展和改 革委员 会认定的“国家企 业技术 中心” 。 通 过多年的 生产实 践，公司 已经掌 握了精密 注塑模 具设计 和制造以 及注塑 成型的 核心关 键技术，积 累了丰 富的生 产实践 经验。

公司已初步完成国际化布局，在厦门市、泉州市、上海市、天津市、德国耶拿市、马来西亚新山市等地建有生产基地，拥有五轴数控加工中心、数控电火花加工机、数控线切割放电加工机、数控深孔钻床、双色注塑机等加工制造设备以及自动光学检查机、光学测量系统、三坐标测量机等先进的检测设备。

公司产品远销至欧洲、美国、亚洲等国家和地区，客户包括电子行业的盈趣科技、康普集团，汽车行业的均胜电子、施耐德博士集团、艾福迈集团，家居行业的宜家集团、博格步集团、威卢克斯集团，健康家电行业的晨北集团、历德集团等。

问：公司技术创新方面的竞争优势体现在哪些方面？

答 ：公司将 研发和 创新作 为公司的 立足之 本，始终 保持较 高水平的 研发投 入 。 2018年、 2019年 、 2020年及 2021年上 半年，公 司的研 发费用 分别为 2590 . 13万 元 、 3382 . 23万元 、 3260 . 81万元和 1996 . 55万元 ，占 营业收入 的比例 分别为 4 . 04% 、4 . 84% 、 3 . 58%和 3 . 35% 。

通过多年来不间断地自主研发和创新，在精密注塑模具设计、精密注塑模具加工与装配和注塑成型方面，公司积累多年生产经验并在原有工艺基础上进行创新，积累了模具滑块动作稳定保护技术等多项核心技术，能够满足各类客户的开发需求，缩短产品的开发周期，优化产品的工序步骤。 在健康产品研发设计方面，公司配备流体力学分析软件、高精度风量测试试验装置等先进的研发设备，积极满足市场

需求并不断对现有产品进行升级。

截至招股说明书签署日，公司拥有338项授权专利，其中包括20项发明专利。

提升自动化智能化制造实力

问：公司本次募集资金将如何使用 ？

答：公司本次拟公开发行3120万股人民币普通股（A股），所募集的资金在扣除发行费用后，全部用于公司主营业务相关的项目———唯科高端智能模塑科技产业园项目、唯科模塑智能制造项目、唯科技术中心升级改造、唯科营销服务网络建设，项目总投资约7.75亿元。

问：本次募集资金投资项目的实施对公司主营业务发展将带来哪些助力？

答：本次募集资金使用后，公司产能和自动化、智能化制造实力将得到大幅提升，提高生产效率，降低生产成本，并满足客户对高质量产品的要求，有效地解决制约公司发展的产能不足的瓶颈，有助于进一步扩大公司业务规模。

同时，通过升级改造技术中心，加大技术研究投入，整合公司现有技术研发力量，从而加强公司的研发设计能力和工程技术实力，有助于进一步提高产品品质，增加产品的附加价值，优化公司产品结构，提升公司的核心竞争力。

营销服务网络建设有助于加快形成覆盖全球各主要区域的营销服务网络，提升公司本地化的营销及技术支持服务能力，有助于提升品牌知名度，拓宽销售渠道，促进公司市场份额稳步提升，保障公司长期处于行业领先地位。

向一流高端模具制造企业

目标迈进

问：本次上市募资对公司未来经营战略将起到怎样的支持作用？

答：本次募集资金投资项目中的唯科高端智能模塑科技产业园项目、唯科模塑智能制造项目的建设，将引入自动化、智能化生产线，应用CMIS、MES等系统，提升公司数字化、智能化制造水平，从而进一步提高公司生产效率，提升产品的精密度和稳定性，扩大精密塑料模具和注塑制品优质产能。

唯科技术中心升级改造项目的实施，将加大公司产品、技术、工艺研发的投入，打造创新技术研发平台，从而全面提升公司产品开发、创新技术应用、工艺实现等能力，有助于完善公司核心技术体系，增强公司核心竞争力，保障公司可持续发展。

唯科营销服务网络建设项目的实施，将进一步提升公司营销服务能力，提高品牌知名度，扩大销售区域，促进公司市场份额稳步提升，有助于推动公司业务持续稳步发展。

本次募集资金投资项目围绕公司主营业务展开，是现有业务的扩展和延伸，项目的实施将提升主营业务的生产能力、技术研发实力、营销服务能力，不断增强公司核心竞争力，对于实现未来经营战略目标具有重要意义，对公司核心技术创新和产品创新具有重要的支持作用。

问：公司未来三年的发展规划及发展目标是怎样的？

答：未来，公司将积极把握模具制造行业高质量转型发展机遇，继续秉承“务实进取 、精益求精” 的企业精神，以“一个中心，两条主线” 为发展战略 ，坚持以客户为中心，以技术创新和快速响应服务为主线，以MES、ERP等先进信息系统为支撑，深耕现有主营业务和应用市场，形成国内外市场齐头并进的全球产业开拓布局，并逐步向下游产业进行延伸，构建贯通“精密注塑

模具+注塑件+健康产品” 全产业链的一体化、现代化的制造体系，推动自身不断向世界一流的高端模具制造企业目标迈进。

为实现公司整体发展战略，未来的发展重点目标将围绕技术创新升级、产能扩充、产品体系优化、市场拓展和服务强化、管理信息化等方面展开，持续提供符合市场需求的产品和服务，持续增强创新活力，推进公司全面高质量稳步发展。

公司纵横
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“数”读唯科科技

●本报记者 齐金钊

◆ 基本情况

唯科科技成立于2005年4月4日， 注册

资本为9360万元，法定代表人为庄辉阳。公

司注册地址：厦门火炬高新区（翔安）产业

区春光路1152号、1154号之一层。公司所处

行业为C29橡胶和塑料制品业。 公司主要

从事精密注塑模具的研发、设计、制造和销

售业务，主要产品包括精密注塑模具、注塑

件和健康产品三大类。

◆ 本次发行情况

本次发行价格为64.08元/股， 发行股

票的数量为3120万股， 发行后总股本为

12480 万 股 。 预 计 募 集 资 金 总 额 为

199929.60万元，扣除发行费用24346.78万

元（不含增值税）后，预计募集资金净额

约为175582.82万元。本次网下发行申购日

与网上申购日同为2021年12月30日，申购

简称为 “唯科科技 ” ， 申购代码为

“301196” 。

◆ 财务数据

2018年-2020年， 公司资产总额分别

为85596.74万元、92075.98万元、123249.83

万元；同期资产负债率（母公司）分别为

23.93%、15.68%、10.76%； 同期营业收入分

别 为 64133.13 万 元 、69925.76 万 元 、

91053.54万元； 归母净利润分别为3477.70

万元、9522.56万元、16075.66万元； 同期扣

非归母净利润分别为8417.73万元、9612.09

万元、13604.09万元；同期经营活动产生的

现 金 流 量 净 额 分 别 为 7811.06 万 元 、

14584.52万元、19055.14万元； 同期研发投

入占营业收入比例分别为4.04%、4.84%、

3.58%。

◆ 主营业务构成

公司主营业务收入主要来源于精密注

塑模具、注塑件、健康产品的生产销售。

2018 年 ， 精 密 注 塑 模 具 收 入 为

19641.48万元， 注塑件收入为31356.72万

元，健康产品收入为12473.39万元。

2019 年 ， 精 密 注 塑 模 具 收 入 为

18301.09万元， 注塑件收入为37498.69万

元，健康产品收入为13156.34万元。

2020 年 ， 精 密 注 塑 模 具 收 入 为

17769.53万元， 注塑件收入为44922.21万

元，健康产品收入为26578.73万元。

2021年1-6月， 精密注塑模具收入为

9386.95万元，注塑件收入为31603.59万元，

健康产品收入为17824.10万元。

◆ 募集资金主要用途

项目一： 唯科高端智能模塑科技产业

园项目。 该项目募集资金投资额为

38022.08万元， 基于公司主营业务及核心

技术， 进一步扩大精密注塑模具及注塑件

产品的规模化生产能力，突破产能瓶颈，满

足公司业务持续增长的需要。

项目二：唯科模塑智能制造项目。 该

项目募集资金投资额为31149.87万元，

基于公司主营业务及核心技术， 将进一

步增加中高端精密注塑模具及注塑件产

品的生产能力， 通过智能化、 自动化建

设，优化生产流程，提高生产效率，降低

成本。

项目三： 唯科技术中心升级改造项

目。 该项目募集资金投资额为6108.00万

元，将有效提高公司的研发实力和技术水

平，提升自主创新能力，有利于公司生产

出高品质、高附加值的产品，进一步增强

公司的竞争力，巩固公司在行业内的先进

地位。

项目四：唯科营销服务网络建设项目。

该项目募集资金投资额为2217.75万元。 扩

大公司营销服务网络， 不仅为公司产能扩

张提供保障， 同时也帮助公司的客户建立

服务保障， 为公司重点目标市场提供本地

化的产品推广、技术支持及售后服务等，有

利于扩大公司业务覆盖范围， 提升主营业

务市场占有率。

◆ 专利、研发与技术人员情况

截至招股意向书签署日，公司拥有338

项授权专利，其中包括20项发明专利。2018

年至2021年上半年，报告期各期，研发费用

分别为2590.13万元、3382.23万元、3260.81

万元和1996.55万元，占营业收入的比例分

别为4.04%、4.84%、3.58%和3.35%。 截至

2021年6月30日，共有研发人员229名，研发

人员占公司员工人数的12.72%。

12月29日， 厦门唯科模塑

科技股份有限公司（简称“唯

科科技” ） 首次公开发行股票

并在创业板上市网上路演在中

国证券报·中证网举行。

唯科科技成立于2005年，

是一家从事精密注塑模具的研

发、设计、制造和销售业务的公

司。 公司依托在精密注塑模具

设计、加工、装配以及检测等方

面积累的技术和经验向下游延

伸， 逐步将业务拓展至注塑件

以及健康产品的生产和销售业

务，已发展成为“模塑一体化”

规模生产企业。

●本报记者 齐金钊

深耕精密注塑模具赛道

问：公司的主营业务和市场地位

如何？

答：公司形成了由精密注塑模具、

注塑件以及以空气净化器为主的健康

产品构成的产品线，可为电子、汽车、

家居、 健康家电等行业客户提供多样

化、一站式的产品和服务。

公司是福建省“省级工业设计

中心”“省级企业技术中心” 以及

国家发展和改革委员会认定的“国

家企业技术中心” 。 通过多年的生

产实践， 公司已经掌握了精密注塑

模具设计和制造以及注塑成型的核

心关键技术， 积累了丰富的生产实

践经验。

公司已初步完成国际化布局，在

厦门市、泉州市、上海市、天津市、德

国耶拿市、马来西亚新山市等地建有

生产基地， 拥有五轴数控加工中心、

数控电火花加工机、数控线切割放电

加工机、数控深孔钻床、双色注塑机

等加工制造设备以及自动光学检查

机、光学测量系统、三坐标测量机等

先进的检测设备。

公司产品远销至欧洲、 美国、亚

洲等国家和地区，客户包括电子行业

的盈趣科技、康普集团，汽车行业的

均胜电子、施耐德博士集团、艾福迈

集团，家居行业的宜家集团、博格步

集团、威卢克斯集团，健康家电行业

的晨北集团、历德集团等。

问：公司技术创新方面的竞争优

势体现在哪些方面？

答： 公司将研发和创新作为公

司的立足之本， 始终保持较高水平

的研发投入。 2018年、2019年、2020

年及2021年上半年， 公司的研发费

用分别为2590.13万元、3382.23万

元、3260.81万元和1996.55万元，占

营业收入的比例分别为 4.04% 、

4.84%、3.58%和3.35%。

通过多年来不间断地自主研发

和创新，在精密注塑模具设计、精密

注塑模具加工与装配和注塑成型方

面，公司积累多年生产经验并在原有

工艺基础上进行创新，积累了模具滑

块动作稳定保护技术等多项核心技

术， 能够满足各类客户的开发需求，

缩短产品的开发周期，优化产品的工

序步骤。 在健康产品研发设计方面，

公司配备流体力学分析软件、高精度

风量测试试验装置等先进的研发设

备，积极满足市场需求并不断对现有

产品进行升级。

截至招股说明书签署日，公司拥

有338项授权专利，其中包括20项发

明专利。

提升自动化智能化制造实力

问： 公司本次募集资金将如何

使用？

答： 公司本次拟公开发行3120

万股人民币普通股（A股），所募集

的资金在扣除发行费用后，全部用于

公司主营业务相关的项目———唯科

高端智能模塑科技产业园项目、唯科

模塑智能制造项目、唯科技术中心升

级改造、 唯科营销服务网络建设，项

目总投资约7.75亿元。

问：本次募集资金投资项目的实

施对公司主营业务发展将带来哪些

助力？

答：本次募集资金使用后，公司

产能和自动化、智能化制造实力将得

到大幅提升，提高生产效率，降低生

产成本，并满足客户对高质量产品的

要求，有效地解决制约公司发展的产

能不足的瓶颈，有助于进一步扩大公

司业务规模。

同时， 通过升级改造技术中心，

加大技术研究投入，整合公司现有技

术研发力量，从而加强公司的研发设

计能力和工程技术实力，有助于进一

步提高产品品质，增加产品的附加价

值，优化公司产品结构，提升公司的

核心竞争力。

营销服务网络建设有助于加快

形成覆盖全球各主要区域的营销服

务网络，提升公司本地化的营销及技

术支持服务能力，有助于提升品牌知

名度，拓宽销售渠道，促进公司市场

份额稳步提升，保障公司长期处于行

业领先地位。

向一流高端模具制造企业

目标迈进

问：本次上市募资对公司未来经

营战略将起到怎样的支持作用？

答：本次募集资金投资项目中的

唯科高端智能模塑科技产业园项目、

唯科模塑智能制造项目的建设，将引

入自动化、 智能化生产线， 应用

CMIS、MES等系统， 提升公司数字

化、智能化制造水平，从而进一步提

高公司生产效率，提升产品的精密度

和稳定性，扩大精密塑料模具和注塑

制品优质产能。

唯科技术中心升级改造项目的

实施，将加大公司产品、技术、工艺研

发的投入， 打造创新技术研发平台，

从而全面提升公司产品开发、创新技

术应用、工艺实现等能力，有助于完

善公司核心技术体系，增强公司核心

竞争力，保障公司可持续发展。

唯科营销服务网络建设项目的

实施，将进一步提升公司营销服务能

力，提高品牌知名度，扩大销售区域，

促进公司市场份额稳步提升，有助于

推动公司业务持续稳步发展。

本次募集资金投资项目围绕公

司主营业务展开，是现有业务的扩展

和延伸，项目的实施将提升主营业务

的生产能力、技术研发实力、营销服

务能力， 不断增强公司核心竞争力，

对于实现未来经营战略目标具有重

要意义，对公司核心技术创新和产品

创新具有重要的支持作用。

问：公司未来三年的发展规划及

发展目标是怎样的？

答：未来，公司将积极把握模具

制造行业高质量转型发展机遇，继

续秉承“务实进取、精益求精” 的企

业精神，以“一个中心，两条主线”

为发展战略，坚持以客户为中心，以

技术创新和快速响应服务为主线，

以MES、ERP等先进信息系统为支

撑，深耕现有主营业务和应用市场，

形成国内外市场齐头并进的全球产

业开拓布局， 并逐步向下游产业进

行延伸，构建贯通“精密注塑模具+

注塑件+健康产品” 全产业链的一

体化、现代化的制造体系，推动自身

不断向世界一流的高端模具制造企

业目标迈进。

为实现公司整体发展战略，未来

的发展重点目标将围绕技术创新升

级、产能扩充、产品体系优化、市场拓

展和服务强化、管理信息化等方面展

开，持续提供符合市场需求的产品和

服务，持续增强创新活力，推进公司

全面高质量稳步发展。 公司供图

高端化 合理化 绿色化 数字化 安全化

“十四五”原材料工业发展任务明确

●本报记者 刘杨 张军 杨洁

12月29日，工信部、科技部、自然资源部联合发布《“十四五” 原材

料工业发展规划》（简称《规划》）。 中国证券报记者从工信部了解到，

“十四五” 不再分别制定石化化工、钢铁、有色金属、建材等行业规划，

而是将原材料工业整合起来做一个规划。 这是历史上第一次。

中国宏观经济研究院产业所工业室主任、研究员付保宗表示，贯穿

《规划》全文的是整个原材料工业的“五化” 任务，包括促进产业供给

高端化、推动产业结构合理化、加快产业发展绿色化、加速产业转型数

字化、保障产业体系安全化。

提升原材料工业保障能力

原材料工业包括钢铁、有色金属、建材等行业，也包括新材料产业，

是实体经济的根基。 我国是原材料工业大国，2020年原材料工业增加

值占规模以上工业的27.4%。

《规划》提出，到2025年，原材料工业保障和引领制造业高质量发

展的能力明显增强；增加值增速保持合理水平，在制造业中比重基本稳

定；新材料产业规模持续提升，占原材料工业比重明显提高；初步形成

更高质量、更好效益、更优布局、更加绿色、更为安全的产业发展格局。

到2035年，成为世界重要原材料产品的研发、生产、应用高地，新材料

产业竞争力全面提升，绿色低碳发展水平世界领先。

具体目标分为五个方面。一是供给高端化水平不断提高。突破一批

重点战略领域关键基础材料； 重点行业研发投入强度达到1.5%以上，

掌握一批产业关键核心技术。 二是结构合理化水平持续改善。粗钢、水

泥等重点原材料大宗产品产能只减不增；形成5-10家具有生态主导力

和核心竞争力的产业链领航企业； 在原材料领域形成5个以上世界级

先进制造业集群。 三是发展绿色化水平大幅提升。 吨钢综合能耗降低

2%，水泥产品单位熟料能耗降低3.7%，电解铝碳排放下降5%；重点行

业单位产值污染物排放强度、总量实现双下降；工业废渣等固体废物综

合利用率进一步提高。四是产业数字化转型效应凸显。智能制造能力成

熟度3级及以上企业达到20%以上，关键工序数控化率70%以上；建设

100个以上智能制造示范工厂，10家以上工业互联网平台。 五是体系安

全化基础更加扎实。重点行业关键生产工艺技术、装备自主可控水平大

幅提高，产业链断点堵点显著减少；城镇人口密集区危险化学品生产企

业搬迁改造任务全面完成。

鼓励稀土企业兼并重组

工信部原材料工业司副司长常国武表示，鼓励稀土企业兼并重组，

支持稀土企业集团向下游产业链延伸。 适度有序投放稀土探矿权和采

矿权，加大勘查力度，摸清储量家底。

稀土是不可再生的重要战略资源，是改造传统产业、发展战略性新

兴产业不可或缺的关键元素， 在国民经济和社会发展中有非常高的应

用价值。经过几十年努力，我国建成了涵盖矿山开采、冶炼分离、产品开

发、终端应用的稀土全产业链体系，成为全球主要的稀土生产国、应用

国和出口国。

今年12月23日，中国稀土集团有限公司成立。 中国稀土集团是由

中国铝业集团有限公司、中国五矿集团有限公司、赣州稀土集团有限公

司为实现稀土资源优势互补、稀土产业发展协同、引入中国钢研科技集

团有限公司和有研科技集团有限公司两家稀土科技研发型企业， 按照

市场化、法治化原则组建的大型稀土企业集团。

业内人士表示，在新发展格局下，稀土企业集团化经营、集约化发

展有利于破解稀土产业链结构失衡、稀土深加工发展严重滞后、新技术

新产品应用推广等制约稀土企业高质量发展难题， 进一步畅通稀土产

业链上下游以及不同领域之间的沟通衔接，集成创新资源，形成创新合

力，加速推进科技成果转化应用，促进高端应用迈上新台阶，更好地保

障传统产业提质升级和战略性新兴产业发展。

推动产业结构合理化

《规划》提出，到2025年，粗钢、水泥等重点原材料大宗产品产能

只减不增，产能利用率保持在合理水平。完善并严格落实钢铁、水泥、平

板玻璃、电解铝行业产能置换相关政策，防止铜冶炼、氧化铝等盲目无

序发展，新建、改扩建项目必须达到能耗限额标准先进值、污染物超低

排放值。

对于钢铁行业，《规划》提出，推进高效率低成本洁净钢冶炼、节能

环保等关键共性技术，先进电弧炉及其制造流程、近终形制造、特种冶

炼、高端检测等通用专用装备和零部件生产技术的工程化。推动充填采

矿、低品位难选矿、烧结烟气循环、机械化原料场、高炉煤气精脱硫、高

效脱硫脱硝、余热回收、中低温余热利用、钢渣高附加值资源化利用等

技术产业化应用。

冶金工业规划研究院党委书记、总工程师李新创认为，严禁新增产

能是底线，巩固去产能成果是今后钢铁行业的重点任务之一，产能产量

“双控” 将成为常态化。 冶金规划院预测，2022年我国钢材需求量为

9.47亿吨，同比下降0.7%；粗钢产量为10.17亿吨，同比下降2.2%。

工业和信息化部原材料工业司副司长常国武表示，“十四五” 将鼓

励龙头企业实施兼并重组，打造若干世界一流超大型钢铁企业集团。依

托优势企业，在不锈钢、特殊钢、无缝钢管、铸管等领域分别培育1-2家

专业化领航企业。

对水泥行业来说，节能改造达到基准水平、争取标杆水平，是推进

产业结构调整的重要衡量指标。

中国水泥协会副秘书长、碳减排专家委员会秘书长李琛表示，《冶

金、 建材重点行业严格能效约束推动节能降碳行动方案（2021-2025

年）》（简称《节能降碳行动方案》）对水泥行业提出了更加严格的要

求，到2025年水泥行业能效达到标杆水平的产能比例超过30%，行业

整体能效水平明显提升，碳排放强度明显下降，绿色低碳发展能力显著

增强。 标杆水平为水泥熟料单位产品综合能耗100kgce/t，基准水平为

水泥熟料单位产品综合能耗117kgce/t。 目前的能效要求对照十年前

水泥行业的整体水平，技术指标大约提高5%-7%。

今年10月新修订发布的GB� 16780-2021 《水泥单位产品能源消

耗限额》（简称“新版GB� 16780” ）将于2022年11月1日起实施。 新版

GB� 16780将熟料综合能耗3级 （即能耗限定值/基准值） 指标确定

为≤117kgce/t，等同于《节能降碳行动方案》中的基准水平。 结合近

三年调研测算的数据， 约75%水泥产能可以达到限定值要求， 其余约

25%产能尚无法达标。如果不及时进行技术改造，将有25%产能也就是

4亿多吨水泥熟料产能面临淘汰退出的风险。

“当前，水泥行业最主要的矛盾是提升先进产能比例的迫切需要和

总体产能依然严重过剩之间的矛盾。 行业供给侧结构性改革任务愈发

艰巨，既要显著提升先进产能比例，又要加快推动低效产能退出。”李琛

表示。

唯科科技：建设一流高端模具全产业链制造企业

路演现场


