
开局平淡 重磅影片或为暑期档带来转机

今年的电影暑期档定档影片数量较少，开局平淡，但后续情形有望得到改观。 根据灯塔专业版数据，7月14日，影片《中国医生》票房不足5000万元，但其上映6天票房已近5亿元。 中国证券报记者多方求证获悉，重磅电影《长津湖》将登陆暑期档。 该片创下国产电影的投资纪录，市场高度看好其票房表现。 此外，万达电影、光线传媒等多家A股公司均有作品在暑期档上映。

业内人士指出，目前国内电影市场仍不时受到疫情扰动，但大片定档有望提振暑期档票房表现。

●本报记者 于蒙蒙

电影市场逐步复苏

数据显示 ，受制于 局部地 区疫情反 复，以及 供给与 需求端 仍在恢复 中，今年 上半年 全国电影 票房累 计达 276亿 元（含服 务费），较 2019年 同期下 降 11 . 9% ，恢复 率为88 . 1% 。 从 今年电影 市场几 个重点 档期看，元 旦档、春 节档、五 一档分 别录得票 房 13 . 03亿元 、 78 . 43亿元、 16 . 74亿 元，较 2019年 同期分别 增长 30% 、 32 . 9% 、9 . 8% ，成 为上半 年票房复 苏的重 要驱动 因素。

根 据 中 金 公 司 研 报 ， 后 疫 情 时 代 重 磅 影 片 大 多 在 重 要 档 期 集 中 上 映 ， 聚 焦 效 应 明 显 ， 淡 季 票 房 表 现 则 平 淡 。

受益于电影市场的逐步复苏，部分行业龙头公司今年以来业绩得到大幅改善。 万达电影预计上半年归母净利润为6.2亿元-6.8亿元，上年同期则亏损15.67亿元。 光线传媒上半年预盈4.5亿元-5.3亿元，比上年同期增长2088%-2477%。

万达电影在内容和渠道两大板块取得双丰收。 公司称，2021年上半年，子公司万达影视传媒有限公司主投主控的电影《唐人街探案3》于春节档上映，国内累计实现总票房45.2亿元。 公司实现票房35.3亿元，观影人次9125万。 公司旗下影院（含特许经营加盟）1-6月累计市场占有率为15%，提升较为明显。

部分公司亏损收窄。 金逸影视预计上半年亏损6500万元-7600万元，上年同期亏损3.14亿元。 ST北文预计上半年亏损3650万元-5150万元，上年同期亏损6429.83万元。 值得注意的是，受电影项目收入确认周期影响，ST北文主要参与出品的电影《你好，李焕英》尚未计入上半年业绩，该片票房达54.14亿元。

定档影片减少

今年的暑期档开局阶段略显平淡。

灯塔专业版数据显示，截至7月14日晚，上映6天的《中国医生》票房达4.86亿元，上映14天的《1921》票房近4亿元，而当日票房第三名的《新大头儿子和小头爸爸4》上映6天录得5155万元票房。

中国证券报记者注意到，自6月以来电影市场持续低迷，期间多个工作日票房在3000万元-4000万元之间，整体看难言乐观。 6月1日至7月14日晚，全国电影票房为31.4亿元，而2017年-2019年同期的数据分别为55.49亿元、68.93亿元、66.63亿元。 从往年的情况看，进口片数量不少，但今年未有相关进口片的身影。

电影市场低迷之际，定档影片数量明显减少。 据猫眼专业版数据，今年暑期档有72部新片上映，定档影片数量较2019年暑期档减少37部。 值得注意的是，多部影片直到上映前夕才宣布定档。 考虑到宣发周期缩短的特殊因素，预计暑期档实际上映影片数量或高于当前定档数量。

有的影片 选择退 出。 《刀背 藏身》近期 取消了 原定于 7月 19日的 公映安排 。 而原定于7月底上映的《怒火·重案》和《狙击手》近期有传闻拟改档。

国内某头部电影公司相关负责人李斌（化名）告诉中国证券报记者，目前国内电影市场尚未完全恢复，仍不时受到疫情扰动，导致部分片方没有下定决心定档。 北京某券商传媒分析师亦指出，由于没有连续的优质影片提供，很难维持观影情绪。

亟需大片提振票房

值得注意的是，博纳影业主控出品的电影《长津湖》7月12日发布了预告片和新海报。 中国证券报记者多方求证获悉，该片将登陆暑期档。

资料显示，《长津湖》以抗美援朝的长津湖战役为背景，全景式还原了这场史诗级战役。 主创团队经过了5年多的剧本打磨，两年多的细致筹备，超过7万人次的群众演员参演，超大规模的服装道具军事装备准备，以及超百公里的战役战术设计。 据悉，《长津湖》创下了国产电影的投资纪录，该片分上下两部，其中上部将在暑期档上映，市场高度看好其票房表现。

多家A股公司在暑期档均有作品上映。 万达电影披露，青春题材电影《2哥来了怎么办》定档于7月16日上映；公司与郑渊洁合作的真人动画电影《罐头小人》定档于8月13日上映。 巧合的是，光线传媒出品的《五个扑水的少年》和华谊兄弟出品的《盛夏未来》均选择在8月13日公映。

有的公司选择伺机而动。 ST北文打造的《封神三部曲》原定于今年暑期档上映，不过目前尚未明确上映时间。 公司相关人士称内部仍在商讨中。

李斌坦言，不应对暑期档过分悲观，电影市场弹性大，2019年暑期档《哪吒之魔童降世》创下50亿元票房便是例证。 目前，市场亟需大片上映提振观影情绪，一旦引爆将带来不可估量的票房成绩。
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新希望：党建融入生产经营 趟出高质量发展之路

●本报记者 康曦

新希望从饲料起家， 现已发展成为

拥有饲料、白羽肉禽、猪养殖、食品、海外

业务五大产业单元， 构建全产业链的综

合性农牧食品企业。 在23年的发展过程

中， 新希望始终将党建工作与生产经营

深度融合， 走出了一条党建引领企业高

质量发展的新希望之路。 新希望集团党

委专职副书记沈军表示， 回首新希望的

成长之路， 党的每一次重大决策都给公

司带来了大发展、大跨越。

党组织全面覆盖

企业发展到哪里， 党的组织就延伸

到哪里。

2020 年 新 希 望 实 现 营 业 收 入

1098.25亿元，首次突破千亿元大关。 饲

料业务是公司的主要支柱。 2020年，公

司共销售各类饲料产品2392万吨，同比

增加523万吨，增幅为28%，饲料产品总

销量首次突破2000万吨；近年来猪养殖

业务逐步成为公司的另一支柱产业，且

猪产业后端的屠宰、 深加工等产业能力

不断加强。

新希望坚持 “围绕发展抓党建，抓

好党建促发展” 理念，注重党建工作与

生产经营深度融合。沈军表示，公司坚持

党的组织与企业规模同步发展、 党建阵

地与企业场所同步建设、 党务干部与企

业骨干同步培养， 不断健全和完善组织

体系，确保“企业发展到哪里，党的组织

就延伸到哪里” ， 对符合条件的分子公

司全部建立党组织，在养殖基地、生产车

间、营销团队、内设部门等业务单元建立

党小组，推动党组织全面、有效覆盖。

“新希望充分发挥党组织的核心引

领作用、先锋模范作用，推动企业进一步

发展。”沈军表示。2020年，党委带领全体

党员组织开展了十项重点工作，包括抓疫

情防控、抓组织建设、抓社会公益等。

目前，新希望共建有86个基层党支

部，党员5820人。 2020年，党员E家—蓉

城先锋学时达标率100%，公司各基层党

组织开展多种形式的红色主题活动80

余次。

砥砺勇往前行

守正不忘初心，砥砺勇往前行。

成为可信赖的力量， 是新希望的初

心。 2020年针对突发的新冠肺炎疫情，

新希望在行业内率先快速做出防控应对

措施，迅速复产，保障肉食品供应。 公司

2020年出栏生猪829.25万头，供应禽肉

185.73万吨，猪肉20.77万吨，各类深加

工肉制品和预制菜21.68万吨。

此外， 新希望通过四川省绿领公益

慈善基金会捐赠现金1000万元，参与组

建 “三农防疫救助及医护关爱专项基

金” ， 用于三农新冠肺炎疫情防疫及困

难群体救助。 捐赠10吨方便米饭、小火

锅、 火腿肠等食品物资， 专项支援火神

山、雷神山医院施工人员。

今年1月，河北南宫出现首例新冠肺

炎疫情报告， 新希望旗下河北千喜鹤公

司向南宫市抗疫指挥部捐赠了1000件火

腿肠、2000件牛奶运抵南宫。面对疫情期

间道路封闭、小区封锁、市民购物不便的

困难，河北千喜鹤公司组建了140余人的

党员突击队， 保障16小时以上的运营生

产， 同时组建了20余个五百人惠民微信

群，在保证防疫安全的前提下，用小包装

直供小区，每日保供猪肉产品1.6万多斤。

根植于大地的新希望， 一直践行回

报社会的责任理念。 2020年，新希望投

入资金13.4亿元， 用于发展产业扶贫项

目10个， 帮助增收脱贫8.36万人。 自

2017年起，公司累计三年发展扶贫项目

106个，分布在四川、贵州、云南、甘肃、

重庆等15个省（直辖市），累计帮扶增

收人数10万人以上。

与社会责任融合是新希望 “融合

式” 党建模式的一部分。“坚持党建与生

产经营有机融合、 与人才队伍建设有机

融合、与企业文化建设有机融合、与企业

品牌建设有机融合、 与群团活动有机融

合、与社会责任有机融合、与基层治理有

机融合，形成了新希望‘融合式’党建模

式，驱动企业跨越式发展。 ” 沈军表示。

助力乡村振兴

服务国家战略，助力乡村振兴。

新希望积极融入国家“十四五” 规

划，在服务国家战略中找准定位、加速

发展。 围绕助力乡村振兴战略，新希望

将在未来五年重点实施 “五五工程” ，

包括实施乡村产业振兴工程与乡村就

地就近就业工程， 积极带动大学生、农

民等从业者就业；实施乡村绿领培训工

程，五年再公益培训5万绿领新农人，助

力乡村人才培养；实施乡村小微帮扶工

程和乡村样板示范工程， 五年建设5个

乡村振兴示范基地，打造数字化乡村振

兴样板。

新希望将积极发挥龙头企业在科技

创新、金融支持、技术培训、市场对接等

方面的优势， 为建设现代化的乡村培养

一批紧缺型人才， 并积极参与和带动农

村一二三产业融合发展。

沈军表示：“新希望广大干部员工

将在爱党爱国、 创新创业中继续奋力拼

搏，推动公司新发展，创造新业绩，积极

回报社会。 ”

开局平淡 重磅影片或为暑期档带来转机

今年的电影暑期档定档影

片数量较少，开局平淡，但后续

情形有望得到改观。根据灯塔专

业版数据，7月14日，影片《中国

医生》票房不足5000万元，但其

上映6天票房已近5亿元。中国证

券报记者多方求证获悉，重磅电

影《长津湖》将登陆暑期档。 该

片创下国产电影的投资纪录，市

场高度看好其票房表现。 此外，

万达电影、 光线传媒等多家A股

公司均有作品在暑期档上映。

业内人士指出，目前国内电

影市场仍不时受到疫情扰动，但

大片定档有望提振暑期档票房

表现。

● 本报记者 于蒙蒙

数据显示，受制于局部地区疫情

反复， 以及供给与需求端仍在恢复

中，今年上半年全国电影票房累计达

276亿元（含服务费），较2019年同

期下降11.9%，恢复率为88.1%。 从今

年电影市场几个重点档期看， 元旦

档、 春节档、 五一档分别录得票房

13.03亿元、78.43亿元、16.74亿元，较

2019年同期分别增长30%、32.9%、

9.8%，成为上半年票房复苏的重要驱

动因素。

根据中金公司研报， 后疫情时

代重磅影片大多在重要档期集中上

映，聚焦效应明显，淡季票房表现则

平淡。

受益于电影市场的逐步复苏，部

分行业龙头公司今年以来业绩得到大

幅改善。 万达电影预计上半年归母净

利润为6.2亿元-6.8亿元，上年同期则

亏损15.67亿元。光线传媒上半年预盈

4.5亿元-5.3亿元， 比上年同期增长

2088%-2477%。

万达电影在内容和渠道两大板块

取得双丰收。 公司称，2021年上半年，

子公司万达影视传媒有限公司主投主

控的电影《唐人街探案3》于春节档

上映，国内累计实现总票房45.2亿元。

公司实现票房35.3亿元， 观影人次

9125万。 公司旗下影院（含特许经营

加盟）1-6月累计市场占有率为15%，

提升较为明显。

部分公司亏损收窄。 金逸影视预

计上半年亏损6500万元-7600万元，

上年同期亏损3.14亿元。 ST北文预计

上半年亏损3650万元-5150万元，上

年同期亏损6429.83万元。值得注意的

是， 受电影项目收入确认周期影响，

ST北文主要参与出品的电影《你好，

李焕英》尚未计入上半年业绩，该片

票房达54.14亿元。

今年的暑期档开局阶段略显平淡。

灯塔专业版数据显示， 截至7月

14日晚，上映6天的《中国医生》票房

达4.86亿元，上映14天的《1921》票

房近4亿元，而当日票房第三名的《新

大头儿子和小头爸爸4》上映6天录得

5155万元票房。

中国证券报记者注意到， 自6月

以来电影市场持续低迷，期间多个工

作日票房在3000万元-4000万元之

间，整体看难言乐观。 6月1日至7月14

日晚， 全国电影票房为31.4亿元，而

2017年-2019年同期的数据分别为

55.49亿元、68.93亿元、66.63亿元。 从

往年的情况看，进口片数量不少，但今

年未有相关进口片的身影。

电影市场低迷之际， 定档影片数

量明显减少。据猫眼专业版数据，今年

暑期档有72部新片上映，定档影片数

量较2019年暑期档减少37部。 值得注

意的是， 多部影片直到上映前夕才宣

布定档。 考虑到宣发周期缩短的特殊

因素， 预计暑期档实际上映影片数量

或高于当前定档数量。

有的影片选择退出。 《刀背藏

身》近期取消了原定于7月19日的公

映安排。 而原定于7月底上映的 《怒

火·重案》和《狙击手》近期有传闻拟

改档。

国内某头部电影公司相关负责人

李斌（化名）告诉中国证券报记者，目

前国内电影市场尚未完全恢复， 仍不

时受到疫情扰动， 导致部分片方没有

下定决心定档。 北京某券商传媒分析

师亦指出， 由于没有连续的优质影片

提供，很难维持观影情绪。

值得注意的是， 博纳影业主控出

品的电影 《长津湖》7月12日发布了

预告片和新海报。 中国证券报记者多

方求证获悉，该片将登陆暑期档。

资料显示，《长津湖》以抗美援朝

的长津湖战役为背景， 全景式还原了

这场史诗级战役。 主创团队经过了5

年多的剧本打磨，两年多的细致筹备，

超过7万人次的群众演员参演， 超大

规模的服装道具军事装备准备， 以及

超百公里的战役战术设计。据悉，《长

津湖》 创下了国产电影的投资纪录，

该片分上下两部， 其中上部将在暑期

档上映，市场高度看好其票房表现。

多家A股公司在暑期档均有作品

上映。 万达电影披露， 青春题材电影

《2哥来了怎么办》定档于7月16日上

映； 公司与郑渊洁合作的真人动画电

影《罐头小人》定档于8月13日上映。

巧合的是，光线传媒出品的《五个扑

水的少年》和华谊兄弟出品的《盛夏

未来》均选择在8月13日公映。

有的公司选择伺机而动。 ST北文

打造的《封神三部曲》原定于今年暑

期档上映， 不过目前尚未明确上映时

间。公司相关人士称内部仍在商讨中。

李斌坦言， 不应对暑期档过分悲

观， 电影市场弹性大，2019年暑期档

《哪吒之魔童降世》创下50亿元票房

便是例证。目前，市场亟需大片上映提

振观影情绪， 一旦引爆将带来不可估

量的票房成绩。

电影市场逐步复苏

定档影片减少

亟需大片提振票房

生猪养殖企业积极应对下行压力

●本报记者 潘宇静

截至7月15日记者发稿时，9

家生猪养殖企业发布了半年报业

绩预告，均预计净利润同比下滑。

业内人士指出， 猪价三季度有望

季节性反弹， 但仍处于周期性下

行阶段。

以量补价

牧原股份预计上半年实现归

母净利润94亿元-102亿元，同比

下降5.4%-12.8%；天康生物预计

归母净利润为2.2亿元-2.6亿元，

同比下降68.8%-73.6%； 唐人神

预计归母净利润为1.7亿元-2.3亿

元，同比下降46.7%-60.6%；金新

农预计归母净利润为0.3亿元-0.4

亿元，同比下降78.4%-83.8%。

5家企业预计亏损。 其中，正

邦科技预计亏损12亿元-14.5亿

元，天邦股份预计亏损5.5亿元-6.

5亿元，正虹科技预计亏损0.9亿元

-1亿元， 罗牛山预计亏损0.28亿

元-0.35亿元。 上年同期上述企业

均实现盈利。

16家生猪养殖企业公布了

2021年6月销售情况。 据博亚和讯

统计， 上半年16家上市企业生猪

出栏量达到4280.27万头。 16家上

市企业上半年生猪出栏量占全国

比重约13.12%，较去年提高约5个

百分点。 博亚和讯分析师称，猪价

大幅下跌，企业以量补价实现销售

收入同比增长。

降本增效

今年以来， 生猪价格持续走

低。 据农业农村部数据，截至6月

底，全国平均生猪价格从1月初的

53元/公斤下降至不足25元/公斤。

养殖利润转入亏损区间。 粮

食价格上涨，叠加猪价持续疲弱，

5月中下旬猪粮比价降至6：1以

下， 显著低于国家发改委披露的

生猪生产达到盈亏平衡点的猪粮

比价。

温氏股份回答投资者提问时

表示，养猪行业以中小养殖户为主

体，因其管理能力和成本控制水平

不一，成本差异较大。一般而言，规

模化养殖企业具有规模优势，直接

成本低于散户。

作为生猪养殖行业龙头公

司，牧原股份披露的数据显示，公

司不同区域子公司之间成本存在

一定差异， 领先区域完全成本在

14元/公斤左右，部分场线完全成

本可以达到13元/公斤以内，部分

新建设子公司成本在20元/公斤

左右。

“今年的目标是降成本。 ”正

邦科技表示，截至6月底，公司能

繁母猪120万头， 后备母猪70万

头。 母猪方面以稳群、提高效率为

主，能繁母猪数量不会增加，同时

提高后备留种、选种标准，进一步

提高母猪效率。

中泰证券认为， 目前猪肉价

格处于本轮猪周期底部， 能繁母

猪存栏同比增速有所回落。 今年

下半年前期， 母猪存栏对于供给

增加的压力边际上有所减轻，猪

价跌势有望缓解。 市场对于母猪

的补栏意愿或有所下降。 二元母

猪均价从6月初超过75元/公斤的

高位降至7月初的57元/公斤，价

格下滑近25%。 不论是外购仔猪

还是自繁自养户，6月以来养殖利

润均已录得亏损。中金公司建议，

关注头部养殖企业的企业高成长

属性。而受益于生猪养殖补栏，动

物疫苗及饲料销售改善趋势较为

确定。

调控持续从严

楼市显现降温迹象

●本报记者 王舒嫄

国家统计局15日公布的70个

大中城市商品住宅销售价格变动

情况显示，6月份，70个大中城市

商品住宅销售价格涨幅整体呈现

稳中有落的态势。 二手房房价环

比上涨的城市数量连续三个月下

降。 专家表示，房地产调控持续，

预计未来几个月房价涨幅将继续

收窄。

调控从严

国家统计局数据显示，6月

份， 各线城市商品住宅销售价格

环比涨幅保持稳定。 一线城市新

建商品住宅销售价格环比上涨

0.7%，涨幅与上月相同。 二手住宅

销售价格环比上涨0.7%， 涨幅比

上月微扩0.1个百分点。二、三线城

市新建商品住宅销售价格环比分

别上涨0.5%和0.3%， 涨幅比上月

均回落0.1个百分点； 二手住宅销

售价格环比分别上涨 0.4%和

0.2%，涨幅均与上月相同。 同比来

看， 各线城市商品住宅销售价格

同比涨幅稳中趋落。

广东省住房政策研究中心首

席研究员李宇嘉表示，调控从严，

资金面收紧， 加上各地再次启动

新房限价，开发商打折促销等，促

成6月份房价涨幅收窄，“房价涨

幅回落趋势会持续， 去年上涨太

快的城市，房价或下跌。 ”

热点城市分化较明显，北京、

上海二手房价格环比涨幅再次领

跑。 广州二手房价格涨幅明显放

缓，深圳二手房市场持续降温，价

格环比涨幅连续2个月下调，环比

涨幅由5月的下降0.1%扩大至下

降0.2%。

中原地产首席分析师张大

伟表示，北京西城区与海淀区学

区房、 二手房热度拉动是北京

此次领跑全国的主要原因。 随

着学区房政策收紧， 下半年价

格将趋于平稳。 整体看，全国超

过20个城市发布了针对二手房

中介行为规范等方面的政策，一

二线热点城市二手房价格有望

平稳。

“从开发商买地的角度看，出

现了明显的负增长情况。 ”野村中

国首席经济学家陆挺表示，“从这

个领先指标看，判断今年下半年，

尤其今年第四季度到明年上半年

房地产行业将下行。 ”

增速回落

销售成交方面， 国家统计局

数据显示，1-6月， 商品房销售面

积 88635万平方米 ， 同比增长

27.7%。商品房销售额92931亿元，

增长38.9%。 机构监测数据显示，

商品房销售额及销售面积均为历

史同期最高水平。

“去年全年商品房销售创年

度历史记录， 今年上半年仍能创

半年度新高。 ” 李宇嘉说，“新房

销售累计增速自今年2月以来连

续4个月下降，增速高位回落趋势

明显。 6月销售面积增速收窄至

7.5%。 考虑到低基数效应逐渐消

失， 预计下半年商品房销售增速

会继续回落。 ”

中指研究院指数事业部高

级分析师马琛表示， 房地产市

场调控趋紧， 金融监管力度持

续加大， 多地上调房贷利率，强

化二手房市场监管，部分热度较

高城市仍有政策加码的可能。 随

着调控政策的进一步显效，购房

者置业情绪可能继续回落 ，全

国商品房销售规模增速将继续

放缓。

从供应端看， 马琛表示，供

应端持续改善或进一步支撑市

场销售规模保持高位。 重点城

市首批集中出让地块已全部完

成竞拍， 重点城市土地供应端

仍有改善空间， 企业推盘积极

性仍较高。

新希望养殖场 公司供图
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