
51家特斯拉概念公司披露半年报 四成净利正增长

产业链头部企业迎来难得发展机遇

本报记者 崔小粟

Wind数据显示，截至8月28日晚，有51家特斯拉概念公司披露半年度报告。 其中，22家公司实现净利润同比正增长，占比四成。 券商分析认为，特斯拉产业链具有稳定性强、毛利率高、价值量大等特点，中国企业成本低的优势决定了其在特斯拉产业链中的霸主地位，具有核心竞争力的产业链公司有望享受长期爬坡红利。

多家公司净利正增长

8月28日晚，凌云股份披露半年报。 上半年，公司实现营业收入54.91亿元，同比下降0.65%；净亏损3264万元，上年同期净亏损5885万元。

凌云股份表示，报告期内，受新冠肺炎疫情影响，国际、国内汽车产销量较大幅度下滑，导致公司销售规模未达预算进度，公司产品结构调整和转型升级处于爬坡阶段。 在全国经济复苏的形势下，公司通过系列举措提升工作，收入降幅远低于汽车行业下降幅度。 报告期内，公司在市场开拓方面强化品牌推广和内部资源协同，加大与主机厂的沟通，推动深化战略合作关系，抢抓特斯拉、奔驰、宝马等高端客户的技术含量高、收益高、见效快项目。

8月26日晚，威唐工业半年报显示，报告期内，公司实现营业收入为2.56亿元，同比增长26.46%；归属于上市公司股东的净利润为2431万元，同比增长17.35%。

公司称，公司生产的汽车冲压模具产品最终配套于宝马、奔驰、奥迪、大众、福特、通用、克莱斯勒、沃尔沃、特斯拉、本田、尼桑、捷豹路虎等汽车制造厂商的众多车型。 报告期内，公司总体盈利水平稳步提升，模具业务收入同比上涨，冲压零部件业务因国内疫情原因略微下滑。

8月4日，旭升股份披露的半年报显示，上半年公司实现营业收入6.64亿元，同比增长32.06%；归属于上市公司股东的净利润为1.41亿元，同比增长65.97%。

公司称，报告期内，公司经营业绩逆势增长，主要受益于特斯拉等多个客户需求增加所致。 特斯拉为公司第一大客户，公司为特斯拉全球供应商。 鉴于特斯拉上海工厂Model 3及美国工厂Model Y的量产，公司对特斯拉销售额3.26亿元，同比增长25.14%。 公司供货特斯拉上海工厂的多个电池包零部件实现量产，供货Model Y的多个专用零部件实现量产；公司作为特斯拉上海工厂动力总成铝压铸零部件核心供应商，供货产品涵盖前后驱变速箱壳体、前后驱电机壳体、逆变器壳体等产品。 此外，公司还取得特斯拉新款Model S/X车型多个底盘及动力总成壳体部件的项目定点。 未来随着特斯拉现有车型的进一步爬坡以及国产Model Y等新车型的量产，预计公司对特斯拉销售将进一

步保持增长。

华泰证券指出，特斯拉是全球电动汽车领域的领军企业，是旭升股份主要客户，2019年为公司贡献了54%的收入。 旭升股份向特斯拉销售新能源汽车传动系统、电池系统、悬挂系统等配件。 特斯拉交付量2016年至2019年复合增速达到69%。 随着特斯拉海外工厂投产，国产化进程加快，特斯拉逐渐摆脱产能瓶颈，产量加速上升。 根据清洁能源和电动车网站测算，特斯拉交付量在2020年至2025年复合增速有望达到21%。 据华泰证券测算，2020年至2022年，公司来自特斯拉收入复合增速有望达到48%。

受疫情影响较大

中汽协数据显示，今年上半年，新能源汽车销售39.3万辆，同比下降37.4%。 从4月开始，新能源汽车产销虽然呈现恢复性增长态势，但总体看产销仍处在较弱水平。 4-6月，新能源汽车销量同比分别下滑26.5%、23.5%和33.1%。

受到疫情影响及新能源汽车市场销量的整体回落，不少公司主营业务受到冲击。 模塑科技半年报显示，报告期内，公司实现营业收入23.22亿元，同比下降8%；净亏损1.16亿元，去年同期实现归属于上市公司股东的净利润5958万元。

常铝股份半年显示，上半年公司实现营业收入17.13亿元，同比下降21.08%，净亏损5466万元，上年同期盈利787.48万元。 公司表示，这主要是受宏观形势下滑，以及行业景气度严重受到疫情影响，尤其是出口业务在报告期内下滑明显。

动力电池巨头宁德时代半年报显示，报告期内，公司实现营业收入188.29亿元，同比下降7.08%。 归属于上市公司股东的净利润19.37亿元，同比下降7.86%。

公司表示，业绩有所下降主要系宏观经济受新冠肺炎疫情冲击、市场需求严重下滑，导致新能源汽车产销量同比大幅下降，公司动力电池销售收入减少。 随着疫情得到有效控制，我国宏观经济与新能源汽车市场逐步恢复，公司各经营指标正在逐步提升。

部份公司预计前三季度业绩预增。 得润电子预计，今年前三季度实现净利润2.4亿元至3.1亿元，同比增长400.26%至546.18%。 蓝帆医疗预计，今年前三季度实现净利润18亿元至21亿元，同比增长380%至460%。

产业链将持续受益

自3月以来，特斯拉股价一路突进，100余个交易日股价涨幅超400%。 近日，公司市值突破4000亿美元，再创新高，“特斯拉效应”彻底点燃A股产业链激情。

值得关注的是，8月24日，特斯拉中国官网开启中国制造Model Y预订，预售价48.80万元至53.50万元，预计最快2021年开始生产。 Model Y是特斯拉继Model 3之后即将在上海超级工厂投产的第二款车型，与Model 3基于同平台研发，二者通用75%的零部件。

国海证券指出，Model Y在引入新的热泵系统后，车辆能够在重量减轻10%的前提下达到和Model 3同样的EPA续航里程，生产周期也大幅缩短。 Model Y有望成为续力Model 3的爆款车型。 国产Model 3及未来Model Y的零部件国产化率持续提升，将给国内产业链头部企业带来较好的发展机遇。

兴业证券认为，对比苹果产业链的黄金十年，目前的特斯拉产业链相当于苹果产业链的前期。 产业链上涨来自于特斯拉销量的高预期对估值的拉动。 特斯拉后续的产业链机会体现在：一是特斯拉销量带来的产业链业绩兑现有可能超预期；二是特斯拉定义的新产品趋势在中期孕育的第二波大机会，包括智能座舱（中控大屏）、全景天幕玻璃、域控制器与高算力芯片、热泵热管理、轻量化底盘等；三是特斯拉后续围绕汽车生态圈的拓展带来的新机会。

Wind数据显示， 截至8月28日

晚， 有51家特斯拉概念公司披露半年

度报告。其中，22家公司实现净利润同

比正增长，占比四成。 券商分析认为，

特斯拉产业链具有稳定性强、 毛利率

高、价值量大等特点，中国企业成本低

的优势决定了其在特斯拉产业链中的
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多家公司净利正增长

8月28日晚，凌云股份披露半年报。 上半

年，公司实现营业收入54.91亿元，同比下降

0.65%； 净亏损3264万元， 上年同期净亏损

5885万元。

凌云股份表示，报告期内，受新冠肺炎

疫情影响，国际、国内汽车产销量较大幅度

下滑， 导致公司销售规模未达预算进度，公

司产品结构调整和转型升级处于爬坡阶段。

在全国经济复苏的形势下，公司通过系列举

措提升工作，收入降幅远低于汽车行业下降

幅度。 报告期内，公司在市场开拓方面强化

品牌推广和内部资源协同，加大与主机厂的

沟通，推动深化战略合作关系，抢抓特斯拉、

奔驰、宝马等高端客户的技术含量高、收益

高、见效快项目。

8月4日， 旭升股份披露的半年报显示，

上半年公司实现营业收入6.64亿元， 同比增

长32.06%；归属于上市公司股东的净利润为

1.41亿元，同比增长65.97%。

公司称，报告期内，公司经营业绩逆势

增长，主要受益于特斯拉等多个客户需求增

加所致。 特斯拉为公司第一大客户，公司为

特斯拉全球供应商。 鉴于特斯拉上海工厂

Model� 3及美国工厂Model� Y的量产，公司

对特斯拉销售额 3.26亿元， 同比增长

25.14%。公司供货特斯拉上海工厂的多个电

池包零部件实现量产，供货Model� Y的多个

专用零部件实现量产；公司作为特斯拉上海

工厂动力总成铝压铸零部件核心供应商，供

货产品涵盖前后驱变速箱壳体、前后驱电机

壳体、逆变器壳体等产品。 此外，公司还取得

特斯拉新款Model� S/X车型多个底盘及动

力总成壳体部件的项目定点。 未来随着特斯

拉现有车型的进一步爬坡以及国产Model�

Y等新车型的量产， 预计公司对特斯拉销售

将进一步保持增长。

华泰证券指出，特斯拉是全球电动汽车

领域的领军企业， 是旭升股份主要客户，

2019年为公司贡献了54%的收入。 旭升股份

向特斯拉销售新能源汽车传动系统、电池系

统、悬挂系统等配件。 特斯拉交付量2016年

至2019年复合增速达到69%。 随着特斯拉海

外工厂投产，国产化进程加快，特斯拉逐渐

摆脱产能瓶颈，产量加速上升。 根据清洁能

源和电动车网站测算，特斯拉交付量在2020

年至2025年复合增速有望达到21%。 据华泰

证券测算，2020年至2022年， 公司来自特斯

拉收入复合增速有望达到48%。

受疫情影响较大

中汽协数据显示，今年上半年，新能源

汽车销售39.3万辆，同比下降37.4%。 从4月

开始，新能源汽车产销虽然呈现恢复性增长

态势， 但总体看产销仍处在较弱水平。 4-6

月， 新能源汽车销量同比分别下滑26.5%、

23.5%和33.1%。

受到疫情影响及新能源汽车市场销量

的整体回落， 不少公司主营业务受到冲击。

模塑科技半年报显示，报告期内，公司实现

营业收入23.22亿元， 同比下降8%； 净亏损

1.16亿元， 去年同期实现归属于上市公司股

东的净利润5958万元。

动力电池巨头宁德时代半年报显示，报

告期内，公司实现营业收入188.29亿元，同比

下降7.08%。 归属于上市公司股东的净利润

19.37亿元，同比下降7.86%。

公司表示，业绩有所下降主要系宏观经

济受新冠肺炎疫情冲击、 市场需求严重下

滑， 导致新能源汽车产销量同比大幅下降，

公司动力电池销售收入减少。 随着疫情得到

有效控制，我国宏观经济与新能源汽车市场

逐步恢复，公司各经营指标正在逐步提升。

部分公司预计前三季度业绩预增。 得润

电子预计，今年前三季度实现净利润2.4亿元

至3.1亿元，同比增长400.26%至546.18%。蓝

帆医疗预计，今年前三季度实现净利润18亿

元至21亿元，同比增长380%至460%。

产业链将持续受益

自3月以来， 特斯拉股价一路突进，100

余个交易日股价涨幅超400%。 近日，公司市

值突破4000亿美元， 再创新高，“特斯拉效

应” 彻底点燃A股产业链激情。

值得关注的是，8月24日，特斯拉中国官网

开启中国制造Model� Y预订， 预售价48.80万

元至53.50万元， 预计最快2021年开始生产。

Model� Y是特斯拉继Model� 3之后即将在上

海超级工厂投产的第二款车型，与Model� 3基

于同平台研发，二者通用75%的零部件。

国海证券指出，Model� Y在引入新的热

泵系统后，车辆能够在重量减轻10%的前提

下达到和Model� 3同样的EPA续航里程，生

产周期也大幅缩短。Model� Y有望成为续力

Model� 3的爆款车型。 国产Model� 3及未来

Model� Y的零部件国产化率持续提升，将给

国内产业链头部企业带来较好的发展机遇。

兴业证券认为，对比苹果产业链的黄金十

年，目前的特斯拉产业链相当于苹果产业链的

前期。 产业链上涨来自于特斯拉销量的高预期

对估值的拉动。 特斯拉后续的产业链机会体现

在：一是特斯拉销量带来的产业链业绩兑现有

可能超预期；二是特斯拉定义的新产品趋势在

中期孕育的第二波大机会，包括智能座舱（中

控大屏）、全景天幕玻璃、域控制器与高算力芯

片、热泵热管理、轻量化底盘等；三是特斯拉后

续围绕汽车生态圈的拓展带来的新机会。

一汽解放上半年

实现净利润21.5亿元

□本报记者 宋维东 崔小粟

8月28日晚， 一汽解放发布半年报。 上半

年， 公司实现营业收入690.9亿元， 同比增长

16.08%； 实现归属于上市公司股东的净利润

21.5亿元，同比增长19.75%。

完成重大资产重组

作为国内重卡行业的龙头，一汽解放重卡

销量连续四年排名第一，中重卡连续三年排名

第一，单一品牌连续两年全球第一，牵引车连

续十四年领先， 轻型车连续四年实现高增长。

公司品牌价值连续八年领跑中国商用车卡车

品牌。 此外，公司今年以来的产销量始终稳居

行业首位。

今年是一汽解放发展十分重要的一年。 5

月工商变更手续完成后， 一汽轿车的270亿元

重大资产重组最终收官。 一汽解放借此次重大

资产重组正式登陆A股市场， 开启了公司新的

发展。

一汽解放一直是中国一汽旗下盈利能力

最强的业务板块之一， 被称为中国一汽的

“业绩奶牛” ，也是中国一汽体系内的优质资

产之一。

随着一汽解放的上市， 中国一汽实现了商

用车整车业务在A股上市。 业内人士表示，本次

重组顺应了汽车行业变革趋势和当前汽车市场

形势， 同时恢复并强化了上市公司平台的融资

功能和资本运作功能， 一汽解放可充分利用资

本市场开展产业整合及新业态布局。 中国一汽

商用车业务的盈利能力和资产规模有望进一步

提升。

此外， 一汽解放上市将进一步加大中国汽

车自主品牌在资本市场的话语权。 公司通过资

本的助力，进一步强化自主技术研发和攻关，实

现资源的最大化利用， 不断提升自主品牌的硬

实力， 推动优质自主品牌汽车产品占领更大的

国际市场。

业绩持续稳定增长

受治超治限、高速公路免费、国Ⅲ淘汰等政

策的叠加影响， 上半年中重卡需求总量保持高

位， 一汽解放各项经营指标也均出现了不同幅

度的增长。 报告期内，公司实现中重卡销售23.9

万辆，较上年同期增长35.7%。

整车方面，公司持续聚焦市场用户需求，精

准发力，“牵引领航”“国六必胜” 等产品开发

战役有力推进。总成方面，开展机、箱、桥大总成

换代，国七控制策略等项目完成阶段开发，总成

技术竞争力加速提升。此外，公司抓住新技术趋

势，确立燃料电池、智能驾舱等“四化一高” 技

术战略课题，推进白皮书技术项目实施，加速抢

占技术制高点。

一汽解放表示，上半年，公司进一步聚焦产

品优势， 加速升级制造技术， 持续提升产品品

质。公司统筹各新工厂规划及建设，积极推动重

点基地建设。 此外，公司深入进行整体资源“瘦

身” ，提升综合效率，深化成本管控。

目前，一汽解放形成了体系节油、长换油、

轻量化、自主大总成、自主电控、自主后处理、新

能源、智能驾驶、长保用和免维护等自主核心技

术优势。 整车研发涵盖牵引、载货、自卸、专用、

轻型、新能源、客车七大产品品系及J7、J6、JH6

等12个卡车产品平台。

值得一提的是， 今年， 一汽解放实现高速

L2商业化，L4港口/园区环卫/高速试运营，智

能运营平台1.0版正式上线，车联网部分生态开

始实现营收。目前，一汽解放发动机、变速箱、车

桥三大总成覆盖轻中重型三个系列， 成为国内

三大总成全自主商用车企业之一。

重卡市场表现亮眼

第一商用车网最新数据显示，7月我国重卡

市场预计销售各类车型超过14万辆，环比下降

16%，同比增长89%；1-7月，重卡市场累计销

售约95.92万辆，同比增长31%。

随着国内疫情得到有效控制及促进汽车消

费政策的持续带动，我国汽车行业逐渐复苏，商

用车市场表现明显优于乘用车市场。

中汽协数据显示，1-7月，我国汽车产销分

别完成1231.4万辆和1236.5万辆， 同比分别下

降11.8%和12.7%。其中，商用车表现亮眼。 1-7

月， 商用车产销分别完成283.1万辆和283.2万

辆，同比分别增长16.4%和14.3%，增幅比1-6

月分别扩大6.9和5.7个百分点。分车型产销情况

看，客车产销分别完成22.0万辆和21.7万辆，同

比分别下降11.4%和13%； 货车产销分别完成

261.1万辆和261.5万辆，同比分别增长19.6%和

17.4%。

业内人士指出，蓝天保卫战要求2020年底

前京津冀及周边地区、 汾渭平原淘汰国三及以

下排放标准营运中型和重型柴油货车100万辆

以上， 明确了国三商用车淘汰的具体目标。 此

后，河南、河北等地也相继出台了国三商用车淘

汰数量的指引性政策。

中金公司指出，2020年国内重卡行业销量

有望再超预期并创历史新高，在支线治超、新增

建筑类项目及国三车辆淘汰的综合带动下，

2020年下半年重卡行业销量有望突破60万辆，

带动全年重卡销量超过140万辆。

“我国重卡需求并未在2020年大幅透支，

国三淘汰多为寿命更新而非提前淘汰； 在支线

治超梯度推广范围扩大与力度增强、 法规半挂

车加速推广的共同作用下，2021年至2022年，

行业需求或将继续维持125万辆以上高位。 ” 中

金公司进一步指出。

多地8月土地出让金额破百亿元

□本报记者 董添

机构数据显示，8月全国范围内的土地出

让整体热情不减， 土地成交量继续维持高位。

以上海、武汉、宁波、北京为代表的多个热门地

区8月土地出让金额破百亿元。 但需要看到的

是，不少房企迫于融资及偿债压力，参与“招拍

挂”的热情减退，近期出让的土地溢价率较低。

土地出让金额维持高位

据中原地产统计，8月以来， 已出现7个城

市卖地金额超过百亿元。 其中，上海土地出让

金额最高，单月合计出让金额高达369亿元。

今年以来，上海、武汉两地土地出让金额

超过2000亿元，北京、南京、武汉、广州4个地区

年内出让土地金额超过1000亿元。 截至目前，

50个大中城市年内土地出让金额合计超过2.6

万亿元，相比2019年同期，上涨幅度超过20%。

中原地产首席分析师张大伟分析认为，土

地出让总金额较高一方面和这些地区积极推

出大量优质地块有关，另一方面房企为了扩大

规模，有积极拿地的需求。 疫情对房企的资金

链影响虽然大，但国内融资难度降低，部分房

企判断市场会快速企稳，因此拿地积极性明显

提高。“成交量有望在三季度继续回升。 ”

从近期房企发布的半年报及运营数据看，

多数头部房企具备较多的土地储备。 其中，融

信集团、绿城中国、滨江集团、保利发展等房企

拿地金额同比增幅居前。不少房企在疫情期间

积极拿地，以底价购入多宗地块。

值得注意的是，近期出让的地块中，溢价

率整体不高，不少是底价出售。 中国证券报记

者梳理发现， 一方面和近期出让的地块质量

不高有关， 另一方面和房企拿地积极性减弱

有关。

土地市场将恢复平稳

8月18日，南京市发布的《南京国有建设

用地使用权挂牌出让公告 （2020年宁出第09

号）》中，对竞价规则、竞买数量、竞买保证金

门槛都进行了调整。8月19日，江苏省自然资源

厅发布《省厅部署做好住宅用地供应分类调控

工作》，提出了重点加强对南京、无锡、苏州市

住宅用地供应监测、评价和考核，首次提出了

“住宅用地分类调控”的概念。

对此，业内人士指出，一二线热点城市如

深圳、杭州、东莞、南京、宁波等陆续出台了调

控政策，旨在为过热的楼市降温。 但从政策的

针对性来看， 主要是针对新房和二手房市场，

对于土地市场的调控提及较少。 本次，江苏省

重点针对住宅用地进行调控，是对“稳地价、稳

房价、稳预期”的重要体现，也是严格遵循中央

的指导方针所采取的“差异化调控” 和“科学

精准调控” ， 对于其他省市的土地市场调控有

着重要的借鉴作用。

“南京市竞价规则、竞买数量、竞买保证金

门槛的调整，对于稳地价有着重要意义，抑制

了土拍过热造成的地价飙升现象，通过摇号的

形式增加了一些有拿地意愿的中小企业的竞

得机会。此外，通过提高竞买保证金的比例，限

制地块竞买数量， 避免了房企盲目拿地的现

象。 ”上述业内人士表示。

针对下半年的土地市场， 多位观察人士

称，8月调控政策突破了前期主要针对买卖市

场的调控，将政策调控重点转向土地端，首次

提出住宅分类调控概念，对土地市场有积极的

意义。 随着市场各方面稳步恢复，开发经营指

标逐步恢复到正值，预计未来更多的城市会跟

进土地端的政策调控，下半年的土地市场或将

结束上半年火热的局面，恢复平稳。

餐饮行业复苏迹象凸显

□本报记者 潘宇静

受疫情影响，餐饮企业上半年业绩频现亏

损。 不过，从微信支付的数据来看，7月整体订

单量已超过了2019年12月，增长幅度为9.6%。

同时，外卖业态营收同比大幅增长，消费者人

均消费金额同比呈现增长。

业内人士表示，随着疫情好转，客流量回升，

品牌力打造、积极补短板、运用好连锁加盟模式

将成为餐饮企业下一阶段重点的发展策略。

上半年业绩惨淡

上半年，餐饮企业经历了一场寒冬。目前，国

内有7家餐饮行业上市公司披露半年报（包括港

股），其中4家亏损，2家净利润同比出现下滑。

上半年，西安饮食净亏损6997.99万元，全

聚德净亏损1.48亿元， 九毛九净亏损8590.2万

元，海底捞净亏损9.65亿元。 此外，同庆楼上半

年归属于上市公司股东的净利润为7993.63万

元，同比下降28.37%；广州酒家上半年归属于

上市公司股东的净利润为1139.31万元， 同比

下降82.28%。

值得一提的是，外卖业务增长明显。 以海

底捞为例。 由于受到疫情影响，门店客流量减

少。 不过， 截至6月30日， 海底捞外卖收入为

4.10亿元，相较于去年同期的1.83亿元，同比增

长123.7%。同时，人均消费额也有所增长，上半

年，海底捞餐厅的人均消费为112.8元，去年同

期为104.4元。

海底捞表示，上半年餐厅服务了超过81万

人次顾客，平均翻台率为3.3次/天；新开业173

家海底捞餐厅，推出91种新菜品，其中包括重

庆牛油老火锅、斑节虾滑、黑椒风味滑牛肉等，

为顾客提供了更加丰富的产品选择。 截至6月

30日，公司已经在3家门店装备了智慧机械臂，

23家门店采用了“千人千味” 智能配锅机。 通

过采用智能化的元素，一方面保障后厨的食品

安全，另一方面提高了餐厅的运营效率。

下半年出现好转

在近期举办的“2020中国连锁餐饮峰会”

上，多家餐饮企业高管表示，客流量已经逐渐

恢复至正常水平。

微信餐饮行业负责人樊宇表示，从微信支

付的数据来看，7月整体订单量已经超过了

2019年12月，增长幅度为9.6%。 同时，客单价

同比提升4.1%。

乡村基董事长李红称，第一季度餐饮企业

压力很大，但第二季度有一个非常好的反转。 7

月、8月的销售情况已经超过了去年同期水平，

同比增长101%左右。

麦当劳首席运营官林慧蓉表示，目前公司

有3570家餐厅，疫情前大概是3450家，上半年

麦当劳其实是在加速发展。 整体而言，在店内

用餐的部分，大概是可以达到去年同期的接近

90%。 在外送的部分，业绩同比增长15%左右。

品牌打造至关重要

在餐饮企业客流量得到恢复的同时，品牌

力打造、积极补短板、运用好连锁加盟模式是

餐饮企业掌门人给出的下一阶段发展策略。

呷哺集团董事长贺光启建议，餐饮企业要

把更多精力放在自身运营上。 他说：“在疫情

面前，资本给企业的唯一加分项是上市公司融

资能力比别人强，不过，前提是企业的经营状

况好。 ”

喜家德董事长高德福坦言：“这次疫情，倒

掉最多的是小店，基于安全考虑，顾客优先选

择有品牌的店，品牌企业会有更好的发展。 ”

巴奴董事长杜中兵称：“此前公司注重产

品，在产品上下了较大的功夫，但是成本也越

来越高。 而从最近的观察来看，巴奴的客群也

有变化，对服务要求高，‘而服务不是巴奴的特

色，这真成了我们的压力，还是要解决服务和

体验的问题。 ’ ”

杨国福公司董事长杨国福称，今后看重加

盟连锁，“加盟商难以管理，服务、礼貌用语方

面参差不齐，这个短板还是比较大的。 公司成

立了商学院，组织了一系列的师资，弥补这一

短板。 此外，过去会员基本是碎片化的，怎么更

好地运营会员，公司未来会进一步完善。 ”

“餐饮一定要回归口味的本质， 因此厨师

不要炫技，企业也无须过分强调正宗，餐饮只

有传承并无是否正宗之分。 ”百胜中国中餐事

业部首席顾问黄耕表示。
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51家特斯拉概念公司披露半年报

四成净利正增长

□本报记者 崔小粟


