
基金发行的“摩尔定律”

短短

10

个月， 公募基金产品数量即从

3000

只

激增至

4000

只，之后仍一路狂飙，有人戏称基金发

行版的“摩尔定律”横空出世。

在规模和排名的双重压力下，基金公司对发新

产品一直乐此不疲，如今更是在委外和“去库存”的

推动下，将这种“偏爱”发挥到了极致。

WIND

数据显

示，截至

3

月

11

日，存续公募基金共有

4068

只，已远超

沪深两市

3161

只个股的数量。 在去年最“疯狂”的时

候，仅

11

月份成立的新基金就达

196

只，只比

2005

年

全部

218

只基金的总数少

22

只。 公募基金用

14

年完

成了从

1

到

1000

的历程， 用

3

年时间实现了从

1000

至

2000

的跨越， 从

2000

到

3000

的突破则用了

14

个

月，而激增到

4000

所用的时间更短，不足

10

个月。

而目前正在发行的基金数量超过

150

只， 还有

400

多只基金超期未募集，按照这种发行速度，公募基

金

5000

只产品指日可待。 新基金发行数量呈跳跃

性上升，成就了所谓的基金发行版“摩尔定律”。

但令人颇感尴尬的是，这边厢，公募新基金数

量“放卫星”，以火箭般的速度发行；那边厢，发行

通道堵塞，首发规模下降，众多新基金发行时间一

延再延。 此外，同质化严重，一些老产品始终在清

盘线附近挣扎，绩优基金、长跑健将凤毛麟角。 很

多时候， 基金数量的激增并未能带来收益的节节

攀升，反而给投资人带来选择时无所适从的困惑。

那么基金公司为什么还要拼命抢发新品呢？ 基金

业内人士坦言，一方面是为了满足市场需求，另一

方面是受制于发行渠道，不得不迎合一些偏好。 当

年分级基金走红之际，在杠杆效应的刺激之下，忽

如一夜春风来， 几乎所有的基金公司纷纷大力发

行各行业、各类主题的分级基金，分级基金规模暴

增，一度引发基金规模排名不小的变化，哪管它什

么时候会一地鸡毛。 如今委外业务风行，面对大量

疯狂涌入委外资金和随之而来的定制基金潮，受

制于大机构的投资范围比例与风险偏好、 强大的

议价能力，基金公司只能频频大量设立新产品。

此外，对发行机构来说，比如银行，更偏好发行新

基金，因为发行新基金能获得相对更高的提成。 而基

金公司为了提高银行的积极性， 让基金卖得更好，也

会继续迎合渠道的喜好，因此，就形成了基金公司重

首发而非在老产品上谋求突破的怪圈。

公募发行的“摩尔定律”反映的是基金公司在

市场洪流的裹挟下，突飞猛进地发行新产品，一定程

度上体现的是基金公司对规模排名等利益的诉求。

对公募行业和投资者

来说， 其带来的效益

更像是“扬汤止沸”。
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