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花样百出

每逢分析师评选季节， 都是各家机构

研究员斗实力、讲文采、拼人脉的时期，今

年也不例外： 从各家分析师机构微信改名

争取投票，到吟诗作赋寻求眼球关注；从倾

情巨制微电影， 到邀请买方客户旅游调研

以获认可。

“最近半个月都在出差和路演，资管

营业部、公募基金、私募基金，还有险资

机构都要跑上一遍。 一般上午和下午都

会有安排，有时候午餐会和晚餐会都会变

成公务，实在累得不行。 ” 深圳某机构研

究员透露， 接近分析师评选活动时期，到

各地拜票基本上占据自己全部的行程，

“现在同业之间的竞争非常激烈，公司需

要提前安排这类活动，从而抢到好机会。

有时候，一些机构基本没有见过面，上门

拜访只能争取先混个脸熟， 到投票时再

进行‘勾兑’ 。 ”

据资深券商研究员透露，如果希望获得

好的效果，除了请客吃饭等常规人情动作之

外，还需要靠自己对市场相对专业的理解能

力来打动客户，“比如强调过去推过的牛

股，或者看好市场比较有新意、站得住脚的

逻辑，即便是预测出现偏差，也需要给出理

由让买方继续信任， 只有前期沟通顺畅，才

能让机构更愿意投票。

分仓模式扭曲投研圈

尽管券商机构对评选活动费尽心力，

但不少买方机构已经对这类拜票活动有

所不满，直接原因在于券商投研价值不断

缩水，令买方难获信任。 有基金经理坦言，

现在不少分析师研究报告的深度和参考

价值并不高，调研不扎实、成文潦草、逻辑

并不令人信服，很多研报连基本的参考价

值都没有，真正能够指导投资的分析非常

稀缺。

机构人士分析，由于考核机制的单一以

及机构分仓模式的长期固化，让多数研究员

不得不参与到这些评选之中。 “自从佣金分

仓这种盈利模式形成后，券商投研已经开始

扭曲， 分析师能力被市场化定价机制绑定，

而在券商内部也通过这种身价的排名进行

考核，造成券商研究机构和买方机构之间形

成了利益互动的关系，很多投研报告很难说

有独立分析的立场。 ” 曾任某券商研究所所

长的相关人士透露。

在业内人士看来， 近期监管部门对券

商研报内容提出从严监管的要求，不少涉

及研报违规的券商机构被直接点名并要

求整改，这释放了监管层规范投研市场的

积极信号，未来券商拜票可能会逐渐失去

市场。

据悉，已有券商研究所开始将第三方排

名剔除在考核指标要求外，强化对自身投研

专业人才的培养，部分中小券商机构研究所

已经开始进行内部转型，通过股权激励方式

留住人才，从而实现投研运作机制的转型和

创新。 分析人士建议，投研机构需尽快清理

浮躁的行业风气， 改变传统的考核评价机

制，提升专业投资服务能力，真正发挥好服

务市场和投资者的责任。

中国成全球金融科技

“主战场”

□本报记者 陈莹莹

中国金融科技公司的发展正在吸引全球目

光。Visual� Capitalist最新数据显示，全球现有

27家估值不低于10亿美元的金融科技独角兽

中，中国占据了8个席位。

美国商务部研判全球金融科技竞争力，中

国位居前列。 毕马威最新发布的中国领先金融

科技50榜单及报告（简称报告）也认为，中国正

在快速地成为全球主要的金融科技市场之一和

金融科技领域重要的创新中心。

“独角兽” 扎堆中国

根据Visual� Capitalist数据，中国的8家金

融科技“独角兽” 融资额达94亿美元，合计估值

达962亿美元，而美国的14家共融资57亿美元，

合计估值为310亿美元。

券商分析人士认为， 中国企业在金融科技

领域已走在世界前列，此前发布的《十三五科

技创新规划》有望让中国金融科技进入发展黄

金期，蚂蚁金服、陆金所等金融科技巨头积极布

局将让金融科技成为市场焦点。 对于金融科技

企业来说， 过去的纯商业模式创新已一去不复

返，之后的机会更多集中于从技术本身出发，通

过技术创新服务于传统金融机构， 同时倒逼传

统金融机构自发地通过技术进行革新升级。 此

前毕马威发布的报告指出，入围榜单的企业中,

绝大部分已经完成A轮和B轮融资，正处在进一

步优化商业模式， 拓展市场和客户群的发展阶

段。 而估值超过200亿元人民币的占比达9%。

毕马威中国银行业主管合伙人王立鹏直

言，“中国的金融科技行业尽管还是新兴行业，

但已经与国外站在了同一起跑线， 其创新能力

绝对不比其他国家差。 投资机构肯定是以市场

化的眼光来发掘中国的金融科技公司， 所以我

相信未来这类高估值的金融科技公司还会不断

涌现。 ”

据了解， 毕马威本次评选的6个评审维度

是：领先信息技术应用与突破；科技驱动数据归

集、挖掘、使用；模式创新和对传统金融颠覆度；

痛点解决与金融效率提升度； 估值及资本市场

认可度；具备未来发展潜能与广阔发展前景。这

6个核心维度覆盖了金融科技领域的关键要素。

大数据及其应用是核心

中国证券报记者发现，在毕马威的榜单中，

几乎所有企业都在一定程度上运用了大数据和

数据分析技术， 其中超过半数表示大数据及其

应用是其核心技术之一。报告指出，在50家企业

中，大数据类公司占比位居首席，共计14家企业

上榜， 分别包括天云大数据、 百分点、 同盾、

TalkingData、数联铭品、冰鉴科技、金电联行、

微众税银、天创信用等。 而移动计算、机器学习

和云计算同样是金融科技公司采纳的主流技

术。这些上榜公司的业务多样化，涵盖了大数据

及征信、网络借贷、支付服务、综合金融服务、智

能投顾及互联网保险等多个领域。

王立鹏强调， 本次上榜企业均积极开展创

新业务， 善于以技术为手段解决金融服务领域

存在的问题。 例如采用有助于缩短消费贷款审

批时间的风险量化模型， 以及采用大数据技术

更加快速有效地识别欺诈风险。

毕马威中国管理咨询合伙人张峻铭表示，

“大数据和征信在中国的发展潜力巨大，在欧

美等发达地区征信体制已经很成熟，而中国的

征信体系还在持续建设和发展中。 移动互联网

和大数据技术的突破性发展给这个领域带来

新机遇， 恰恰由于中国这一体系尚不完善，反

而给数据类金融科技企业提供了更多的发展

空间。 ” 比如消费金融的未来就取决于金融科

技公司在客户分析方面充分利用大数据的能

力，这使公司能够为客户提供个性化的信贷服

务，提升场景化服务水平，扩大客户基础，使传

统模式上可能会被忽视的客户获得更好的金

融服务。

II类银行账户想象空间大

新金融与传统金融“搭桥”

□本报记者 殷鹏

根据央行要求， 商业银行建立银行账户分

类管理机制，其中的II类银行账户允许在线上完

成开户，可以购买投资理财等金融产品，可以消

费支付。 互联网金融业内人士表示，“该政策让

我们能与银行开展深入合作， 在符合监管规定

的前提下，丰富消费金融市场产品形态。 ” 据中

国证券报记者了解， 已有互金企业将产品与银

行账户连接，实现线下支付，亦有网贷平台由此

实现资金存管。

“白条闪付” 实现手机线下支付

近日，京东金融宣布“白条” 与银行合作的

联名电子账户———“白条闪付” 上线，其由银行

完成对客户身份真实性核验及开户授权，“白

条” 为拥有该账户的个人消费者提供消费贷

款。 通过京东金融的底层账户和风控技术实现

“白条” 与银行账户的连接。

目前， 京东金融对优质的白条用户开放

“白条闪付” 申请入口，接到开通“白条闪付”

邀请的用户在京东金融APP上的“白条” 频道，

即可找到该入口，点击进入后进入开通“白条

闪付” 流程，提交相关信息进行核验身份，数秒

内通过就能开通， 将该账户添加在支持NFC

（非接触式通讯技术）的手机支付客户端，成功

绑定后， 可在银联闪付POS机进行日常支付使

用。 目前，支持Apple� Pay、华为Pay、小米Pay

等的手机或终端设备都能使用。

由于“白条闪付” 额度和“白条” 共用同一

额度，因此，“白条闪付” 账户持有人在线下消

费的可用额度，不超过其现有的“白条” 额度；

根据央行的监管政策，“白条闪付” 的单日累计

的支付限额不超过1万元；每笔“白条闪付” 账

单都可享有30天免息，3、6、12、24期分期。

有数据统计，目前，银联POS机约1900万台

左右，90%完成支持闪付技术的改造；银联联网

通用的商户约有800多万家，覆盖的消费场景广

泛且多元化。

此外，据了解，有网贷平台利用II类银行账

户实现资金存管。

促账户分类制度落地

2015年12月，央行下发《关于改进个人银

行账户服务、加强账户管理的通知》，要求建立

银行账户分类管理机制，将个人银行账户分为I

类银行账户、II类银行账户、III类银行账户，其

中，I类账户是全功能账户， 要求面签且需要满

足实名制所有严格的要求；II类户可在线上完成

开户，但需要提交I类账户的银行卡号、身份证

号进行身份识别，功能上不能存取现金、不能向

非绑定账户转账， 但可以购买投资理财等金融

产品，以及可以消费支付。

银行方面表示，随着互联网支付技术的创

新以及人们消费习惯的改变， 电子II类账户的

发展空间巨大，银行应积极拥抱互联网。 京东

金融副总裁许凌认为，京东金融的核心能力是

风控、大数据及产品能力，银行借助京东金融

的这些优势，降低自身的风险成本，提升获客

和服务效率。

中国社科院金融研究所银行研究室主任曾

刚表示，“这无疑是金融行业内一个很有意思

且很有共鸣的创新， 充分体现了在互联网技术

驱动的金融生态模式下， 新金融和传统金融机

构发挥各自的优势，通过合作的方式达成共赢。

基于央行的新政策，对银行II类账户在功能上实

现拓展。 央行的银行账户分类管理制度出台之

后，业内都在观察依托互联网技术的II类、III类

账户究竟有多大的发展。 实际上，II类账户的发

展需要结合场景化能力， 但银行现有金融生态

其消费场景有限， 通过互联网渠道吸引客户流

量的能力相对较弱，这是银行发展II类账户的现

实瓶颈。 ”

券商拜票各显神通

□本报记者 张莉

每逢秋季， 影响力颇深的券商分析师评选活

动即进入启动阶段，来自各家机构的“拉票战” 随

之拉开帷幕。 尽管此前已有分析师透露，希望能够

摆脱“第三方评选” 的影响而专注投研，但多数研

究员仍会用尽心力拉拢买方机构， 拜票招数可谓

花样百出。

实际上，拜票的背后反映的是机构分仓模式

对目前券商投研市场的扭曲。 业内人士分析，当

前券商单一的考核方式和盈利模式催生拜票现

象泛滥， 值得业内反思。 而监管对研报要求从

严，某种程度上也是在释放规范证券投研市场的

信号。
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