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书中所记之三十人，在中国百年文化史上，分量可谓

不轻。 他们是吴稚辉、于右任、胡适、林语堂、梁实秋、王云

五、朱家骅、吴国桢、蒋梦麟、梅贻琦、傅斯年、罗家伦、董作

宾、李济、毛子水、王宠惠、顾维钧、雷震、殷海光、黄君璧、

溥心畬、张大千、庄尚严、那志良、许寿裳、台静农、顾正秋、

齐如山、钱穆、方东美。 2010年至今，作者多次赴台，机缘

巧合地寻访了他们其中三十人的故址。 以故址切入，广参

史料，展开了三十位名家在台湾的奋斗和悲喜，耐人追思。

写人记事的同时， 作者的落脚点又在于强调台湾地区的

“小地方，大文化” ，即中华文化与台湾地区之间的相互作

用，视角独特而积极。

作者简介：

吴十洲，

1953

年生。南开大学历史学博士，中国社会科

学院研究生院教授。 著有 《两周礼器制度研究》、《乾隆一

日》、《紫禁城的黎明》、《民国人物绰号杂谭》、《百年斋号室

名摭谈》、《伦敦诱惑———中国文化名人的西学情结》、《寻

找鲁迅———从百草园到且介亭》等书。
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全球化背景下的中国走向

□赵青新

英国剑桥大学政治学与国际问题系高级

研究员马丁·雅克，同时还是清华大学访问学

者，并长期为《泰晤士报》以及《财经》、《南

方周末》等撰写专栏，凭借他的深厚学识以及

对中国的深入了解， 他有关中国的重要著作

《大国雄心》引起各方关注。

全球化正在改变世界秩序。 中国的国际

地位和国际影响力都在日益增强。作者认为，

在未来的国际政治经济格局中， 中国有能力

成为先行者和领导人。那么，中国为什么具有

这种能力？中国怎样成为领导者？中国未来的

走向会在多大程度上影响世界？ 中国会不会

用自己的意愿影响国际体系？ 中国会不会向

其他国家和地区输出自己的发展模式？ 这些

都是本书重点探讨的问题。

首先，要破除“西方中心论” 的思想。

“中国威胁论” 不足取，因为中国与世界的

利益休戚相关， 这一点在经济领域尤其突

出。 本书搜集了大量的数据和资料，呈现了

中国近年来的经济成就。 中国经济发展，世

界经济也会跟进；当中国经济放缓，世界经

济也会萎靡。 2008年金融危机动摇了世界

对美国和西方经济能力的认同， 作者说，

“这是中国主导的世界秩序的开始” 。 作者

提出了一个有意思的大胆假设： 由中国构

建的、全新的全球金融体系，人民币将取代

美元成为主要的外汇储备货币， 前提是放

松资本管制和发展中国资本市场。 其实不

仅是资本市场，中国这些年所取得的成就，

都显示了市场经济这只 “看不见的手” 的

作用，以及中国政府的调控能力。

笔者认为，2008年的确是一个契机，让世

界看到了中国模式的潜力。 不过，我们不应盲

目乐观。 中国之所以能保持强劲的发展势头，

在很大程度上靠的是高投入、 高产出的经济

策略，但很难实现可持续发展，如匈牙利经济

学家雅诺什·科尔奈所指出的，中国应当破除

“对增长率的迷信” 。 经济放缓没有关系，稳

中有升才是最好。 中国的改革必定是一个渐

近方式。 在本书结束语“界定中国的八大特

性” 中， 作者强调了中国政府运作的独特方

式，“中国模式” 能否长期持续下去，很重要

的一点， 还要看中国政府能否更好地用市场

规则办事。 中国需要的是经济更自由和一个

更有自信心的、更开放的政府。

作者从国际关系视角分析中国地位的研

究方法很有成效。 尤其重视东亚秩序中几个

主要国家的关系。 本书有一章专讲日本，其实

是提醒中国在现代化发展中需要向日本学习

借鉴。 本书不仅讲现状、讲未来，还不断从历

史上挖掘根源。 比如朝贡制度给中国地缘关

系带来的影响，比这更重要的，是儒家价值观

在亚洲秩序中所奠定的文化认同感。 这是中

国的历史包袱，也是宝贵资源。 从长期来看，

传统文化并不妨碍引进西方技术和思想，而

儒家文化让中国一向更关注家务事以及地缘

关系， 中国在今后会更多地以建设性的方式

参与到国际事务中去。

根据国际政治现实主义理论，任何大国

都有修改国际现状、扩张自己权力的意图。

中国当然也有这样的政治诉求， 但这并不

意味着中国要成为“龙头老大” 。 作者说中

国将会代替美国成为新的世界领导人，笔

者对此持保留意见。 笔者更赞同波兰前总

理、著名经济学家科勒德克所预想的“十五

大集团” 。 北美自由贸易区和中国都是其中

的组成部分。 这种多元化结构以达成共识、

实现多赢为目标， 不但不会与全球化发生

冲突，还会促进全球化的发展。 未来的世界

更可能是一种各方相互依存， 保持微妙平

衡的多极化格局。

本书副标题名为 “一个永不褪色的大国

梦” 。作者对中国充满信心，笔触激昂热情。中

国读者阅读本书可能深受鼓舞。但激动过后、

冷静之余，笔者想给其他读者提个醒儿，不要

别人夸我们有多好就真的觉得自己有那么

好，切忌头脑发热。 作者将中国摆在国际关系

的中心地位，这固然提升了中国的重要性，但

我们在反对西方中心论的同时，也要避免“中

国中心论” 的阴影。中国要用事实和行动力更

好地走自己的道路。

架构“互联网

+

”时代商业新秩序

□刘英团

大佬们谈论“互联网+” 时，重点已从论

“术”转为论“道” 。 论“术”就是谈论“互联

网+” 的具体操作方法；而论“道” 则是探讨

理念、规则与制度。“我们要做的，就是破解规

律， 参与到全新的社会和商业生态体系的构

建过程中。 ” 相较于大多数的互联网著作，喻

晓马、陈宇宁、喻卫东联袂主创的《互联网生

态：重构商业规则》一书，不但内容量大、干货

多，还更加实战。 在书中，他们不但展示了互

联网生态时代可能呈现的各种商业变革与新

商业模式，还以大量鲜活的案例，全面诠释了

构建或参与互联网生态系统， 以及实现战略

转型和升级的思路和方法。

“在当今时代， 互联网是颠覆一切的力

量。” 周鸿祎的这一论断，就像为互联网时代

拟就的一道宣言书。重构“互联网+” 时代的

商业关系、商业规则，必然要改变传统的价

值创造模式。 而重构之后的新型商业关系形

态，重新定义了企业、产品和用户的市场角

色，也代表着具有市场竞争优势的全新价值

创造模式。 一如三位著名策划大师在《互联

网生态》中所言，“在生态战略的布局之下，

未来考验的不是企业单打独斗的能力，而是

与整个生态的协同能力。 将来的市场竞争更

像是不同商业生态系统之间的竞争。 ” 正如

乐视、360与酷派、美的与小米的合纵连横一

样，未来纯互联网生态与纯制造生态将相互

跨界与融合。 这种跨界与统合一旦成功，不

但给经济注入了活力，还轻松地打破政策限

制和贸易壁垒。

正如铁路、 电线对发展的颠覆性改变一

样，一根网线的广泛应用，也让经济发展规则

或商业游戏规则再次改写。“科技给了世界一

个扁平化的机会， 科技能消除基于地域产生

的消费歧视，包括价格歧视、产品歧视等。” 如

美赞臣CEO贾克布森所言， 互联网将逐步消

灭或者边缘化一切基于信息不对称的商业模

式，这就是互联网生态进化的规律。 其中，产

品不仅需要连接人与信息、 人与商品、 人与

人， 还需要基于用户的场景和现实需求提供

后续的服务，以彻底改变传统企业跨地域、跨

时间、跨行业而无法连接、沟通彼此的隔绝状

态。“那些拒绝参与重构的企业将可能面临被

市场淘汰的命运； 而那些积极参与重构的企

业，所面临的问题则是如何去构建一个‘新生

态’ 。 ”

其实，现在的“+互联网” 和“互联网+”

都是简单的相加，不是深度融合，它们遵循的

仍是工业时代和传统互联网时代所采用的技

术创新和模式创新。“这种创新已经满足不了

时代的需要，我们必须释放跨界创新的潜力，

才能产生全新价值。”乐视联合创始人刘弘认

为，互联网生态时代已经到来，也“只有生态

创新才能够真正打破工业化时代下的产业边

界和创新平台边界，真正释放创新的能量，引

领全球经济进入互联网生态时代” 。站在“互

联网+” 的风口，“找到用户的刚需和痛点

……实现用户连接和黏性” ，“分取生态链的

利益” 。在《互联网生态》中，作者以独特的视

角论述了构建互联网生态的三大规律。 即，从

边缘跨界入手，选择高频交互、强需求的产品

或服务把互联网的连接价值发挥得淋漓尽

致，从而实现从产品、平台到生态的进化。

商业规则的重构不是凭空发生， 而是有

着实实在在的驱动力量， 这力量来自于科技

的进步和发展，也来自于社会经济的发展。细

致地观察一个产品， 就可以窥见所属企业的

结构，进而大致推断企业的文化、管理等一整

套模式。一如德国社会学家滕尼斯在《共同体

与社会》一书中所言，19世纪是帝国的世纪，

20世纪是跨国企业的世纪， 而21世纪则是一

个共同体的世纪。“共同体不仅是社会各个部

分加起来的总和， 而是有机地浑然生长在一

起的整体。”进入互联网特别是移动互联网时

代，我们会因某个共同的话题、某个共同兴趣

聚集起来，“这种人与人之间的社交关系的构

建， 也在创造着意想不到的商业价值———分

享（个人价值）和共享（交换价值）” ，这也是

移动互联网时代的社交本质。

分享经济、粉丝经济以及社群经济已成为

驱动经济发展的强大动力。未来的商业竞争将

是生态系统之间的竞争。一场激动人心的商业

大剧正在上演，“生态” 也已渐成为共同的追

求。 环视阿里巴巴、乐视、腾讯、小米等怪兽级

企业，无不争先恐后构筑互联网生态体系。 作

者认为，在移动、开放、社交连接成为行业主流

语境的当下，社群已进入“连接一切”的时代，

“使得人们有了一个更加广阔的交流平台” 。

比如，每个持有智能终端设备的人都可以通过

“摇一摇” 或者查找“附近的人” 获得周围陌

生人的信息，并发出“交友”请求。“这使得原

来局限于熟人和地域的社交，扩展到所有人和

全世界” ，而“这种开放性社交更容易形成基

于兴趣、需求的社群” 。 借助于这一社交平台，

不但个体的能量得到最大限度的释放，群体的

智慧也变得更具竞争力。

我们错过了前两次的工业革命， 不能再

失去了信息革命。 “谁不参与进来，谁就会被

淘汰出局！” 马云在布局移动互联网入口时撂

下的狠话言犹在耳。 因为这是每个人或每个

个体可以做的事，这不是战略，而是“在无线

时代争取生存权力的努力” 。正如马云所警告

的：“再不动，就要死了！ ” 借助于互联网平

台，制造业、服务业、传媒业、金融业、农业融

合了新的模式和业态， 重构了企业与用户的

关系。在国内首部互联网生态专著《互联网生

态重构商业规则》中，作者喻晓马、程宇宁、喻

卫东以详实的案例， 全面、 精辟地剖析了马

云、雷军、贾跃亭在构建互联网生态方面的成

功之道，不但堪称“传统企业转型和升级的战

略指导手册” ，还是“企业构建互联网时代商

业生态的高级指南” 。

社交和商业的多维融合

□李光斗

我们正处在一个不断发生剧变的时代，

在风口和十字路口面前徘徊。

一向以创新和奇思妙想而闻名的互联网

老大哥谷歌，在“互联网+” 时代不断喷发出

的创新型企业面前， 也不得不做出重组的决

定，将原有的互联网业务下沉，重组成一家涵

盖互联网、物联网、投资等众多领域的集团。

中国商业地产一哥、商业航母万达，面对电商

的猛烈冲击， 也开始对自己赖以起家的房地

产业务痛下杀手， 果断砍掉多家万达百货和

KTV， 去地产化的轻资产转型成为王健林的

工作重心。阿里巴巴、腾讯、百度、京东等行业

大佬也纷纷寻求转变，线上格局初定，线下战

火纷飞， 互联网+传统行业正在不断裂变、融

合和重生。

“往古今来谓之宙， 四方上下谓之宇” 。

生产者、消费者、销售者是传统经济时代的三

体，品牌、产品和服务是其中的三维，如今在

移动互联网变局的激发之下， 社交的导入改

变了传统世界的商业环境和商业逻辑， 生产

者、消费者、销售者三体合一，新商业形态诞

生，世界从三维变成了四维，最终在社交的维

度里无限展开， 成为一个具有无限想象力的

多维世界。

最初的互联网， 还只是以基础设施的形

态存在，随后逐渐变成了一个行业，再进一步

演化成一种思维， 现在的移动互联网已然成

了人类生活不可或缺的一部分。 作为一个虚

拟的零度空间，互联网不创造任何实体经济，

但是通过迅速碰撞和融合， 互联网却创造了

一个全新的世界，不仅各行业的边界消失了，

中介也在不断被干掉，信息变得透明，全民创

业时代到来。

2015年全国高校的毕业生人数高达749

万， 但是我们发现很多大学生毕业之后不找

工作了，创业去了。 在传统经济时代，一谈到

创业那都是高大上的词汇，没多少人敢碰；但

是现在的商业环境发生了变化， 创业门槛几

乎不存在了，办公设备、工作场地、启动资金、

创业团队、销售渠道等，一根网线统统搞定。

但是当下的环境又是创业最难的阶段，

因为各行业的格局已经初步稳定， 新加入

者很难在短时间内分一杯羹，跨界、收购、

合作等手段的频繁使用， 让不少初创者被

扼杀在摇篮当中。 京东投资永辉超市、阿里

牵手苏宁、腾百万的联合，行业区隔在不断

消失；制造业倒闭潮的声浪从未间断，前段

时间还正处于风口的企业， 转瞬间有可能

就直接破产了。

在行业大佬和初创者之间，差了100个资

本市场。 在拼速度的今天，最终都是拼财力。

美国硅谷为什么会是创业者的乐园？ 除了有

源源不断的创新原动力、 完善的创业生态圈

之外，成熟的资本市场是其中的关键所在：从

谷歌、Facebook、苹果等老牌大哥的成长，到

现在的Uber、Airbnb、ZipCar等新兴势力的

崛起，背后都有着大量资本的推动。

这是最好的年代，大众创业、万众创新正

当时，互联网+风口风力强劲，人人都在创业；

这也是最差的年代，跨界、收购、合作等手段

的频繁使用， 让不少初创者被扼杀在摇篮当

中。 社交和商业的结合， 催生了新的商业形

态，社交的应用有如达摩利斯剑，是横亘在天

堂和地狱之间的一道屏障， 用好了将带来无

限风光，用错了容易坠入无底深渊。

移动互联网的本质是社交， 三体合一之

后的多维社交世界，打开的是潘多拉之盒，还

是阿拉丁神灯？ 有赖于持剑人的一念选择。

众筹，因其具有低门槛、多样性、依靠大

众力量和注重创意等特点， 一出现就在互联

网上被炒得沸沸扬扬，并被誉为互联网+时代

的下一个风口。 众筹是一种向大众筹资以支

持发起的个人或组织行为，众筹一家咖啡厅、

众筹一家餐馆、 众筹一家公司……众筹让很

多传统经济时代不敢想象的事情成为可能。

社交和众筹的融合，改变了传统的商业形

态，成为一种新的生产方式、销售方式、生活方

式和思维方式。社交众筹，既消除了传统众筹中

第三方平台的中介角色， 也大大拓宽了众筹的

内容和范围，还能进一步加深朋友之间的沟通，

在充分利用闲置资源的同时，收获友情。

互联网产品的核心是社交， 社交的背后

则是情感依托； 社交众筹就是借助人际关系

情感的力量，将商业和生活进行融合，恰恰暗

合了互联网+融合的思想。作为社交工具的代

表，微信的估值已达836亿美元，超过了百度、

京东等多家上市公司的市值；《大圣归来》通

过朋友圈获得了780万的资金，使得这部国产

动画得以面世， 最终成为中国动漫电影里程

碑式的代表，社交众筹功不可没。

工作软件可以直接在云上解决、 办公场

地可以共享使用、营销传播有自媒体平台、团

队建设可以在线众筹……从自媒体到自组织

到自商业，消费者不仅成为生产者，也是销售

者的合体。 人人都可以经商，大众皆可创业。

但是如何站在新时代风口、 让猪飞起来却是

商业闭环中的创业者痛点。

“互联网+” 时代，速度决定一切，而资本

就是速度的催化剂，尤其是初创企业，在新进

入一个行业的时候，如果不能迅速跑马圈地，

只有死路一条，剩者为王就是这个道理。

“互联网+” 的不断发展、大数据云计算等

技术的日渐兴起、中国资本市场的逐步成熟、新

商业模式的层出不穷， 彻底改变了中国的创业

环境，中关村也逐渐成为中国版的“硅谷” 。 新

生代的创业圣地，社交众筹时代的到来，有如临

门一脚，将中国的创业浪潮推向新高度。

身处危机四伏的黑暗森林， 依托于社交

平台的众筹将有力破解黑暗背后的不信任因

素； 社交众筹已经从一种商业模式逐渐向生

活方式和思维方式过渡， 成为新常态式的存

在。 从个人、企业的发展到产业链的规划，最

终形成一个生态圈，《社交众筹》一书试图破

解移动互联网时代商业进化的这一衔接点，

帮助企业实现从点到面再到空间的创造，从

而推动创业者站在大众创业、 万众创新的风

口之上，成为多维社交世界的王者。

肯尼迪传

作者：罗伯特·达莱克

出版社：中信出版集团

内容简介：

作为我们最感兴趣的公众人物之一，肯尼迪也是位高

深莫测的人物，与所有的政治家一样，他竭力突出自己惹

人喜爱的特点，尽量掩盖自己的弱点。 他和他最亲密的那

些人在树立正面形象方面尤其高明，而那些形象也继续左

右着公众对他的印象。作者描绘出了一个美德与缺陷同在

的肯尼迪，而正是那些美德和缺陷造就了一个既出色又平

凡的人物。 一方面机智超群、意志顽强、恪守原则、判断准

确，另一方面终生承受病痛和情感问题的折磨。

与此同时，作者还试图公允地评估肯尼迪家族对他各

个方面的消极和积极的影响，包括对他的性格、他在海军

服役的记录、他在众议院和参议院的事业的影响，更加重

要的是，对他作为总统做出的有关经济、人权、联邦政府对

教育、老年人健康和贫困问题等方面的政策的影响。

作者简介：

罗伯特·达莱克，美国著名历史学家，美国艺术与科学

学院院士，美国历史学家协会主席，曾先后在哥伦比亚大

学、加州大学洛杉矶分校、牛津大学、波士顿大学和斯坦福

大学任教。

道大无外
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内容简介：

作者罗志田是史学名家，有多本代表作面世，在历史

学界影响力甚大，本书是作者第一本短文集。 书中选辑百

余篇短文，谈及史学的治学方法、学术创新、学术规范、人

生感悟等，文字流畅、可读性颇高。

按其内容本书分为上下两篇，上篇讲“学问与学校” ，

以教育和学术为中心，多是针对当前学校教育，尤其是大

学教育以及学术研究中存在的问题有感而发；下篇讲“历

史与人生” ，则从历史的角度剖析现实，既有对时弊的针

砭，亦有对人生之感悟。

作者简介：

罗志田，普林斯顿大学博士，四川大学历史系、北京大

学历史系教授。 著有 《胡适传》、《民族主义与近代中国思

想》、《权势转移：近代中国的思想、社会与学术》、《二十世

纪的中国思想与学术掠影》、《裂变中的传承：

20

世纪前期

的文化与学术》、《近代中国史学十论》等。
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出版社：中国人民大学出版社
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