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证券代码：

002366

证券简称：丹甫股份 公告编号：

2015-023

四川丹甫制冷压缩机股份有限公司

第三届董事会第十三次会议决议公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露内容的真实、准确、完整，没有虚假记载、误导

性陈述或重大遗漏。

四川丹甫制冷压缩机股份有限公司第三届董事会第十三次会议通知于2015�年5月1

日以电话、邮件和传真等方式发出，并于2015年5月5日下午2：00在公司三楼会议室以现场

会议的方式召开，应出席会议董事9人，实际出席会议董事9人。 另有公司3名监事、公司财

务总监及董事会秘书列席了会议。 本次出席和列席会议的人员符合法律、法规和《公司章

程》的规定。 会议由董事长罗志中先生主持，经全体董事讨论、审议并记名投票表决方式

通过了以下决议：

一、审议通过了《关于公司与台海集团及其实际控制人签署<新的利润补偿协议>的议

案》；

表决结果：9票同意，0票反对，0票弃权。

公司与烟台市台海集团有限公司（以下简称“台海集团” ）已经就标的资产烟台市台

海玛努尔核电设备股份有限公司（以下简称“台海核电” ）未来三年的盈利进行承诺并作

出可行的补偿安排，具体情况如下：

（1）2014年6月20日，甲、乙双方签署了《利润补偿协议》（以下简称“原《利润补偿协

议》” ），就利润补偿事宜达成明确约定。

（2）2014年12月5日，甲、乙双方签署了《利润补偿协议之补充协议》（以下简称“《补

充协议一》” ），就原《利润补偿协议》中预测净利润数等事宜作出了补充约定。

（3）2015年4月15日，甲、乙双方签署了《利润补偿协议之补充协议》（以下简称“《补

充协议二》” ），就原《利润补偿协议》中关于股份补偿的计算公式作出补充约定。

（4）2015年4月22日，甲、乙双方签署了《利润补偿协议之补充协议》（以下简称“《补

充协议三》” ），就原《利润补偿协议》中关于计算置入资产实际净利润方面作出补充约

定。

台海集团和王雪欣分别为标的资产台海核电的控股股东和实际控制人，根据《上市公

司重大资产重组管理办法》和中国证监会的有关规定，为保护上市公司和全体投资者的利

益，现由台海集团和王雪欣（以下合称“承诺方” ）对标的资产台海核电未来三年的盈利进

行了承诺并对计算实际净利润方面作出追加约定。

董事会同意公司与台海集团及其实际控制人签署《新的利润补偿协议》。

《新的利润补偿协议》详见2015年5月6日巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）。

特此公告。

四川丹甫制冷压缩机股份有限公司

董事会

2015年5月6日

证券代码：

002366

证券简称：丹甫股份 公告编号：

2015-024

四川丹甫制冷压缩机股份有限公司

第三届监事会第十次会议决议公告

本公司及监事会全体成员保证信息披露内容的真实、准确、完整，没有虚假记载、误导

性陈述或重大遗漏。

四川丹甫制冷压缩机股份有限公司第三届监事会第十次会议通知于2015� 年5月1日

以电话、邮件和传真等方式发出，并于2015年5月5日下午2点30分在公司三楼会议室召开，

应出席会议的监事3人，实际出席3人，符合法律、法规和《公司章程》的规定，会议由李勇先

生主持，会议通过决议如下：

一、以3票同意、0票反对、0票弃权审议通过了《关于公司与台海集团及其实际控制人

签署<新的利润补偿协议>的议案》。

特此公告。

四川丹甫制冷压缩机股份有限公司

监事会

2015年5月6日

证券代码：

002624

证券简称：金磊股份 公告编号：

2015-041

浙江金磊高温材料股份有限公司

非公开发行股票事项停牌进展公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、误导

性陈述或重大遗漏。

浙江金磊高温材料股份有限公司（以下简称“公司” ）因筹划重大事项，公司股票（股

票简称：金磊股份，股票代码：002624）于2015年3月23日13：00开市起停牌。 于2015年3月

28日、2015年4月4日、2015年4月14日发布了《重大事项停牌进展公告》，公司股票继续停

牌。

公司于2015年4月20日确认上述重大事项为非公开发行股票事项，公司股票自2015年

4月21日（周二）开市起继续停牌。 于2015年4月28日发布了《非公开发行股票事项停牌进

展公告》，公司股票继续停牌。

截至本公告日，公司非公开发行股票事项正在进行中。鉴于该事项存在不确定性，为保

证公平信息披露，维护广大投资者的利益，避免公司股价异常波动，根据《深圳证券交易所

股票上市规则》有关规定，经公司申请，公司股票自2015年5月6日（周三）开市起继续停

牌。停牌期间，公司将根据相关事项进展情况，严格按照相关法律的规定和要求及时履行信

息披露义务，请广大投资者注意投资风险。

公司指定信息披露媒体为《证券时报》、《中国证券报》、《证券日报》 和巨潮资讯网

（www.cninfo.com.cn）。公司所有信息均以在上述指定媒体刊登的信息为准，敬请广大投

资者关注公司后续公告。

特此公告。

浙江金磊高温材料股份有限公司

董事会

2015年5月6日

证券代码：

002624

证券简称：金磊股份 公告编号：

2015-042

浙江金磊高温材料股份有限公司

关于完成工商登记变更的公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、误导

性陈述或重大遗漏。

浙江金磊高温材料股份有限公司（以下简称“公司” ）于2015年4月20日召开2014年

度股东大会，审议通过了《关于公司变更名称、经营范围的议案》及《关于修订公司章程的

议案》，具体内容详见2015年4月21日刊登于《证券时报》、《中国证券报》、《证券日报》及

巨潮资讯网（http://www.cninfo.com.cn）的《2014年度股东大会会议决议公告》。

经国家工商行政管理总局和浙江省工商行政管理局核准，2015年5月4日，公司完成了

工商变更登记手续，取得了浙江省工商行政管理局换发的《营业执照》，具体变更内容如

下：

1.公司名称：由“浙江金磊高温材料股份有限公司” 变更为“完美环球娱乐股份有限

公司”

2. 经营范围：由“耐火材料制造及施工安装；建筑材料销售，经营进出口业务。（上述经

营范围不含国家法律法规规定禁止、限制和许可经营的项目）” 变更为“广播电视节目制

作经营（范围详见《广播电视节目制作经营许可证》有限期至2017年4月14日。 代理、发布

国内各类广告，建筑材料销售，经营进出口业务。 （依法须经批准的项目，经相关部门批准

后方可开展经营活动）”

其他内容未发生变化。

特此公告。

浙江金磊高温材料股份有限公司

董 事 会

2015年5月6日

证券代码：

002555

证券简称：顺荣三七 公告编号：

2015-049

芜湖顺荣三七互娱网络科技股份有限公司关于控股子公司

三七互娱（上海）科技有限公司与上海芒果互娱科技有限公司、

湖南快乐阳光互动娱乐传媒有限公司签署战略合作协议的公告

本公司董事会及全体董事保证信息披露的内容真实、准确和完整，没有虚假记载、误导性陈述或者

重大遗漏。

近日，芜湖顺荣三七互娱网络科技股份有限公司（以下简称“公司” 、“本公司” 或“顺荣三七” ）控

股子公司三七互娱（上海）科技有限公司（以下简称“三七互娱” ）与上海芒果互娱科技有限公司（以下

简称“上海芒果互娱” ）、湖南快乐阳光互动娱乐传媒有限公司（以下简称“快乐阳光” ）签署了战略合

作协议，三方本着“资源共享、优势互补、共同发展” 的原则，经过友好协商达成战略合作。

一、合作各方基本情况介绍

三七互娱拥有中国顶尖的专业游戏运营平台，为中外游戏用户提供尖端、前沿的游戏精品；37游戏

致力于游戏精细化运营与优质的客户服务， 成为深受全球玩家喜爱的国际化品牌游戏运营商和内容研

发商。 三七互娱拥有37.com和6711.com等国内知名游戏运营平台，有超4亿的累计注册用户，同时拥有

丰富的游戏研发经验。

上海芒果互娱是芒果传媒有限公司（以下简称“芒果传媒” ）旗下控股子公司，定位在移动互联网

游戏和移动应用等的开发，由芒果传媒吸纳外部优秀团队投资设立的移动互联网企业。 依托湖南广电强

大品牌和平台支持，承袭湖南卫视快乐中国创新精神，汇聚优秀的移动互联网人才团队，以手机游戏及

移动应用产品为切入口，变内容产品为IP资源，全方位开发，衍生产业链，用自制、合资、投资等多种方式

进行市场化运作，打造湖南广电移动互联网芒果生态圈。

快乐阳光是系湖南广播电视台全力发展网络视频业务的新媒体机构，是芒果传媒旗下全资子公司，

旗下包括芒果TV、湖南IPTV、移动增值等多项业务，并且打通了电脑、电视、手机、平板等全终端平台。

快乐阳光全网独播湖南卫视所有最强IP内容，包括经典栏目《快乐大本营》、《天天向上》，王牌栏目《爸

爸去哪儿》、《我是歌手》，新生栏目《我们都爱笑》、《花儿与少年》等，拥有大量的互联网广告投放资

源。

二、协议的主要内容

1、三七互娱拥有顶尖的网络游戏研发及运营发行能力，上海芒果互娱拥有倍受热捧的影视剧集及

综艺节目IP游戏改编权。 双方同意在影视剧集及综艺节目的IP游戏改编方面，利用各自拥有的资源，进

行拓展合作，具体合作内容及方式等由双方另行协商签订合同进行约定；

2、三七互娱具有中国网络游戏领域市场份额领先的互联网广告投放额，同时也具有先进的广告资

源优化和整合营销能力。 快乐阳光拥有大量的优质互联网广告资源。 双方达成广告业务的战略合作，在

同等投放效果下，三七互娱优先在快乐阳光及其关联平台上投放互联网广告。 快乐阳光在同等市场条件

下，优先将互联网广告资源给予三七互娱及其关联公司推广投放。 双方就广告投放方式、具体投放总额

等进行磋商，另行签订广告投放合同。

3、本协议有效期两年，自本协议生效之日起计算。

三、风险提示

本协议对公司的业务运营将产生积极影响，符合公司的长远发展战略和全体股东的利益。 但是，本

协议仅为战略合作框架协议，后续具体事项仍有一定的不确定性，敬请广大投资者注意投资风险。

四、备查文件

三七互娱与上海芒果互娱、快乐阳光签署的《战略合作协议》。

特此公告。

芜湖顺荣三七互娱网络科技股份有限公司

董 事 会

2015年5月5日

证券代码：

000498

证券简称： 山东路桥 公告编号：

2015-30

山东高速路桥集团股份有限公司

重大合同公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导性陈述或重大

遗漏。

山东高速路桥集团股份有限公司(以下简称“本公司” )于2015年3月31日、2015年4月11日在《中国

证券报》、《证券时报》及巨潮资讯网披露了本公司二级子公司山东省高速路桥养护有限公司(以下简称

“路桥养护” )被确定为2015年山东高速养护维修工程项目候选人及中标单位，项目金额伍亿玖仟柒佰

叁拾贰万贰仟零肆元零角伍分(￥597,322,004.05)。

目前，路桥养护就项目部分标段与山东高速股份有限公司、山东高速公路运营管理有限公司签订了

《合同协议书》，金额分别为壹亿壹仟叁佰伍拾壹万肆仟肆佰贰拾玖元壹角玖分(￥113,514,429.19)、壹

亿叁仟玖佰伍拾贰万柒仟零陆拾捌元肆角(￥139,527,068.40)，合计金额贰亿伍仟叁佰零肆万壹仟肆佰

玖拾染元伍角玖分(253,041,497.59)，其余标段待协议签订后另行公告。

一、合同风险提示

由于该项目施工周期较长，存在因原材料涨价、环境变化、安全生产等因素而影响合同的收益。

敬请广大投资者注意投资风险。

二、合同当事人介绍

1、发包人：山东高速股份有限公司

注册资本：481,116.5857万元

法定代表人：孙亮

主营业务：路桥收费、石油制品销售、房地产销售等

2、发包人：山东高速公路运营管理有限公司

注册资本：100万元

法定代表人：王志斌

主营业务：高速公路、桥梁的管理、维护、开发经营等

3、合同主要内容

(1)、工程名称：2015年山东高速养护维修工程项目

(2)、工程内容：青银高速青岛至夏津段、京台高速德州至枣庄段、济南高速绕城、济广高速唐王立交

至槐荫立交段、荣潍高速潍坊至莱西段、威青高速乳山至威海段、日兰高速菏泽段、河南许禹、许亳高速、

湖南衡邵高速等部分路基、路面病害维修，桥梁加固维修，高粘沥青桥面铺装，匝道路面维修，微表处，热

再生等预防性养护，标线磨损严重路段重新施划标线等；泰曲路、济南桥、平阴桥、利津桥等部分病害维

修；齐河、乳山东、太康等收费站收费车道扩容工程；部分路段交通安全设施提升改造、收费雨棚维修等

专项维修工程。

(3)、根据工程量清单所列的预计数量和单价或总额价计算的签约合同价：人民币(大写)�伍亿玖仟柒

佰叁拾贰万贰仟零肆元零角伍分 (￥597,322,004.05)， 其中: 山东高速股份有限公司 (￥113,514,

429.19)，山东高速公路运营管理有限公司(￥139,527,068.40)。

(4)、工程质量符合施工图设计和国家、行业施工标准。

(5)、承包人承诺按合同约定承担工程的实施、完成及缺陷修复。

(6)、发包人承诺按合同约定的条件、时间和方式向承包人支付合同价款。

三、承包人：山东省高速路桥养护有限公司

注册资本：10,000万元

法定代表人：李振方

主营业务：资质范围内的公路、桥梁工程及园林绿化工程的建设和养护；钢结构工程施工和养护等

四、合同履行对公司的影响

1、本合同的履行对公司的经营业绩有积极影响。

2、业主方为本公司的关联方。

五、备查文件

施工合同。

特此公告。

山东高速路桥集团股份有限公司董事会

2015年5月5日

证券代码：

002539

证券简称：新都化工 公告编号：

2015-056

成都市新都化工股份有限公司关于

完成工商变更登记的公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导性陈述或重大

遗漏。

成都市新都化工股份有限公司（以下简称“公司” ）于2015年4月28日召开的2015年第一次临时股

东大会审议通过了《关于增加公司经营范围并修订<公司章程>的议案》，详见公司2015年4月29日刊登

在《中国证券报》、《上海证券报》、《证券时报》和巨潮资讯网（http://www.cninfo.com.cn）上的公告

（公告编号：2015-054）。

近日， 公司办理完毕工商变更登记手续， 并取得了成都市工商行政管理局换发的注册号为

510100400026976�的《企业法人营业执照》，具体内容如下：

名称：成都市新都化工股份有限公司

类型：股份有限公司（上市、自然人投资或控股）

住所：四川省成都市新都工业开发区南二路

法定代表人：牟嘉云

注册资本：（人民币）叁亿叁仟壹佰零肆万元

成立日期：1995�年 8�月 31�日

营业期限：2008�年 12�月 3�日至永久

经营范围：研发、生产复混肥料、复合肥料、掺混肥料（BB肥）、缓控释肥料、有机-无机复混肥料、水

溶性肥料、微生物肥料、各种作物专用肥料、新型肥料；销售肥料、土壤调理剂及相关原材料；从事上述产

品的进出口业务；网上批发、零售：预包装食品兼散装食品（凭许可证经营）；销售：化肥、化工产品（不含

危险品）、农机、机械设备、五金交电、电子产品、文体用品、照相器材、计算机软硬件及辅助设备、化妆品、

卫生用品、纺织品、日用品、家电、金银珠宝首饰、蔬菜、花卉、装饰材料、通讯设备、建筑材料、工艺品、钟表

眼镜、玩具、不再分装的种子、汽车及摩托车配件、仪器仪表、卫生洁具、陶瓷制品；批发：摩托车；货物进出

口、技术进出口；摄影服务；仓储服务；劳务服务；经济信息咨询；计算机网络技术开发；计算机设备安装及

售后服务；软件技术开发、咨询、转让及服务；计算机软件开发与设计。 （依法须经批准的项目，经相关部

门批准后方可开展经营活动）。

特此公告。

成都市新都化工股份有限公司董事会

2015年5月6日

证券代码：

002539

证券简称：新都化工 公告编号：

2015-057

成都市新都化工股份有限公司

关于非公开发行股票募集资金使用

可行性分析的补充公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导性陈述或重大

遗漏。

特别提示：

● 本公告中所述未来几年营业收入增长情况系公司基于行业整体发展状况、 公司的业务情况以及

对未来几年的业务发展规划进行的预测，并不代表公司对未来几年的盈利预测，也不构成公司对业绩的

承诺。 投资者不应据此进行投资决策，投资者据此进行投资决策造成损失的，公司不承担赔偿责任。

成都市新都化工股份有限公司（以下简称“公司” 、“新都化工” ）于2014年12月12日召开第三届董

事会第二十三次会议、2014年12月29日召开2014年第一次临时股东大会，审议通过了公司非公开发行股

票的相关议案。 公司分别于2014年12月13日、2015年4月29日在指定的信息披露媒体公开披露了《成都

市新都化工股份有限公司关于非公开发行股票募集资金使用的可行性分析报告》、《成都市新都化工股

份有限公司关于非公开发行股票募集资金使用可行性分析的补充报告》。 根据中国证券监督管理委员会

关于公司本次非公开发行的反馈意见，公司再次对本次非公开发行股票募集资金补充流动资金分业务进

行测算、相关参数的确定依据、补充流动资金是否与公司的生产经营规模相匹配等进行了进一步分析，现

补充说明如下：

一、募集资金补充流动资金与公司现有生产经营规模及实际资金状况相匹配

公司本次非公开发行股票募集资金总额预计不超过113,150.00万元（含发行费用，如果2014年度利

润分配方案在发行日前实施，本次非公开发行募集资金总额不超过人民币111,690万元），扣除发行费用

后全部用于补充公司流动资金。

2014年12月31日，公司流动资产222,671.57万元，流动负债308,691.78万元，流动比率0.72，速动比

率0.39，母公司资产负债率54.28%，合并报表资产负债率62.51%。 公司流动负债超过流动资产，且资产负

债率较高，公司迫切需要改善财务结构，降低资产负债率，增强偿债能力，通过补充流动资金满足公司快

速发展阶段的资金需求。

最近三年，公司的主要偿债能力指标与同行业可比上市公司的比较情况如下：

项目

2014.12.31 2013.12.31 2012.12.31

流动比率

芭田股份

1.03 3.19 3.30

金正大

1.87 1.37 1.85

史丹利

1.80 2.11 1.79

双环科技

0.68 0.67 0.65

和邦股份

0.53 1.44 2.63

同行业平均

1.18 1.76 2.04

新都化工

0.72 0.78 1.16

速动比率

芭田股份

0.77 2.59 2.68

金正大

1.32 0.68 0.76

史丹利

1.26 1.60 1.19

双环科技

0.23 0.28 0.32

和邦股份

0.26 1.07 2.13

同行业平均

0.77 1.24 1.42

新都化工

0.39 0.46 0.68

资产负债率

芭田股份

56.62% 46.24% 31.61%

金正大

33.34% 47.95% 53.59%

史丹利

44.59% 44.62% 43.83%

双环科技

64.08% 67.82% 58.06%

和邦股份

43.25% 39.36% 30.77%

同行业平均

48.38% 49.20% 43.57%

新都化工

（

合并

）

62.51% 56.92% 53.09%

新都化工

（

合并

-

发行后

）

53.55% - -

公司流动比率、速动比率低于同行业平均水平且持续下降，公司的资产负债率逐期上涨，最近两年均

超过同行业平均水平。公司偿债能力指标变化与公司转型升级、快速发展的背景相适应，公司目前迫切需

要补充营运资金满足公司快速发展的需求。本次发行完成后，新都化工的资产负债率将下降为53.55%，略

高于同行业公司的资产负债率，符合公司所处行业的行业特点。

二、公司本次补充流动资金相关参数的确定依据及测算过程

鉴于新都化工的主要业务是复合肥，并以复合肥产业链上下游延伸形成了其他业务板块，因此，本次

补充流动资金的测算过程系根据新都化工2014年各业务的财务数据及2015-2017年的收入预测，并按照

中国银行业监督管理委员会《流动资金贷款管理暂行办法》中的测算方法，分业务板块进行独立测算，测

算过程如下：

（一）分业务按照《流动资金贷款管理暂行办法》测算的流动资金需求

1、复合肥业务的流动资金需求测算

（1）复合肥业务2015-2017年收入测算依据及收入实现措施

①复合肥业务2015-2017年收入测算及依据

年度

销售收入

（

万元

）

测算依据

2015

年度

390,165.80

按销量

188

万吨

，

平均售价

2,075.35

元

/

吨测算

，

按在建项目达产后产能为

503

万吨测

算

，

产能利用率为

37.38%

。

2016

年度

525,063.55

按销量

253

万吨

，

平均售价

2,075.35

元

/

吨测算

，

按

563

万吨产能测算

，

产能利用率为

44.94%

。

2017

年度

603,926.85

按销量

291

万吨

，

平均售价

2,075.35

元

/

吨测算

，

按

563

万吨产能测算

，

产能利用率为

51.69%

。

上表中的销售价格按照公司2014年复合肥平均售价进行测算，销量按照公司分区域预测的未来三年

的销量进行测算。

②复合肥业务2015-2017年产能保障、销量测算依据及营销措施

A、复合肥业务产能保障

公司2014年末复合肥产能为453万吨，2015年眉山复合肥项目和新疆嘉施利项目达产后， 产能将达

到503万吨。 2014-2016年新增产能具体情况如下：

序号 实施主体 主要内容 完工时间

1

应城嘉施利水溶

肥

20

万吨

/

年硝酸铵钙复肥生产装置

（

二期

：

10

万吨

/

年硝酸铵钙

复肥生产装置

）

项目

2014

年

12

月底

2

眉山复合肥 建设

45

万吨

/

年的新型复合肥项目

2015

年

6

月

3

新疆嘉施利 建设

5

万吨

/

年大量元素水溶肥项目

2015

年

2

月

4

宜城嘉施利

30

万吨

/

年硫基复合肥项目

2014

年

12

月

5

宁陵嘉施利 建设

80

万吨

/

年的新型复合肥项目

2014

年

2

月

6

平原嘉施利 建设

80

万吨

/

年的新型复合肥项目

2014

年

3

月

、

6

月各投产

40

万吨

7

荆州嘉施利 建设

60

万吨

/

年的新型复合肥项目 预计

2016

年

6

月建成投产

根据上表所列公司的新建项目及其投产情况，2014年底，公司复合肥产能为453万吨；2015年新增产

能50万吨，年末产能达到503万吨，按188万吨预计销量计算，产能利用率为37.38%；2016年新增产能60

万吨，年末产能达到563万吨，按照253万吨预计销量计算，产能利用率为44.94%；目前暂无2017年建成投

产的在建项目，因此2017年产能保持563万吨不变，按照291万吨预计销量计算，产能利用率为51.69%。在

考虑当年新增产能投产时间因素基础上，公司每年产能利用率均符合行业特征，公司的新增产能配置能

够保证公司预测销量的实现。

B、复合肥业务销量预测依据及保障销量实施的营销措施

根据公司已经作出的未来三年营销计划，分区域的销量计划如下表。 未来三年复合肥业务的算术平

均增长率为26.45%，低于公司复合肥2014年与2013年相比较的销量增长率33.08%，与公司复合肥2012

年至2014年三年销量的算术平均增长率25.84%基本一致。

销量单位：万吨

销售区域

2014

年

2015

年

2016

年

2017

年

销量 增长率 销量 增长率 销量 增长率 销量 增长率

华中地区

56.83 30.05% 60 5.58% 73 21.67% 85 16.44%

华南地区

30.01 33.08% 32.8 9.30% 36 9.76% 45 25.00%

西南地区

23.96 40.86% 28.2 17.70% 32 13.48% 38 18.75%

华东地区

19.01 33.12% 37.2 95.69% 64 72.04% 72 12.50%

其他地区

（

华北

、

东北

、

西北

）

15.07 33.13% 29.8 97.74% 48 61.07% 51 6.25%

小 计

144.88 33.08% 188 29.76% 253 34.57% 291 15.02%

为保障上表所列的复合肥销量的顺利实施，拟在销售上采用如下措施：

a、组织机构及渠道建设

销售队伍的建设：2015年公司销售团队由2014年的320人增加至560人，人员的增加提高了北方销售

区域的覆盖率，且提高了公司固有强势市场的销售服务质量及水平，具体增设情况见下表：

单位：人

人员性质

2014

年

2015

年

2016

年

2017

年

正编人员

320 560 620 700

分销代表

（

与经销商合作

）

/ 200 300 500

专业机构的设立和专业化人员的培养：公司于2014年起成立专业化的营销服务机构，如：农技推广

部，在总部及各销售大区均增设农技推广人员，对经销商、零售商及种植大户提供农技支持与服务；成立

专业水溶肥、冲施肥销售团队，全国共增加水溶肥专职销售人员50余人，与经销商合作增加分销代表200

余人，对水溶肥进行强化推广。

b、渠道下沉及客户拓展

公司将进一步强化渠道下沉，以快消品的理念运营和管理渠道及客户。 2015-2017年公司将持续进

行市场细分，优化客户结构、增加客户数量，客户开发计划见下表：

销售中心 大区

客户数量

（

个

）

2014

年

2015

年

2016

年

2017

年

华中

湖北

271 300 320 350

湖南

123 150 170 200

河南

242 250 270 290

华南

广东

69 80 95 110

海南

12 15 20 25

广西

103 110 120 130

西南

贵州

、

重庆

46 60 70 90

四川

192 210 230 250

云南

109 120 130 140

华东

山东

183 200 230 260

江苏

、

安徽

92 130 170 200

江西

? 69 80 90 100

浙江

、

福建

74 90 110 130

华北

河北

、

山西

234 260 290 320

内蒙

3 10 15 30

东北

黑龙江

7 15 25 40

吉林

6 15 30 40

辽宁

29 40 60 80

西北

陕西

、

新疆

、

甘肃

、

宁夏

、

青海

151 180 200 220

合计

2,015 2,315 2,645 3,005

注：上表中的全国活跃客户数量指经销商，不含终端零售商，公司2015年开始提高经销商合作门槛，

全年销量低于600吨的经销商不再签订销售合同。

c、产品、品牌及促销

（a）产品系列化

公司产品已实现全水溶、高塔尿基、高浓度氯基、高浓度硫基、中低浓度复合肥、有机无机复合肥、硝

基肥、缓释肥等产品的全线覆盖，在每一个领域公司均推出核心产品，实现全系产品推广。

水溶肥：大量元素水溶肥、硝基全水溶、尿基水溶、冲施肥

硝基肥：硝基3合一、硝基速效肥、硝基根动力、硝基速动力

缓释肥：硝基力多系列、硝基缓释、双模肥、常规缓释、稳定性肥料

公司高端产品逐步形成“系列化” 、“科技化” 、“差异化” 的产品阵营，为消费者提供更全、更好的科

技化新品。

（b）多品牌战略带来的市场机会

嘉施利品牌定位：定位于以水溶肥、硝基肥为代表的“快肥” 方向，做高端经济作物肥的领航者。

桂湖品牌定位：定位于以硝基缓释、常规缓释肥为代表的“慢肥” 方向，做缓释肥的领航者。

洋洋品牌定位：定位于做普通复合肥的优胜者，为消费者提供质优价廉的普通复合肥，主打亲民牌。

土博士品牌定位：主攻“中国邮政” 销售渠道，做特通销售，全国已合作省局有13个，分别为四川、重

庆、湖北、湖南、江西、福建、云南、山东、河北、河南、黑龙江、吉林、辽宁。

德沃尔品牌定位：主攻“电视媒体” 销售渠道，做特通销售，2014年已成功与河南电视台新农村频道

实现战略合作，2015年将实现与山东电视台农科频道的战略合作。

（c）推广及促销多样化

“示范田”建设：2015年公司制定“示范田”建设战略，重点针对水溶肥、冲施肥、硝基肥、缓释肥等高

端产品进行示范推广。

种植大户推广：自2014年开始公司大力推广“农民会”建设，针对以上高端产品全国范围内开展“种

植大户”技术研讨会，进行农技推广及交流。

经济作物区地面亮化：配合“万亩示范方” 、“种植大户推广” 等工作，在全国核心经济作物区集中投

放大型路牌广告及线杆吊旗进行地面量化宣传，提高品牌知名度及产品美誉度。

万亩一分销： 保持销售渠道的畅通和销售网络的全面覆盖是公司多年来一直坚持的核心营销战略，

2013年起公司提出“万亩一分销” 的渠道开发原则，要求每一万亩耕地要实现一个二级零售网点，现已实

现全国二级网点超过十五万个， 为产品的分销打下坚实基础，2015-2017年将持续进行终端零售网点开

发，继续推进“万亩一分销” 的零售网点开发思路，确保销量增幅达到公司要求。

全面生动化：店外宣传———为增加终端品牌宣传，公司每年投入电线杆贴及海报超过1000万张；投入

宣传店招超过20万平米；投入墙体广告超过10万平米；投入产品气模及宣传遮阳伞制作费用超过1000万

元。店内宣传———公司统一零售终端店内形象，制定统一标准进行星级店、形象店、专卖店建设，提升品牌

形象，提高单店销量。

“三帮” 政策：帮你定———即帮助经销商订货，通过召开零售商会议，并提供汽车、银砖、种肥同播机

等促销品帮助经销商将货定给二级零售商； 帮你出———即帮助零售商出货，通过有组织、大规模的召开

“农民会” ，并提供手机、银砖、套刀、蒸锅、白酒等精美促销品帮助零售商将产品销售给农民，2014年全国

共计召开农民会超过2万场次，2015年预计全年将超过3万场次； 帮你亮———即帮助零售商进行终端生动

化建设，公司提供四角遮阳棚、产品气模、海报、宣传单、电线杆贴等宣传品帮助经销商进行终端亮化，提

高品牌形象。

（2）复合肥业务2014年营运资金周转次数测算

①影响复合肥业务营运资金周转次数的相关数据

项目名称

2014

年

2013

年

销售收入

（

万元

）

300,683.22 257,663.18

销售成本

（

万元

）

248,230.67 218,017.33

存货

（

万元

）

83,114.61 57,926.77

应收账款

（

万元

）

7,825.39 3,223.17

应付账款

（

万元

）

16,394.71 9,818.58

预付账款

（

万元

）

24,723.35 28,248.49

预收账款

（

万元

）

28,801.13 41,133.05

注：上表中的销售收入、销售成本为公司年度报告中披露的复合肥业务数据；其他科目数据系公司按

照复合肥业务进行的统计。

②复合肥业务2014年营运资金周转次数

项目名称 项目数据 项目名称 项目数据

存货周转次数

（

次

）

3.52

存货周转天数

（

天

）

102

应收账款周转次数

（

次

）

54.43

应收账款周转天数

（

天

）

7

应付账款周转次数

（

次

）

18.94

应付账款周转天数

（

天

）

19

预付账款周转次数

（

次

）

9.37

预付账款周转天数

（

天

）

38

预收账款周转次数

（

次

）

8.60

预收账款周转天数

（

天

）

42

营运资金周转次数

（

次

）

4.17

注：营运资金周转次数＝360/(存货周转天数+应收账款周转天数－应付账款周转天数＋预付账款周

转天数－预收账款周转天数)

周转天数=360/周转次数

应收账款周转次数＝销售收入/平均应收账款余额

预收账款周转次数＝销售收入/平均预收账款余额

存货周转次数＝销售成本/平均存货余额

预付账款周转次数＝销售成本/平均预付账款余额

应付账款周转次数＝销售成本/平均应付账款余额

（3）复合肥业务营运资金需求测算

根据中国银行业监督管理委员会《流动资金贷款管理暂行办法》，流动资金需求量的测算公式如下：

营运资金量＝上年度销售收入×（1－上年度销售利润率）×（1＋预计销售收入年增长率）/营运资

金周转次数

根据上述公式，复合肥业务未来三年的新增营运资金需求的具体测算过程如下：

项目名称

2014

年

2015

年

2016

年

2017

年

营业收入

（

万元

）

300,683.22 390,165.80 525,063.55 603,926.85

营业成本

（

万元

）

248,230.67 322,103.50 433,469.07 498,575.10

营业收入增长率

- 29.76% 34.57% 15.02%

销售利润率

17.44% 17.44% 17.44% 17.44%

营运资金周转次数

（

次

）

4.17 - - -

营运资金需求量

（

万元

）

- 77,243.05 103,949.42 119,562.37

注：假设2015-2017年的销售利润率与2014年保持一致，下同。

2、复合肥延伸产业链新增黄磷及磷酸盐产能所需的流动资金测算

（1）黄磷、磷酸盐业务2015-2017年收入测算

黄磷、磷酸盐项目为公司延伸复合肥产业链新增项目，已于2015年2月调试试车，预计2015年7月正

式量产。进行销售收入及成本预测时，以当前各项原材料及产成品的市场价格进行测算，产能利用率按照

达产后行业产能平均利用率80%计算。

产品名称

销售收入

（

万元

）

测算依据

2015

年度

黄磷

29,226.15

按照销量

2.42

万吨

，

销售价格

12,077

元

/

吨测算

三磷酸五钠

2,179.49

按照销量

0.5

万吨

，

销售价格

4,358.97

元

/

吨测算

磷酸二氢钾

3,222.22

按照销量

0.58

万吨

，

销售价格

5,555.56

元

/

吨测算

合计

34,627.86

———

2016

年度

-2017

年度

黄磷

57,969.60

按照销量

4.8

万吨

，

销售价格

12,077

元

/

吨测算

三磷酸五钠

4,358.97

按照销量

1

万吨

，

销售价格

4,358.97

元

/

吨测算

磷酸二氢钾

5,555.56

按照销量

1

万吨

，

销售价格

5,555.56

元

/

吨测算

合计

67,884.13

———

（2）黄磷、磷酸盐业务2014年营运资金周转次数测算

鉴于公司2014年度还尚未开展黄磷、磷酸盐业务，因此，黄磷、磷酸盐业务的营运资金周转次数采用

与公司黄磷、磷酸盐业务相似的同行业上市公司澄星股份（600078）2014年年度报告中公开披露的相关

数据。

①澄星股份营运资金周转次数的相关数据

项目名称

2014

年

2013

年

销售收入

（

万元

）

259,556.13 -

销售成本

（

万元

）

223,642.41 -

存货

（

万元

）

134,138.97 109,690.77

应收账款

（

万元

）

12,037.60 10,238.19

应付账款

（

万元

）

34,976.24 34,570.44

预付账款

（

万元

）

2,997.11 14,643.53

预收账款

（

万元

）

7,563.13 6,652.32

②澄星股份2014年营运资金周转次数

项目名称 项目数据 项目名称 项目数据

存货周转次数

（

次

）

1.83

存货周转天数

（

天

）

196

应收账款周转次数

（

次

）

23.30

应收账款周转天数

（

天

）

15

应付账款周转次数

（

次

）

6.43

应付账款周转天数

（

天

）

56

预付账款周转次数

（

次

）

25.36

预付账款周转天数

（

天

）

14

预收账款周转次数

（

次

）

36.52

预收账款周转天数

（

天

）

10

营运资金周转次数

（

次

）

2.25

（3）公司黄磷、磷酸盐业务营运资金需求测算

根据中国银行业监督管理委员会《流动资金贷款管理暂行办法》，流动资金需求量的测算公式如下：

营运资金量＝上年度销售收入×（1－上年度销售利润率）×（1＋预计销售收入年增长率）/营运资

金周转次数

根据上述公式，黄磷、磷酸盐业务未来三年的新增营运资金需求的具体测算过程如下：

项目

2015

年

2016

年

2017

年

营业收入

（

万元

）

34,627.86 67,884.13 67,884.13

营业成本

（

万元

）

32,194.67 63,114.14 63,114.14

营业收入增长率

- 96.04% 0.00%

销售利润率

7.03% 7.03% 7.03%

营运资金周转次数

（

次

）

2.25 - -

营运资金需求量

（

万元

）

14,308.74 28,050.73 28,050.73

3、品种盐业务的流动资金需求

（1）品种盐业务2015-2017年收入测算依据

产品名称

销售收入

（

万元

）

测算依据

2015

年度

品种盐

41,976.00

按销量

33

万吨

，

平均售价

1,272.00

元

/

吨测算

海藻碘

1,217.50

按销量

50

吨

，

平均售价

24.35

万元

/

吨测算

食用氯化钾

9,352.50

按销量

2.5

万吨

，

平均售价

3,741.00

元

/

吨测算

合计

52,546.00

———

2016

年度

品种盐

51,897.60

按销量

40.80

万吨

，

平均售价

1,272.00

元

/

吨测算

海藻碘

1,217.50

按销量

50

吨

，

平均售价

24.35

万元

/

吨测算

食用氯化钾

7,482.00

按销量

2

万吨

，

平均售价

3,741.00

元

/

吨测算

合计

60,597.10

———

2017

年度

品种盐

53,424.00

按销量

42

万吨

，

平均售价

1,272.00

元

/

吨测算

海藻碘

1,217.50

按销量

50

吨

，

平均售价

24.35

万元

/

吨测算

食用氯化钾

5,611.50

按销量

1.5

万吨

，

平均售价

3,741.00

元

/

吨测算

合计

60,253.00

———

各品种价格均按照2014年平均销售价格测算，销量按照公司业务规划进行测算。

（2）品种盐业务2014年营运资金周转次数测算

①影响品种盐业务营运资金周转次数的相关数据

项目名称

2014

年

2013

年

销售收入

（

万元

）

43,749.75 23,562.40

销售成本

（

万元

）

23,929.18 13,645.12

存货

（

万元

）

2,858.12 1,966.92

应收账款

（

万元

）

6,897.22 2,512.79

应付账款

（

万元

）

2,724.29 3,502.32

预付账款

（

万元

）

545.48 96.57

预收账款

（

万元

）

126.02 5.62

注：上表中的销售收入、销售成本为公司年度报告中披露的品种盐业务数据；其他科目数据系公司按

照品种盐业务进行的统计。

②品种盐业务2014年营运资金周转次数

项目名称 项目数据 项目名称 项目数据

存货周转次数

（

次

）

9.92

存货周转天数

（

天

）

36

应收账款周转次数

（

次

）

9.30

应收账款周转天数

（

天

）

39

应付账款周转次数

（

次

）

7.69

应付账款周转天数

（

天

）

47

预付账款周转次数

（

次

）

74.54

预付账款周转天数

（

天

）

5

预收账款周转次数

（

次

）

664.72

预收账款周转天数

（

天

）

1

营运资金周转次数

（

次

）

11.09

（3）品种盐业务营运资金需求测算

根据中国银行业监督管理委员会《流动资金贷款管理暂行办法》，流动资金需求量的测算公式如下：

营运资金量＝上年度销售收入×（1－上年度销售利润率）×（1＋预计销售收入年增长率）/营运资

金周转次数

根据上述公式，未来三年品种盐业务的新增营运资金需求的具体测算过程如下：

项目

2014

年

2015

年

2016

年

2017

年

营业收入

（

万元

）

43,749.75 52,546.00 60,597.10 60,253.00

营业成本

（

万元

）

23,929.18 28,740.34 33,143.94 32,955.73

营业收入增长率

- 20.11% 15.32% -0.57%

销售利润率

45.30% 45.30% 45.30% 45.30%

营运资金周转次数

（

次

）

11.09 - - -

营运资金需求量

（

万元

）

- 2,591.55 2,988.63 2,971.66

（4）品种盐业务需要公司提供的营运资金

由于公司品种盐业务主要为益盐堂（应城）健康盐制盐有限公司生产，公司控股子公司孝感广盐华

源制盐有限公司持有益盐堂（应城）健康盐制盐有限公司51%的股权，成都得方投资有限公司（以下简称

“成都得方” ）持有益盐堂（应城）健康盐制盐有限公司49%的股权。 2015年4月30日，成都得方出具《承

诺函》，承诺新都化工在非公开发行股票的申请获得中国证监会审核通过后，若以非公开发行股票的募集

资金补充应城益盐堂公司的流动资金，成都得方承诺将采用与新都化工同等的方式，并按照注册资本的

出资比例为应城益盐堂公司提供资金。

鉴于上述承诺，品种盐业务需要公司提供的流动资金如下：

项目

2015

年

2016

年

2017

年

营运资金需求量

（

万元

）

2,591.55 2,988.63 2,971.66

其中

：

新都化工提供

（

万元

）

1,321.69 1,524.20 1,515.55

成都得方提供

（

万元

）

1,269.86 1,464.43 1,456.11

4、调味品业务流动资金需求

（1）调味品业务2015-2017年收入测算依据及产能消化措施

①调味品业务2015-2017年收入测算及依据

调味品业务2015-2017年分品种的收入预测如下：

项目

2015

年

2016

年

2017

年

收入 占比 收入 占比 收入 占比

泡菜

5,769 37.51% 10,258 33.57% 14,462 26.27%

泡二荆条

、

小米辣

551 3.58% 3,800 12.43% 9,500 17.26%

复合调味料

3,304 21.48% 7,248 23.72% 16,070 29.19%

豆瓣

3,563 23.17% 6,250 20.45% 10,486 19.05%

甜面酱

1,373 8.93% 1,914 6.26% 3,234 5.88%

其他

820 5.33% 1,089 3.56% 1,298 2.36%

总计

15,380 100.00% 30,560 100.00% 55,050 100.00%

说明：

①泡菜特指传统泡青菜、泡萝卜、泡姜、以及即食类下饭菜红油小菜等；

②复合调料料特指酸菜鱼调料等鱼调料系列、老鸭汤、麻婆豆腐等家常调料系列等系列产品；

③豆瓣特指老豆瓣、红油豆瓣、火锅豆瓣等系列产品；

④其他特指蒸肉米粉、黄豆酱、豆豉等小品类产品。

②调味品业务销量保证措施

A、借助品种盐的渠道协同效应，增加调味品的销量

调味品与品种盐均属快消产品，市场渠道高度一致。 公司近年来在品种盐业务上与14个省份的盐业

公司密切合作，建立了战略合作伙伴关系，盐业公司拥有覆盖到村镇一级的营销、物流渠道。 在公司品种

盐业务已涉足的省份，公司可借力覆盖面最全的盐业公司渠道带动调味品的销售，发挥调味品与品种盐

的渠道协同效应。

B、新品开发实现增量

公司专门投资设立全资子公司成都益盐堂川菜调味品科技有限公司， 主要从事川菜调味品新品研

发。

C、促销和渠道实现增量

a、城市拓展实现增量

2015年计划新覆盖地级城市79个,� 2016年新增覆盖地级城市157个,� 2017年计划新增覆盖县级城

市206个,详见下表：

区域

2015

年

2016

年

2017

年

东北区域

12 19 16

华北区域

10 12 30

华东区域

10 15 40

华南区域

11 35 40

华中区域

12 21 30

西南区域

12 24 35

西北区域

12 31 15

合计

79 157 206

b、促销活动拉动增量计划

2015年计划针对渠道(经销商)开展促销活动21次,针对终端门店(KA和BC门店以及批发市场和农贸

市场)开展促销活动42次,针对消费者开展促销活动270次,合计333场次；2016年计划针对渠道(经销商)�

开展促销活动21次,针对终端门店(KA和BC门店以及批发市场和农贸市场)�开展促销活动56次,针对消

费者开展促销活动540次,合计617场次；2017年计划针对渠道(经销商)�开展促销活动21次,针对终端门

店(KA和BC门店以及批发市场和农贸市场)�开展促销活动70次,针对消费者开展促销活动1,080次,合计

1,171场次。 详见下表：

销售区域

2015

年

（

次

）

2016

年

（

次

）

2017

年

（

次

）

渠道促

销

终端促

销

消费者促

销

渠道促

销

终端促

销

消费者促

销

渠道促

销

终端促

销

消费者促

销

东北地区

3 6 20 3 8 40 3 10 80

华北地区

3 6 50 3 8 100 3 10 200

华东地区

3 6 50 3 8 100 3 10 200

华南地区

3 6 30 3 8 60 3 10 120

华中地区

3 6 50 3 8 100 3 10 200

西北地区

3 6 20 3 8 40 3 10 80

西南地区

3 6 50 3 8 100 3 10 200

总计

21 42 270 21 56 540 21 70 1,080

（2）调味品业务2014年营运资金周转次数测算

鉴于公司2014年度还尚未开展调味品业务，因此，调味品业务的营运资金周转次数采用与公司调味

品业务相似的拟上市公司千和味业的数据。

①千和味业营运资金周转次数的相关数据

项目名称

2013

年

2012

年

销售收入

（

万元

）

61,264.92 -

销售成本

（

万元

）

41,565.93 -

存货

（

万元

）

10,346.53 9,478.75

应收账款

（

万元

）

3,845.42 3,259.81

应付账款

（

万元

）

2,795.24 2,095.90

预付账款

（

万元

）

1,531.35 1,379.58

预收账款

（

万元

）

1,037.71 1,052.51

注：由于千和味业于2014年6月预披露招股书，因此相关数据为2012年度、2013年度数据。

②2013年千和味业营运资金周转次数

项目名称 项目数据 项目名称 项目数据

存货周转次数

（

次

）

4.19

存货周转天数

（

天

）

86

应收账款周转次数

（

次

）

17.25

应收账款周转天数

（

天

）

21

应付账款周转次数

（

次

）

17.00

应付账款周转天数

（

天

）

21

预付账款周转次数

（

次

）

28.56

预付账款周转天数

（

天

）

13

预收账款周转次数

（

次

）

58.62

预收账款周转天数

（

天

）

6

营运资金周转次数

（

次

）

3.91

（3）调味品业务营运资金需求测算

根据中国银行业监督管理委员会《流动资金贷款管理暂行办法》，流动资金需求量的测算公式如下：

营运资金量＝上年度销售收入×（1－上年度销售利润率）×（1＋预计销售收入年增长率）/营运资

金周转次数

根据上述公式，调味品业务未来三年的新增营运资金需求的具体测算过程如下：

项目

2015

年

2016

年

2017

年

营业收入

（

万元

）

15,380.00 30,560.00 55,050.00

营业成本

（

万元

）

14,159.16 28,134.20 50,680.23

营业收入增长率

- 98.70% 80.14%

销售利润率

7.94% 7.94% 7.94%

营运资金周转次数

（

次

）

3.91 - -

营运资金需求量

（

万元

）

3,621.27 7,195.45 12,961.70

（二）公司整体营运资金需求

1、汇总未来三年需用本次募集资金补充流动资金的主要业务收入情况

单位：万元

项目

2015

年

2016

年

2017

年

复合肥业务

390,165.80 525,063.55 603,926.85

黄磷

、

磷酸盐业务

34,627.86 67,884.13 67,884.13

品种盐业务

52,546.00 60,597.10 60,253.00

调味品业务

15,380.00 30,560.00 55,050.00

合计

492,719.66 684,104.78 787,113.98

2、2014年末公司实际营运资金余额计算

金额单位：万元

项目 金 额 项 目 金 额

应收票据

7,692.67

应付票据

71,670.21

应收账款

21,665.04

应付账款

38,481.08

预付款项

41,933.57

预收款项

34,305.75

存货

101,447.53 - -

经营性资产合计

172,738.81

经营性负债合计

144,457.04

2014年末实际营运资金余额=2014年末经营性资产-2014年末经营性负债=28,281.77万元

3、公司整体营运资金需求测算

（1）汇总的未来三年营运资金需求情况及需要新增营运资金情况

单位：万元

项目

2015

年

2016

年

2017

年 合计

复合肥业务

77,243.05 103,949.42 119,562.37

黄磷

、

磷酸盐业务

14,308.74 28,050.73 28,050.73

品种盐业务

（

由公司提供的流动资金

）

1,321.69 1,524.20 1,515.55

调味品业务

3,621.27 7,195.45 12,961.70

营运资金需求量合计

96,494.75 140,719.80 162,090.34

新增营运资金需求量

68,212.98 44,225.05 21,370.55 133,808.57

根据公司2014年实际的营运资金余额及2015年-2017年分业务预计的销售收入及营运资金周转次

数等数据计算，公司未来三年自身业务增长带来的新增营运资金需求量为133,808.57万元，因此，公司本

次非公开发行募集资金113,150万元与公司营运资金需求相匹配。

三、本次募集资金将全额补充流动资金，无用于偿还债务的计划

本次募集资金将全额用于公司补充流动资金，无用于偿还债务的计划。

四、本次募投计划符合《上市公司证券发行管理办法》第十条第一款的规定

《上市公司证券发行管理办法》第十条第一款规定如下：

“第十条 上市公司募集资金的数额和使用应当符合下列规定：

（一）募集资金数额不超过项目需要量；”

公司2014年度合并报表经审计的总资产为667,557.72万元， 归属于母公司所有者权益合计为232,

673.90万元，营业收入为466,704.32万元，本次募集资金总额为113,150.00万元（如果2014年度利润分

配方案在发行日前实施，本次非公开发行募集资金总额不超过人民币111,690.00万元）。 本次募集资金

总额占总资产的比例为16.95%， 占归属于母公司所有者权益的比例为48.63%， 占营业收入的比例为

24.24%。本次募集资金的金额与公司的资产和经营规模相匹配，没有超过实际需要量，公司本次募集资金

的安排具备合理性，符合股东利益最大化的原则。 符合《上市公司证券发行管理办法》第十条第一款的规

定。

成都市新都化工股份有限公司董事会

2015年5月6日


