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基金营销仍在冲顶中途

上证综指冲上

4500

点， 创业板指数也逼近

3000

点，市场观点在此出现巨大分化，悲观者认为

市场太疯狂，泡沫严重，深幅调整随时会发生；乐

观者则认为上证综指万点不是梦， 而创业板仍然

是其中最美的。

不管调整是否会如期发生， 但从基金销售情

况来看，目前才刚刚热起来，远未达到

2007

年的那

种盛景，很多投资者的资金也并未进入股市。这在

某种意义上表明，这一轮牛市或仍在中途。

让人记忆犹新的是，

2006

年

-2007

年的那一波

牛市里，基金投资者非常狂热。 从新发基金来看，

当时总共催生了

28

只百亿基金， 占新发基金的

24%

；从发行时间和发行规模来看，

2007

年的大牛

市里，新发基金平均募集时间为

5

天，平均募集规

模高达

94.5

亿元；此外，老基金拆分、复制、大比例

分红也是不亦乐乎，受到市场狂热追捧。而从最后

的情况来看，一大批基民也从此被套在了高位，此

后基金销售逐渐陷入冰点。

当前基金销售虽然也让基金公司感到了久违

的火热，但与

2007

年牛市的高峰期相比，显然相去

甚远。 从数据来看，

2015

年新发基金中仅出现了

3

只百亿基金，只占新发基金的

1.1%

；从发行时间和

规模来看，

2015

年新发基金仍然平均需要

10

天完

成募集，平均募集规模也仅为

20.87

亿元，只达到

2007

年高峰期的五分之一。 另外，老基金拆分、复

制、大比例分红的现象还很少见。 总体上讲，基金

的销售并没有想象中的那么热。

没有出现

2007

年的盛况， 应该是受到多种因

素影响，比如投资者日渐成熟，不再一窝蜂地去追

逐热门基金；比如现在基金品种更多了，投资者有

了更多选择。此外，相当一部分知名公募基金经理

奔私， 在一定程度上也吸引了众多大爷大妈们的

资金和眼球。 但公募基金具有门槛低和为平民理

财的特点，仍是许多投资者的不二选择。

有一个关键数字需引起市场关注， 即当前股

票方向基金占股市市值的比例不足

5%

，而

2007

年

高点时这一比例接近

10%

。 基金销售处于较正常

的状态有力说明市场并没有完全疯狂。 一个没有

疯狂的市场，显然不会出现顶部。

三路“援军” 挤爆港股

06基金动向

市场短期或震荡整固

基金寻找洼地品种补涨机会

部分基金认为，短期行情有整固需求，不排除

短期出现震荡甚至调整， 但是不会改变中长期趋

势。 在此时点上，需要控制回撤风险，从性价比出

发，寻找估值洼地类行业的补涨机会

02基金新闻

王德晓：本轮牛市持续性可期

泓德基金管理公司发起人、 总经理王德晓称，

持续宽松的资金面，为资本市场提供了庞大的需求

量

,

国内外政策、 经济环境使得

A

股基本面回暖可

期，在供需与基本面“双核驱动”之下，这轮牛市持

续性可期
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