
首只公募定增基金19日发行

□

本报记者 黄丽

中国证券报记者获悉，首只由基金公司发

行的公募定增基金———国投瑞银瑞利混合型

基金（161222）即将于1月19日至2月6日期间

公开募集，并设置了20亿的募集上限。

定增产品以往都是高净值人群的专属产

品， 其动辄100万的认购门槛将大部分普通投

资人拒之门外，而公募定增产品的横空出世将

就此打破定增高门槛，让普通投资人也可以分

享股市的定增盛宴。

所谓定向增发，是指上市公司向符合条件

的少数特定投资者非公开发行股份。因其便利

性和操作的灵活性，定向增发已经成为目前上

市公司主流再融资模式。 一般而言，定增参与

价格较二级市场有10%-30%的折价， 具有一

定的“安全垫” 。

据Wind统计，2006年至2013年定增项目

的平均收益率为77%， 即使剔除较高的2006

年度，平均收益率也达到40%。 过往定增的较

高收益率也令其成为各路资本大鳄争相竞逐

的目标，不过，由于定增发行对象不得超过10

个， 且单个项目一般需要几千万甚至几亿资

金，这一高门槛让普通散户可望而不可及。 国

投瑞银公募定增基金推出， 相当于是普通投

资人的一次定增“团购” ，超低门槛参与定增

市场。
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专户提成料给基金公司送“大红包”

□

本报记者 田露

2014年下半年开始的这轮牛市，将改变许

多与市场环境紧密相连的机构的经营状况。 从

近期中国证券报记者了解的情况来看， 多家基

金公司都透露，随着基金规模增长、净值提升，

2014年的盈利情况有望胜过前两年， 而一些业

内人士更指出，相对于公募这边的管理费收入，

到期专户产品的业绩提成或更加“惊艳” 。

部分公司业绩提成将是“大手笔”

近日各上市券商纷纷发布2014年业绩

快报。 牛市降临，证券公司业绩暴涨已不是传

说，净利润同比翻倍的比比皆是。由此类推，同

样在部分程度上也是靠天吃饭的基金公司，是

否也在2014年迎来了大转机？

从中国证券报记者与基金业内人士的交

流来看，答案应该是较为肯定的。 以记者所了

解的某家上海“次新” 基金公司为例，这家公

司由于积极进取，在公募之外寻找其他特色业

务来做，在2013年底时就已扭亏为盈，而2014

年时，不仅其公募中的拳头产品———一只股票

型基金业绩稳经风雨，在全市场基金业绩排名

时始终稳定在第一阵营中，而且其他产品如债

券型基金等，业绩也在改善。受业绩改善推动，

去年下半年，公募基金份额明显出现一定比例

的增长，但截至2014年末尚在100亿以下。 该

基金公司副总对记者坦言：由于管理费收入的

增加，2014年的利润肯定会超过2013年，公司

经营状况将进一步好转。

这位副总还透露， 公司还有多只专户产品

尚未到期，这些专户产品根据其所投资的领域，

多是一年的锁定期限;等到几个月之后，这些产

品纷纷到期打开，在管理费之外，20%的业绩提

成对于基金公司将是相当丰厚的一笔收入。

“我们这些产品很多都是投资定增的，2014

年这样的行情，定向增发也络绎不绝，浮盈非常

不错，所有的产品到现在为止都没亏损过，而且

两位数的百分比增幅非常常见，所以业绩提成这

一笔，给我们利润带来的贡献可能将远远超过公

募这边的管理费。 ”这位副总感叹道。

有业界人士推测，“这家基金公司专户规

模大约在400亿元左右， 而定增类业务不排除

占到了一半，而去年以来的牛市行情中，参与

上市公司定向增发，30%左右的收益应该不成

问题。 由此粗略估算，待一大批专户产品到期

之后，该公司从其中提取的业绩报酬，真挚有

可能会超过10亿元，而这相对于公募那边最多

几个亿的管理费收入而言， 绝对是 ‘富贵逼

人’ 。 不过，这笔收入可能要计入公司2015年

的财务报表中去了。 ”

借势再打“权益” 牌

在近期采访中， 中国证券报记者了解到，

基于对牛市的信心和不敢错过市场机遇的责

任心，业内多家基金公司都准备2015年再接再

厉，增强人力、财力在各方面的投入，给公司经

营发展添上一把烈柴。

“主要是权益类产品上要下重工夫。 以前

市场低迷、投资者不相信股市，我们没办法，推

的都是固定收益类产品，现在风头变了，投资

者对股市有兴趣，而且对收益率的期望值也高

了。 我们一定不能错过这一轮机会，在公募产

品方面，要多推一些股票型、混合型基金，在专

户方面，我们则是觉得通道类的业务可以少做

了，要更多地发行一些权益类的、主动管理方

面的产品。 ” 上海某基金公司的高管对中国证

券报记者这样说道，他同时也表示：为了支持

这些业务的投入、发展，公司将大力招人。

基金新品抢占新年档

公募基金备足“弹药”跑步入场

□

本报记者 张洁

各大公募基金公司密集发行新产品，抢占

2015年“新年档” 。 Wind统计数据显示，截至

1月18日，2015年1月份公布招募说明书的新

基金达39只，加之去年末发布，1月份发行的新

基金数量已达55只， 其中华夏基金已连发6只

新产品，天弘、易方达也不甘示弱，分别公布4

只和3只新发基金。

新年伊始， 新基金发行市场就如此火爆，

近年来也颇为少见。 市场人士大胆猜测，若A

股市场能延续坚挺走势，在基金注册制的助推

下，今年市场有望看到超过600只新基金产品。

但如此密集的新产品发行， 基均规模持续下

降，新基金产品市场竞争也将愈发激烈。

混基迅速扩容

Wind统计数据显示，2015年1月1日至18

日期间，在售的新基金数量达38只，已超过去年

1月全月水平，较上年同期增加40.74%。 发行类

型具体分布为：灵活配置基金13只，普通股票型

基金8只，偏债混合型基金5只，混合债券型二级

基金4只，货币市场型基金3只，中长期纯债型基

金3只，偏股混合型基金2只，平衡混合型基金1

只，QDII基金1只，被动指数型基金1只。

不同于往年，今年新发基金中权益类产品

占绝对主导，尤其是混基更备受宠爱。 上述数

据显示，包括灵活配置型、偏股混合型和平衡

配置型在内的混合型基金就有19只，占全部在

售基金的近四成。事实上，自2014年以来，混合

型基金的发行速度明显加快。 截至2014年末，

混合型基金数量激增至345只， 总数已经相当

于股票基金总只数398只的87%。从今年1季度

混合型基金发行速度远超股基，混合型基金产

品数量“称霸” 指日可待。

混合型基金发行速度大幅提升，从2015年

的产品发行“计划” 中就可以看出端倪。 中国

证券报记者从上海一家大中型基金公司了解

到， 该公司将根据市场演进情况发行5至10只

产品，而在2014年该公司仅发行了3只新产品，

今年新产品计划中也将以权益类指数基金和

主动管理基金为主。 对此，上述人士告诉记者，

股基中股票的最低仓位从60%提高到了80%的

新规出台，仓位比例的提升使得操作难度系数

加大，而混合型基金灵活性操作优势凸显。

其中，混合型基金中灵活配置型基金成为

首选。截至目前，1月份市场正发售的灵活配置

型基金达10只。 分析人士指出，灵活配置型基

金配置上不受股票型、债券型基金的比例要求

限制，可以根据市场自由调整，这样就可以同

时分享股债收益，也相应的降低了风险。 而灵

活配置型基金的数量最高，也说明了基金公司

对2015年股票和债券市场前景均看好，认为两

个市场都有获益机会。

竞争趋白热化

新年伊始，无论新老公募基金公司，纷纷

推出各类新产品火速投向市场， 呈现出火力

猛、弹药足、战场分散的新特征。 记者发现，集

中发行产品，快速布局产品线，成为新基金公

司抢占市场的发展策略。 2015年仅过半个月，

前海开源基金两只新产品已结束发行，其中一

只提前“收官” 。而老牌基金也不甘示弱，如华

夏基金发行势头甚是猛烈： 三个新的招募1月

16日同时公布，六只新基金同时在1月发行。

事实上，自去年国内A股市场步入“狂牛”

阶段，各大基金公司新产品上马速度加快，且融

资规模也大幅飙升。仅去年12月共有37只新基金

成立，总规模760亿元，大幅高于过去四年平均水

平， 单只基金的平均发行规模较上月明显上升。

不过，这也意味着基金产品竞争愈发激烈。

分析人士表示，与2007年牛市中新基金产

品竞争格局的不同， 面对基金新产品多样化、

产品线分散、操作战略战术复杂的局面，对基

金公司在产品创新上提出更高要求，只有结合

自身资源禀赋及市场需求，才能更好的在牛市

中获取丰厚的收益。

不过，基金创新往往难以一蹴而就。“设计

出一个创新产品还要经过公司前中后台方方

面面的沟通和流程、技术测试，耗费的精力和

成本也不小。 如果没能获得审批通过，就等于

折戟沉沙。 而一个真正成功的创新产品，是需

要较长时间的观察和考验。 ” 北京一家规模较

大的公募基金公司人士如是说。

牛市选指基

工银瑞信费率优势凸显

□

本报记者 刘夏村

指数基金作为A股的“实时跟踪器” ，

成为分享牛市盛宴的最佳工具。 工银瑞信

旗下全系列指数基金正通过申购、赎回优

惠等活动为投资者奉上新年大礼。

据悉，今年3月31日前，使用工银瑞

信现金快线转换为工银沪深300、工银深

证红利ETF联接、工银中证500以及工银

深证100指数分级基金， 转换费率为零，

此外，前两者赎回费率降低75%，成为目

前业内赎回费最低的产品。 这将降低投

资者参与指数基金的成本。

工银瑞信指数产品线相对完整，目

前拥有工银沪深300、 工银中证500、工

银上证央企50ETF、工银深证100、工银

深证红利ETF及其联接等各类风格的指

数基金。

从过往业绩看， 工银瑞信旗下指数

基金跟踪误差水平均保持在行业前四分

之一。 从回报看，2014年工银上证央企

50ETF全年获得80.35%的总回报， 在全

部指数基金中排名第四。 该基金被认为

是分享国企改革投资机会最适宜的投资

品种之一， 投资者可以在场内购买这一

基金。 工银沪深300代表了A股主流蓝筹

的表现，2014年总回报达51.44%。 近三

年的年化跟踪误差为0.59%，在可比的12

只同类产品中最低， 并且是全市场沪深

300标准指数型基金中唯一的Wind三年

期五星基金和综合评价五星基金。

工银沪深300基金经理刘伟琳表示，

目前从大的经济周期来看， 每次在经济

见底后的回升阶段， 指数基金都是较好

的选择。

QDIE政策落地

南方资本首家试点

□

本报记者 张昊

市场期待已久的合格境内投资者境

外投资试点资格 （QDIE） 近日正式落

地， 南方基金子公司———南方资本管理

有限公司成为行业首家获批该试点资格

的金融机构。

中国证券报记者了解到， 与市场现

有的QDII业务相比，通过QDIE设立的投

资主体在投资范围上有明显突破， 除了

QDII现有的投资标的， 还可投资于境外

非上市股权、 对冲基金以及实物资产等

其他标的资产。 同时， 在投资额度上，

QDIE的额度管理更为灵活，监管方面没

有对单个试点企业的投资总额度作限

制， 机构可根据产品特性和市场需求为

产品申请外汇额度。

南方资本管理有限公司成立于2013

年11月，系南方基金全资子公司，具有来

自信托、证券、银行等行业的专业风控、

产品开发和法务人员， 已搭建一支思路

灵活、经验丰富的专业化资产管理团队。

中国证券报记者了解到， 南方资本产品

涵盖转表、两融收益权、房地产、影视基

金、中石化混改、新三板、FOF、量化对冲

等各类产品。

值得一提的是，南方资本有多名员工

具有海外学习、工作以及投资经历，熟悉

海外金融市场及金融机构运转模式。 公司

在2014年初就开始了境外投资业务的产

品研发及筹备工作，并与境外多家知名资

产管理机构达成了合作意向。 其母公司南

方基金是国内基金行业首批获得合格境

内机构投资者（QDII）资格的基金公司之

一，2007年9月即发行了国内首只股票型

QDII基金----南方全球精选配置证券

投资基金。 南方资本的境外投资业务将共

享南方基金境外投资业务经验及信息资

源的基础上进行突破和创新。
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