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引进战略投资者

最看重资源支持力

□本报记者 王小伟 胡东林

中国证券报： 天润康隆在行业中所处的位置

如何？

苗永康：公司是国内为数不多的从事石化设备

可拆卸式异型保温产品、 工业噪声治理产品的研

发、生产与销售，以及在此基础上的整体解决方案

服务的企业。

一方面， 石油加工业是以石油为原料生产汽

油、煤油、柴油等石油产品的能源产业，在国民经

济发展乃至国家能源安全中具有十分重要的地

位。 随着宏观经济的复苏，石油加工工业的增长已

逐步恢复；另一方面，随着民众环保意识日益增强

以及噪声治理法制化进程加快， 噪声治理市场需

求持续增加。 中国环境保护产业协会相关资料显

示，预计未来5年中国噪声治理工程行业市场规模

增速在20%左右， 到2016年行业的市场规模将达

到110亿元。

公司的保温产品在细分市场里面，石化市场

排第一，在电力市场排前三名；今年新推出来的

降噪产品则可应用于交通、工业、民用、建筑物

等，其竞争力在于产品性能强、价格适中。目前现

有的石化客户已小批量在供货， 预计8、9月订单

还会增加。

中国证券报：如何看待企业规模和潜力的关系？

苗永康： 规模和潜力要结合公司实际去匹配，

潜力大不一定规模能跟上， 规模大了潜力不一定

能最大化。

中国证券报： 国务院常务会要求促进石

化产业提质增效升级， 推动石化产业绿色、

安全、高效发展，这对于行业和公司的意义

如何？

苗永康：公司的保温产品涉及电力、石

化行业，凸显节能主题；降噪产品则凸显

环保主题，且市场应用广泛。 这次会议重

大利好公司产品所涉足的行业， 是进一

步推广公司市场的重大契机。

中国证券报： 如何理解公司要建

立的开放式资本平台，未来将如何拓

宽融资渠道？ 引进价值投资的战略

投资者的情况如何？

苗永康：所谓开放式资本平台

可以认为是：A、 公司可以提供投

资方， 不同时段投资要求的多种

选择；B、匹配适合公司不同资本

方式的风险接入点；C、可以提供

资本的进入和退出通道。

公司目前是新三板公众公

司， 上新三板有利之一是拥有多

种融资渠道。结合公司实际，公司

可采取的融资方式有： 机构投资

者的股权融资、 债权融资和私募

债、银行融资、设备融资租赁等。

对于引进价值投资的战略投

资者，首先，公司在筛选方面首选是

提供行业、 市场或上游支持的战略

性投资者，主要是对公司战略能起到

强强联手作用，扩大市场份额；其次考

虑提供资金支持、 资源共享的机构投

资者。 公司目前正在与一些投资者接

触， 投资者对公司的降噪产品显示出了

极大兴趣，由于企业估值及定价方面的工

作也在积极筹备，引进战略投资者工作将

匹配相应的进度来推进。

起飞

技术革新资本助力

6月上旬的一天， 当记者应约来到天润康

隆公司时，一场招聘面试刚刚结束。“在新三板

挂牌后，公司的知名度大为增加，招聘人员的

选择空间大多了！ ” 苗永康手里扬起一沓简历，

脸上洋溢着笑意。

在位于新材料创业大厦7层的宽敞办公室

里，记者看到公司好几位员工都在忙着制作视

频资料，除了公司宣传视频外，更重要的是针

对企业内部的各工作环节的标准化作业视频，

以方便对每一个新工人进行培训。 “现在公司

拿下的项目较多， 新的业务也越来越多的出

现，通过视频资料对新员工进行培训，有助于

新业务的提速普及。 ”公司总经理助理、董秘吴

艳介绍说。

2013年底，天润康隆正式在全国中小企业

股份转让系统挂牌，从那以后，苗永康明显感

受到了公司和以往的不一样。 对于资本市场带

来的好处，他认为首先是公司经营管理更加规

范，其次是公司取得银行贷款更为容易，此外，

还吸引了不少社会资本的关注，融资渠道更加

多样。 如果将来能在增加市场流动性、提供导

向性补贴和企业融资担保等方面有更多推动，

公司发展将更添动力。

“公司将在保持传统优势业务的基础上，寻

求更多的发展动力。”说到公司下一步的发展，总

经理谢惠丽介绍说，微孔岩吸隔声板是天润康隆

今年以来重点推出的一项新业务，其主要作用是

吸声和隔声。 近期紧锣密鼓进行的招聘工作，正

积极寻找更多适合公司的、专业的生产经理。

近年来随着社会各界对噪声污染危害性认

识的加深， 不少噪声来源地开始投入资金进行

降噪。据专家介绍，目前噪声的解决方法主要分

为两种， 首先是通过墙体进行隔声或者吸纳反

射声， 这在火车站、 影剧院等场所已经有所应

用；第二种方法则是减震和隔声包裹。

“微孔岩吸隔声板是公司与清华大学合作

研发出的一种全新材料。 ” 谢惠丽谈到，这种由

河沙、 沙漠沙等多种原料配比而成的沙板具有

吸声隔声功能， 既可用于交通、 工业等吸声材

料，也可以用在机场、会议室、火车站、礼堂等大

型场所解决混响问题。

公司合作方清华大学建筑声学专家燕翔教

授对记者介绍， 天润康隆产品的最高吸声系数

能够达到0.9， 这在国内可以算作独一无二的；

即便在全球，也只德国才有。

苗永康则透露，目前这种产品已进入初期小

规模生产阶段，且在中国石油独山子石化和四川

污水处理项目取得订单，送展杭州隧道项目的样

品也取得了较好的反响。 公司正计划未来将该项

技术推广到美国高铁，目前已在着手相关方面的

工作，如专利申请等等。 另据记者了解，杭州某隧

道项目意向明确预定1万平米的微孔岩吸隔声

板，成都某隧道项目也有意向预定1万平米。

“下一步会考虑开拓降噪产品的民用市

场。”苗永康认为，公司可以将产品做成大理石桌

面、墙体装饰画或者吸顶等，使其具备吸声、隔声

功能，以保证民用场所的私密性。 目前公司已在

河北怀来建设新厂，专门负责降噪产品的生产。

随着降噪产品研发和市场推广的深入，目

前天润康隆的业务已拓展为两大领域， 除了节

能之外，还包括了环保产品。“公司定位于节能

环保，不再向其他领域拓展，而降噪产品将是公

司主打产品的方向。 ” 苗永康表示，今后会为新

产品筛选一些代理商， 而天润康隆将成为降噪

产品的供应商和方案提供商， 从而实现公司主

营业务的转型升级。

和其他民企一样， 天润康隆也面临着行业

竞争、产品研发和经营管理等诸多方面的风险，

但苗永康并不觉得压力山大。 他引用中国环境

保护产业协会的一份资料显示， 未来5年中国

噪声治理工程市场规模增速有望达20%左右，

2016年全行业规模将达到110亿元。“我坚信，

降噪市场今后必然会呈几何级别增长， 借助市

场前景及新三板挂牌这一东风， 天润康隆将展

翅高飞。 ”

专注小产品 占领大市场 谋求快发展

天润康隆 “隐形冠军” 的青葱十年

□本报记者 胡东林 王小伟

德国伍尔特，一家以生产螺丝、螺母等连接件产品为核心业务的公司，却在全球80个国家拥有超过

400多家分支机构，应用几乎涵盖所有行业，2013年集团全球销售额达到97.4亿欧元；德国普瑞公司，数

十年来只做汽车动力电池的BMS系统，如今已成宝马集团纯电动汽车的“铁杆”供应商……

这些专注于“小产品” 的“隐形冠军”让人钦佩。如今，中国的新三板市场已经聚集着一大批以“小”

知名的企业。 这些企业在扎根实体经济的同时受益于资本市场发展，专注的产品让他们赢得了不菲的市

场份额。

弱水三千只取一瓢饮。 从石化行业的异形保温材料起步，到在市场站稳脚跟，再到今年开

始向降噪产品研发生产的转型升级，少为人知的北京天润康隆公司在不太被关注的行业里，演

绎了一部精彩的民企成长连续剧。

位于北京海淀区北部的这家小公司，犹如人体的千千万万个细胞，正在为国民经济的稳

健运行贡献着活力。 对国内民企而言，尽管“弹簧门” 、“玻璃门” 依然横亘于前，尽管融资渠

道少、技术成果转化难的困扰一时难于消除，但只要明确定位、扎根市场，完全可以将一个

“极小切口” 的细分业务做大做强。 从这个角度看，天润康隆创业发展的十年，不失为一个生

动的样本。

创业

小行业蕴藏大商机

一切都是那么不起眼———公司规模小、产

品不引人注意，然而就是这个异形保温行业，让

天润康隆找到了属于自己的一片蓝海。

应当承认， 这是一个至今仍为很多人不

熟悉的行业：在中国的电厂、石化、冶金等热

力系统的诸多行业都需要加热程序，这导致

凡是100摄氏度以上的操作环境都需要保

温这个环节：一方面降低能耗，另一方面

避免烫伤。 以前者为例，某大型发电企业

人士向记者介绍， 从热电厂到下游用热

地点的管线长度往往达数十公里， 如果

不进行保温操作， 将直接影响到用热装

置的正常运行。

保温由此成为中国热力系统行业的

关键词。 行业人士介绍说，传统的保温方

式通常为“两段式” ：里面是保温材料，

外面为铝皮等外壳设备。 然而在所有保温系统

中，经常由于检修等原因，会有拆卸情况出现。

比如电厂的汽轮机、石化企业的阀门等，拆卸后

外皮将销毁，无法重复利用。 与此同时，一些边

角不规则的地方则常常由于保温效果不好，而

使热量白白流失，甚至影响了下游作业。

时光倒转到十年前，正处于待业状态下的

苗永康看到了具有“不规则”和“可拆卸”特点

的异形保温材料商机。 彼时，国内为数不多的

异形保温项目公司多将业务方向集中在发电

厂，石油化工领域几乎是一片空白。找准石化领

域异形保温材料这个切入点，他注册成立了天

润康隆公司。 这位五年前还在甘肃省电力局工

作的电网规划工程师，由此实现了人生的一大

跨越。

天润康隆的规模并不算大，在中关村所有

新三板挂牌公司中，依据规模从小到大排列，天

润康隆位列第37名；公司的可交易股份总量为

298.97万股。2013年年报显示，天润康隆实现营

业收入3034万元，归属于母公司股东的净利润

为315万元，分别同比增长21%和75%。

彼时的苗永康坚信自己看到了一块 “肥

肉” ： 一方面， 异形保温产品对技术要求不太

高；另一方面，竞争对手少，市场相对简单，前景

广阔。 “仅在石化、电力等行业，异形保温的市

场规模就可以达到50亿元。 ” 在苗永康看来，公

司目前客户仅仅开拓了中国石油部分炼厂，未

来中国石化、 中海油等其他保温市场都是公司

业务发展的“蓝海” 。

业内人士介绍， 在石油化工领域的异形保

温材料细分市场中， 天润康隆所占份额居于首

位，在电力市场也能排到前三名，江湖地位毋庸

置疑。 “做好异形保温产品就足以让我们滋润

度日了。 ” 苗永康信心满满。

成长

十年专注终成“状元”

三百六十行，行行出状元。 与一些公

司业务分散甚至频繁变换主营业务不同，

天润康隆近十年来表现出了足够的“德国

式” 专注，如今已成异型保温细分市场不折

不扣的“状元” 。

严格以市场导向做产品，这是天润康隆的

法宝之一。基于对客户需求的了解，苗永康一开

始便将眼光盯在了大型国有企业身上。“只要公

司产品是根据企业需求进行研发和生产的，即便

切口再小，有了国企这块大蛋糕，分到自己杯中

的也不会太少。 ”这就是他最初的盘算。

最具代表性的例子当属兰州石化项目。

“当时很多热力系统企业都非常头疼于保温问

题。 兰州石化由于原油来源复杂， 包括新疆原

油、哈萨克斯坦国原油等等，各种原油含硫量不

同，其炼化过程中所需温度也不一样，每次油种

的变化都会导致相关设备的拆卸。 ” 苗永康回

忆说，“了解需求后我们马上组织技术研发，推

出的一种可拆卸异形阀门让客户十分满意。 ”

天润康隆公司董事、总经理谢惠丽向中国

证券报记者展示了一份收藏近10年的《保温试

验检测报告》。该份报告显示，使用公司新玻璃

钢保温产品进行保温操作后， 兰州石化的表面

热流由此前的664W/M2降到127� W/M2，表

面温度则由69摄氏度下降到37摄氏度，比国标

值还要低。

“一个规格为DN100的阀门， 一年的热能

损耗可节省8吨标准煤。 ” 谢惠丽对记者表示，

正是兰州石化的信任， 才有了天润康隆成立后

的第一单生意。

兰州石化被誉为新中国炼油工业和石化工

业的“摇篮” ，由于示范效应明显，此后天润康

隆的异形保温材料业务在石化、 电力等其他国

有企业中形成口碑。 目前， 包括中石油兰州石

化、中石油独山子石化、中石油克拉玛依石化、

中石油燕山石化等数十家大型国企都将设备异

形保温项目交给了这家不起眼的公司来做。

如果说了解市场是专注的前提， 那么产品

创新就是专注的基础，正因如此，公司对于技术

革新极其重视。此前，石化行业采取常规保温一

直有个问题没有解决，即阀门、封头等外形不规

则设备在高温的地方保温效果不好。为此，天润

康隆专门创新了一种“开模式”保温方法，根据

设备原本形状先设计模具再制造外壳， 从而达

到保温效果。

汽轮机和阀门不同，上面管线多、工况复杂，

为此，公司专门研制“快速拆装式柔性保温衣”

用于汽轮机的保温。 凭借此项技术专利，天润康

隆将业务范围从石化领域延伸到发电厂的汽轮

机。“使用我们专门研制出的柔性保温衣，就像人

穿棉衣一样，总共三层，可以使汽轮机温度从原

来的560度降到50度以下。 ”苗永康介绍说。

值得一提的是，异形保温产品经常需要特制

模具，这使得公司的前期成本投入大大增加。 但

十年坚持的结果是，公司目前对于石化、电力企

业所需的异形保温产品模具已积累成套，后期投

入大为减少。 公司方面透露，目前每套模具的成

本在300万元左右，也正因此，其他企业想进入这

个行业已经丧失了最好的时机，定制模具的高成

本反过来成为了其他企业进入的行业门槛。

其他产品也是如此。 苗永康以柔性保温衣

为例说， 目前国内总共只有4家企业在做软质

保温，天润康隆算是在这个细分领域做得较早、

市场占有率较高的企业， 一旦客户认准了一个

品牌，而该产品又已经申请专利，后来者想要进

入是很困难的。

快速拆装式玻璃钢交换
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二）接受本报记者专访。

专注小产品 占领大市场 谋求快发展

天润康隆“隐形冠军”的青葱十年

本报记者 胡东林 王小伟

德国伍尔特，一家以生产螺丝、螺母等连接件产品为核心业务的公司，却在全球80个国家拥有超过400多家分支机构，应用几乎涵盖所有行业，2013年集团全球销售额达到

97.4亿欧元；德国普瑞公司，数十年来只做汽车动力电池的BMS系统，如今已成宝马集团纯电动汽车的“铁杆”供应商……

这些专注于“小产品”的“隐形冠军”让人钦佩。如今，中国的新三板市场已经聚集着一大批以“小” 知名的企业。这些企业在扎根实体经济的同时受益于资本市场发展，专注的产品

让他们赢得了不菲的市场份额。

弱水三千只取一瓢饮。 从石化行业的异形保温材料起步，到在市场站稳脚跟，再到今年开始向降噪产品研发生产的转型升级，少为人知的北京天润康隆公司在不太被关注的行

业里，演绎了一部精彩的民企成长连续剧。

位于北京海淀区北部的这家小公司，犹如人体的千千万万个细胞，正在为国民经济的稳健运行贡献着活力。对国内民企而言，尽管“弹簧门” 、“玻璃门” 依然横亘于前，尽管融资渠

道少、技术成果转化难的困扰一时难于消除，但只要明确定位、扎根市场，完全可以将一个“极小切口” 的细分业务做大做强。从这个角度看，天润康隆创业发展的十年，不失为一个生动

的样本。

创业

小行业蕴藏大商机

一切都是那么不起眼———公司规模小、产品不引人注意，然而就是这个异形保温行业，让天润康隆找到了属于自己的一片蓝海。

应当承认，这是一个至今仍为很多人不熟悉的行业：在中国的电厂、石化、冶金等热力系统的诸多行业都需要加热程序，这导致凡是100摄氏度以上的操作环境都需要保温这个环节：一方面降低能耗，另一方面避免烫伤。 以前者为例，某

大型发电企业人士向记者介绍，从热电厂到下游用热地点的管线长度往往达数十公里，如果不进行保温操作，将直接影响到用热装置的正常运行。

保温由此成为中国热力系统行业的关键词。 行业人士介绍说，传统的保温方式通常为“两段式” ：里面是保温材料，外面为铝皮等外壳设备。 然而在所有保温系统中，经常由于检修等原因，会有拆卸情况出现。 比如电厂的汽轮机、石化企业的阀门

等，拆卸后外皮将销毁，无法重复利用。 与此同时，一些边角不规则的地方则常常由于保温效果不好，而使热量白白流失，甚至影响了下游作业。

时光倒转到十年前，正处于待业状态下的苗永康看到了具有“不规则” 和“可拆卸”特点的异形保温材料商机。 彼时，国内为数不多的异形保温项目公司多将业务方向集中在发电厂，石油化工领域几乎是一片空白。 找准石化领域异形保温材料这

个切入点，他注册成立了天润康隆公司。 这位五年前还在甘肃省电力局工作的电网规划工程师，由此实现了人生的一大跨越。

天润康隆的规模并不算大，在中关村所有新三板挂牌公司中，依据规模从小到大排列，天润康隆位列第37名；公司的可交易股份总量为298.97万股。 2013年年报显示，天润康隆实现营业收入3034万元，归属于母公司股东的净利润为315万元，分别

同比增长21%和75%。

彼时的苗永康坚信自己看到了一块“肥肉” ：一方面，异形保温产品对技术要求不太高；另一方面，竞争对手少，市场相对简单，前景广阔。“仅在石化、电力等行业，异形保温的市场规模就可以达到50亿元。 ”在苗永康看来，公司目前客户仅仅开拓

了中国石油部分炼厂，未来中国石化、中海油等其他保温市场都是公司业务发展的“蓝海” 。

业内人士介绍，在石油化工领域的异形保温材料细分市场中，天润康隆所占份额居于首位，在电力市场也能排到前三名，江湖地位毋庸置疑。 “做好异形保温产品就足以让我们滋润度日了。 ” 苗永康信心满满。

成长

十年专注终成“状元”

三百六十行，行行出状元。 与一些公司业务分散甚至频繁变换主营业务不同，天润康隆近十年来表现出了足够的“德国式” 专注，如今已成异型保温细分市场不折不扣的“状元” 。

严格以市场导向做产品，这是天润康隆的法宝之一。 基于对客户需求的了解，苗永康一开始便将眼光盯在了大型国有企业身上。“只要公司产品是根据企业需求进行研发和生产的，即便切口再小，有了国企这块大蛋糕，分到自己杯中的也不会太少。 ”这就

是他最初的盘算。

最具代表性的例子当属兰州石化项目。“当时很多热力系统企业都非常头疼于保温问题。兰州石化由于原油来源复杂，包括新疆原油、哈萨克斯坦国原油等等，各种原油含硫量不同，其炼化过程中所需温度也不一样，每次油种的变化都会导致相关设

备的拆卸。 ” 苗永康回忆说，“了解需求后我们马上组织技术研发，推出的一种可拆卸异形阀门让客户十分满意。 ”

天润康隆公司董事、总经理谢惠丽向中国证券报记者展示了一份收藏近10年的《保温试验检测报告》。 该份报告显示，使用公司新玻璃钢保温产品进行保温操作后，兰州石化的表面热流由此前的664W/M2降到127� W/M2，表面温度则由69摄氏

度下降到37摄氏度，比国标值还要低。

“一个规格为DN100的阀门，一年的热能损耗可节省8吨标准煤。 ” 谢惠丽对记者表示，正是兰州石化的信任，才有了天润康隆成立后的第一单生意。

兰州石化被誉为新中国炼油工业和石化工业的“摇篮” ，由于示范效应明显，此后天润康隆的异形保温材料业务在石化、电力等其他国有企业中形成口碑。 目前，包括中石油兰州石化、中石油独山子石化、中石油克拉玛依石化、中石油燕山石化等

数十家大型国企都将设备异形保温项目交给了这家不起眼的公司来做。

如果说了解市场是专注的前提，那么产品创新就是专注的基础，正因如此，公司对于技术革新极其重视。 此前，石化行业采取常规保温一直有个问题没有解决，即阀门、封头等外形不规则设备在高温的地方保温效果不好。 为此，天润康隆专门创新

了一种“开模式” 保温方法，根据设备原本形状先设计模具再制造外壳，从而达到保温效果。

汽轮机和阀门不同，上面管线多、工况复杂，为此，公司专门研制“快速拆装式柔性保温衣”用于汽轮机的保温。 凭借此项技术专利，天润康隆将业务范围从石化领域延伸到发电厂的汽轮机。“使用我们专门研制出的柔性保温衣，就像人穿棉衣一样，总共三

层，可以使汽轮机温度从原来的560度降到50度以下。 ”苗永康介绍说。

值得一提的是，异形保温产品经常需要特制模具，这使得公司的前期成本投入大大增加。 但十年坚持的结果是，公司目前对于石化、电力企业所需的异形保温产品模具已积累成套，后期投入大为减少。 公司方面透露，目前每套模具的成本在300万元左右，也

正因此，其他企业想进入这个行业已经丧失了最好的时机，定制模具的高成本反过来成为了其他企业进入的行业门槛。

其他产品也是如此。 苗永康以柔性保温衣为例说，目前国内总共只有4家企业在做软质保温，天润康隆算是在这个细分领域做得较早、市场占有率较高的企业，一旦客户认准了一个品牌，而该产品又已经申请专利，后来者想要进入是很困难的。

起飞

技术革新资本助力

6月上旬的一天，当记者应约来到天润康隆公司时，一场招聘面试刚刚结束。 “在新三板挂牌后，公司的知名度大为增加，招聘人员的选择空间大多了！ ” 苗永康手里扬起一沓简历，脸上洋溢着笑意。

在位于新材料创业大厦7层的宽敞办公室里，记者看到公司好几位员工都在忙着制作视频资料，除了公司宣传视频外，更重要的是针对企业内部的各工作环节的标准化作业视频，以方便对每一个新工人进行培训。 “现在公司拿下的项目较多，新

的业务也越来越多的出现，通过视频资料对新员工进行培训，有助于新业务的提速普及。 ”公司总经理助理、董秘吴艳介绍说。

2013年底，天润康隆正式在全国中小企业股份转让系统挂牌，从那以后，苗永康明显感受到了公司和以往的不一样。 对于资本市场带来的好处，他认为首先是公司经营管理更加规范，其次是公司取得银行贷款更为容易，此外，还吸引了不少社会

资本的关注，融资渠道更加多样。 如果将来能在增加市场流动性、提供导向性补贴和企业融资担保等方面有更多推动，公司发展将更添动力。

“公司将在保持传统优势业务的基础上，寻求更多的发展动力。 ”说到公司下一步的发展，总经理谢惠丽介绍说，微孔岩吸隔声板是天润康隆今年以来重点推出的一项新业务，其主要作用是吸声和隔声。 近期紧锣密鼓进行的招聘工作，正积极寻找更多适合

公司的、专业的生产经理。

近年来随着社会各界对噪声污染危害性认识的加深，不少噪声来源地开始投入资金进行降噪。 据专家介绍，目前噪声的解决方法主要分为两种，首先是通过墙体进行隔声或者吸纳反射声，这在火车站、影剧院等场所已经有所应用；第二种方法则

是减震和隔声包裹。

“微孔岩吸隔声板是公司与清华大学合作研发出的一种全新材料。 ” 谢惠丽谈到，这种由河沙、沙漠沙等多种原料配比而成的沙板具有吸声隔声功能，既可用于交通、工业等吸声材料，也可以用在机场、会议室、火车站、礼堂等大型场所解决混响问

题。

公司合作方清华大学建筑声学专家燕翔教授对记者介绍，天润康隆产品的最高吸声系数能够达到0.9，这在国内可以算作独一无二的；即便在全球，也只德国才有。

苗永康则透露，目前这种产品已进入初期小规模生产阶段，且在中国石油独山子石化和四川污水处理项目取得订单，送展杭州隧道项目的样品也取得了较好的反响。 公司正计划未来将该项技术推广到美国高铁，目前已在着手相关方面的工作，如专利申请

等等。 另据记者了解，杭州某隧道项目意向明确预定1万平米的微孔岩吸隔声板，成都某隧道项目也有意向预定1万平米。

“下一步会考虑开拓降噪产品的民用市场。 ”苗永康认为，公司可以将产品做成大理石桌面、墙体装饰画或者吸顶等，使其具备吸声、隔声功能，以保证民用场所的私密性。 目前公司已在河北怀来建设新厂，专门负责降噪产品的生产。

随着降噪产品研发和市场推广的深入，目前天润康隆的业务已拓展为两大领域，除了节能之外，还包括了环保产品。“公司定位于节能环保，不再向其他领域拓展，而降噪产品将是公司主打产品的方向。 ” 苗永康表示，今后会为新产品筛选一些代

理商，而天润康隆将成为降噪产品的供应商和方案提供商，从而实现公司主营业务的转型升级。

和其他民企一样，天润康隆也面临着行业竞争、产品研发和经营管理等诸多方面的风险，但苗永康并不觉得压力山大。 他引用中国环境保护产业协会的一份资料显示，未来5年中国噪声治理工程市场规模增速有望达20%左右，2016年全行业规模

将达到110亿元。“我坚信，降噪市场今后必然会呈几何级别增长，借助市场前景及新三板挂牌这一东风，天润康隆将展翅高飞。 ”


