
福建推进军民融合发展

□本报记者 李香才

《关于大力推进福建军民融合深度发展的决定》 日前

下发，明确了军民融合深度发展工作的思路目标。决定要求

推进此项工作要坚持资源共享、优势互补，双向建设、整体

推进，在规划设计、建设任务、标准要求、体制机制等方面全

领域全要素全过程融合，实现经济效益、社会效益、军事效

益的最大化。

决定系统规范了发展理念、力量体系、基础设施、信息

资源、人才培养、通用保障、军地文化等9个方面军民融合

的方法步骤和标准要求， 细化了军民融合深度发展各个方

面的具体内容，明确了相关工作的责任主体，并提出探索建

设军民融合深度发展先行试验区，适时推广经验。
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互联互通成广电国网业务核心

整合省网被搁置

□本报记者 姚轩杰

4月22日，备受关注的中国广播电视网

络有限公司注册成立的消息得到确认。国家

工商行政管理总局网站显示，广电国网络公

司于2014年4月17日注册成立，公司类型为

有限责任公司（国有独资），注册资本45亿

元，实收资为0元。

业内人士认为，国网成立后整合地方省

网的可能性已经基本不存在，其业务核心将

是全国有线网络的互联互通。 此外，摆在广

电面前的挑战仍然很多，能否与三大电信运

营商抗衡，成为真正意义上的第四大运营商

仍然存在不确定性。

高管大部分来自央视

按照三网融合总体方案及配套方案，中

国广播电视网络有限公司原本于2010年左

右就应该诞生，但几经周折，四年半后才最

终落地。

公示系统显示，广电国网的领导班子大

部分来自央视。 在“备案信息”中，列举了6

名“主要人员的信息” ：赵景春为董事长，梁

晓涛为董事兼总经理，喇培康、沈向军、汪文

斌、薛继军为董事。

赵景春曾任河南省广电局党组书记、局

长， 在筹备国网期间担任筹备组负责人；梁

晓涛是原中国国际电视总公司董事长、中视

传媒董事长；董事喇培康曾任广电总局电影

局副局长，现任中影集团董事长和即将上市

的中影股份董事长；沈向军现任中国有线电

视网络有限公司副董事长；王文斌现任央视

国际网络有限公司总经理；薛继军现任中国

电视剧制作中心有限责任公司总裁。

一位地方广电的高层曾对中国证券报

记者表示：“国网成立应该代表广电行业去

和三大运营商争利益，而不是窝里斗，和地

方广电抢资源。央视的领导不应该只考虑央

视的利益，目光要放长远。 ”

三网融合研究专家、融合网总编吴纯勇

认为，央视的加入有利有弊，有利的一面在

于央视的节目内容及版权问题不会与国网

公司扯皮，反而更加有利于央视节目的传输

与覆盖。不过，诸多央视人员的出现，或让各

省有线网心存芥蒂，希望不要再重蹈中国有

线及中国广播影视集团之覆辙。这些因素一

旦能够取得突破性进展，相信会对有线电视

行业的发展有极大的促进作用。

互联互通成业务核心

公示系统还显示，广电国网的经营范围

包括有线电视网络规划、建设、运营和维护；

为开展上述业务所进行的技术研究、技术开

发、信息咨询。

“从这个表述来看， 国网整合各地方

省网的目标基本已经不可能了， 要做的业

务就是互联互通。 国网相当于一个集成平

台，为各省网公司提供信号接入、分发的服

务。 ” 接近广电总局的业内人士告诉中国

证券报记者。

国家新闻出版广电总局科技司司长王

效杰曾介绍过国网公司的组建细节，其中包

括公司成立后的主要任务： 承担包括网络、

技术、业务、运营和管理五方面的互联互通

工作。网络上要实现骨干网和各地分配网的

物理衔接；技术上达到标准统一；业务上实

现各台节目和各行业内容跨地区传送；运营

上实现统一结算跨域业务，实现产业链的利

益分成； 管理上实现网络业务统一管理，确

保内容安全。

业界对于国网寄予的厚望是成为第四

大运营商，和电信、移动和联通形成直面竞

争，形成正态循环的市场竞争体制。 中广互

联CEO曾会明表示，目前来看，既然国网公

司已经成立，最现实的工作应该是为整个有

线行业争取宽带方面的政策。

根据国务院对国网组建方案的批复，国

网应可开展增值电信业务、比照增值电信业

务管理的基础电信业务、基于有线电视网络

提供的互联网接入业务等。

三网融合的政策启动了广电、电信业务

的双向进入， 电信的IPTV已经从试点走向

了全国范围。 但反观广电网络，虽然政策上

允许开展宽带接入、IP电话等业务， 但在网

间结算、宽带出口等方面却一直因为政策承

接的主体缺失而无法解决。广电网络开展宽

带业务，还无法摆脱替电信打工的地位。

在全国网络整合之前， 也只有宽带数

据业务具备全国跨域运营的可能性。 “争

取宽带方面的政策， 为各地有线拿到合理

的网间结算价格， 提供合理价格的出口带

宽，先为小弟谋点福利，才能真正确立大哥

的地位。让大家尝到甜头，然后规划行业产

业化的前景蓝图， 各地的弟兄们才有可能

放弃眼前利益， 坚定地跟着带头大哥往前

走。 ” 曾会明表示。

此外，建设强有力的IDC（互联网数据

中心）是一项重要的工作，是把互联网流量

控制在网内的重要举措。

前路仍坎坷

国网成立的背景就是为了整合各地省

网，但最终搁置。 数据显示，全国有线网络

的总体资产评估额约为1500亿元、净资产

700多亿元，若加上上市公司资产的评估数

值， 其有线网络的总资产约为1800亿元。

显然，45亿元根本无法完成对有线网络的

全国整合。

根据工商注册资料，中国移动等电信运

营商并未参与其中。 而此前，业界传言中国

移动入股广电国网，现在看来是不实的。 缺

少了中国移动支持的广电，孤军奋战将面临

更大的挑战。

而就目前来看， 三网融合领域早已是电

信运营商和互联网企业的天下， 广电已经完

全被边缘化。“国网成立后就算能够整合全国

网络，也根本不具备跟电信企业死磕的实力，

必须找准自己的定位。 ”曾会明说。 信息技术

日新月异的发展， 广电行业先天的技术劣势

显然跟不上互联网的变化，如何找准定位，如

何寻求差异化竞争并不是一件容易的事情。

此外，摆在广电面前的挑战还有很多亟

须打破的经营体制。很多广电业界人士对国

网成立需要解决的事情有过各种观点，总结

起来包括：第一，思想要解放，抛弃官僚幻

想；第二，整合要加快，合力不可少；第三，如

何把视频业务变成高APRU值 （每用户平

均收入）的业务；第四，提高用户ARPU值；

第五，精心组织建渠道；第六，提升服务质

量；第七，转变IDC管理和经营思路；第八，

积极筹措资金。

而要做好这些， 国网需要真正按现代

企业来要求自己， 用互联网思维做出用户

喜爱的产品和服务， 这样或许能从电信运

营商的夹缝中创出一条路来。 但这不是一

朝一夕的工夫。

布局云电视平台

中信国安强化信息消费主业

□本报记者 陈静

国内最大的有线电视网络运营商中信

国安开始整合其有线网络资源。 中信国安4

月22日对外披露， 将与合作方斥资逾2亿

元，以全开放的互联网模式，构建云电视综

合服务平台。

市场人士指出，当前互联网大佬在家庭

客厅娱乐这片蓝海开始发力，近期马云斥资

65亿元入股华数传媒，小米、乐视、爱奇艺

等互联网公司也在加速布局OTT产业。 而

中信国安以跨地域的有线物理网络优势为

基础，以全方位互联网化为方向，构建统一

开发的云电视服务平台，有望吸引多方互联

网公司，共同发掘有线电视用户在互联网时

代的新价值。

强化信息消费主业

根据公告，中信国安将联合湖北广电等

5家公司共同发起成立中信国安广视网络

有限公司，注册资本为2.15亿元，各方以现

金出资，其中，中信国安出资1.6亿元，占注

册资本的74.4%。 新公司将负责云电视综合

服务平台的建设及运营。

根据规划，通过建设云电视综合服务平

台，将分散、碎片化的有线电视网络实现物

理和业务层面的互联互通，将“市网” 、“省

网” 整合成“区域网” 规模化发展；以此为

基础，在云电视服务平台上引进电商、金融

理财、游戏娱乐等第三方应用与服务，为用

户提供全方位的内容服务和信息服务。

有分析人士指出，中信国安早就开始耕

耘有线网络， 此次建设云电视服务平台，不

仅是寻找新的利润增长点， 更是强化提升

“信息消费” 这一主业的重大举措。

有线电视网络是中信国安的核心主营业务，

目前累计投资了17个有线电视项目，涉及7

省13个地市，网络覆盖人口近2亿人，总投

资额超过28亿元。

与电信网络不同，全国有线电视网络分

散在各个地方政府手中，由当地的广电运营

商负责经营。在当前互联网巨头对家庭娱乐

终端这一入口虎视眈眈之际，有线电视网络

运营商何去何从？

有线电视网络运营商得益于区域的天

然垄断地位，通常本地区仅此一家，小日子

过得也还不错。 但在互联网大潮下，有线电

视运营商区域化弊端凸显。“各家运营商各

自为政，用户规模很难达到千万级别，而千

万级是互联网应用产生价值的门槛。面对潜

力巨大的市场， 互联网企业纷纷过来抢食，

可这嘴边的肉，广电眼睁睁看着，就是吃不

着。 ” 一位广电业人士感慨。

在中信国安看来，耕耘有线电视网络多

年，项目遍布全国，整合资源、搭建云电视服

务平台的时机已然到来。

数据显示， 中信国安投资的有线电视

入网用户总数约2631万户， 数字电视用户

约1971万户， 用户规模居国内同行业上市

公司前列。 2013年，中信国安投资的有线

电视合营公司共计实现营业收入55.51亿

元，实现净利润10.49亿元，公司权益利润

2.8亿元（不含武汉项目收益），较上年同

期增长10.1%。

正是由于多年跨地域经营的积累，中信

国安才有实力和底气去建设云电视服务平

台。 此次中信国安的合作方分别为湖北广

电、 岳阳市有线电视宽带网络有限公司、长

沙国安广播电视宽带网络有限公司、山东广

电网络威海有限公司。

“广电行业近几年整合的呼声很高，但

大多停留在业务层面，特别是跨省涉及资本

层面的合作很少有。 ” 一位业内人士认为，

此次几家有线运营商能实现资本层面的合

作，在广电行业实属罕见。

全面互联网化

在电脑、手机、平板电脑和电视这“四

块屏幕” 中，前三块基本上已被互联网企业

牢牢把住，电视是仅剩的用户“入口” 。比前

三个屏幕价值更大的是，电视作为家庭娱乐

的核心终端，其家庭成员的参与、共享特征

更加明显。

面对如此具有想像空间的市场，各方大

佬都纷纷加入这场“客厅争夺战” 。 此次中

信国安以全开放的互联网模式涉足，其未来

发展引人瞩目。 以优酷、爱奇艺为主的视频

网站陆续推出盒子，小米、乐视等互联网公

司则是互联网电视+盒子，牌照商华数传媒

更是吸引了马云65亿元的投资。 而中信国

安以搭建平台， 整合上下游产业链为目标，

这一模式对整个互联网电视行业的推动意

义更为巨大。

券商分析师指出，建立云电视综合服务

平台， 中信国安将各有线电视网络互联互

通，整合网络资源和用户资源，在千万级用

户基础上，引入电商、金融理财、游戏娱乐等

互联网产品，进一步发掘用户价值，有望在

当前火热的“客厅争夺战”中占据独特的优

势地位。

中炬高新 产能释放将推动业绩增长

□本报记者 任明杰 常仙鹤

“万事俱备，只欠东风” ，在一季度业绩

再次超出市场预期之余， 中炬高新的产能瓶

颈也将从今年7月份开始逐步突破。 在此背

景下，公司2014年业绩被市场所看好。 而随

着产能的逐步释放，公司渠道下沉以及“三

步走” 战略也将得到有力支撑。

产能瓶颈即将突破

公司近日发布一季报业绩预告， 预计

2014年第一季度归属于上市公司股东的净

利润比上年同期增长105%左右。 至此，公司

连续四个季度实现超预期增长。

对于业绩同比大幅增长的原因， 除了公

司本部及其他主要子公司的净利润均取得不

同程度的增长外， 子公司广东美味鲜调味食

品有限公司主营业务收入、 净利润保持稳定

增长也是一大原因。但是，多年来产能的限制

却使公司经营无法“开足马力” 。

“通常一季度和四季度是销售旺季，

但每年的12月份和来年的1月份都会出现

缺货的情况，” 广东省汕尾市一级经销商

周先生在接受中国证券报记者采访时表

示，“为应对这种情况，我们一般每年在10

月份都会开始囤货，工厂也会两班倒，加班

加点备货。 ”

某大型券商研究员也告诉中国证券报记

者，“厨邦酱油品质一流，公司业绩的增长潜

力很大，但产能限制让业绩无法充分释放。 ”

不过， 随着今年7月初阳西一期工程投

产，包括5.1万吨酱油在内的6.14万吨调味品

产能将逐步释放， 公司产能不足的问题将在

一定程度上得到缓解。 美味鲜调味食品有限

公司董事长张卫华在新近举行的股东大会上

表示：“阳西一期预计7月初正式投产， 但不

可能一下就全面投产，而是逐步调试，各方面

磨合，是一个逐步释放的过程。 ”

随着产能瓶颈的突破，公司2014年的业

绩也普遍被市场所看好。 根据公司的经营目

标，2014年， 中炬高新计划实现主营业务收

入26亿元，比2013年增长12.2%；实现归属母

公司的净利润 2.5亿元， 比 2013年增长

17.5%。 但多家券商研究员在接受中国证券

报记者采访时表示这一目标“过于保守” 。而

周先生也对记者表示，“我们汕尾市这边

2012年的销售额在4000万元，2013年达到

5200万元，2014年有望突破6000万元。 ”

扩张战略得到支撑

随着产能瓶颈的逐步突破， 公司未来的

多个目标也将在很大程度上得到支撑。

记者近期在广东省调研调味品行业时，

先后走访了广州市3家大型超市，5家中型超

市，4家小型超市， 以及9家农批市场的调味

品专区，一个突出的现象是，厨邦系列酱油的

生产日期要普遍比其他品牌晚一到两个月。

“管中窥豹，可见一斑” 的是，厨邦酱油在一

线重点市场的周转率之高。

但是，目前公司的市场仍集中在广东、福

建、广西、浙江、海南华南五省，而在以上市场

逐步成熟的同时， 产能的逐步释放也将支撑

公司逐步向其他市场扩张。张卫华表示，“我

们把市场分为一至五级。 一级市场是比较成

熟的市场，像广东、海南、浙江；二级市场像广

西和福建，三级市场是江西、东北这些市场；

四级市场是华北这样的市场； 其他地方是五

级市场。我们在各级市场采取不同的措施，总

的趋势是，二级市场要变成一级市场、三级市

场要变成二级市场。 ”

待产能逐步释放后，公司的“三步走”战

略也将得到有力支撑。 根据公司规划，“第一

步” 将是利用中山基地完成调味品产能扩

张，利用“厨邦” 与“美味鲜” 酱油形成品牌

组合打开市场；“第二步”是利用阳西基地复

制中山模式，以酱油为主、其他调味品为辅，

继续扩大产能，抢占市场；“第三步” 是通过

现有的品牌、网络、渠道等，利用阳西资源，进

行产品多元化战略，发展水产品、农产品等厨

房佐餐食品。

供应量增加

北京写字楼空置率上行

□本报记者 于萍

高纬环球发布一季度北京写字楼市场报告， 第一季度

北京甲级写字楼租金季度环比下降0.09%，基本保持稳定。

不过未来五年北京写字楼将迎来集中供应期， 市场将面临

较大消化压力。

高纬环球企业租赁顾问团队董事陆明锐表示， 一季度

北京甲级写字楼以使用面积计算的有效净租金达到每月每

平方米508.8元，季度环比下降0.09%。 而中央商务区顶级

写字楼的租赁成本达到每月每平方米665元， 在全球排名

第四，较去年上升了三位。

从空置率来看， 中央商务区写字楼市场空置率从

2013年第四季度的7%下降至一季度的6%。望京地区由于

相对较低的租金水平而受到租户欢迎， 其空置率从2.9%

下降至2.2%。

值得注意的是，未来北京市场将迎来供应高峰期。高纬

环球研究服务部大中华区执行董事林荣杰认为， 未来五年

北京写字楼存量或将是现有的两倍。 届时供应量将超过需

求量，从而导致市场空置率上升。

统计显示，2014年将有望京SOHO塔三、浦项中心、融

科B座等大体量项目入市。 到了2017年、2018年，中央商务

区更是将迎来写字楼的集中入市。

“2014年新增供应将迎来高峰， 预计未来两年还将有

约144万平方米的甲级写字楼陆续入市， 租赁市场面临较

大消化压力。市场平均租金有可能出现下调。” 高纬环球中

国区董事总经理戴瑞德表示。

高纬环球同时预计， 随着写字楼租金涨势放缓和租赁

市场需求平稳，再加上商业地产售价不断升高，将使投资回

报率产生下行压力。

万洲国际上市延期至5月

拟下调发售规模

□本报记者 王锦

中国证券报记者4月22日从万洲国际相关人士处确

认，原定于4月30日在港交所挂牌的万洲国际，其上市日期

将延后至5月中旬之前，同时将下调发行规模。

按照此前的IPO安排，万洲国际计划发售36.55亿股

股份，以每股8港元至11.25港元招股，募资292亿港元至

411亿港元。 其中，国际认购部分已经结束，香港公开发

售部分自4月15日开始至4月22日结束。 原定于4月22日

确定发行价，4月29日公布配售结果，4月30日于香港联

交所开始买卖。

据万洲国际4月22日的最新消息， 考虑到公司对资金

的需要和售股股东对估值的期望，公司会下调发售规模。调

整后的新股发行数目， 相当于全球发售完成后公司全部已

发行股本的10%，调整后的发行将不会包括任何旧股。发行

价不变，仍为每股8.00港元至11.25港元。

此前万洲国际拟发售股份中， 约包含20%的现有股东

的出售股份，售股股东包含高盛子公司、新加坡淡马锡、鼎

晖和新天域。而根据新的方案，改为不卖旧股，只售新股。市

场人士称，这也避免了市场对于原股东套现的质疑。

对于下调发售规模的原因，有消息称是“反应疲弱、

需求不佳” 。 万洲国际方面也表示，当前市况确实不好，

由于发行规模太大， 即使长线认购踊跃， 也难敌市况太

差。“不过，万洲国际管理层对公司的前景及未来表现充

满信心。 ”

据此前消息，公司国际认购部分已获得包括挪威银行、

新加坡GIC以及索罗斯基金等在内的机构的踊跃认购。

奥维通信

拟建集群通信系统动员中心

□本报记者 徐光

日前，奥维通信收到国家经济动员办公室批复文件，同

意依托奥维通信股份有限公司建立东北地区（辽宁）集群

通信系统动员中心。

文件要求奥维通信以军民融合式发展为指导思想，按

照“平时服务、急时应急、战时应战”的要求，在企业发展中

兼顾经济动员需要，切实履行企业社会责任和动员义务。

奥维通信相关负责人表示， 该中心的建立有利于提升

公司综合实力， 进一步巩固公司在通信系统领域的运营能

力。 公司将充分发挥企业优势，有效配置资源，推进应急集

群通信系统装备的技术改造升级，提升企业自主创新能力，

增强产品研发、生产和服务能力，通过自主建设，形成应战

应急保障最大交付能力。

2014年，公司将积极与电信运营商共同探索新的业务

合作模式。 新业务方面，一是全力布局养老信息化业务，今

年该业务将在重庆、福建、海南、辽宁、四川、陕西、湖北等地

进行推广，逐步形成全国性的养老信息化网络平台；一是推

进工业传感网业务，公司将面向石油、化工、电力、冶金四大

重点工业行业，提供基于WIA-PA无线网络产品、无线传

感器、WIA-PA� IC芯片、集成服务四大业务，实现工业自

动化过程数据监测及控制的一体化解决方案。
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