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云南白药去年净利增46%

健康品收入增速居前

□本报记者 戴小河

云南白药3月27日晚间披露年报。

公司2013年度实现营业收入158.15亿

元，同比增长14.47%；归属于上市公司

股东的净利润23.21亿元， 同比增长

46.66%。 公司拟10股送红股5股并派

现5元。

公司表示，2013年公司继续搭建并

完善集研发创新、制造能力、管理效率、

资源聚合为一体的综合服务平台， 充分

利用该平台完成了从销售到生产再到研

发的倒逼式变革路径。至此，云南白药的

大健康全产业链业已成型。

钟情大健康

云南白药近年来对“大健康” 市场

情有独钟， 在年报中也难掩对大健康产

业的热爱。 “大健康产业是药企开拓市

场新疆界的领域。无论过去、现在、未来，

云南白药都将围绕‘药’ 这个核心不断

做大做强，拓展白药产业链，加快大健康

板块的发展。 ”

年报显示，健康品2013年的营收增

速为18%， 略高于药品16%和医药商业

15%的增速。 目前大健康产品族群包括

个人洗护产品（牙膏、洗发水、沐浴露

等）、一次性护理用品（卫生巾、纸尿布

等）、食品（红茶）等。

其中，2013年公司在牙膏方面推出

了益优清新系列产品，收入上亿元；养元

清洗发水方面进一步强化终端拉力和渠

道推力； 清逸堂卫生巾的研发工作加快

进行，2014下半年有望在华东区域试点

向全国推广。申银万国认为，清逸堂有望

成为未来3-5年的新增长点。

公司表示， 大健康产业的兴盛是医

药产业发展转型的主流趋势。 首先，

2013年我国老年人近2亿，2020年将达

到2.43亿，2025年将突破3亿， 这为医药

消费提供了强劲的支撑。其次，市场对医

药健康服务需求在扩大， 民众的消费能

力也在提高， 二者的交互作用对大健康

的发展有很大的促进作用， 药企发展大

健康产业是顺势而为。

云南白药表示， 未来大健康板块的

经营思路是 “强化突中央， 重点破两

翼” ， 在确保云南白药牙膏系列产品稳

步增长的情况下，通过持续投放广告、终

端维护、优化线上购物渠道、配合线下优

质体验等多种方式， 打破白药牙膏一枝

独秀的局面，让健康板块千草堂系列、养

元青洗发护发系列、 采之汲面膜系列等

产品百花齐放。

此外， 报告期内公司研发支出总额

1.9亿元，同比增长91.23%。 公司正大力

加强新产品的研发投入。 2013年度研发

支出总额占公司营业收入的1.15%。

布局添强援

“公司非常看重清逸堂的市场前

景，未来会投入更多的资源。 ” 云南白药

一位高管表示，公司对清逸堂寄予厚望，

今后有望成长为与白药牙膏并驾齐驱的

大健康产品。

清逸堂创建于1994年，主营一次性

卫生用品，“日子”苦参系列卫生巾在云

南省及周边地区具有较强影响力。 今年

1月云南白药公告以8131.74万元收购白

药控股持有的清逸堂40%股权。 清逸堂

将整合进入健康产品事业部，“新白药、

大健康”战略再下一城。

清逸堂拥有的生产设备和工艺处

于国内领先水平， 拥有30万级净化生

产车间和国内一流的9条卫生巾（卫生

护垫） 高速生产线， 具有年产10亿片

的生产能力。 2013年前8个月，其销售

收入和净利润分别为 9677.7万元和

2328万元。

对于云南白药进军个人护理产

业， 市场上有意将此举与2004年公司

进入牙膏市场的进行类比， 认为虽然

时隔近10年， 但这两种产品在不同时

期面临的市场环境相似， 高端市场均

被外资品牌把持。

经过多年培育，目前云南白药的牙

膏产品，已经覆盖全国市场，年销售额

超过20亿元，占10%的市场份额，在国

内排名第四位。 这样成功的先例，也为

云南白药的卫生巾“钱景” 带来极大的

想象空间。

据广发证券统计， 我国卫生巾市场

年销售额约300亿元。 清逸堂产品含药

概念特色鲜明，与白药品牌相得益彰，但

定位区域性中档产品。 公司正在进行产

品的二次开发，瞄准高端市场，未来有望

成长为十亿级品种。

清逸堂目前90%的销售额来自云南

省内，销售网络拓展空间广阔，目前已开

拓重庆、四川等周边地区市场。广发证券

预计2014年清逸堂产品的销售额将达

到3亿元左右。

康美药业净利18.8亿增30%

□本报记者 戴小河

康美药业3月27日晚间披露年报。

2013年公司实现营业收入133.59亿元，

同比增长19.65%，归属于母公司股东的

净利润18.80亿元，同比增长30.43%。 公

司拟每10股派发现金2.6元（含税）。

报告期内，相继与普宁市9家医院、惠

来县1家医院、通化市政府、本溪市政府签

订了协议，开展医院药房托管业务探索。

中药业务板块营业收入18.04亿元，

同比增长8.84%；从市场份额上来看，公

司在全国市场约占2%的份额，在广东市

场约占30%的份额。 预计到2014年底，

中药饮片产能将达到4.6万吨。 中药材贸

易品种近30个，营收80.92亿元，同比增

长14.86%。

西药业务板块， 公司自产药品营业

收入为2.27亿元； 药品贸易营业收入

24.63亿元，同比增长47.11%。

维生素提价前景悲喜两重天

□本报记者 戴小河

维生素是人体不可缺少的元素，在

上市公司中也有“维生素” 群。 近期国

内维生素厂商可谓左右逢源： 一方面，

从1月13日至3月20日， 人民币贬值幅

度达2.79%。 另一方面，维生素巨头巴

斯夫公司旗下工厂因发生事故停产加

剧供需失衡。 业内人士预计，这或将进

一步推高VA、VE的价格， 相关概念公

司短期内将受益。 而VC的提价前景则

较为迷茫。

VA� VE有盼头

在2014年1月份美元兑人民币汇率

触及6.04元的点位后， 人民币一改升

势，转而步入贬值。 从1月至今两个多月

时间贬值幅度已达2.79%。过去9年的人

民币升值之路，让中国许多外向型出口

企业倍感“压力山大” ，这次人民币出

现了一定幅度、 持续性尚可的贬值过

程，或给国内维生素生产“巨头” 带来

一丝喘息机会。

此外，维生素龙头巴斯夫的生产事

故也给国内维生素厂商提供了短期机

会。 该公司的甲基丁烯醛工厂发生火

灾，甲基丁烯醛是生产柠檬醛的重要中

间体， 柠檬醛主要用以生产VA、VE等

产品。 目前巴斯夫甲基丁烯醛生产线已

停产，复产时间未定。 巴斯夫的柠檬醛

产能全球占比超过60%，如果停产时间

超过柠檬醛库存备货周期，柠檬醛供应

料将严重紧张。 此次事故可能加剧市场

供应短缺预期，从而推高部分维生素品

种的价格。

业内人士预计， 上述两大因素将重

点利好VA、VE厂商。 新和成、金达威、

浙江医药、兄弟科技等有望受益。瑞银证

券指出，伴随需求恢复，VA价格自去年

10月中旬反弹以来， 目前价格持续上

涨；VE价格低迷的时间延续较长， 但近

期有所回升。

数据显示，近期VE的价格约87元/

公斤，VA的价格约130元/公斤，VC的

价格则为26元/公斤，基本保持稳定。市

场主要逻辑是，人民币汇率波动幅度从

1%扩大至2%，且连续贬值，近日人民

币兑美元中间价创新低6.1910元，市场

预期利好出口占比较大的原料药企业。

兄弟科技维生素业务占比55%，出口占

比达42%。

业内人士认为， 由于全球人口自然

增长、食物结构消费升级，以及养殖业集

中化趋势下更大比例地使用工业饲料，

从而带动维生素的刚性需求增加，VE、

VA等维生素产品价格有望持续回升，

行业景气度将持续向好， 相关公司业绩

也将持续好转。

以新和成和浙江医药为例， 新和成

是全球维生素E的四大生产厂商之一。

按公司维生素E年销售量20000吨算，

VE每提价10元/公斤， 将增厚公司每股

收益0.23元。浙江医药是国家维生素、生

物素、抗耐药菌抗生素、喹诺酮产品的重

要生产基地， 拥有一批对全球市场具有

影响力的产品。 按公司VE20000吨的产

能计算，VE每提价10元/公斤，将增厚公

司每股收益0.18元。

VC前景迷茫

相比于VA、VE比较明朗的价格走

势，VC的价格则比较让厂商郁闷。 作为

VC生产大国， 我国拥有全球90%的产

能。 目前，业内公认的维生素C“五大家

族” 分别是东北制药、华北制药、石药集

团、江山制药和后起之秀山东鲁维制药。

其中，石药集团和山东鲁维制药产能

约为3-3.5万吨； 东北制药产能约为

2.5万吨； 华北制药和江山制药产能

都在2万吨左右，“五大家族” 的产能

总和约12万吨， 与全球VC总需求量

大致相当。 国际上可与他们匹敌的只

有维生素巨头帝斯曼， 其大约拥有

2.3万吨产能。

业内人士告诉中国证券报记者，国

内VC厂商难以借本轮人民币贬值大幅

提价。 他表示，理论上人民币贬值可以

促进VC出口，但目前全球VC的定价权

在中国企业手中，中国占据全球90%左

右的产量， 此前国内VC厂商因为价格

同盟被起诉，因此很难会再借贬值大幅

提价。 而且，目前全球的VC需求基本是

供大于求， 所以人民币贬值很难说是

VC企业的机会。

东北制药是国内最早生产VC的企

业，对维生素C价格波动极为敏感。 由

于VC价格战基本以五年为一个周期，

价格低谷已经持续3年左右， 目前正处

于下跌周期的末尾，有望迎来恢复性上

升机会。

东北制药一位高管表示，2013年全

球VC市场依然维持着整体低迷的态势，

公司认为2014年全球维生素C市场出现

快速复苏的可能性不大。

上汽集团销售突破500万辆大关 东风汽车靠“外财”盈利

两大集团齐称汽车市场走出低迷

□本报记者 刘兴龙

3月27日晚，上汽集团、东风汽车分

别披露2013年年报，其中，上汽集团净利

润248.04亿元，同比增长19.53%；东风汽

车 净 利 润 5018.26 万 元 ， 同 比 增 长

130.89%。 作为国内四大汽车集团的代

表，上汽集团、东风汽车均表示，2013年

汽车市场结束了自汽车下乡等刺激性政

策退出后连续两年的负增长态势，宏观环

境由刺激消费转入调控消费时期，总体市

场将进入微增长时代。

上汽集团迈过500万辆大关

2013年，上汽集团实现营业总收入

5658.07亿元，同比增长17.64%，净利润

248.04亿元，同比增长19.53%。 其最大

的亮点在于销量实现了质的突破，全年

公司国产整车销售510.6万辆， 同比增

长13.7%。 其中，乘用车396.1万辆，同比

增长20.1%；商用车114.5万辆，同比下

降3.9%。

上汽集团表示，受细分市场整体萎缩

影响，在公司商用车销量结构中占比较高

的微型商用车销量同比下降6%， 这对公

司商用车乃至上汽整车总体销量增速均

产生了一定影响。

尽管商用车销量增速下滑， 上汽集

团仍做出了汽车市场回暖的判断。 2013

年， 国内汽车市场走出了过去两年的低

迷态势，全年整车销售2223.7万辆，同比

增长14.6%。 其中，乘用车1699.4万辆，同

比增长19.7%；商用车524.3万辆，同比增

长0.6%。

上汽集团表示，从短期看，除较为稳

定的刚性需求外，国内汽车市场还面临着

换购、公务员购车、黄标车淘汰更新等机

会。 预计2014年国内汽车市场仍将保持

平稳增长格局，全年国内汽车销量将达到

2385万辆，同比增长7%以上。 其中，乘用

车约1850万辆，商用车约535万辆。

东风汽车主业亏损

2013年， 东风汽车实现营业收入

193.06亿元，同比增长9.07%；归属于上

市公司股东的净利润5018.26万元，同

比增长130.89%。不过，东风汽车实现盈

利主要是由于营业外收入高达2.90亿

元。 东风汽车归属于上市公司股东的扣

除非经常性损益的净利润为 -9553.

7028万元。

东风汽车 2013年汽车销量实现

27.2万辆，同比增长3.5%；发动机销量

18.1万台，同比增长11.7%。 报告期内，

LCV（轻型商用车）市场经历自2011年

以来刺激性政策退出后连续两年的市

场下滑后，2013年市场回暖但增幅有

限。 同时，伴随能源、环保、交通等方面

的制约，未来的宏观环境将由刺激消费

转入调控消费时期，总体市场进入微增

长时代。 公司将持续关注市场变化，积

极把握市场机遇，通过改善产品销售结

构和降低内部成本及费用，持续提升公

司收益水平。

值得注意的是，东风汽车表示，2014

年轻卡市场国Ⅳ排放法规实施的范围预

计将进一步扩大，同时执行力度将更加严

格， 由此带来产品技术升级和成本上升，

将对轻卡市场产生一定风险。 对此，东风

汽车表示，2014年将继续强化国Ⅳ产品

的开发力度， 同时加大产品的成本管控，

确保新旧产品的平稳过渡。

行业进入深度调整

业内激辩酒类O2O

“如果说2013年是酒类电商元

年，2014年则是酒类O2O元年。”酒

仙网董事长郝鸿峰3月27日在中国

酒类电商领袖论坛上表示。

酒类行业已进入深度调整期，

本届成都糖酒会也略显冷清， 而座

无虚席的中国酒类电商领袖论坛则

成为本届成都糖酒会期间最为火爆

的一个论坛， 也显示出互联网大潮

给酒类营销及酒行业所带来的改

变，而O2O模式最为引人关注。

酒类电商面临变革

酒类行业市场环境、 消费环境

等均发生了巨大的变化， 以政商务

团购消费为支撑的渠道模式和盈利

体系受到了很大影响。 传统门店销

售不畅， 使得各大酒厂开始积极寻

求包括互联网在内的新渠道， 行业

对创新商业模式的需求空前高涨。

郝鸿峰表示，过去酒类电商在

酒类行业的销售中占比不足1%，

预计今年该比例会达到1%-5%，

未来3-5年将达到10%。

山西汾酒销售公司总经理常建

伟3月27日在汾酒经销商大会上指

出，汾酒已成立电子商务部，对电商

渠道进行规范管理， 同时避免价格

干扰， 使电商渠道成为传统渠道的

有益补充。 “近期白酒企业对于

B2C、O2O都很关注，对于传统渠道

是否要进行变革、 是否要进军电商

尚有疑问。但对汾酒来说，电商渠道

要成为传统渠道的有益补充。 ”

常建伟认为，电商本身是一个

大数据库， 不同区域的消费习惯、

消费偏好、消费频率汇总分析之后

可以成为酒企改进策略的依据，这

是行业传统渠道不容易做到的。

也有人士提出，酒类电商在经

过长期的沉寂之后在2013年爆

发，这与行业“三公消费” 限制政

策下的库存压力有着直接联系，但

伴随酒企库存的逐渐释放，酒类电

商的红利也将逐渐终结，酒类电商

本身也会面临变革。

促使酒类电商变革的或许还

有电商渠道的低价对于传统渠道

的冲击。 不久前，酒仙网同贵州茅

台、 四川1919与郎酒之间的 “摩

擦”引来各方讨论。 有业内专家认

为，酒类电商的优势之一便是价格

较低，而线上的低价销售势必会引

起线下经销商的不满。 此时，“线

上下单、线下配送” 的酒类O2O模

式应运而生。

酒业O2O成潮流

电商专家黄若认为， 过去十年

是“PC+商品零售” 时代，未来是

“移动互联网+本地化生活服务”

时代，O2O成为最重要的发展方向。

除了平台商之外，各白酒企业对

于O2O同样跃跃欲试。 此前，洋河通

过自营APP“洋河1号”开始了O2O

的探索。 常建伟表示，汾酒除了计划

推出电商专供产品之外，今年上半年

还将在太原推出汾酒乐购APP。这种

模式也将逐步在其他区域推行。

不过， 山东景芝酒业股份公司

副总经理来安贵表示， 由于尚在探

索合适的模式， 不管是平台商还是

酒企，其O2O之路均需要时间检验。

“调整期内O2O不是救命稻草。 ”

电商专家表示，未来的酒类市

场中，单纯的平台化电商或单纯的

运营商都不是方向所在，线上线下

融合将成为大势所趋。 而在这种趋

势下，B2C与O2O的协同作战被公

认为是最具想象力的模式。 (王锦)

特变电工去年业绩增长35%

特变电工今日公布年报。

2013年公司实现营业收入291.75

亿元，归属于上市公司股东的净利

润13.28亿元，同比增长35.46%。

年报显示，2013年公司生产

设备基本处于满负荷运转状态，开

工率较高。 其中变压器实现产量

2.44亿kVA，多晶硅产量7914吨，

新能源光伏电站、风电场建设规模

超过800MW。 据了解，2013年公

司国内输变电市场签订订单近

200亿元， 截至2013年12月31日，

正在执行及尚待执行的国际成套

合同金额超过30亿美元。

卓创资讯分析师王晓坤认

为， 在公司三大业务特高压、新

能源和海外市场中，新能源正日

益呈现与公司传统主业特高压

并驾齐驱的态势 。 根据年报，

2013年， 公司1.2万吨/年多晶硅

项目顺利建成并提前达产，2*35

万自备热电厂建设完成并一次

投运成功。 同时，对原有3000吨/

年多晶硅项目进行挖潜、扩产改

造， 多晶硅产品质量大大提升，

成本明显下降。 (周浙玲)

中国汽研重点发展技术服务业务

在3月27日举行的中国汽研

业绩说明会上， 公司董事长任晓

常表示， 技术服务是公司的立家

之本， 将优先重点发展技术服务

业务。

年报显示，2013年公司技术

服务实现了收入与毛利率的双增

长，收入增长了18%，毛利率提高

了10个百分点左右， 是公司业务

板块中收入占比最大的业务，占比

接近50%，成为带动公司业绩增长

的重要来源。 据公司介绍，从2009

年到2013年， 技术服务收入年均

复合增长率达35%。

任晓常表示，去年公司技术研发

与测试基地正式投入使用，今年新基

地的产能将得到释放。根据公司的三

年计划， 年营业收入将由2013年的

15亿元增长到超过20亿元。

公司总经理李开国表示，未来

的投资方向将集中在汽车节能环

保、 新能源汽车和NVH技术等方

面，同时也会围绕高端零部件领域

考虑进行并购。 (周渝)

中航直升机联手空客

推进千架直升机生产计划

中国证券报记者从空客公司获

悉， 空客直升机和中航工业直升机

公司3月26日在法国巴黎签署共同

生产1000架新一代EC175/AC352

旋翼机的协议， 双方将各自承担

50%工作份额， 在同一个平台上生

产两型不同的直升机。

按照项目研发各自承担50%

工作份额的原则，空客直升机和中

航 工 业 直 升 机 将 均 等 承 担

EC175/AC352的批产工作。 两型

不同的直升机将在同一个平台上

生产：AC352由中航工业直升机

制造、 支持， 主要满足中国市场；

EC175由空客直升机公司制造、支

持，主要满足全球其他市场。

中航直升机是中航工业集团

直属单位，为集团专业化生产直升

机的板块。作为中国最大的直升机

制造商，中航直升机的产品覆盖从

1吨级到13吨级多个直升机型号，

每年交付飞机100架以上。 (汪珺)

普邦园林拟定增募资11亿元

普邦园林28日公告， 公司拟向

包括控股股东涂善忠在内的不超过

10名特定对象发行8707.74万股，募

集资金总额不超过11.024亿元投资

四个项目。 其中7.57亿元用以投资博

爱湖BT项目、区域运营中心、苗木基

地、信息系统四个建设项目，其余3亿

元募集资金补充公司流动资金。

博爱湖BT项目作为普邦园林迈

入市政领域的标志性项目，是本次募

集资金重要投资项目之一。该项目总

投资额为4.39亿元， 预计收益2.67亿

元，测算内部收益率为18.15%。 普邦

园林2013年净利润为3.05亿元，该项

目对业绩将起到强力推动作用。目前

项目建设已经启动。

区域运营中心建设拟投资1.35

亿元用于上海、 北京两大运营中心

建设。苗木基地建设项目拟投资1.5

亿元，全面提升公司苗木板块业务

的综合实力，进一步完善普邦“设

计-施工-苗木-养护”产业链。

信息系统建设属于硬件投资。

公司2013年营收较上市前的2011年

增长十亿元， 管理压力不断增大，对

硬件设备尤其是信息系统支撑的需

求迅速提高。 据了解，普邦园林近两

年已完成众多内部平台系统的开发，

打通四大板块业务的数据流，逐步实

现内部管理及办公的互联网化。本次

投资将进一步完善公司已有平台群，

拟投资近3300万元。 (黎宇文)


