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节后银行理财

收益率或走低

□金牛理财网 薛勇臻

春节前夕，银行间市场资金面处于紧绷状

态，银行理财收益率止跌回升，但涨幅较小。 金

牛理财网监测数据显示，春节前一周（1月25日

-1月30日）， 银行理财产品平均收益率为

5.76%，环比仅上涨1BP。 春节长假过后，现金

陆续回流， 使得银行的资金压力大大减轻，预

计春节后银行理财收益率有望走低。 对于投资

者来说， 由于银行理财收益率跌势可能延续，

因此适当延长投资期以锁定收益或为上策。

城商行收益率走高

春节前一周，74家商业银行共发行687款

人民币非结构性理财产品， 环比少发200余

款，平均收益率5.76%，环比上涨1BP。 1月29

日， 金牛银行理财综合收益指数最高行至

5.83%，较本月最低点上涨了12BP。 此外，节

前高收益产品明显增多， 其中近四成产品收

益率超过6%。

从发行银行来看，春节前国有商业银行和

股份制银行的新发产品收益率不升反降，仅城

商行涨幅明显。 国有商业银行新发产品的平均

收益率环比下跌14BP至5.30%，股份制商业银

行的平均收益率环比下跌7BP至5.87%， 城市

商业银行平均收益率环比上涨9BP至5.98%，

农村商业银行收益环比下跌3BP至5.72%。

从收益类型来看， 春节前保本类产品市

场占比和收益率均大幅回落， 非保本类产品

占比大幅上升，收益率小幅上涨。 其中，保本

浮动收益型产品平均收益率下跌18BP至

5.17%， 保证收益型产品收益率下跌27BP至

4.83%， 非保本浮动收益型产品收益率上行

3BP至5.95%。

从委托期限来看， 各期限产品收益率全

线上行，其中短期产品涨幅明显。 1个月以下

产品平均收益率为4.64%，环比上涨6BP；1至

3个月平均收益率上涨8BP至5.77%，3至6个

月平均收益率上涨3BP至5.89%，6至12个月

平均收益率上涨5BP至6.01%，1年以上产品

平均收益率上涨18BP至6.48%。

综合来看， 春节前城商行非保本产品涨

幅较高，平均收益率达到6.2%。股份制银行非

保本产品虽然整体下跌，但其1至3个月和3至

6个月产品收益率还是有不小的涨幅。国有商

业银行保本类产品跌幅较大， 其中保本浮动

收益型产品跌幅超过40BP。 显然，春节前资

金面紧张对国有商业银行影响不大。

料节后收益率承压

受传统春节和月末因素的影响，节前货币

市场利率连续走高。 2周SHIBOR利率最高行

至7.07%，1个月利率曾高达7.33%。 不过，由于

央行连续开展逆回购向市场注入资金，短期限

利率基本平稳，隔夜SHIBOR最高行至4.85%。

春节后资金面虽然存在不确定性， 但现

金回流已使得银行资金压力大大减轻， 因此

银行理财新发产品收益率大幅走低。 从春节

后新发产品收益率来看，受春节长假影响，上

周 （2月1日至2月7日）33家商业银行仅发行

152款非结构性人民币理财产品，平均收益率

5.52%，环比下跌超过30BP，收益率超6%的产

品占比降至两成。

从产品类型来看， 春节后国有商业银行

新发产品收益率较节前微涨2BP， 但股份制

银行和城商行跌幅较大， 低于节前超20BP。

非保本产品收益率下跌超20BP，跌幅超过保

本类产品。 各期限产品几乎全线下跌，其中1

至3个月和3至6个月产品跌幅超过25BP，6至

12个月的跌幅近40BP。

虽然银行理财的平均收益率水平大幅下

行，但从具体银行来看，春节后部分银行发行

的产品依然保持了较高收益率。 比如，恒丰银

行、平安银行、宁波银行、杭州银行、渤海银行、

浦发银行等发行的非保本产品收益率均在6%

以上，招商银行收益率也维持在较高水平。

总的来看，春节后高收益理财产品渐少，

投资者在购买理财产品时更要货比三家。 此

外，由于银行理财收益率跌势或持续，因此，

适当延长投资期，锁定收益或为上策。

银保谋转型：驻点匿迹 渠道创新

□本报实习记者 李超

就在农历马年来临前

的几天内， 保险业迎来多

项政策刺激。 其中，商业银

行代理销售、 互联网销售

等与渠道相关的内容成为

业内关注焦点。 监管层对

于“银保驻点” 持谨慎态

度， 银行也在按照有关要

求执行。 业内人士认为，新

规的目的更多在于促进保

险业结构调整， 规范保险

产品销售， 银行和保险公

司需更紧密合作。

银保驻点匿迹

1月16日， 保监会、银

监会联合下发 《关于进一

步规范商业银行代理保险

业务销售行为的通知》，明

确商业银行在销售保险产

品时， 应当对投保人进行

需求分析与风险承受能力

测评， 根据评估结果推荐

保险产品， 并把合适的产

品销售给有需求和承受能

力的客户， 而保险产品的

销售人员依然为银行的工

作人员。

有消息称， 保监会于

2013年底下发的《关于进

一步规范银行、 邮政保险

代理渠道销售行为的通知

（征求意见稿）》中有“在

代理合作期内， 连续两个

季度银行、 邮政代理机构

省级机构代理同一保险公

司业务， 期交保费达到或

超过该省级机构代理该保

险公司全部保费收入30%

的， 该保险公司人员可以

在该省级机构的相关网点

进行辅助咨询” 的提法。

在正式通知中， 已不见该

表述。

最新的通知将于4月1

日起实施。 中国证券报记

者日前走访多家银行，未

发现有保险公司人员在银

行驻点的情况。 在望京地

区某银行的工作人员表

示， 以前有保险公司人员

在银行驻点提供服务，但

目前已撤销。 从整体上看，

近一年来， 这方面的业务

量比之前呈现下降趋势。

但客户如果有购买保险产

品的需求， 银行也有相应

人员可以接待和办理。

在记者走访的邮政储

蓄银行、工商银行、北京银

行网点内， 宣传架上都摆

放着保险产品宣传单，但

并未作出特殊推荐标识或

提供醒目广告。

银监会相关负责人此

前表示，不允许保险公司

人员进驻银行，一方面是

从培养银行自己的销售

人员角度出发，同时也是

为了避免银行、保险两家

机构销售责任分工不清

等问题。

业内有分析认为，新

规延续了监管部门进行保

险产品结构调整的思路。

从银行的角度来说， 与保

险销售渠道相关的费用划

分问题成为重点考虑因素

之一。 对于一些较多依赖

这方面渠道的中小险企来

说， 未来的发展增速放缓

是大概率事件。

新规促产品转型

有分析指出， 在银保

渠道恢复无望的背景下，

互联网渠道或成为2014年

保险公司营销渠道创新的

重要选项。

北京工商大学经济学

院保险学系主任王绪瑾认

为，《通知》的目的在于加

强对银保销售渠道的监

管，解决销售误导行为，这

并不会撼动各家公司已经

制定好的长期发展策略。

近年来， 银保渠道新

单保费连续出现负增长，

从2013年开始，部分保险

公司推出高现金价值、低

利润率的银保产品，从而

加大了退保压力。 业内人

士认为，新规可以从渠道

层面促进银保业务转型，

从长期来看，这有助于银

保渠道价值贡献的提升。

而保险公司有望借此捕

捉到多方面机会，拓展银

保渠道并推动产品转型。

银保新规有望为那些拥

有强大产品设计和卓越

分销渠道管理能力的中

型及外资保险公司带来

活力。

另有分析认为， 银保

新规推出后，银行和保险

公司之间的关系可能发

生改变。 在产品选择上，

银行和保险公司需紧密

合作，议价能力有望重新

向寿险公司一方倾斜，产

品设计和更全面的分销

协议将在银保渠道中占

据重要地位。

首都经济贸易大学金

融学院教授庹国柱表示，

未来保险公司需要开发一

些适合在银行销售的产

品。 例如，应鼓励发展长期

的普通寿险产品。 现在通

过银行销售的保险大部分

都是分红险和万能险。 通

过发展风险保障性和长期

储蓄型产品， 不仅可以改

善保险公司的保费结构，

对经营结构的调整也有重

要意义。

有预测认为，2014年

银保销售规模会相对集中

在新规正式实行的 “开门

红” 阶段。在一季度的缓冲

期内， 部分银保占比较大

的保险公司可能会倾向于

短期业务， 相应的银保保

费或出现明显增长。 通知

将进一步对银行、 邮局网

点销售保险产品进行规范

和约束。

2014

年首月募资规模大降

集合信托转型“路漫漫”

□本报记者 陈莹莹

多家机构数据显示，

今年1月集合信托产品发

行数量和募资规模均出现

大幅萎缩。 分析人士指出，

除春节因素和1月市场资

金面仍偏紧导致很多产品

推迟发行，2013年末监管

层大力整顿非标市场、今

年初中诚信托 “诚至金开

1号” 兑付危机等事件，在

很大程度上制约了信托产

品发行。

另据媒体报道， 近日

部分已经拿回中诚信托的

“诚至金开1号” 投资本金

的投资者正努力追讨产品

利息。 对此，不少信托业内

人士坦言， 对于信托公司

和投资者而言， 回归信托

“代客理财” 、树立“买者

自负” 意识等，仍有很长的

路要走。

募资规模降六成

多家研究机构数据显

示， 集合信托产品在2014

年无论成立数量还是发行

数量较去年同期均出现大

幅度下降。

根据用益信托数据统

计，2014年1月发行的集合

信托计划共229个，募集资

金417亿元，环比分别下降

58.7%和65.2%。 而2014年

1月共有52家信托公司发

行了228只集合信托产品，

发行规模为417.09亿元，

平均规模为1.86亿元。 与

上期的1198.86亿元相比，

集合信托发行规模下降了

65.21%， 平均规模下降了

17.53%；与去年同期相比，

集合信托的发行规模下降

了55.21%， 平均规模下降

了20.74%。

尤其值得注意的是，

2014年1月房地产信托的

发行萎缩尤为明显。 相关

数据显示，今年1月发行房

地产集合信托共54个，募

集资金170亿元，环比大幅

下降逾五成。而2013年1月

发行的集合信托产品投向

房地产领域的有107款，共

募集资金329亿元。业内人

士指出，2013年房地产信

托无论是发行数量和规模

均出现较大幅度增长，共

计发行1147款产品， 发行

总规模为3857.58亿元，较

2012 年 分 别 上 升 了

44.64%和76.22%。

不少信托业内人士认

为，除季节因素外，导致1

月集合信托产品募集规模

大幅下降的另一个重要原

因在于今年1月中诚信托

“诚至金开1号” 信托计划

的兑付风波， 加剧了信托

产品的销售难度。

华宝证券分析师胡立

刚预计，2014年信托业在

突破10万亿元规模后并不

会迎来拐点。 2014年信托

产品将迎来集中兑付期。

据不完全统计，2014年全

年将有2467只集合信托产

品到期， 到期规模达4555

亿元。 其中，房地产信托到

期数量为452只，到期规模

为1316亿元， 平台类信托

到期数量为683只，到期规

模为1482亿元。同时，煤矿

类信托到期规模达150亿

元。 投资者须密切关注煤

矿类信托风险， 慎买三四

线城市地产信托。

树立“买者自负” 意识

当外界以为中诚信托

的“诚至金开1号” 兑付风

波平息之时， 不少投资者

正努力追讨利息。 信托业

内人士指出， 兑付风波始

末让信托业转型之路愈发

艰难漫长， 却又不得不为

之。 未来依靠配套机制并

通过市场的力量， 打破刚

性兑付是大势所趋。 信托

公司亟须摆脱以往的经营

模式， 而投资者必须树立

“买者自负” 意识，不能再

迷信“刚性兑付” 神话。

专家和分析人士认

为，“诚至金开1号” 兑付

风波将导致商业银行对于

非标类资产的代销渠道显

著收窄。“预计作为中国金

融系统中流砥柱的商业银

行将吸收很多教训， 严控

风险代销环节。 当这一渠

道不再畅通后， 非标资产

的拓展扩张将受到极大抑

制。 从宏观上来说，这有助

于控制风险资产增长速

度。 ” 更为重要的是，经历

了2013年高速增长的信托

业，将放缓“疯涨” 步伐，

正视未来的转型之路。
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