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上汽近日发布的产销快报显示， 在 2013 年整体汽车市

场增势放缓的背景下，上汽乘用车逆势上涨，以 23 万辆的销

量在自主品牌汽车市场中名列前茅，同比增长 15%。 虽然增

速较整体市场增速低约 3 个百分点，但是上汽乘用车却依然

能在合资品牌的强势进攻中脱颖而出。

一份耀眼的成绩单

令人欣慰的是，这份耀眼的产销快报并不是上汽集团旗

下合资品牌的独角戏。 在 510 万辆的构成中，上海通用整车

销售 157.5 万辆，同比增长 13.11%；上海大众整车销售 152.5

万辆，同比增长 19.14%；上汽通用五菱整车销售 160 万辆，同

比增长 9.76%。最值得称道的是上汽自主品牌荣威和 MG，销

量达到 23 万辆，同比增长 15%。

通过全面发挥产品领先优势，上汽集团的两大拳头产品

荣威 350 和 MG3 持续热销。 在细分市场负增长的情况下，

“英伦精品小车” MG3 全年累计销量达到 45446 辆， 增长

11.8%，超过众多强势的合资产品，成为销量仅次于大众 PO-

LO 的 A0 级精品小车两厢车型。 而被誉为 “极具科技感家

轿” 的荣威 350， 全年累计销量超过 11.3 万辆， 增幅高达

51.9%，并且从 2013 年 9 月起，连续 4 个月销量跨入“A 级轿

车万辆俱乐部” ；在细分市场的排名也在持续上升，成为自主

品牌中唯一进入入门价在 8 万以上“万辆俱乐部”的成员。

与此同时，上汽乘用车旗下另一款车型荣威 W5 目前的

销量已比肩合资同类产品，并对城市 SUV 形成了逆袭。 历时

3 年的“丈量”营销活动极大提升了荣威 W5 的品牌形象，使

其在 15 万元以上专业 SUV 细分市场上的主导地位。

成绩背后的技术积淀

上汽乘用车在研发、制造、售后服务领域的坚持与积累，

是铸就 2013 辉煌业绩的基石。 在过去的 13 年中，上汽在汽

车传统技术革新、新能源汽车领域与车联网领域都获得了极

大的突破与阶段性成果。 目前，以全新荣威 550 为代表的上

汽自主品牌乘用车都搭载了双离合自动变速器、Start/Stop数

字智能启停节能系统、inkaNet 车联网等先进技术。 其中，双

离合自动变速器此前仅在合资品牌高端车型上使用，其耐热

性、稳定性和可靠性更高，在操控性、舒适性和燃油经济性等

各方面都大幅度领先传统产品。

据了解， 上汽自主开发的 inkaNet 车联网技术已经进入

3.0 时代，是目前国内操作特别流畅、非常简单、效率极高的

车载智能系统，反应速度堪比 iphone4。有了 inkaNet3.0，驾驶

者双手不用离开方向盘，就可以通过语音拨打、接听电话、收

发短信，既保障了行车安全，又不至于触犯交通法规。 值得一

提的是，该系统的语音识别能力业界领先，只要用普通话发

出指令，系统就可以迅速自动识别并完成指令。

而在新能源汽车领域，上汽自主品牌乘用车也收获了累

累硕果。 2013 年广州车展上，荣威 550 插电强混轿车荣耀上

市，与荣威 750 混合动力轿车、荣威 E50 纯电动轿车形成在

新能源领域“三剑齐发”的产品布局。 其中，荣威 750 中混合

动力轿车实现整车节油 20%，目前已销售千余辆。

荣威 550 插电强混轿车应用了全新自主研发的混合动

力系统（包括动力电池系统、电力电子箱、电驱变速箱）、整

车电转向系统、电空调系统和热管理系统，百公里综合工况

仅消耗 12 度电及 2.3 升汽油，与传统汽油车相比较，综合节

油率在 70%以上。

用户满意度赶超合资品牌

在 2013 年上汽自主品牌在改善用户满意度、 产品技术

提升、新能源产业化方面均取得喜人成绩。近期公布的“2013

中国汽车用户满意度测评(CACSI)” 显示，上汽集团乘用车自

主品牌在此次测评中名列前茅，各组测评分数不仅在自主品

牌中领先， 更与诸多主流合资品牌甚至高端品牌并驾齐驱。

根据中国质量协会的公告数据，上汽集团乘用车旗下的荣威

350 取得细分市场用户满意度第一名的成绩；MG3 则以 77

分的高分在细分市场用户满意度评比中获得亚军，与冠军仅

一分之差。 同时，荣威品牌还摘得自主品牌组销售服务满意

度冠军，得分甚至超过许多主流合资企业。

另外，为了满足产品销量的不断攀升，目前上汽乘用车

正持续扩大经销商网络，逐步完善销售服务体系，力争杜绝

网点空白，为广大车主提供更为优质便捷的销售服务。 在售

后服务方面， 上汽乘用车早在 2011 年就推出了创新售后服

务产品“宅捷修” ，以“到家式” 的服务方式为特色，覆盖各

个环节，车主足不出户便可解决保养和维修问题，大大节省

时间与费用成本。

据了解，在两年多时间里，“宅捷修” 不遗余力听取客户

心声，在分析车主反馈信息和实际需求的基础上，不断优化

和升级，服务内容增加至 80 项、全国 299 站网点到家平台正

式启动，满意率已超过 99%。 目前，“宅捷修” 正逐渐成为中

国汽车服务领域的新标杆。 上汽乘用车在“中国汽车用户满

意度测评(CACSI)” 中取得如此佳绩，正是市场及消费者对其

在产品质量、用户满意度方面精益求精的有力回报。

2013年上汽乘用车增速达 15%��

实力提升表现抢眼
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农产品供求趋紧态势难改善

□

国家发改委价格监测中心 徐连仲

2003

年以来， 我国农产品价格呈现较快

上涨且涨幅波动较大的运行态势， 各种主要

农产品价格涨幅明显高于同期居民消费价格

涨幅。 农产品市场价格轮番上涨，一个重要原

因是农产品产需缺口扩大。 这从根本上来说，

是由我国农产品生产的自然资源禀赋先天不

足引起的。 无论是在短期内，还是长期来看，

我国农产品供求关系趋紧的基本态势都无法

改变。 尽管一直强调农产品供求是紧平衡，其

实农产品供应在总量、 结构上均存在不同程

度的不平衡， 供不应求是导致农产品价格持

续上涨的主要原因。

农产品价格水平不断上升

从城乡人口数量看，我国农村人口

1995

年

达到顶点之后持续减少，而城镇人口和总人口

都持续增加。一方面农村人口对城镇人口的供

养比例大幅度增加；另一方面，城镇居民人均

食品消费水平是农民的

2-3

倍， 考虑到城镇人

口较高的消费水平，城乡居民食品消费比加速

上升。 因此，受城乡人口比和城乡人均消费比

持续上升共同影响，最近十几年我国城乡居民

食品消费比加速上升。这也是影响农产品供求

关系，导致农产品价格上涨的重要原因。

随着居民收入提高， 特别是农村居民收

入提高，蛋白质等摄入量会逐步增加。 我国居

民的饮食消费结构正在并还将发生改变，从

过去的以满足居民直接口粮消费向满足猪牛

羊等动物饲料粮消费、 间接满足居民消费转

变。 作为蛋白质等来源的肉禽蛋的需求进一

步上升，而这将消耗大量粮食生产饲料，从需

求面拉动粮食价格上升。

在农产品需求持续增长的情况下， 如果

土地和劳动力供给随之增加， 或者农业劳动

生产率大幅提高，农产品供给大幅增加，就可

以平衡农产品需求压力， 缓解食品价格上涨

压力。 但由于土地资源的制约，我国农产品仍

将处于紧平衡状态，其供求的微小波动，就可

能引发价格的大幅波动。

由于土地资源紧张， 加之考虑国家粮食

安全的因素，我国对于粮食产量重视较多，因

此我国农业种植结构呈现粮食种植面积比重

高（

2011

年占

68.1%

）且较稳定的特点，但其它

农作物种植面积较少且受蛛网模型影响，产

量波动幅度较大。 一旦产量减少，就可能引发

价格大幅上涨。

随着人口结构的变化和劳动力向城市转

移的加快， 农业劳动力稀缺将使人们从事农

业生产的机会成本增加， 由此导致的人工成

本上升将使农产品生产成本增加。 经济发展

和人口结构演变已经推动中国劳动力市场进

入人力成本快速提高阶段， 对劳动密集型产

品价格上涨产生极大影响， 特别是对农产品

价格的影响尤为显著。 近几年价格变化呈现

居民消费价格指数涨幅大于工业生产者价格

指数涨幅、 居民消费价格指数中服务价格涨

幅高于消费品价格涨幅、 农产品价格涨幅高

于工业品价格涨幅的趋势。

在农产品生产成本中， 人工成本所占比

重较大，随着农村青壮年劳动力减少、劳动力

价格的上涨， 劳动密集型的农产品价格上涨

是必然趋势。 在具体的表现形式上会出现农

产品轮番上涨， 从而影响整体农产品的价格

水平不断上升。

流通成本增加导致农产品价格上涨。物流

损耗太大、 物流成本高直接抬高了农产品价

格，运输体系不健全、市场布局不合理则是物

流总成本高的主要原因。目前，中国缺乏统一、

规范、有序、合理的农副产品流通市场，省与省

之间彼此封闭、信息不畅。 农产品流通中间环

节过多，是农产品价格高企的一个重要原因。

金融资本扭曲供需关系

由于农产品价格长期上涨已经成为趋

势， 导致金融资本纷纷进入农业领域进行炒

作，从而导致农产品价格波动的放大。 过去每

年农产品的价格上涨一般要到

9

月份才表现

出来，现在很多农产品涨价都提前了，这与资

本的炒作有直接的关系。

金融资本进入农产品流通领域，在一定程

度上改变甚至扭曲了原有的供需关系与价格

走势。 虽然很难统计到底有多少“热钱”流入农

产品市场， 但从电子交易和期货市场来看，热

钱推高农产品价格却是非常明显的事实。

2010

年对部分农产品电子交易市场的调查发现，大

量以前炒股票的人开始“炒蔬菜”。 有的电子交

易市场的主体不是从事农业生产经营企业，而

是投机者，导致部分农产品价格剧烈波动。

有期货业内人士表示，

2010

年

9

月份至

2011

年上半年， 农产品以及一些挂牌交易的

农产品期货价格上涨明显， 与当时一段时间

内流入市场的资金量比较大， 导致市场过热

有较大关系。 近年来“向钱葱”、“蒜你狠”、“姜

你军”、“豆你玩”等现象均说明这一点。 例如

绿豆价格快速上涨的背后， 就有多家绿豆经

营企业串通涨价的影子； 棉花收购也遭游资

恶性炒作， 无照收购、 无证加工现象较为突

出，一些收购企业不具备相关准入资格，却大

肆抢购哄抬价格。 其他领域的价格违法行为

也呈多发态势。

应该说， 农产品的资本化取向改变了以

往单纯的消费属性， 这种资本化的取向直接

导致农产品价格形成机制有强烈的杠杆效

应，价格上涨一点就会马上引起暴涨，从而带

来市场的恐慌， 使原本供求平衡的市场变得

严重不平衡了。 因此要高度重视农产品资本

化取向对农产品价格形成机制变异的影响。

随着全球经济一体化的深入，以及我国某

些农产品进口量增加、自给率下降，国际市场

价格对这些产品的国内市场价格具有越来越

大的影响力。我国目前靠本国粮食生产只能满

足

90%

至

95%

的需求，其余差额部分需要从国

际市场上进口。 生产食用油大豆，

65%

以上需

要进口。 近两三年的情况已经证明，国际市场

大豆和油料涨价， 国内的油脂也只能跟着涨

价；大豆涨价，豆饼就涨价；豆饼涨价，饲料就

涨价；饲料涨价，肉禽蛋奶也都得跟着涨价。

政府政策引导农产品价格适度稳定性上

涨。农产品价格合理上涨，虽然引起

CPI

指数走

高，但有利于保持农业稳定发展、保障农产品

有效供给。发挥市场价格在调节资源配置方面

的基础性作用，是我国市场经济体制的根本要

求。 特别是在当前自然灾害频发、主要农产品

供求处于紧平衡的形势下，允许农产品价格适

度上涨，有利于调动农民的生产积极性。

为了增加农民收入， 促进农村消费的增

长， 国家也在有序地引导农产品价格的适度

合理上涨。 这也是近几年国家继续提高小麦、

水稻等主要产品最低收购价的重要原因。 农

产品价格适度上涨， 可以最直接的方式缩小

工农产品剪刀差，达到工业反哺农业、城市支

持农村的政策目标。

B股可为股市改革先锋

□

中国人保资产 蔡红标

进入

2014

年之后，股市依然延续去年的低迷态势。 截至

1

月

20

日，沪市

已累计下跌

5.86%

。 当然，创业板在去年牛市的基础上仍上涨

5.21%

。 流通

市值为

12.98

万亿的沪市今年日均成交

561

亿， 大约相当于同期深市的

63%

，而深市的流通市值仅为沪市的

48%

。 事实上，沪市成交额仅相当于中

小板、创业板合计成交的

84%

。

遏制新股过度炒作

为尽快改善目前不完善的市场结构，笔者建议，应尽快建立并实施转板

机制。如以市值计，深市市值前十大公司中有

3

家中小板，其中第三大公司海

康威视市值为

839

亿，列两市非金融股第

12

位；深市市值前

30

位的公司中，有

5

家创业板、

7

家中小板企业，这些公司应按照一定规则实行转板。其次，尽快

建立创业板指数期货。 目前沪深

300

指数期货已经取得成功，扩大试点时机

比较成熟。 三是个股期权交易制度率先在中小板、创业板试点，可以考虑先

在其流通市值前

50

位大公司进行。 另外，作为临时性措施，应考虑暂停

A50

指数成份股的融券交易、降低其融资利率等。

对于新股发行过程中所应解决的问题， 各方面议论较多， 主要集中在

“三高”问题、奥赛康老股东过度套现所引出的

IPO

目的问题、思美传媒等剔

除

96%

申报从而价低者中签问题等。 笔者认为，实际上还存在一个根本性问

题，即为什么在媒体对之前发行的

20

家新股存在质疑的情况下，新股发行还

能如此火爆、高价发行缓发三周是否合理等深层次问题。 从表面上看，争论

的焦点是新股市场化，但核心是利益是否均衡问题。

笔者认为， 在此过渡期内， 可能还需针对

IPO

过程中的不同问题进行分

解，然后对症下药。 首先是主承销商是否存在利益输送，这可以分析中签大

户，尤其是中签大户的网下申购时间，如果是最后一小时申购就很可疑；二是

对所有申购价格及申购量双排序前

20

位的机构投资者，特别是公募基金进行

监管问讯，不仅可以查阅其定价分析报告，也可检查其决策流程，其依据就是

基金经理使用的是投资者资金，其他性质的资金则实行买者自负；三是修改

目前的申购办法，提高网下申购门槛、抑制投机资金参与度。 最后，也是关键

的一点，即在交易制度上抑制新股炒作。其具体做法有两种，一是进一步优化

上市首日的涨跌停板制度。笔者始终不理解，既然目前的发行价已经是市场

定价，为什么不与老股实行同样的交易制度，笔者近年一直建议取消涨跌停

板。 二是不仅应从价格上，更应从换手率来决定临时停牌制度，如换手率达

到

30%

即停牌半小时、达到

50%

即停牌一小时等。 纽威股份首日大涨且换手

率高达

67.56%

，但次日跌停表明，抑制新股上市首日的非理性炒作是关键。

笔者认为，只有新股过度炒作的问题得到解决，注册制改革才能顺利推进。

改革B股为A股探路

上海上市公司协会日前发表一篇有关

B

股改革的报告， 笔者对其中大部

分观点基本赞同，但有一点存在异议，即有关“

B

股应如同股权分置改革中的

大小非股东，通过补偿

A

股股东来获得流通权”的观点。笔者认为，让境外投资

者同意让渡其权益，可能会导致很多国际诉讼。 鉴于目前股市的形势，

B

股可

能反而存在两方面的改革试点优势：一是

B

股已经多年被边缘化、市场关注度

较低；二是总规模较小。 因此，即便试点失败，其影响也不会很大。

至于如何进行改革，其关键主要有两方面：首先是对内开放，

B

股投资者

目前仅禁止国内的机构投资者投资，因此不妨先对所有国际国内的投资者开

放；其次，在实施一段时间后，再考虑第二个开放，即成立一个特殊的

QFII

，国

际的

B

股投资者购买

QFII

，该

QFII

可以进入

A

股市场；国内投资者在履行相关

股东会审批流程后直接转为

A

股。 当然，在

B

转

A

之前，可以间隔

3

个月时间以

提示风险。 笔者认为，如果国际投资者已经长时间地投资

B

股，则充分表明其

对中国经济的信心，因此也有权利享受相关红利。

笔者的用意并不完全为解决

B

股问题，而是视其为

A

股开放的探路者：

B

股

完全国际化后，其走向很大程度上代表投资者对中国上市公司的认可度；如果

B

股的改革成功，可以为

A

股的改革开放积累经验，未来

A

股可以少走弯路。

互联网金融监管核心

在于类金融业务

□

中国社科院金融所 杨涛

规范“网络金融活动”，从而使互联网金融

监管机制建设进一步纳入议事日程。 所谓网络

金融活动， 亦即去年以来炒得热火朝天的互联

网金融， 既包括金融机构借助互联网开展的业

务，也包括各类网络机构开展的类金融业务，后

者则是公众关注的焦点， 也是亟待加强监管的

核心。

作为讨论的起点，必须明确“网络金融”或

“互联网金融”的真实内涵，因为不同的具体模

式，其风险收益特征是完全不同的，也面临不同

的监管路径。要认清这一点，必须从金融功能入

手，亦即资金配置、支付清算、风险管理、信息发

掘等，因为这是金融的本源。互联网并不能颠覆

基本金融功能，只是改变其实现形式。

在多种多样的模式中， 与资金配置相关的

互联网金融活动，其风险特征更复杂，也是大家

最关注的。 其中， 网络融资平台也就是通称的

“

P2P

网贷”，其潜在风险令人瞩目。 究其原因，

一是这种网络间接融资在我国是主要的互联网

金融形态，受到公众广泛关注，而众筹等直接融

资模式，则由于规则限制，相对较难发展。 二是

现在国内许多所谓的“

P2P

网贷”，往往都是“挂

羊头，卖狗肉”，有的是小贷公司、担保公司、民

间投融资等中介机构， 靠着互联网金融东风一

哄而上。 由于运作不规范，资金用途存在问题，

所以出现许多风险也必然。

实际上，“

P2P

网贷”风险背后，反映的是民

间金融固有问题，因为它们就是典型的民间融

资活动，只是增加了互联网元素而已。 就民间

融资来看，在发挥重要补充作用同时，自然存

在某些问题，一是信用方面的潜在风险，二是

就整个资金体系来说，实际上分为体制内外的

双轨制，金融市场是分割的，资金没有实现充

分流动，体制内某些地方供大于求，体制外某

些地方供不应求，因此使得民间融资交易中的

高利率，大多不算是真正的市场化供求基础上

形成的资金价格。由此来看，看待“

P2P

网贷”的

风险和问题，跳不出国内民间融资市场发展的

大环境。

从投资角度来看， 多数被热炒的互联网金

融产品，实质上并没有完全脱离传统金融范畴。

例如，余额宝只是在货币基金基础上，增加了互

联网购物支付功能，并降低了投资门槛。同时作

为相对规范的互联网理财产品， 它也并非完全

没有风险。货币市场基金虽然风险较低，但在历

史上的特定时期，也可能陷入困局。随着利率市

场化的推进、存款利率的放开等，货币基金相对

储蓄存款的吸引力也会下降， 这就是潜在风险

之一。 另一个风险来自支付企业备付金管理的

可能变化。现有的备付金管理规定仍待完善，随

着将来支付企业备付金账户规模的扩大， 在支

付结算功能之外，与金融产品的进一步结合，也

不排除会有新的规定和规范。

同时，在互联网金融的发展过程中，需要实

现服务对象的平衡。 是重在解决资金需求者的

难题，还是优先满足资金供给者的需要，因为二

者在某种程度上利益相反。 与传统金融体系不

同， 目前互联网金融对资金需求者的重视还有

所不足。 例如， 若是互联网融资产品的收益过

高，就意味其贷款产品的成本也高，这使得部分

模式的普惠金融功能值得商榷。

总体来看，对于互联网金融创新采取相对

宽松而友好的态度，并不意味着监管部门可以

无所作为。 未来的改革重点，一是要深入研究

互联网金融的理论基础、体系框架、风险所在

等，否则就会出现“瞎子摸象”；二是由于在互

联网金融时代，金融混业经营更加突出，这就

需要监管理念的转变，从过去的机构监管逐渐

转向功能监管， 而且加强监管部门的协调配

合， 来适应这些新兴金融模式监管的跨市场、

跨时空、跨种类特点；三是尽快加强金融消费

者保护，例如近期监管部门对于网络销售理财

产品的混乱状况予以警示，即便是银行理财线

下销售都经历了多年的“磕磕绊绊”，才使得各

种信息误导、披露不足等有所降低，更不用说

野蛮发展的线上理财市场，更容易成为消费者

的投资“陷阱”。

对于监管规则的完善来说， 也可从几方面

着手。一是对某些新型的具体互联网金融模式，

逐渐出台有针对性的规则； 二是使得线下已有

的规则， 进一步在线上落实， 而不是任其成为

“飞地”；三是加快民间融资法律制度的完善，为

互联网融资健康发展奠定根本性基础。

IC�图片

无论是在短期内，还是长期来看，我国农产品供求关系趋紧的

基本态势都无法改变。 尽管一直强调农产品供求是紧平衡，其实农

产品供应在总量、结构上均存在不同程度的不平衡，供不应求是导

致农产品价格持续上涨的主要原因。
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