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宝钢逆市提价独木难支

钢企亏损面或继续扩大

□本报记者 钟志敏

中钢协最新统计数据显示，2013年11

月， 全国重点大中型钢铁企业亏损20户，环

比10月同期增加2户， 亏损面达到23.26%，

亏损面环比扩大2.33个百分点，当月亏损额

为11.41亿元，环比增亏1.60%。

行业持续低迷之下，有钢市风向标之称

的宝钢股份第二次上调了2014年钢材出厂

价格。13日，宝钢股份宣布，2014年2月钢价，

除电工钢产品维持价格不变，其余多数产品

都在1月价格基础上上调50元-120元/吨。

业内人士表示，宝钢订单良好助涨提价

底气，但钢市整体供需形势不乐观，预计其

他钢企2月价格政策最多是保持平稳， 将少

有跟风涨价者。 在钢价与矿价背离、供大于

求矛盾再次凸显和冬储意愿平淡的多重因

素作用下，预计2013年12月重点钢铁大中型

钢铁企业的亏损面或将继续扩大。

宝钢逆市提价有底气

自2013年12月10日宝钢股份上调2014

年1月出厂价之后，1月13日， 宝钢股份又宣

布上调2月钢材出厂价。

调价政策显示，热轧产品上调80元/吨，

直属厂部的CQ级软钢产品及非汽车品种钢

上调120元/吨，DQ级软钢上调70元/吨，热

镀锌产品上调50元/吨，电镀锌产品上调100

元/吨-150元/吨，镀铝锌上调50元/吨，无取

向电工钢和取向电工钢价格维持不变。

去年汽车销量增长让宝钢有了提价底

气。 中国汽车工业协会统计数据显示，2013

年全国汽车产销2211.68万辆和2198.41万

辆，比上年分别增长14.8%和13.9%，再创全

球产销纪录。 “2013年汽车发展好于预期，

增长迅速，加上最近几个月家电市场有所回

暖，使得宝钢有了提价的底气。” 中国联合钢

铁网分析师胡艳平对中国证券报记者表示。

业内人士表示， 进口铁矿石均价还在

130美元/吨左右，且受海外天气因素以及国

内钢厂年底备货需求支撑，短期矿价难以进

一步回落。 为了转嫁成本压力，宝钢也有上

调价格的需要。

“尽管宝钢股份是钢市风向标， 这次恐

怕其他钢企不会跟进涨价，因为其他钢企都

没法与宝钢的市场强势相比， 其他钢企2月

价格政策至多是保持平稳。 ” 胡艳平表示，

“其他钢企多面临下游机械、 船舶等需求不

乐观的影响。 ”

钢企亏损面或继续扩大

根据中钢协数据统计，2013年前11个月，

亏损面最高的是3月， 当月列入统计的重点大

中型钢铁企业共有39家亏损， 亏损面高达

45.35%。 从4月开始，亏损面逐渐震荡收窄，至

10月， 亏损企业减少至14家， 亏损面降至

16.28%，比3月的高点回落29.07个百分点。 但

从10月开始，亏损面又有所扩大，11月当月的

亏损面悄然上升至23.26%， 比9月扩大了6.98

个百分点。 从亏损企业的亏损额来看，2013年

6月的亏损额最大， 当月亏损企业的亏损额高

达29.15亿元，9月亏损额逐渐下降至9.39亿元。

从10月开始， 亏损额缓慢上升的势头开始隐

现，10月亏损11.23亿元，11月亏损11.41亿元。

中联钢研究中心吴芳指出，造成去年10

月以来全国重点大中型钢铁企业亏损面扩

大的原因主要有三：

一是钢材价格与铁矿石价格波动不能

完全同步，甚至相互背离。2013年前8个月钢

材综合价格指数和CSI62%进口粉矿指数月

均值的变化趋势基本一致， 但从9月开始钢

材综合价格指数和CSI62进口粉矿走势开始

“背离” ，钢价跌幅远远超过矿价。

二是时值钢材需求淡季，钢材市场供大

于求的矛盾再次凸显。尽管从2013年11月份

开始，在环保压力、市场压力以及年底检修

因素的综合影响下， 钢厂方面承压减产，但

这仍无法完全消除前期粗钢产能持续快速

释放造成的“恶果” 。 据中钢协预估，2013年

全国粗钢日产量为212.21万吨（2012年全国

粗钢日产量为195.78万吨）， 时值钢材需求

的淡季，在市场缺乏重大利好信息刺激的情

况下，钢材市场供大于求的矛盾难以掩盖。

三是2013年钢材市场冬储气氛很平淡。

进入钢材消费淡季，钢市需求疲软，再加上

为了还旧贷、借新贷，钢贸商年底不敢囤积

大量钢材，占用大量资金。而且，近两年来在

银行对钢铁行业的信贷控制得很严，钢贸行

业的贷款总额已经大幅降低，能吸纳的钢材

库存明显降低。 特别是前两年许多钢贸商囤

货都亏了钱，2013年钢贸商年底囤货更加谨

慎，市场整体冬储气氛很平淡。

“短期内， 钢材市场仍将延续价格低位

波动的格局， 钢厂不得不继续负重前行，预

计2013年12月重点钢铁大中型钢铁企业的

亏损面或将继续扩大。 ”吴芳表示。

长城汽车H8推迟上市业绩影响或有限

□本报记者 李香才

长城汽车的哈弗H8一直备受市场关注，

推迟3个月上市的消息引发公司A、H股股价

早盘大跌，不过随后展开反弹。 长城汽车哈弗

系列SUV销量一直领先， 对公司业绩贡献了

不小力量。H8上市进程推后将推迟H8对业绩

的贡献时点， 机构相应下调2014年H8的销

量， 不过认为这对公司业绩负面影响相对有

限，不影响企业成长空间及行业地位。

上市延后三个月

长城汽车14日披露，哈弗H8目前仍存在

如下问题：发动机调校偏保守，运动模式不明

显，与经济模式差别不大；车辆启动时安全带

未系提示报警过早；方向盘操控偏轻；制动操

作行程较长；车门限位器档位感不清晰；部分

功能操作繁琐；发动机噪音、路噪、风噪控制

有待提升；中控面板纹理单一等。

公司称，为进一步提高公司产品质量，公

司决定继续对哈弗H8进行完善整改，自公告

日起推迟3个月上市，并暂停接受预订，对已

经订车的用户，公司将根据客户的意愿，协商

订车相关事宜。

平安证券分析认为，H8作为哈弗首款高

端SUV，采购链与此前车型有所不同，与一些

供应商的匹配可能尚属首次， 虽然公司已经

对H8作了很多完善与改进，但经过专业人士

试驾后依然发现了一些可以继续完善的地

方。 平安证券判断，上述八个问题解决的难易

程度不一，其中，发动机调校和发动机噪音、

路噪、风噪控制难度相对较大，其他问题解决

相对比较容易。 据此上调了公司2014年管理

费用率。

哈弗H8广受市场关注，也成为媒体报道

的焦点。 2013年7月29日，长城汽车官网发布

声明，H8售价区间浮出水面。声明称，哈弗H8

是哈弗品牌独立后推出的首款向高端冲击的

战略重点产品，其品质、性能定位高端，致力

于打造成为20万元区间的哈弗产品。 声明提

到，上市时间目前尚未确定，预计将在2013年

12月份左右。哈弗H8车型于2013年11月21日

在广州车展亮相， 新车共计推出4款车型，售

价为20.18-23.68万元。

业绩影响有限

SUV是长城汽车的拳头产品。 2013年12

月，公司单月SUV销量首次超过4万台，在我

国SUV领域的龙头地位进一步增强。 自2013

年8月起，H6每月销量均超过2万台，12月H6

销量再创新高，接近2.4万台，同比增长52%。

哈弗H62013年全年销量高达21.8万台，是目

前国内销量最高的单一SUV车型。

H8是公司首款中高端SUV，同时也是自

主品牌中首款定价超过20万元的车型， 上市

后将直面CR-V、RAV4、 翼虎等强势合资产

品的竞争，其战略意义不言而喻。此前机构普

遍看好H8上市前景，此次推迟上市，机构普

遍下调了其2014年销量预期。

长城证券认为， 短期对业绩负面影响有

限。目前徐水工厂产能较低，预计推迟上市对

H8的2014年全年销量影响在3000-5000台，

按照单价20.18万元计算，影响2014年全年营

收范围为6.1-10.1亿元， 对应EPS影响范围

为0.05-0.08元，对2014年业绩负面影响相对

有限。

平安证券认为，H8上市进程推后， 将影

响短期业绩， 但不影响企业成长空间及行业

地位。 长城汽车未来几年增量贡献主要是

SUV，SUV领域依然大有可为。 即使考虑到

未来合资品牌国产SUV以及自主车企陆续

推出的SUV新品，未来几年SUV行业依然会

处于产品稀缺状态， 不能满足我国旺盛的市

场需求。 长城汽车恰逢其时地推出丰富的

SUV产品，将是我国SUV市场高增长的最大

受益者。

上海生物医药产业力争四年实现3500亿收入

□本报记者 黄淑慧

《上海市生物医药产业发展行动计划

(2014-2017年 )》日前发布，明确今后将继

续推动上海建设成为亚太地区生物医药高

端产品制造中心、 商业中心和创新研发中

心， 到2017年底实现产业经济总量3500亿

元， 并形成一家销售收入超过1000亿元的

旗舰企业， 力争实现生物医药产业新一轮

跨越式发展。

在这3500亿元经济总量中， 制造业收入

1500亿元，商业销售收入1700亿元，研发服

务外包收入300亿元。 除了形成1家销售收入

超过1000亿元的旗舰企业之外，前20家重点

企业工业产值占上海生物医药制造业工业总

产值的比重将达到50%以上， 从而明显提升

产业发展质量和集中度。 培育18个年销售额

过10亿元的重大产品， 全行业研发投入经费

占销售收入比重为4%以上，保持产业创新能

力在全国的领先地位。

国家上海生物医药科技产业基地，由国

家科技部、原卫生部、原国家食品药品监督

管理局、 中国科学院和上海市人民政府于

1996年共同发起建立。 建立以来，上海生物

医药科技创新和产业得到较快发展。 数据显

示，2009-2012年， 上海生物医药产业保持

年均15%的增幅。 2013年1-11月，上海生物

医药产业实现经济总量2067.65亿元， 同比

增长10.21%。

上海市委副书记、 市长杨雄担任国家上

海生物医药科技产业基地领导小组组长。 杨

雄表示，生物医药产业成长性好、市场前景广

阔， 是上海重点培育和发展的战略性新兴产

业之一，上海发展生物医药产业有基础、有优

势、有潜力。 下一步发展，最根本的是要坚持

市场导向，尊重市场规律，充分发挥市场的决

定性作用。

分析人士认为， 该计划将为上海区域内

行业龙头企业带来利好，如上海医药、复星医

药等。

东阿阿胶出厂价上调19%

新年伊始，东阿阿胶再度宣布上调阿胶价格。 14日

晚间，公司公告称自公告之日起，上调阿胶出厂价19%，

零售价做相应的调整。

从近两年调价情况来看， 东阿阿胶已经改变了前几

年大幅上调的状态，提价呈现每年小步快走的态势，以对

抗持续提升的驴皮采购成本，推动阿胶价值回归。

公司表示， 随着阿胶的药用价值和滋补养生价值被

越来越多消费者所接受，阿胶的市场需求不断扩大。而作

为阿胶主要原料的驴皮资源呈持续萎缩态势， 导致公司

的驴皮采购成本不断上升。出于公司可持续发展的需求，

以及对行业上下游良性发展规律的尊重， 公司将通过丰

富产品品类，优化产品结构等一系列举措，来积极应对原

料驴皮资源对公司可持续发展的影响， 让更多人群能够

分享阿胶这一传承千年的传统中医药文化瑰宝。

公司称，产品价格调整后，市场费用等投入也将逐

渐加大， 产品价格调整对公司业绩产生的影响难以预

计。 (康书伟)

电信网间结算费用调整

联通净利将增厚 移动盈利将减少

□本报记者 王荣

工信部14日发布通知， 调整公用电信网

网间结算标准， 降低中国电信和中国联通联

通用户呼叫移动用户的网间结算费用。 这次

网间结算费用的调整范围并未包含3G和4G

业务。

通知指出， 中国电信和联通的移动用户

呼叫中移动的移动用户(不含TD-SCDMA专

用号段157、188�用户)时，主叫方归属的基础

电信运营企业向中移动支付的网间结算费由

现时的每分钟0.06元人民币(下同)调减至每

分钟0.04元， 其他现行语音网间结算标准则

维持不变。

而中国移动的移动用户（不含TD-SCD-

MA专用号段157、188用户） 呼叫中国电信、

中国联通的移动用户时， 中国移动应向被叫

方归属的基础电信运营企业支付结算费仍维

持0.06元/分钟。

针对上述资费标准，工信部称，将根据电

信市场发展情况每2年评估一次，并视情适时

调整。

有关TD-SCDMA网间结算政策，则仍保

持不变，即：中国电信、中国联通的移动用户

呼叫中国移动TD-SCDMA专用号段（157、

188）用户时，主叫方归属的基础电信运营企

业向中国移动支付结算费仍维持0.06元/分

钟； 中国移动TD-SCDMA专用号段（157、

188）用户呼叫中国电信、中国联通移动用户

时， 中国移动向被叫方归属的基础电信运营

企业支付结算费仍维持0.012元/分钟。

分析人士指出， 前述政策表明主管部门

立足于TD产业平衡发展策略。

同时， 工信部亦调整基础电信运营企业

网间短信及彩信结算标准， 短信结算标准由

现时的每条0.03元调减至每条0.01元， 彩信

结算标准由现时的每条0.1元调减至每条

0.05元。

按照中国电信此前发布公告称， 根据

2012年全年的移动网间实际话务量、 短信及

彩信使用量测算， 公司估计上述网间互联结

算标准的调整将令公司去年度结算收入减少

约5.6亿元，结算支出减少约31.4亿元。

招商证券预计， 此次调整将增厚联通净

利润约34亿元/年。 券商麦格理相信，这或令

中移动2014财年收益减少7%至8%。 而瑞银

在早前报告亦指出， 此举或令中移动盈利减

少约8%至15%。

春运客运量料同比增7.9%

国新办1月14日就2014年春运形势和工作安排等

方面情况举行新闻发布会。今年春运初步预测客运量将

达到36.23亿人次，比上年增加2亿人次，其中铁路春运

预计发送旅客2.58亿人次，同比增长7.9%。 铁路总公司

副总经理胡亚东表示，对“一票难求” 问题的理解和认

识正在逐步深入，经过努力，“一票难求” 从铁路角度会

逐步缓解。

根据预测，今年春运期间全国道路客运量将超过32

亿人次，日均8000万人次，同比增长5.8%，水路客运量将

达到4300万人次，同比增长1.1%。 道路运输在高峰期预

计将投入运力86万辆，平均每天发送260万个班次左右，

客运船舶运力和应急运力将达到2.1万艘，90万客位。

2014年春运也是中国铁路总公司成立后的第一个

春运。 面对媒体有关“一票难求” 的提问，胡亚东说，从

政府部门到企业都在不断努力和改进，铁路运输能力也

在不断提高。 他坦陈，需要采取综合的措施和手段，才能

够平衡春运期间各种交通方式的能力。 (汪珺)

联手海尔

优酷土豆推智能电视

优酷土豆集团日前宣布， 为海尔与牌照方华数集团

联合推出的模卡系列互联网专供智能电视提供视频软件

服务，这也是优酷土豆集团继2013年底与深圳同洲电子

达成战略合作之后，其智能电视战略的又一重要举措。

海尔模卡电视主打4K高清，42英寸， 具备4K超高

清分辨率和八核处理器，并将有线机顶盒内置其中，售

价为2999元。其中内置的优酷APP，能够根据用户的观

看习惯智能判断用户的视频喜好， 从而在海量视频中

自动进行筛选。

据悉， 此款海尔模卡产品已于1月10日上午在海尔

官方网上商城发售，当天全部售罄。今后全部海尔智能电

视的安卓类平台产品将独家与优酷土豆集团深度合作。

2013年12月5日在广州， 优酷土豆集团首次对外

披露智能电视战略， 将在业内联合多家牌照持有方及

多家终端硬件提供商， 通过提供内置在线视频服务的

形式为客厅大屏端提供内容服务。

优酷土豆集团董事长兼首席执行官古永锵表示，

“我们不仅将进一步完善内容生态圈， 还将以最开放的

姿态拥抱多屏时代，凭借视频领域用户、流量、内容、品

牌、收入全面的优势，优酷土豆不做屏幕，但将实现真实

的多屏合一。 ” (王荣)

比亚迪

南美再推260台纯电动巴士

比亚迪海外市场又传好消息， 公司有望在南美再推

260台纯电动巴士。 这也是公司纯电动大巴拿到美国、荷

兰、以色列等多国订单之后，在海外市场的又一重大突破。

据悉， 作为哥伦比亚首都波哥大推广绿色交通的一

部分， 比亚迪日前与波哥大公交运营商Coobus签署谅

解备忘录， 将根据电动巴士的性能测试结果批准260辆

比亚迪电动巴士（12米）在波哥大的推广。 同时，比亚迪

还与哥伦比亚公交服务公司Consorcio� Express签署比

亚迪18米铰接式纯电动巴士推广的谅解备忘录。

去年9月，SISTEMAS� SUSTENTABLES和ISSRC

（国际可持续发展系统研究中心）联合发布了比亚迪12

米电动巴士的一份测试报告。报告显示，比亚迪纯电动巴

士在哥伦比亚成功通过为期两周的道路工况测试， 能耗

效率尤为显著，为1.13� km/kWh。在噪音方面，巴士测试

的平均值分别为61.44dB（关车窗状态）与66.87dB（开

车窗状态）， 二者都低于哥伦比亚当地噪音标准

（80dB），尤其是在巴士停车等红绿灯时，因其电机停止

运转，巴士内外都不会产生任何噪音，外部公共环境及车

内乘车环境都趋于完美。

截至目前， 比亚迪纯电动大巴已经获得了中国、美

国、荷兰、以色列的多个订单。同时，该车刚刚于上月在英

国伦敦启动试运营。目前，在深圳运营的比亚迪巴士车队

总运营里程已经突破2000万公里。 (谢卫国)

汉缆股份

签3.19亿元海外电缆合同

汉缆股份14日与中缆公司签订 《电缆采购合同》，

中缆公司委托汉缆股份承担由中缆公司承接的科威特电

缆项目，合同价格31960万元。

公司表示， 中国电线电缆进出口有限公司成立于

1981年，主要经营电线电缆敷设工程及电工设备的成套

安装业务， 并承包境外电线电缆和输变电工程境内国际

招标工程，以及境外工程所需的设备、材料出口等业务。

该公司具有良好信誉和财务状况，具有相应的履约能力。

本次签订合同价格为31960万元，占公司2012年度

经审计销售收入的8.70%。 合同履行对公司2014年业绩

将产生积极影响， 对公司开拓国际市场具有积极的意

义。 (董文杰)


