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选择合众优质产品，享受幸福美满生活！

公布日期：2013.11.01

产品名称

合众富贵年年年金保险

合众乐享 /颐享优年生活年金保险 A/B

合众优年养老定投两全保险（分红型）

合众稳赢一生两全保险（分红型）

合众财富年年年金保险（分红型）（A）款

合众养老定投年金保险（分红型）

合众聚富定投两全保险（分红型）

生存保险金累积利率(年利率)

4.00%

4.00%

4.00%

4.00%

4.00%

4.00%

4.00%

光大永明投资连结保险

投 资 单 位 价 格 公 告

本次评估日期：2013 年 11 月 7 日至 2013 年 11 月 13 日

卖出价

1.7315

1.7631

2.7617

0.7717

1.1695

买入价

1.7646

1.7899

2.7971

0.7747

1.1930

卖出价

1.7300

1.7548

2.7423

0.7595

1.1696

卖出价

1.7289

1.7603

2.7637

0.7575

1.1697

买入价

1.7631

1.7986

2.8379

0.7815

1.1932

卖出价

1.7286

1.7634

2.7823

0.7662

1.1698

投资账户名称

11月 7日

稳健型投资账户

平衡型投资账户

进取型投资账户

指数型投资账户

货币市场投资账户

买入价

1.7662

1.7984

2.8169

0.7871

1.1929

11月 8日 11月 11日

买入价

1.7635

1.7955

2.8190

0.7727

1.1931

11月 12日 11月 13日

买入价

1.7611

1.7941

2.7961

0.7671

1.1929

卖出价

1.7266

1.7590

2.7413

0.7520

1.1695

光大永明人寿保险有限公司

Sun Life Everbright Life Insurance Co., Ltd.

全国统一咨询热线 Hotline：95105698

www.sunlife-everbright.com
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风向标

美联储再放“烟雾弹”

黄金市场难躲“空袭”

□

本报记者 官平

耶伦显然想扭转乾坤，但鹰派

势力的手腕可能已占了上风。 虽然

美联储下任主席人选耶伦在

14

日

参议院银行业委员会听证会上“吹

风”，根据当前的通胀和就业水平，

量化宽松政策将维持“更长一段时

间”。 但分析人士认为，美联储再放

“烟雾弹”，处于迷失中的黄金市场

受到提振，却难躲下一波“空袭”。

接近年关， 实物黄金市场本该

迎来旺季， 但今年可能会略显失色，

由于世界上黄金需求较大的印度抑

制进口， 抵消了中国需求大幅上升。

业内人士认为，一旦黄金价格接近成

本线每盎司

1200

美元后，“空袭”将显

得无力，“托底”抢购将不断出现。

继任者耶伦的“首把火”

美联储主席伯南克将在明

年一月正式卸任，现任美联储副

主席耶伦已经得到美国总统奥

巴马提名，成为当前最有可能的

接班人。 尽管伯南克身未退，市

场目光已然转至耶伦。

“我相信， 现在支撑经济复

苏是回归更正常货币政策的最

可靠途径。 ”耶伦在为

14

日参议

院金融委员会准备的听证会讲

话稿中如是表述， 一些评论认

为，耶伦的发言稿令金融市场更

加预期，美联储将保持宽松货币

政策以扶助美国经济恢复健康。

黄金市场自

4

月份美联储显

露退出

QE

迹象以来屡遭冲击，市

场总是倾向于结合当期的美国非

农就业、 通胀等经济数据来预测

联储的动向， 而这种预测也往往

带来黄金市场的大幅波动。 今年

第二季度， 纽约黄金期货价格受

此拖累，录得超过

22%

的跌幅。

QE

摇摆不定，金价没有了方

向。 耶伦的此番言论强劲拉升了

金价，美元受到打压。 耶伦就当

前通胀、就业水平称

QE

将维持更

长一段时间。 显然，耶伦未等继

位就已燃起“头把火”。

业内人士认为，当耶伦战胜萨

默斯获得美联储主席一职之后，其

货币政策就已经定型，耶伦的很多

政策是偏于激进的，甚至要超过伯

南克，比如耶伦明确了货币刺激的

重要性，只要失业率和通胀两个数

据没有达到预期，刺激力度还会加

强，因为耶伦认为自己的责任就是

要使经济持续复苏。

QE即便退出还可能重来

“

QE

年内退出的可能性不是

很大，如果明年退出，需要做的就

是更长时间的维持低利率，就算确

定退出，也并非

QE

的终点，有退出

就有重来的可能。 ”世元金行高级

研究员肖磊认为，如果美国经济复

苏不如预期， 美联储用

QE

调节货

币政策将成为一种常态，退出或增

减

QE

规模可能会交替出现。

目前， 美联储仍维持每月购买

850

亿美元债券的计划，即在收购

450

亿美元长期国债的同时收购

400

亿美

元的抵押贷款担保证券。美联储希望

通过

QE

来调节就业和通胀水平。

因此，每一个“非农夜”，黄

金市场都会敏感起来。

11

月

8

日，

美国

10

月份非农就业数据远超

预期，使得金价重挫，市场对美

联储或将于

12

月缩减量化宽松

（

QE

）规模的预期再度升温，金价

跌破每盎司

1300

美元关口。 截至

记者发稿时，纽约黄金期货价格

报每盎司

1284.1

美元。

每盎司

1300

美元之下的金

价，目前并未触及前期低点，但“破

位”的声音似乎已经传遍市场。

“市场目前所追逐的是短期

能够带来高回报的高风险资产，包

括股票、外汇和债券市场，这些市

场目前其吸引力远远大于黄金市

场，所以黄金市场并非是因为美国

要退出

QE

或美国经济复苏导致的

下跌，真正的原因是相比主要几个

风险资产， 黄金的短期吸引力不

够。”一位机构人士表示，尤其是亚

洲区域货币的波动，导致更多的资

金在追逐外汇市场，另外美国股市

屡创新高也并非是美国经济完全

好转所致，更多的是全球避险资金

回流美国。

“一旦

QE

真正开始缩减，

首先打压的应该是股票市

场， 黄金在短暂受到抑制之

后， 可能反而会因利空出尽

而出现扭转。 ”肖磊表示。

中证期货高级研究员刘

慧源认为，虽然黄金价格遭到

沉重打压，但并没有跌破

10

月

的前期低点，而且在

1300

美元

以下

Comex

黄金期货持续增

仓， 表明仍有资金逢低买入，

因此打压金价的主要原因在

于

QE

退出预期， 一旦市场预

期今年缩减

QE

可能性不大的

话，金价将会展开反弹。

光大期货分析师孙永刚也

认为，

QE

退出的时间节点被后延

了，在这样的情况之下，再去过

度的谈及

QE

的意义并不大，反而

要关注美元与美股的风险，尤其

是美股如果出现大跌的话，黄金

可能有大幅上涨的可能。

分析人士指出， 决定美联储

何时缩减

QE

规模的决定因素，一

是看美国经济复苏的步伐； 二是

看美国通货膨胀的状况。 目前美

国通胀基本可控， 经济数据也普

遍乐观，但数据存在失真的可能。

实物金需求旺季难“扳局”

每逢春节，中国传统黄金需求

旺季就会来到，今年上半年黄金的

消费数据差不多与去年全年相当。

香港统计署最新数据显示，中

国内地

9

月自香港进口黄金

116.3

吨，低于

8

月份的水平。但是，今年前

9

个月中国内地自香港进口的黄金

量仍然较去年同期翻了一番。 照此

势头，今年中国很可能取代印度成

为全球最大的黄金消费国。

因为亚洲市场黄金实体消费

的增长，导致一些持有者没有在金

价持续下跌的行情中恐慌抛售，金

价在跌至

1200

美元成本线附近被

迅速拉起，这也验证了黄金市场实

体消费和期货等投机需求的博弈。

肖磊说：“目前投资需求非常不

稳定， 投资需求一般在每盎司

1300

美元至

1600

美元之间低买高卖，反

复进行套利。 而实物黄金投资者一

般保持不动， 其成本控制在每盎司

1200

美元左右，如果跌破这一价位，

黄金实物需求者的补仓操作也将给

黄金市场托底， 因此我认为

1200

美

元是金价的底部区域， 按照长线来

说，目前依然处在底部区域。 ”

但也有业内人士认为，今年黄

金的消费旺季不明显， 主要是印度

的进口政策抑制了本国的黄金需

求， 不过今年中国的黄金消费增长

迅猛，随着元旦春节等假期临近，实

货消费仍会温和增长，将提振金价。

恒泰大通产研中心经理关威表

示，在未来较长一段时间里，黄金将

维持震荡偏弱格局，作为以短期投机

为目的的投资者，不建议在这个时点

大量买入，而长期投资者可以利用金

价回落至区间低点时分批买入。

茶座

以国防经济促结构调整

□

王伟东

新一届党和国家领导人上台

伊始， 便面临愈发复杂的国内和

国际局面，其中，最为突出的问题

有两个：一是在经济上，国内经济

结构严重失衡；二是在国际上，钓

鱼岛争端、南海问题愈演愈烈。

结构调整是中国经济当下最

重要的核心问题之一。虽然中国通

过大规模的刺激政策度过了金融

危机，但也遗留了诸多后遗症。 在

后金融危机时代，中国面临着更加

严重的经济结构失衡，具体表现在

在内需与外需、投资和消费之间的

关系不协调；城乡、区域发展不平

衡，居民收入差距扩大；资源消耗

和污染物排放高，生态环境压力日

益增大；服务业发展滞后，产业结

构不合理等。 这些问题，是中国经

济发展的阶段性特征，也反映了中

国在经济全球化分工中的地位，中

国加快经济结构调整、转变经济发

展方式已时不我待。

目前中国所面临的经济形

势，与上个世纪

70

年代末、

80

年代

初的美国非常相似。当时的美国，

由于长期奉行 “凯恩斯主义”，经

济陷入停滞， 高通胀与高失业并

存， 为了充分就业， 促进经济增

长，政府不断增加货币供应量，火

上浇油。而里根上台以后，以供给

学派理论为基础，削减财政开支，

大规模减税，放松政府管制，严控

货币供应量增长， 成功地使美国

经济走出滞涨。

值得注意的是，里根的经济政

策里， 虽然包含了削减财政开支，

但并不包括军费开支。 事实上，当

时的美国面临的国际局面也非常

被动，前苏联在全球范围内的扩张

咄咄逼人。因此，里根上台不久，就

提出了著名的“星球大战计划”，与

前苏联展开全面的军备竞赛，终于

在

1989

年拖垮前苏联。

“星球大战计划” 绝不是一个

单纯意义上的军事防御计划。通过

“星球大战计划”，美国带动了一大

批高技术产业群的发展，美国在经

济、军事和高科技领域的世界领先

地位得到巩固，其对美国经济的影

响之大、之深远，非当时所能预见。

虽然不少学者认为国防开支

对经济发展具有负作用，但是，“星

球大战计划”表明，国防经济对经

济发展、尤其是经济结构调整的正

面作用必须引起足够重视。

从中长期看，推动中国经济结

构调整有四大因素：一是科学技术

发展和战略性新兴产业的兴起；二

是工业和城镇化的快速推进，为经

济发展提供强大内需动力；三是消

费结构升级；四是东、中、西部平衡

发展。国防科技往往是一个时代里

最为高、精、尖的技术，与民用经济

有非常大的势能差。如果将国防科

技的能量释放到民用经济中，一定

能够产生巨大的经济效益，推动经

济的快速增长。

有学者做过研究，美国的“阿

波罗计划”， 由于重视技术转移，

每投入

1

美元，就能在民用领域产

生

14

美元的效益。 如果能够在经

济结构调整过程中， 实现很好的

军民结合， 随着国防科研成果的

转移和扩散， 一定会对国内科学

技术发展和战略性新兴产业的兴

起带来巨大的促进作用。

而且，从经济学理论来看，国

家生产力的布局一般都是由经济

效益引导的，因此，往往集中在大

城市和沿海发达地区。但是，国防

生产力的布局却是由安全效益引

导的，往往是分散布局。发展国防

经济， 短期内可能增加军事经济

成本，但中长期来看，却可以大大

带动经济落后地区发展， 使全国

生产力布局趋于平衡。

在国内经济结构调整过程中，

虽然要减少对投资的依赖， 但是，

短期内为了避免经济的大幅波动，

投资仍然是国内经济发展的重要

动力。而国防领域的资金投入推动

国防科技工业的生产规模扩张，

这一扩张带动与之相关的民用经

济的上下游产业的相应规模扩张，

从而在整个国民经济中产生投资

乘数效应，最终以总需求的扩大带

动经济的增长。与国防工业密切相

关的钢铁、机械、材料、电子以及高

科技等产业往往充当国防投资拉

动功能的传导媒介。

在消费方面，国防领域的生产

资料消费和生活资料消费作为必

要消费， 最终来源于民用经济领

域。 因此，国防消费需求构成了社

会总消费需求的一个重要部分，正

好与消费升级的大趋势契合。

生活财情

网购更要货比三家

□

一休

今年的光棍节， 电商在赚足

眼球的同时更是荷包鼓鼓， 但有

不少消费者在网购时遇到各种问

题， 甚至有的消费者在对比网店

和实体商场后发现， 不少名牌商

品在商场里打折后的价格比网店

还便宜很多。 业内人士指出，随着

商家间的竞争越来越激烈， 就算

是在网络上购物，也要货比三家。

很多人上网购物都是觉得网

络上的东西比商场里卖得要便宜

很多，但是，随着各大商场的优惠

打折活动越来越多， 网购得不好

也会买得比商场的东西贵。 目前

来说， 一些品牌商家尤其是相对

高端的品牌， 在实体店的打折力

度会比较给力， 这是由于品牌商

品的代理相对把关较严， 而商场

打折往往是厂家直接让利， 网络

买家通常拿不到这样的折扣。

很多人都认为网店比实体店

要便宜，但随着当下百货公司的打

折和促销活动越来越多，商品价格

实际上比网店还便宜。记者对比发

现，包括部分服饰类、鞋类、内衣类

在内的多个品牌在活动期间的价

格比不少网店卖得便宜。如果在网

络上卖的商品价格和商场价格差

距太大，消费者则要小心了，很有

可能是一些仿货。

有时， 消费者在网上看到了

比实体店便宜很多的商品，但高高

兴兴买回来却发现质量大打折扣。

曾小姐在某商场专卖店看中了一

双一千多元的鞋子，而网上有多家

商家都声称可以代购，且价格便宜

很多。差距

10

倍的价格让她赶紧下

了单，但收到货物后曾小姐十分气

愤，鞋子明显质量很差，“店家还说

代购不能退货，气死了。 ”

不少人网购就是图个随意和

便宜， 有很多消费者属于看到喜

欢的就爱买， 往往在不经意间买

了许多并不需要的东西。 大多时

候网络商家利用消费者贪图便宜

这一点，吸引消费者购买。 因此，

经常网购的消费者应有针对性地

购物，否则很容易多买了用不上。


