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凯撒（中国）股份有限公司

非公开发行股票发行情况报告暨上市公告书摘要

本公司全体董事承诺本发行情况报告暨上市公告书及其摘要不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗

漏，并对其真实性、准确性、完整性承担个别和连带的法律责任。

重要声明

本公告目的仅为向公众投资者提供有关本次发行的简要情况。 投资者如欲了解更多信息，应仔细阅

读发行情况报告暨上市公告书全文。 发行情况报告暨上市公告书全文刊载于巨潮资讯网站（

ｗｗｗ．ｃｎｉｎｆｏ．

ｃｏｍ．ｃｎ

）。

特别提示

一、发行股票数量及价格

发行股票数量：

１１

，

１７９

万股人民币普通股（

Ａ

股）

发行股票价格：

４．８３

元

／

股

募集资金总额：

５３

，

９９４．５７

万元

募集资金净额：

５２

，

０４１．７６

万元

二、本次发行股票上市时间

股票上市时间：

２０１３

年

８

月

２２

日

根据深圳证券交易所相关业务规则的规定，公司本次发行新增股份上市首日公司股价不除权。

三、各投资者所认购股份的限售期

本次非公开发行股票的限售期从新增股份上市首日起算，控股股东凯撒集团（香港）有限公司认购的

股票限售期为三十六个月；其他

６

名投资者认购的股票限售期为十二个月。

四、资产过户情况

本次发行的股票全部以现金认购，不涉及资产过户情况。

五、股权结构情况

本次非公开发行股票完成后，公司股权分布符合《深圳证券交易所股票上市规则》规定的上市条件。

释 义

在本报告中除非另有说明，下列简称具有如下含义：

发行人

／

凯撒股份

／

公司 指 凯撒

（

中国

）

股份有限公司

凯撒集团 指 凯撒集团

（

香港

）

有限公司

，

发行人的控股股东

，

注册于香港

香港公司 指

凯撒

（

中国

）

股份香港有限公司

（Ｋａｉｓｅｒ （Ｃｈｉｎａ） Ｈｏｌｄｉｎｇｓ ＨＫ Ｌｉｍｉｔｅｄ），

公司全资子公

司

中国证监会 指 中国证券监督管理委员会

本次非公开发行股票

／

非公开发

行

／

本次发行

指

指凯撒股份本次以非公开发行的方式

，

向不超过

１０

名特定对象发行不超过

１１，５９４

万股

（

含

１１，５９４

万股

）

普通股股票之行为

保荐机构

（

主承销商

） ／

保荐机

构

／

浙商证券

指 浙商证券股份有限公司

发行人律师 指 国浩律师

（

上海

）

律师事务所

股东大会 指 凯撒

（

中国

）

股份有限公司股东大会

董事会 指 凯撒

（

中国

）

股份有限公司董事会

监事会 指 凯撒

（

中国

）

股份有限公司监事会

《

公司法

》

指

《

中华人民共和国公司法

》

《

证券法

》

指

《

中华人民共和国证券法

》

《

管理办法

》

指

《

上市公司证券发行管理办法

》

元 指 人民币元

第一节 本次发行概况

一、本次发行履行的相关程序

（一）本次发行履行的内部决策过程

凯撒股份非公开发行股票方案经由

２０１２

年

７

月

３０

日召开的第四届董事会第十九次会议、

２０１２

年

８

月

２２

日召开的

２０１２

年第二次临时股东大会、

２０１２

年

１２

月

２６

日召开的第四届董事会第二十三次会议和

２０１３

年

１

月

１１

日召开的

２０１３

年第一次临时股东大会审议通过。

（二）本次发行监管部门核准过程

凯撒股份本次非公开发行股票于

２０１３

年

４

月

１０

日经中国证券监督管理委员会发行审核委员会审核通

过，并于

２０１３

年

５

月

３

日获得中国证监会下发的《关于核准凯撒（中国）股份有限公司非公开发行股票的批

复》（证监许可［

２０１３

］

５８７

号）的核准批文。

（三）募集资金验资情况

２０１３

年

８

月

８

日，本次非公开发行股票的验资工作全部完成，公司向凯撒集团等共计

７

名特定对象发行

１１

，

１７９

万股人民币普通股（

Ａ

股）。

根据中汇会计师事务所有限公司

２０１３

年

８

月

７

日出具的中汇会验 ［

２０１３

］

２６４９

号 《验资报告》：“截至

２０１３

年

８

月

７

日

１７

：

００

时止，贵公司指定的收款银行账户已收到

７

家认购对象缴纳的认购凯撒（中国）股份有

限公司非公开发行人民币

Ａ

股股票的资金人民币伍亿叁仟玖佰玖拾肆万伍仟柒佰元（

￥５３９

，

９４５

，

７００．００

）。 ”

根据瑞华会计师事务所（特殊普通合伙）

２０１３

年

８

月

８

日出具的瑞华验字［

２０１３

］第

８４１Ａ０００２

号《验资报

告》：“截至

２０１３

年

８

月

８

日止，贵公司募集资金总计人民币

５３９

，

９４５

，

７００．００

元，扣除券商佣金及保荐费人民

币

１５

，

８９８

，

３７１．００

元，贵公司实际到账资金人民币

５２４

，

０４７

，

３２９．００

元（大写：伍亿贰仟肆佰零肆万柒仟叁佰

贰拾玖元整），扣除与发行有关的费用

３

，

６２９

，

６９４．７０

元（保荐费、律师费、审计费、信息披露费、证券登记费

等），贵公司实际募集资金净额为人民币

５２０

，

４１７

，

６３４．３０

元（大写：伍亿贰仟零肆拾壹万柒仟陆佰叁拾肆元

叁角整），其中计入股本人民币

１１１

，

７９０

，

０００．００

元（大写：壹亿壹仟壹佰柒拾玖万元整），剩余资金

４０８

，

６２７

，

６３４．３０

元计入资本公积。 ”

（四）新增股份登记托管情况

本次发行新增股份已于

２０１３

年

８

月

１４

日在中国证券登记结算有限责任公司深圳分公司办理完毕股份

登记托管手续。 本次发行新增股份的性质为有限售条件股份，登记机构按发行对象承诺的限售时间对新

增股份进行了限售处理，并向公司出具了股份登记托管完成的相关证明文件。

二、本次发行基本情况

（一）发行股票的类型、面值和数量

本次发行的股票种类为人民币普通股（

Ａ

股），股票面值为

１．００

元

／

股。 根据投资者认购情况，本次发行

Ａ

股共计

１１

，

１７９

万股，全部采取向特定投资者非公开发行股票的方式发行。

（二）发行价格及定价方式

本次发行的股票发行价格为

４．８３

元

／

股，该发行价格相当于根据公司第四届董事会第二十三次会议决

议公告日（

２０１２

年

１２

月

２７

日）前

２０

个交易日凯撒股份股票均价的

９０％

确定的发行底价

４．８３

元

／

股（备注：原定

发行底价为

６．３３

元

／

股。

２０１３

年

３

月

２１

日召开的

２０１２

年年度股东大会审议通过了《关于

２０１２

年度利润分配预

案的议案》，以公司总股本

２１

，

４００

万股为基数，向全体股东每

１０

股送红股

２

股，向全体股东每

１０

股派发

０．６

元

人民币现金（含税）；同时，以资本公积金向全体股东每

１０

股转增

１

股。 本次发行底价相应调整至

４．８３

元

／

股。 ）的

１００％

；相当于发行日（

２０１３

年

７

月

２６

日）前

２０

个交易日凯撒股份股票均价

６．４２

元

／

股的

７５．２３％

。

（三）本次发行对象的申购报价及股票获配情况

发行人和浙商证券根据公司股东大会审议通过的发行方案，结合发行对象申购报价的情况，并遵循

本次发行《认购邀请书》中规定的定价及股份配售原则，确定凯撒集团、

５

家机构投资者和

１

位自然人为本

次发行的配售对象，其申购报价及获配售的情况如下：

１

、首轮询价的投资者：

序号 询价对象名称

认购价格档

（

元

／

股

）

该档认购股数

（

万股

）

获配股数

（

万股

）

获配比例

１

陈保华

４．８３ １

，

１２０ １

，

１２０ １００％

２

北京雅才投资管理有限公司

４．８３ １

，

１２０ １

，

１２０ １００％

３

上海证大投资管理有限公司

４．９３ １

，

１２０ １

，

１２０ １００％

合 计

３

，

３６０ ３

，

３６０ １００％

２

、追加认购的投资者

序号 询价对象名称

认购股数

（

万股

）

获配股数

（

万股

）

获配比例

１

重庆中新融辉投资中心

（

有限合伙

）

１

，

１７７ １

，

１７７ １００％

２

重庆卓智鑫盈投资中心

（

有限合伙

）

４

，

１５７ ４

，

１５７ １００％

３

国投瑞银基金管理有限公司

－

民生

－

国投瑞

银证券定向增发资产管理计划

１

，

３６７ １

，

３６７ １００％

合 计

６

，

７０１ ６

，

７０１ １００％

（四）募集资金量及发行费用

本次发行募集资金总额为

５３９

，

９４５

，

７００．００

元， 扣除保荐承销费等发行费用合计

１９

，

５２８

，

０６５．７０

元，实

际募集资金净额为

５２０

，

４１７

，

６３４．３０

元。

三、发行结果及对象简介

（一）发行对象名称、认购股数及限售期

序号 发行对象名称

认购数量

（

万股

）

认购金额

（

万元

）

限售期

１

凯撒集团

（

香港

）

有限公司

１

，

１１８ ５

，

３９９．９４ ３６

个月

２

陈保华

１

，

１２０ ５

，

４０９．６０ １２

个月

３

北京雅才投资管理有限公司

１

，

１２０ ５

，

４０９．６０ １２

个月

４

上海证大投资管理有限公司

１

，

１２０ ５

，

４０９．６０ １２

个月

５

重庆中新融辉投资中心

（

有限合伙

）

１

，

１７７ ５

，

６８４．９１ １２

个月

６

重庆卓智鑫盈投资中心

（

有限合伙

）

４

，

１５７ ２０

，

０７８．３１ １２

个月

７

国投瑞银基金管理有限公司

－

民生

－

国投瑞

银证券定向增发资产管理计划

１

，

３６７ ６

，

６０２．６１ １２

个月

合 计

１１

，

１７９ ５３

，

９９４．５７ －

（二）本次发行对象基本情况

１

、凯撒集团（香港）有限公司

英文名称：

ＫＡＩＳＥＲ ＨＯＬＤＩＮＧＳ

（

ＨＫ

）

ＬＩＭＩＴＥＤ

注册地址：香港九龙观塘鸿图道

９

号建业中心

９

楼

４

室

注册股本：

１１

，

０００

股

经营范围：主要从事对外投资及物业管理

关联关系：凯撒集团是发行人控股股东，与公司存在关联关系。

该发行对象及其关联方最近一年与公司的关联交易均已在凯撒股份的日常信息披露文件中披露。

２

、陈保华

国籍：中国

性别：男

身份证号码：

３３２６０１１９６２１１２１＊＊＊＊

住所：浙江省临海市古城街道人民路

９７

号

关联关系：与发行人无关联关系

与发行人最近一年重大交易情况以及未来交易的安排：最近一年与发行人无重大交易，未来没有交

易安排。

３

、北京雅才投资管理有限公司

住所：北京市西城区金融大街

２７

号投资广场

Ｂ７０８

法定代表人姓名：刘屹

注册资本：

５

，

０００

万元

经营范围：一般经营项目：项目投资；投资管理；投资咨询；财务顾问。

关联关系：与发行人无关联关系

与发行人最近一年重大交易情况以及未来交易的安排：最近一年与发行人无重大交易，未来没有交

易安排。

４

、上海证大投资管理有限公司

住所：浦东新区民生路

１１９９

弄

１

号

１６

层

１９０８

室

法定代表人姓名：朱南松

注册资本：人民币叁亿元

经营范围：投资管理，企业资产委托管理，资产重组、收购兼并、企业管理、财务、证券投资的咨询，实

业投资，国内贸易（除专项审批）。

关联关系：与发行人无关联关系

与发行人最近一年重大交易情况以及未来交易的安排：最近一年与发行人无重大交易，未来没有交

易安排。

５

、重庆中新融辉投资中心（有限合伙）

主要经营场所：重庆市江北区复盛正街（政府大楼）

４

层

１１

间

执行事务合伙人：重庆中新融创投资有限公司

经营范围：许可经营项目：无。一般经营项目：企业利用自有资金对外投资（不得从事金融及财政信用

业务）；投资管理；资产管理；投资咨询等。（法律、法规禁止的，不得从事经营；法律、法规限制的，取得相关

许可及审批后，方可从事经营）。

关联关系：与发行人无关联关系

与发行人最近一年重大交易情况以及未来交易的安排：最近一年与发行人无重大交易，未来没有交

易安排。

６

、重庆卓智鑫盈投资中心（有限合伙）

主要经营场所：重庆市江北区复盛镇正街（政府大楼）

１

层

１５

间

执行事务合伙人：重庆卓智控股有限公司

经营范围：许可经营项目：无。一般经营项目：企业利用自有资金对外投资（不得从事金融及财政信用

业务）；投资管理；资产管理；投资咨询等。（法律、法规禁止的，不得从事经营，法律、法规限制的，取得相关

许可或审批后，方可从事经营）。

关联关系：与发行人无关联关系

与发行人最近一年重大交易情况以及未来交易的安排：最近一年与发行人无重大交易，未来没有交

易安排。

７

、国投瑞银基金管理有限公司

住所：上海市虹口区东大名路

６３８

号

７

层

法定代表人：钱蒙

注册资本：人民币

１０

，

０００

万元

经营范围：基金募集、基金销售、资产管理、中国证监会许可的其他业务。

关联关系：与发行人无关联关系

与发行人最近一年重大交易情况以及未来交易的安排：最近一年与发行人无重大交易，未来没有交

易安排。

四、本次发行对公司控制权的影响

本次发行后控股股东凯撒集团对公司的控制权不会发生变化。

公司现控股股东凯撒集团在本次非公开发行股票前直接持有公司

１４１

，

４４０

，

０００

股，占

５０．８４％

。凯撒集

团参与认购本次发行的

１１

，

１８０

，

０００

股，认购后直接持有公司

３９．１３％

的股份，仍是公司的第一大股东，保持

对公司的控制权。 本次发行后，公司的治理结构、董事及高级管理人员结构没有发生变化。

五、本次发行相关中介机构

（一）保荐机构（主承销商）

名 称：浙商证券股份有限公司

法定代表人：吴承根

保荐代表人：王新、刘海燕

项目协办人：张丽英

项目组成员：刘晓杰、郑渊、石康桥、于乐、吴晶、柳天云

办公地址：杭州市杭大路

１

号

联系电话：

０５７１－８７９０１９２５

、

８７９０２５７３

传 真：

０５７１－８７９０１９７４

（二）发行人律师

名 称：国浩律师（上海）事务所

负 责 人：倪俊骥

经办律师：施念清、陈一宏

办公地址：上海市南京西路

５８０

号南证大厦

４５－４６

层

联系电话：

０２１－５２３４－１６６８

传 真：

０２１－６２６７－６９６０

（三）发行人审计机构和验资机构

名 称：瑞华会计师事务所（特殊普通合伙）

法定代表人：杨剑涛

经办会计师：马桂琴、徐艳

办公地址：北京市海淀区西四环中路

１６

号院

２

号楼

４

层

联系电话：

０１０－８８２１９１９１

传 真：

０１０－８８２１０５５８

（四）登记机构

名 称：中国证券登记结算有限责任公司深圳分公司

办公地址：广东省深圳市深南中路

１０９３

号中信大厦

１８

层

电 话：

０７５５－２５９３８０００

传 真：

０７５５－２５９８８１２２

第二节 本次发行前后公司基本情况

一、公司本次发行前后前

１０

名股东持股情况

（一）本次发行前公司前

１０

名股东持股情况

截至

２０１３

年

６

月

２８

日，公司前

１０

名股东及其持股数量、持股比例、股份性质以及股份限售等情况如下：

序号 股东名称 持股数量

（

股

）

持股比例

（

％

）

股东性质

持有有限售条件股份

数量

（

股

）

１

凯撒集团

（

香港

）

有限公司

１４１

，

４４０

，

０００ ５０．８４

境外法人

１４１

，

４４０

，

０００

２

志凯有限公司

６０

，

３２０

，

０００ ２１．６８

境外法人

６０

，

３２０

，

０００

３

汕头市伯杰投资有限公司

４

，

１６０

，

０００ １．５０

境内非国有法人

４

朱莉萍

２，０３０，０００ ０．７３

境内自然人

５

沈毅

１

，

５００

，

０００ ０．５４

境内自然人

６

李萍生

１

，

４１２

，

８００ ０．５１

境内自然人

７

池毓州

１

，

２１５

，

３７３ ０．４４

境内自然人

８

武汉信用投资管理有限公司

１

，

０１１

，

２４０ ０．３６

境内非国有法人

９

孙磊

９６０

，

２６２ ０．３５

境内自然人

１０

郑君

８１１

，

０２２ ０．２９

境内自然人

（二）本次发行后公司前

１０

名股东持股情况

本次非公开发行后，公司前

１０

名股东及其持股数量、持股比例、股份性质以及股份限售等情况如下：

序号 股东名称 持股数量

（

股

）

持股比例

（

％

）

股东性质

持有有限售条件

股份数量

（

股

）

１

凯撒集团

（

香港

）

有限公司

１５２

，

６２０

，

０００ ３９．１３

境外法人

１５２

，

６２０

，

０００

２

志凯有限公司

６０

，

３２０

，

０００ １５．４７

境外法人

６０

，

３２０

，

０００

３

重庆卓智鑫盈投资中心

（

有限合伙

）

４１

，

５７０

，

０００ １０．６６

境内非国有法人

４１

，

５７０

，

０００

４

国投瑞银基金管理有限公司

１３

，

６７０

，

０００ ３．５１

其他

１３

，

６７０

，

０００

５

重庆中新融辉投资中心

（

有限合伙

）

１１

，

７７０

，

０００ ３．０２

境内非国有法人

１１

，

７７０

，

０００

６

陈保华

１１

，

２００

，

０００ ２．８７

境内自然人

１１

，

２００

，

０００

７

北京雅才投资管理有限公司

１１

，

２００

，

０００ ２．８７

境内非国有法人

１１

，

２００

，

０００

８

上海证大投资管理有限公司

１１

，

２００

，

０００ ２．８７

境内非国有法人

１１

，

２００

，

０００

９

汕头市伯杰投资有限公司

２

，

５１７

，

１００ ０．６５

境内非国有法人

１０

朱莉萍

２

，

０３０

，

０００ ０．５２

境内自然人

三、本次发行对公司的影响

（一）本次发行前后公司股本结构变动情况

股份类别

本次发行前

变动数

（

股

）

本次发行完成后

股份数

（

股

）

比例

（％）

股份数

（

股

）

比例

（％）

有限售条

件的流通

股

１、

国家持股

－ － － － －

２、

国有法人持股

－ － － － －

３、

境内非国有法人股

－ － ７５，７４０，０００ ７５，７４０，０００ １９．４２

４、

境内自然人持股

１１，２００，０００ １１，２００，０００ ２．８７

５、

境外法人持股

２０１，７６０，０００ ７２．５２ １１，１８０，０００ ２１２，９４０，０００ ５４．６

６、

境外自然人持股

－ － － － －

７、

其他

１３，６７０，０００ １３，６７０，０００ ３．５１

有限售条件的流通股合

计

２０１，７６０，０００ ７５．５２ １１１，７９０，０００ ３１３，５５０，０００ ８０．４

无限售条

件的流通

股

人民币普通股

７６，４４０，０００ ２７．４８ － ７６，４４０，０００ １９．６

无限售条件的流通股合

计

７６，４４０，０００ ２７．４８ － ７６，４４０，０００ １９．６

股份总数

２７８，２００，０００ １００ １１１，７９０，０００ ３８９，９９０，０００ １００

（二）本次发行对公司资产结构的影响

本次发行后，公司的净资产将大幅增加：

２０１３

年

３

月

３１

日公司所有者权益合计为

１

，

０４３

，

６７６

，

４５８．１１

元，

假设不考虑期后净利润增加及现金分红等情况，预计发行后的净资产

１

，

５６４

，

０９４

，

０９２．４１

元，增长

４９．８６％

。

资产负债率进一步下降：公司

２０１３

年

３

月

３１

日合并报表资产负债率为

１５．００％

，预计增发后资产负债率

为

１０．５３％

，下降

４．４７

个百分点。

公司整体实力和抗风险能力将得到显著增强。

（三）本次发行对公司业务结构的影响

本次发行完成后，本次募投的国内销售网络项目建成后，将为公司完成自营店销售网络对国内主要

战略城市和重点城市的全面覆盖打下坚实的基础， 并初步形成以战略城市为辐射中心的品牌辐射网络，

其对周边重点城市的辐射效应将逐渐显现，公司的品牌影响力也将得到增强。同时配合本次募投的香港、

澳门地区销售网络的建设，将形成对大中华区域的品牌辐射力和渗透力。

本次募投的香港运营及设计中心项目建成后，将迅速增强凯撒品牌的设计实力和美誉度，全面提升

公司国际业务运营能力，为公司全面推进国际化战略打下坚实的基础。

（四）本次发行对公司治理情况的影响

本次发行完成后，凯撒集团持有公司的

３９．１３％

股份，是公司的控股股东，股权结构为郑合明、陈玉琴

各持

５０％

股份；志凯公司持有公司

１５．４７％

的股份，其独资股东为陈玉琴，因此公司实际控制人郑合明、陈

玉琴夫妇间接持有公司

５４．６０％

的股份。 公司的控股股东及实际控制人均未发生变更。 本次发行不会对公

司治理产生实质性影响。

（五）本次发行后公司高管人员结构的变动情况

本次发行后公司董事会、监事会及高级管理人员结构不会发生变动。

（六）本次发行后公司关联交易和同业竞争的变动情况

本次发行完成后，公司与控股股东、实际控制人及其控制的其他企业及新股东间不存在同业竞争。

本次发行对公司与关联方之间的关联交易不产生实质性的影响。

（七）本次发行前后最近一年的每股收益和每股净资产

本次发行前后，公司最近一年及一期的每股净资产（摊薄）及每股收益（摊薄）如下：

项目

２０１２

年

１２

月

３１

日

２０１３

年

３

月

３１

日

发行前 发行后 发行前 发行后

每股净资产

（

元

）

３．３７ ３．７４ ３．３９ ３．７５

每股收益

（

元

）

０．１３ ０．１ ０．０６ ０．０４

注：发行后全面摊薄每股净资产

＝

（截至期末归属于母公司所有者权益合计

＋

本次募集资金净额）

／

本次

发行后股本总额；

发行后全面摊薄每股收益

＝

对应会计期间归属于母公司所有者的净利润

／

本次发行后股本总额。

第三节 财务会计信息及管理层讨论与分析

一、公司主要财务指标

报告期主要财务指标如下：

项目

２０１３．３．３１ ／

２０１３

年一季度

２０１２．１２．３１ ／

２０１２

年度

２０１１．１２．３１ ／

２０１１

年度

２０１０．１２．３１ ／

２０１０

年度

流动比率

（

倍

） ４．１５ ４．１４ ４．９２ １４．５０

速动比率

（

倍

） ２．０２ １．９７ ２．８７ １１．０３

母公司资产负债率

（％） ２１．１２ ２３．８８ ２０．１３ ９．８６

合并资产负债率

（％） １５ １５．０２ １４．００ ５．４９

利息保障倍数

（

倍

） ２６．２８ １４．０２ ２１２．０５ １６９．５４

每股净资产

（

元

） ４．８８ ４．９０ ４．５６ ８．３１

应收账款周转率

（

次

） １．３６ ５．２９ ４．９６ ５．９１

存货周转率

（

次

） ０．２０ ０．７１ ０．７０ １．３５

总资产周转率

（

次

） ０．１３ ０．４５ ０．４０ ０．５９

每股经营活动的现金流量净额

（

元

） ０．１３ ０．１０ －０．１８ －０．３７

每股净现金流量

（

元

） －０．０２ －０．０３ －１．０４ ２．８１

基本每股收益

０．０６０ ０．１７４ ０．２６８ ０．３３９

稀释每股收益

０．０６０ ０．１７４ ０．２６８ ０．３３９

扣除非经常性损益后的基本每股收益

０．０５８ ０．１６７ ０．２５９ ０．３２６

扣除非经常性损益后的稀释每股收益

０．０５８ ０．１６７ ０．２５９ ０．３２６

加权平均净资产收益率

（％） １．７６ ４．０５ ６．４６ １１．３２

扣除非经常性损益后加权平均净资产收益率

（％）

１．６９ ３．８９ ６．２５ １０．８９

综合毛利率

（％） ５２．８１ ５１．７０ ５６．７２ ４８．８１

二、管理层讨论与分析

（一）资产负债分析

１

、资产结构分析

最近三年一期资产结构如下：

单位：万元

项 目

２０１３

年

３

月

３１

日

２０１２

年

１２

月

３１

日

金额 比例 金额 比例

流动资产

７２

，

３２５．７０ ５８．９１％ ７２

，

４７４．８７ ５８．７１％

非流动资产

５０

，

４５４．３３ ４１．０９％ ５０

，

９９４．５１ ４１．２９％

资产总额

１２２

，

７８０．０３ １００．００％ １２３

，

４６９．３８ １００．００％

项 目

２０１１

年

１２

月

３１

日

２０１０

年

１２

月

３１

日

金额 比例 金额 比例

流动资产

７８

，

２６３．６７ ６８．９５％ ７４

，

９０６．２８ ７９．５８％

非流动资产

３５

，

２３６．９５ ３１．０５％ １９

，

２２４．２０ ２０．４２％

资产总额

１１３

，

５００．６２ １００．００％ ９４

，

１３０．４８ １００．００％

公司于

２０１０

年首次公开发行股票上市，募集资金

５５

，

７８３．７４

万元。 报告期内，随着募集资金的不断投

入使用，公司扩大了经营规模并加快了销售网络建设，进而取得了销售规模的扩张，公司资产规模也随之

逐步增长。

从资产结构上看，

２０１０

年

１２

月

３１

日、

２０１１

年

１２

月

３１

日、

２０１２

年

１２

月

３１

日及

２０１３

年

３

月

３１

日公司流动资

产占总资产比例分别为

７９．５８％

、

６８．９５％

、

５８．７１％

、

５８．９１％

，呈下降趋势；相应的，公司非流动资产占总资产

比例则逐年上升，主要原因是随着首发募集资金的逐步使用，固定资产、在建工程以及商誉等非流动资产

项目增加。

总体来看，公司资产结构较为合理，与公司的业务经营相适应。

２

、负债结构分析

最近三年一期负债结构如下：

单位：万元

项 目

２０１３

年

３

月

３１

日

２０１２

年

１２

月

３１

日

金额 比例 金额 比例

流动负债

１７

，

４２９．６０ ９４．６６％ １７

，

４８６．０７ ９４．３０％

非流动负债

９８２．７８ ５．３４％ １

，

０５７．５４ ５．７０％

负债合计

１８

，

４１２．３８ １００．００％ １８

，

５４３．６１ １００．００％

项 目

２０１１

年

１２

月

３１

日

２０１０

年

１２

月

３１

日

金额 比例 金额 比例

流动负债

１５

，

６９２．０４ ９８．７４％ ５

，

１４８．２７ ９９．６７％

非流动负债

２００ １．２６％ １７．１５ ０．３３％

负债合计

１５

，

８９２．０４ １００．００％ ５

，

１６５．４２ １００．００％

报告期内公司负债有所波动：

２０１１

年末余额较

２０１０

年末增加

１０

，

７２６．６２

万元，主要原因是

２０１１

年度销

售网络建设加快、销售规模扩张，相应的短期借款、经营性负债（应付账款、应付票据和预收账款）以及应

付商铺购买款随之增加；

２０１２

年末余额较

２０１１

年末增加

２

，

６５１．５７

万元，主要是本年全资子公司香港公司短

期借款增加，

２０１３

年一季度末较

２０１２

年末余额变化不大。

３

、主要偿债能力指标及分析

发行人最近三年一期主要偿债能力指标如下：

项目

２０１３

年

３

月

３１

日

２０１２

年

１２

月

３１

日

２０１１

年

１２

月

３１

日

２０１０

年

１２

月

３１

日

流动比率

（

倍

）

４．１５ ４．１４ ４．９２ １４．５０

速动比率

（

倍

）

２．０２ １．９７ ２．８７ １１．０３

母公司资产负债率

（

％

）

２１．１２ ２３．８８ ２０．１３ ９．８６

合并资产负债率

（

％

）

１５．００ １５．０２ １４．００ ５．４９

利息保障倍数

（

倍

）

２６．２８ １４．０２ ２１２．０５ １６９．５４

每股净资产

（

元

）

４．８８ ４．９０ ４．５６ ８．３１

（

１

）资产负债率分析

截至

２０１２

年

１２

月

３１

日，母公司资产负债率为

２３．８８％

，与同行业上市公司相比，处于较低水平，偿债能

力较强。公司已结合了未来的发展规划，综合考虑财务结构、实际举债能力、财务成本与抗风险能力、一贯

的经营方针、股东回报、未来净现金等众多因素，对公司的债务融资与股权融资结构进行了合理规划。

（

２

）流动比率、速动比率分析

２０１０

年度公司发行上市，随着募集资金逐步投入使用，货币资金转化为非流动资产，公司流动比率、

速动比例呈下降趋势。

报告期内，公司的流动比率、速动比率处于同行业上市公司的正常水平，公司的短期偿债能力较强。

（

３

）息税折旧摊销前利润和利息保障倍数分析

报告期内公司息税折旧摊销前利润足够支付到期的贷款利息， 不存在无法偿付银行借款利息的情

形。 报告期内公司的利息保障倍数处于较高水平，说明公司具有较强的偿债能力。

在经营活动中，公司不断加大应收款项的催收力度，加快存货及应收账款的周转速度，以提高存货及

应收账款的周转能力和公司的短期偿债能力。 同时，公司银行信用较好，银行融资渠道畅通，多年来一直

保持良好的偿债信用记录，均能按期偿还银行借款本金及利息。

（二）盈利能力分析

１

、营业收入结构及分析

（

１

）最近三年一期发行人营业收入变动情况分析

项目

２０１３

年

一季度

２０１２

年度

２０１１

年度

２０１０

年度

营业收入

（

万元

）

１５

，

８８０．１１ ５３

，

１６５．０１ ４１

，

５０８．７５ ３７

，

５５６．３３

其中

：

主营业务收入

（

万元

）

１５

，

８２６．９９ ５２

，

９７３．４１ ４１

，

３３９．５６ ３７

，

４１０．５８

其他业务收入

（

万元

）

５３．１２ １９１．６０ １６９．１９ １４５．７５

主营业务收入占营业收入比例

９９．６７％ ９９．６４％ ９９．５９％ ９９．６１％

公司自成立以来，坚持清晰的产品定位、一贯的高品质制造、个性化的创意设计，经过近二十年来的

高端品牌积累，在国内树立了“凯撒”高端服装品牌形象，品牌知名度不断提升，积累了一大批稳定、忠实

的消费客户，报告期内公司营业收入持续增加。

报告期内公司营业收入主要来源于主营业务，其他业务收入主要是租金和材料销售等，占营业收入

比例很小，公司主营业务突出。

（

２

）最近三年一期发行人主营业务收入构成分析

单位：万元

项目

２０１３

年一季度

２０１２

年度

金额 比例 金额 比例

女装

４

，

９８７．５３ ３１．５１％ １７

，

０８８．３８ ３２．２６％

男装

４

，

７２５．２０ ２９．８６％ １４

，

０３６．９１ ２６．５０％

皮类产品

５

，

７４３．２７ ３６．２９％ ２０

，

６０５．４６ ３８．９０％

其他类产品

３７０．９８ ２．３４％ １

，

２４２．６７ ２．３５％

主营业务收入

１５

，

８２６．９８ １００．００％ ５２

，

９７３．４１ １００．００％

项目

２０１１

年度

２０１０

年度

金额 比例 金额 比例

女装

１３

，

７３２．８６ ３３．２２％ １４

，

３８３．３４ ３８．４５％

男装

１１

，

０３０．３０ ２６．６８％ ９

，

０７１．４０ ２４．２５％

皮类产品

１６

，

０１９．３４ ３８．７５％ １３

，

５７２．８６ ３６．２８％

其他类产品

５５７．０６ １．３５％ ３８２．９８ １．０２％

主营业务收入

４１

，

３３９．５６ １００．００％ ３７

，

４１０．５８ １００．００％

报告期内公司主营业务收入增加的主要原因是：

①

公司销售渠道稳步增加；

②

新合并了集盛公司和

宇鑫公司；

③

随着公司品牌知名度不断提升，市场定价能力增强，主要产品销售单价有所上升。

公司产品结构特点突出，主要表现在：

①

公司产品线丰富，既涵盖女装、男装及皮类三大类产品，男女

装又涵盖了从正装到休闲类的众多小品类产品，与单一男装、女装或正装、休闲类销售为主的服装企业产

品均有不同；

②

公司产品定位高端，具有少量、多款的特点。

虽然公司产品结构复杂，但公司报告期内女装、男装、皮类三大类产品均衡发展，主营收入稳步增长，

体现出公司具有较强的多产品研发能力和市场拓展能力。

２

、综合毛利及毛利率分析

单位：万元

项目

２０１３

年一季度

２０１２

年度

毛利率 金额 比例 毛利率 金额 比例

主营业

务

女装

５１．８４％ ２

，

５８５．６４ ３０．８３％ ５６．６７％ ９

，

６８３．８５ ３５．２３％

男装

５０．８７％ ２

，

４０３．５５ ２８．６６％ ５５．３４％ ７

，

７６７．６５ ２８．２６％

皮类产品

５５．２１％ ３

，

１７０．６９ ３７．８１％ ４５．３２％ ９

，

３３９．１８ ３３．９８％

其他类产品

５９．３５％ ２２０．１８ ２．６３％ ５１．８２％ ６４３．９９ ２．３４％

小计

５２．９５％ ８

，

３８０．０６ ９９．９３％ ５１．７９％ ２７

，

４３４．６７ ９９．８１％

其他业务

１０．５９％ ５．６３ ０．０７％ ２７．４０％ ５２．４９ ０．１９％

综合毛利

５２．８１％ ８

，

３８５．６９ １００．００％ ５１．７０％ ２７

，

４８７．１６ １００．００％

项目

２０１１

年度

２０１０

年度

毛利率 金额 比例 毛利率 金额 比例

主营业

务

女装

６７．６７％ ９

，

２９３．５５ ３９．４８％ ５１．１７％ ７

，

３６０．４２ ４０．１５％

男装

６２．３７％ ６

，

８７９．４０ ２９．２２％ ５１．２０％ ４

，

６４４．８４ ２５．３４％

皮类产品

４３．９４％ ７

，

０３９．２１ ２９．９０％ ４５．０１％ ６

，

１０９．３８ ３３．３３％

其他类产品

３７．２５％ ２０７．５０ ０．８８％ ２５．４１％ ９７．３０ ０．５３％

小计

５６．６５％ ２３

，

４１９．６６ ９９．４８％ ４８．６８％ １８

，

２１１．９４ ９９．３５％

其他业务

７２．５７％ １２２．７８ ０．５２％ ８２．３２％ １１９．９８ ０．６５％

综合毛利

５６．７２％ ２３

，

５４２．４４ １００．００％ ４８．８１％ １８

，

３３１．９２ １００．００％

（

１

）综合毛利分析

报告期内主营业务中女装、男装和皮类产品是公司综合毛利的三大支柱，其他业务毛利较小；公司产

品结构布局合理，可有效平滑单类产品毛利下降导致对公司主营毛利的不良影响。

（

２

）毛利率分析

２０１１

年公司主营业务毛利率比

２０１０

年提升

８

个百分点，主要原因是：随着公司销售规模的逐步扩大，

产品议价能力逐步增强，同时公司有效地控制了营业成本。

２０１２

年公司主营业务成本较上年增加

４２．５２％

，高于收入

２８．１４％

的增长幅度，导致毛利率较上年下降

约

５

个百分点。主营业务成本增长幅度大的原因是由于

２０１２

年度服装市场整体疲软，公司本期加大促销力

度，整体拉低了毛利率。

２０１３

年一季度主营业务毛利率开始回升，较

２０１２

年度上升约

１

个百分点。

①

女装毛利率分析

公司根据女性对服装个性化、风格化要求高，对款式、花色敏感性强，在保证舒适度的前提下对面料

要求相对淡化的特点，以加强设计研发为前导，通过清晰定位、风格独特、款色多变、饰品装饰、面料综合

利用等方式降低女装的同质化，提升产品档次，维护品牌形象，保证了女装平均单价的稳步提升。 由于

２０１２

年服装市场整体疲软，公司加大了促销力度，加上团购业务的大力开展，女装产品毛利率下降幅度较

大，但女装毛利率仍能保持着较高的水平。

②

男装毛利率分析

报告期内公司男装品牌效益逐步显现，市场定价能力增强，男装单价总体呈增加趋势；同时公司合理

采用委托加工及定制生产的规模化生产模式，有效地控制了单位营业成本的增长，但由于

２０１２

年公司加

大了促销力度，男装产品收入增长幅度小于其成本增长幅度，加上团购业务的大力开展，导致男装产品毛

利率降幅较大。

③

皮类产品毛利率分析

２０１０

年至

２０１２

年公司皮类产品毛利率保持在

４５％

左右，比较平稳。

２０１３

年一季度皮类产品毛利率有

较大幅度提升，主要是因为

２０１２

年下半年开始，皮具产品在直营店的销售数量增加，以及皮具产品毛利率

较高的集盛公司销量大幅度增加。

（三）期间费用分析

最近三年一期发行人期间费用（包括销售费用、管理费用和财务费用）情况如下：

单位：万元

项目

２０１３

年

１－３

月

２０１２

年度

金额 占营业收入比例 金额 占营业收入比例

销售费用

４

，

８８０．２７ ３０．７３％ １６

，

２４８．２２ ３０．５６％

管理费用

７５９．６５ ４．７８％ ３

，

７１２．４７ ６．９８％

财务费用

７８．７４ ０．５０％ ３６４．９８ ０．６９％

合计

５

，

７１８．６６ ３６．０１％ ２０

，

３２５．６７ ３８．２３％

项 目

２０１１

年度

２０１０

年度

金额 占营业收入比例 金额 占营业收入比例

销售费用

１２

，

４８１．２６ ３０．０７％ ７

，

１６６．７９ １９．０８％

管理费用

２

，

７４９．６６ ６．６２％ ２

，

９６３．６３ ７．８９％

财务费用

－４５３．７２ －１．０９％ －２４１．４５ －０．６４％

合计

１４

，

７７７．２０ ３５．６０％ ９

，

８８８．９７ ２６．３３％

报告期内，随着销售区域扩大、营业收入增加，公司期间费用总额有所增加。

１

、销售费用

销售费用主要项目如下：

单位：万元

项目

２０１３

年一季度

２０１２

年度

２０１１

年度

２０１０

年度

销售费用

４

，

８８０．２７ １６

，

２４８．２２ １２

，

４８１．２６ ７

，

１６６．７９

其中

：

工资及福利

１

，

４１０．５７ ４

，

５０９．７６ ２

，

９７９．１８ １

，

２３８．１５

广告费

２８２．２１ ２

，

６５７．９３ ２

，

６６６．７２ ９２９．０１

商场管理费

８１１．２１ １

，

３５３．２４ １

，

１９８．８２ ９２０．３９

折旧费

５０３．５９ １

，

４４９．６８ ９１５．５１ ３５７．７２

租赁费

１

，

０１３．００ ３

，

２３８．０３ ２

，

４９４．５２ ２

，

３２３．４６

装修费

２３３．３４ １

，

０６０．４８ ５６４．９６ ３９９．３２

运费

９７．１８ ３１７．２１ ３８２．３７ ２８５．１５

２０１１

年度公司销售费用较

２０１０

年度增加

５

，

３１４．４７

万元，主要原因是：

①

人员工资及福利增加

１

，

７４１．０３

万元；

②

公司

２０１１

年度拍摄视频广告片，摊销相关广告费用较

２０１０

年度增加

１

，

７３７．７１

万元；

③

商场管理费

用增加

２７８．４３

万元；

④ ２０１１

年度公司新购置自营店增加，导致折旧费用增加

５５７．７９

万元；

⑤

增加租赁费用

１７１．０６

万元；

⑥

装修费增加

１６５．６４

万元；

⑦

运费增加

９７．２２

万元。

２０１２

年度公司销售费用较

２０１１

年度增加

３

，

７６６．９６

万元，主要原因是：

①

人员数量及人均工资及福利增

加，使得总额增加

１

，

５３０．５８

万元；

②

租赁及购置自营店的增加，导致商场管理费用增加

１５４．４２

万元、折旧费

用增加

５３４．１７

万元、租赁费增加

７４３．５１

万元、装修费增加

４９５．５２

万元。

报告期内，除

２０１１

年度广告费用较

２０１０

年度有较大幅度的增长外，其他销售费用增加的主要原因是

自营网点的扩张，商铺折旧、租金、商场管理费、销售人员工资等费用增长较快，而其他销售费用增长较

慢。随着自营网点逐步进入成熟期，公司销售费用占营业收入的比例将会下降，公司的营业利润将会稳步

增加。

２

、管理费用

管理费用主要项目如下：

单位：万元

项目

２０１３

年一季度

２０１２

年度

２０１１

年度

２０１０

年度

管理费用

７５９．６５ ３

，

７１２．４７ ２

，

７４９．６６ ２

，

９６３．６３

其中

：

工资及福利

３５８．７５ １

，

５９０．２４ １

，

２５１．９４ ９３４．０４

上市费用

－ － － ５９１．３３

折旧费

１２２．１２ ４９８．５４ ２６８．７９ ２２４．０７

差旅费

３４．５２ ２４０．１０ ２６４．４７ １８７．３０

公司

２０１１

年度管理费用较

２０１０

年度减少

２１３．９７

万元，主要是

①２０１０

年度公司首发上市，发生不符合从

股票发行溢价中扣除条件的上市费用

５９１．３３

万元；

②２０１１

年度管理人员工资及福利增加

３１７．９

万元。

公司

２０１２

年度管理费用较

２０１１

年度增加

９６２．８１

万元，主要是

①

集盛公司在

２０１２

年全年合并及宇鑫公

司新合并导致管理人员工资及福利增加

３３８．２９

万元；

②

折旧费用增加

２２９．７５

万元。

３

、财务费用

单位：万元

项目

２０１３

年一季度

２０１２

年

２０１１

年

２０１０

年度

利息支出

１０４．２３ ４５４．８７ ４０．２２ ４９．１１

减

：

利息收入

４７．４４ ２１５．４８ ５４０．０４ ４３１．９７

汇兑损益

－０．１６ １２．１１ －３２．３５ ８３．３５

银行手续费

５．８６ ９７．２３ ７８．４５ ５８．０６

资金托管费

－ １６．２５ － －

咨询费

１６．２５ － － －

财务费用合计

７８．７４ ３６４．９８ －４５３．７２ －２４１．４５

公司财务费用主要是银行贷款利息扣除存款利息收入以及银行手续费。

公司

２０１１

年度财务费用较

２０１０

年减少

２１２．２７

万元，主要原因是公司

２０１０

年

５

月发行上市，实际募集资

金净额

５５

，

７８３．７４

万元，使银行存款增加较多，故利息收入增加较多。

公司

２０１２

年度财务费用较

２０１１

年增加

８１８．７０

万元，主要原因是随着募集资金的逐步使用，银行存款减

少，利息收入减少

３２４．５６

万元；加之本年度短期借款增加

６

，

９２３．５１

万元，故利息支出增加

４１４．６５

万元。

（四）营运能力分析

最近三年一期发行人应收账款周转率、存货周转率和总资产周转率情况如下：

财务指标

２０１３

年一季度

２０１２

年度

２０１１

年度

２０１０

年度

应收账款周转率

（

次

）

１．３６ ５．２９ ４．９６ ５．９１

存货周转率

（

次

）

０．２０ ０．７１ ０．７０ １．３５

总资产周转率

（

次

）

０．１３ ０．４５ ０．４０ ０．５９

１

、应收账款周转能力分析

年份 报喜鸟 朗姿股份 卡奴迪路 七匹狼 乔治白 九牧王 凯撒股份

２０１２

年度

２．９２ １２．８６ ８．１３ ７．２８ ４．２０ １４．３３ ５．２９

２０１１

年度

４．１３ １９．５４ １３．０５ ８．８４ ５．０７ ２１．７９ ４．９６

２０１０

年度

６．５１ ２５．８４ １５．５９ ７．８０ ４．０９ １９．８５ ５．９１

注：数据来源为上市公司公开披露信息。

公司应收账款周转率处于同行业上市公司的正常水平。 随着公司自营模式销售的比重不断增加，公

司的应收账款周转率将逐步提升。

２

、存货周转能力分析

年份 报喜鸟 朗姿股份 卡奴迪路 七匹狼 乔治白 九牧王 凯撒股份

２０１２

年度

１．３２ １．０３ １．０２ ３．１４ ２．２４ １．６０ ０．７１

２０１１

年度

１．９１ １．７９ １．３８ ３．３１ ２．８３ １．６７ ０．７０

２０１０

年度

１．７４ ２．５６ １．４０ ３．６８ ２．７４ １．９０ １．３５

注：数据来源为上市公司公开披露信息。

公司存货周转率下降且低于同行业可比上市公司的主要原因为：自营网点建设加速，需要陈列备的

存货较多，但销售规模暂时无法完全释放；公司自身产品的高端定位也决定了其存货周转速度相对较低；

２０１０

年、

２０１１

年公司采取了较积极的经营策略，但未达到整体预期；公司充分认识到存货周转率下降对公

司的负面影响，已采取了众多的措施努力改善存货周转速度，虽然公司存货周转率短期内无法迅速提升，

但公司的存货水平已得到控制，亦不会对公司的持续盈利能力造成重大影响。

３

、资产运营效率分析

年份 报喜鸟 朗姿股份 卡奴迪路 七匹狼 乔治白 九牧王 凯撒股份

２０１２

年度

０．５１ ０．５２ ０．６０ ０．８０ ０．７３ ０．５３ ０．４５

２０１１

年度

０．６１ ０．６０ ０．９５ １．０３ １．０６ ０．７１ ０．４０

２０１０

年度

０．５５ １．５６ １．０１ ０．９６ ０．９７ １．１６ ０．５９

注：数据来源为上市公司公开披露信息。

自公司

２０１０

年

５

月首发上市，短期内募集资金尚未发挥经营效益，造成总资产周转率较低，随着募集

资金逐步发挥效益，公司总体运营效率的提高，公司总资产周转率正逐步提升。

（五）现金流量分析

最近三年一期发行人现金流量简表如下：

单位：元

项 目

２０１３

年

一季度

２０１２

年度

２０１１

年度

２０１０

年度

经营活动产生的现金流量净额

２８

，

７７４

，

７９１．９９ ２２

，

１８１

，

１４４．１２ －３８

，

７１９

，

０６９．８１ －３９

，

９７１

，

４３４．００

投资活动产生的现金流量净额

－１５

，

３８５

，

７０２．４４ －９２

，

２２８

，

８６７．４８ －２０５

，

２２２

，

７８７．１６ －１８７

，

９１９

，

８４５．９９

筹资活动产生的现金流量净额

－１５

，

６２２

，

５５８．８２ ６３

，

０５７

，

２３８．２５ ２２

，

３２０

，

８３２．４６ ５２９

，

７２４

，

０３０．７４

汇率变动对现金及现金等价物

的影响

－１

，

４６２

，

５９４．２２ ８９０

，

９６８．６２ －５２０

，

８８９．０５ －６７１

，

９００．０４

现金及现金等价物净增加额

－３

，

６９６

，

０６３．４９ －６

，

０９９

，

５１６．４９ －２２２

，

１４１

，

９１３．５６ ３０１

，

１６０

，

８５０．７１

期末现金及现金等价物余额

１６２

，

７０１

，

３７７．９２ １６６

，

３９７

，

４４１．４１ １７２

，

４９６

，

９５７．９０ ３９４

，

６３８

，

８７１．４６

每股经营活动现金流量净额

０．１３ ０．１０ －０．１８ －０．３７

报告期内公司营业收入与销售商品、提供劳务收到的现金对比如下表所示：

单位：万元

项目

２０１３

年

一季度

２０１２

年度

２０１１

年度

２０１０

年度

销售商品

、

提供劳务收到的现金

１８

，

４２７．９２ ５７

，

４３９．２６ ４８

，

３６８．３１ ３７

，

９９３．９９

营业收入

１５

，

８８０．１１ ５３

，

１６５．０１ ４１

，

５０８．７５ ３７

，

５５６．３３

收到现金占营业收入的比例

１１６．０４％ １０８．０４％ １１６．５３％ １０１．１７％

总体来说，报告期内，公司的现金流量状况反映了公司的实际经营情况。

经营活动现金流量中，销售商品、提供劳务收到的现金随着公司销售规模的扩大呈逐渐增长态势，其

占营业收入的比例均在

１００％

以上，表明公司主营业务获取现金的能力较强；经营性现金流量净额在

２０１０

年度和

２０１１

年度出现负数，主要是因为公司为适应不断扩大的销售网络增加了备货导致经营活动现金流

出较快，随着公司新开门店陆续进入正常营业期间，公司的存货变现速度有望逐渐加快。随着公司有力的

控制了存货和应收款项的规模，

２０１２

年度经营性现金流量净额开始扭负为正。

报告期内，公司投资活动产生的现金流量主要来源于购置固定资产、无形资产及其他长期资产支出，

所需要的现金主要来自于

２０１０

年度首次公开发行股份募集的资金。

报告期内，公司筹资活动产生的现金流量主要来源于股权融资、取得银行借款及偿还债务、支付利

息、分配股利、利润等，

２０１０

年公司发行股份募集资金

５６

，

６１８．００

万元。

第四节 本次募集资金用途及相关管理措施

一、本次募集资金运用概况

（一）募集资金情况

公司本次发行股票共计为

１１

，

１７９

万股，经瑞华会计师事务所（特殊普通合伙）

２０１３

年

８

月

８

日出具的瑞

华验字［

２０１３

］ 第

８４１Ａ０００２

号《验资报告》验证，本次发行募集资金总额

５３９

，

９４５

，

７００．００

元，扣除发行费用

１９

，

５２８

，

０６５．７０

元后，募集资金净额为

５２０

，

４１７

，

６３４．３０

元。 该笔资金已于

２０１３

年

８

月

８

日汇入公司的募集资

金专项账户。

（二）募集资金投向

本次非公开发行股票募集资金将投入如下项目：

单位：万元

序号 项目名称 投资额 募集资金拟投入额

１

国内销售网络建设

４７

，

０４０ ４７

，

０４０

２

增资凯撒

（

中国

）

股份香港有限公司

６

，

９６５ ６

，

９６５

其中

：

香港

、

澳门地区销售网络建设

２

，

６４３ ２

，

６４３

香港运营及设计中心建设

４

，

３２２ ４

，

３２２

合计

５４

，

００５ ５４

，

００５

上述项目投资总额为

５４

，

００５

万元，募集资金不足部分由公司自筹解决。 本次发行募集资金在不改变

本次募集资金投资项目的前提下，公司董事会可根据项目的实际需求，对上述项目的募集资金投入进度

和金额进行适当调整。本次非公开发行募集资金到位之前，公司将根据项目进度的实际情况以银行贷款、

自有资金等自筹资金先行投入，并在募集资金到位之后予以置换。

二、募集资金投资项目具体情况

１

、国内销售网络建设项目

（

１

）项目基本情况

本次募投的“国内销售网络建设”项目（以下简称“项目

１

”）拟在战略城市通过购置的方式设立综合自

营店

８

至

１０

家，总营业面积达到

５

，

０００

平方米；在重点城市通过租赁的方式设立综合自营店

４５

至

５０

家，总营

业面积达到

２０

，

０００

平方米，以满足发行人发展国内销售网络的需求。

（

２

）项目实施进度安排

发行人在自营店的建设上精益求精，每一家综合自营店的工程实施从选址、购置和租赁营业用房、装

修工程到开店试业，建设时间基本控制在

１２

个月左右。 本次非公开发行的国内销售网络建设项目整体建

设计划在

２４

个月内完成。 具体安排如下表：

前

１２

个月开店数 后

１２

个月开店数

购置综合自营店

３ ６

租赁综合自营店

２５ ２３

合计

２８ ２９

这一建设规划是在综合考虑项目的整体建设效率，部分城市中的项目建设难度，以及未来可能出现

的外部环境变化后作出的较为合理计划。

此外，通常自营店从正式营业后需要经过一段较长的培育期之后才能进入较为稳定的成熟期。 发行

人基于前次募投项目建设过程中积累的经验和培育的能力，已可成功的将每一家自营店预定的培育期控

制在

１０

至

１２

个月。 因此综合考虑店铺的培育期等因素，本项目建设完成后，发行人预计第

１

年的综合达产

率将达到正常运营年份的

８０％

，第

２

年将达到

９５％

，第

３

年将达到

１００％

。

（

３

）项目的可行性及必要性

①

项目的可行性

Ａ．

服装行业的市场容量持续不断增长

根据国家统计局相关数据以及

Ｅｕｒｏｍｏｎｉｔｏｒ

的推测， 国内服装行业的市场容量在

２０１０

年达到了

９

，

０５３

亿元的水平，且今后可以保持以

１０％～１４％

左右的速度增长，预计到

２０１３

年，将达到

１３

，

３６６

亿元的水平。

Ｂ．

产业政策明确支持服装企业大力发展渠道建设

根据《纺织工业“十二五”发展规划》，销售渠道建设属于“十二五”发展规划的重点任务之一，并明确

了“推进规模化、品牌化、网络化经营。加强销售网络建设，科学设计规划销售渠道，大力发展品牌连锁店、

专卖店、专业店、电子商务等符合现代流通发展趋势的新型终端模式，建立多层次的品牌销售渠道”的指

导精神。 本项目不仅顺应了这一国家产业政策发展方向，同时也有利于实现发行人在激烈的市场竞争中

抢占未来价值增长高地，取得竞争先机。

Ｃ．

发行人成熟的综合管理经验

发行人自

２００８

年以来就着手实施自营店销售网络发展计划，以前次募投为契机，发行人已经形成了

成熟的自营店经营管理模式。 发行人建立了涵盖从选址、到取得房产或完成租赁、人员招募和培训，再到

店铺培育期的建设要点和工作方略，店铺发展期的流程优化和管理升级直至店铺成熟期的品牌影响力方

针和扩张方法。 基于对自营店的成熟管理经验，发行人前次的自营店销售网络已经呈现出良好的发展态

势，在经济效益和管理效率方面均为发行人的整体发展提供越来越重要的支持。

②

项目的必要性

Ａ．

品牌建设战略的必然选择

自营店销售网络是公司向消费者提供品牌价值和提供差异化服务的重要平台，对于其实施品牌建设

具有极为重要的战略意义。

公司通过开设设施完善的自营店，搭建了进行“体验式营销”的平台。 自营店的店内布局和设计以消

费者的感受为核心，从生活与情境出发，通过大面积的消费区域、精心设计的货品展示以及轻松惬意的消

费环境为消费者提供了独特感官体验，并在建立思维认同的同时创造了消费欲望，最终为产品找到了新

的生存价值与空间。

自营店的建设在树立高端品牌形象的同时也为其他销售模式的发展提供了示范效应。公司通过品位

典雅的自营店装修风格、标准化的服务规范流程、现代化的高效信息管理系统以及“凯撒”品牌的高品质

服装集中体现了公司在形象、品牌、管理、产品等方面的竞争优势，这为公司开拓新市场和发展经销商网

络建立了强大的示范效应。

Ｂ．

销售网络建设战略的必然选择

公司自

２００８

年开始建设自营店销售网络，以企业上市为契机，通过不断摸索和总结，逐渐形成了清晰

的自营店销售模式战略目标，加快形成自营店对战略城市的全面覆盖，在深耕战略城市的基础上实现对

周边重点城市的品牌辐射；在重点城市逐步建立完善的自营店销售网络，形成依托战略城市带动周边重

点城市快速发展的销售网络格局。

Ｃ．

提高渠道管理效益的必然选择

较之于经销商销售模式和商场销售模式，公司对自营店的布局和管理具有绝对的控制权。 在城市的

核心商圈和具有潜力的城市新区日益成为稀缺资源的背景下，在这些位置直接布局自营店可更加直接的

实现企业对销售网络布局中的关键节点的战略意图，加强执行的效率。

自营店模式下公司对人员的管控更加便利。 通过自营店平台，公司可更为高效的贯彻企业的文化和

制度，执行管理层的经营战略意图，整体上降低了战略执行的管理成本。

此外，实践中，自营店可作为管理创新和尝试的“实验田”，为公司推行升级的

ＶＩＰ

管理制度、信息系统

的更新和流程调整、货品管理体系的改进都可提供了诸多有益的尝试。

Ｄ．

提升竞争优势的必然选择

为体现“凯撒”在品牌定位上的优势，其对销售终端的店面装修，购物环境，客户服务设施均有较高的

要求。根据公司的实践经验，通常在店面面积达到

４００

至

５００

平方米的水平时，才能较好的满足上述硬件要

求，使经营达到较高的平效水平。但经销商往往出于成本考虑，在装修和店面租赁上不愿进行持续的大规

模投入，而商场专柜本身面积十分有限，因此，在自营店模式下才能提供展示“凯撒”高端品牌优势。

男女装并重和完整的产品线是公司在产品层面的重要竞争优势。然而商场模式通常将男女装分在不

同楼层；经销商模式下，受限于面积也往往难以对产品线进行充分的展示。 通过建设综合自营店，可为男

女装、皮装以及配饰提供足够的展示空间，充分发挥产品间相互的协同效应，使得进店的消费者可以在消

费的过程中全面体验公司的产品特性，并契合品牌对家庭责任的价值追求，将个人的独立消费行为拓展

成为家人提供高品质生活条件的家庭责任实践。

综上，国内销售网络建设项目符合公司中长期战略目标，本项目实施后公司将建成基本覆盖国内重

要的商业发达城市和具有发展潜力的城市的自营店销售网络体系， 使公司在销售网络布局上更加合理，

品牌影响力的覆盖上更加完善，项目经济效益良好。 本项目的建设是十分必要也是切实可行的。

２

、增资凯撒（中国）股份香港有限公司项目

（

１

）项目基本情况

２００８

年公司为开拓港澳地区与国际市场设立了全资子公司香港公司，主要从事公司产品的外销业务

和部分进口原材料的采购业务，经营与管理香港自营店，开展与服装业务相关的贸易活动项目。本次拟向

香港公司增资

６

，

９６５

万元，将具体用于以下两个子项目：

①

香港运营及设计中心建设

本子项目拟在香港建设面积

５００

平方米的运营及设计中心， 以整合和提升香港公司现有的运营职能

以及公司的整体设计能力。

②

香港、澳门地区销售网络建设

本子项目拟通过租赁的方式，在香港的铜锣湾、湾仔、尖沙咀、旺角地区，澳门的氹仔以及市区开设自

营店

６

家，总营业面积达到

９００

平方米，以满足公司发展港澳地区销售网络的需要。

（

２

）项目实施进度安排

本项目计划在

２４

个月内建设完成。 具体安排如下表：

子项目 前

１２

个月 后

１２

个月

香港运营及设计中心

１ －

租赁综合自营店

４ ２

合计

５ ２

香港、澳门地区销售网络子项目建设完成后，综合考虑店铺的培育期等因素，预计第

１

年的综合达产

率将达到正常运营年份的

９７％

，第

２

年将达到

１００％

。

（

３

）项目的可行性及必要性

①

项目的可行性

Ａ．

产业政策明确支持服装企业实施国际化战略

根据《纺织工业“十二五”发展规划》，在“十二五期间”的重点任务之一就是提高国际化水平，并明确

了支持纺织企业“走出去”，充分利用两种资源、两个市场，整合资源，延伸产业链，开拓市场渠道；鼓励和

引导优势企业“走出去”，通过新设、并购、参股等形式建设境外生产研发基地、设立境外合作区、建立营销

网络等，同时通过境外商标注册、品牌收购和推广等手段开展品牌国际化建设，培育具有较强核心竞争力

的国际化纺织企业，推进跨国公司发展，实现企业生产要素在全球范围内的优化配置。本项目顺应了这一

国家产业政策发展方向。

Ｂ．

港澳地区零售业极其发达，市场潜力极大

港澳地区经过多年的发展，零售业态发展成熟，布局覆盖全境。 依托其国际性都市的声誉、蓬勃发展

的旅游产业以及底蕴深厚的商业文化，港澳地区吸引了来自世界各地的高端消费人群。同时，大陆地区与

港澳地区交流的日渐深化，更是为其零售业发展提供了稳定的支持。根据香港特别行政区政府统计，香港

地区服装零售额

２０１０

年为

３６１．９１

亿港元，

２０１１

年已经跃至

４６５．７５

亿港元，

２０１２

年

１

至

５

月达到了

２１４．９２

亿港

元，较

２０１１

年同期的

１９１．２５

亿港元增长了

１２．３８％

。

Ｃ．

发行人经营港澳市场的经验积累

发行人自

２００８

年起在香港开设自营店，经过多年的积累，已经在香港开设了

６

家自营店和专柜。同时，

发行人作为港资背景的外商投资企业，与港澳地区的商界有着极为广泛的联系，对于在港澳地区经营零

售业的法律法规和经营规律均有非常深入的了解。

②

项目的必要性

Ａ．

建设港澳地区自营店项目

ａ．

增加自营店有利于优化港澳市场网点布局

目前，发行人在香港有

６

家自营店，然而港澳零售业极其发达，且市场巨大，现有的销售网络布局尚不

能覆盖香港境内的主要商业区域和新兴商业区域，且尚未在澳门地区建立销售网点。 现有营销网络已经

无法满足发行人业务扩张的需求。项目的建设，可以充分利用港澳地区巨大的市场潜力，优化和完善销售

网点布局，充分发掘市场潜力，促进销售增长。

ｂ．

增加自营店有利于提升企业品牌形象

港澳作为时尚消费之都，汇聚了世界各地的高端服装品牌，也云集了世界上最有消费能力的高端消

费人群。 通过在港澳地区的深度布局，使“凯撒”品牌与其他众多的国际一流品牌在同一平台上“贴身肉

搏”，有利于学习国际一流品牌的发展经验，并可提升公司品牌国际化形象和国际认知度，对带动境内市

场的发展也具有重要的战略意义。

Ｂ．

建立运营及设计中心项目

ａ．

提升国际业务的运营能力

随着公司国际化战略的加快，香港公司将定位于国际化战略的综合运营中心，将履行与国际知名品

牌及国际高端设计师的合作、国际品牌收购及代理、国际分销渠道的推广、国际信息交流以及国际化人才

引进等众多重要职能。 香港公司现有组织架构、人才储备、软硬件配置等方面已不能满足上述要求，因此

公司迫切需要对香港公司现有运营职能、人力资源配置、软硬件等进行升级改造。

公司通过建立香港运营及设计中心整合相关管理职能， 也将提升公司整体的内部执行力和协同效

应，提高整体运营效率。

ｂ．

充分利用国际资源、加强国际交流

香港作为中西文化的交汇之地，在独特的文化熏陶下，已成为全球最充满活力的国际服装设计中心

之一，其时装设计及时尚产业都走在世界时尚的前端，作为引领时尚的魅力之都，香港汇聚了众多的国际

级时装设计人才。公司通过此项目的实施可充分利用香港的国际设计资源，获得最新的流行资讯，加深与

引领世界时尚和设计潮流的人员交流，更敏锐地把握国际流行趋势和设计元素，吸引国际设计人才的加

盟，快速提升公司的设计能力。

香港运营及设计中心还将配备必要的设计及展示设备，可集中展示公司的产品及设计，通过举行有

国际影响力的服装发布和推介活动，逐步树立公司的国际品牌形象。

第五节 保荐机构和律师对本次发行的意见

一、保荐机构对本次发行上市的推荐意见

本保荐机构认为：发行人申请其本次非公开发行的股票上市符合《中华人民共和国公司法》、《中华人

民共和国证券法》、《上市公司证券发行管理办法》、《上市公司非公开发行股票实施细则》及《深圳证券交

易所股票上市规则》等法律、法规及规范性文件的有关规定，本次发行的股票具备在深圳证券交易所上市

的条件。浙商证券股份有限公司愿意推荐发行人本次发行的股票在贵所上市交易，并承担相关保荐责任。

二、保荐机构关于本次发行过程和认购对象合规性的结论意见

本次非公开发行的保荐机构关于本次发行过程和认购对象合规性的结论意见为：

“

１

、本次发行经过了必要的授权，并获得中国证券监督管理委员会的核准；

２

、本次发行的询价、定价、发行对象选择和股票配售过程符合《公司法》、《证券法》、《管理办法》、《实

施细则》等法律法规及规范性文件的规定和发行人股东大会决议的要求；

３

、本次发行对象的选择公平、公正，符合发行人及其全体股东的利益。 ”

三、律师关于本次发行过程和认购对象合规性的结论意见

本次非公开发行的发行人律师关于本次发行过程和认购对象合规性的结论意见为：

“发行人本次非公开发行股票已依法取得了应该取得的必要的批准和授权； 发行人本次非公开发行

股票的发行过程公平、公正，符合《管理办法》及《实施细则》的有关规定，经上述发行过程所确定的发行对

象、发行价格、发行股份数、发行对象所获配售股份等发行结果公平、公正，符合有关法律法规和发行人有

关股东大会的规定；发行人和主承销商在询价过程中向投资者发出的《认购邀请书》、《申购报价单》、《认

购邀请书（追加认购）》、《申购报价单（追加）》的内容和形式符合《实施细则》的相关规定；《认购合同》符合

《管理办法》、《实施细则》的相关规定，合法、有效；本次非公开发行股票所发行的股票上市尚需获得深交

所的核准。 ”

第六节 新增股份数量及上市时间

本次发行新增股份

１１

，

１７９

万股股份已于

２０１３

年

８

月

１４

日在中国证券登记结算有限责任公司深圳分公

司办理完毕登记托管手续。

本次发行新增股份的性质为有限售条件流通股，上市日为

２０１３

年

８

月

２２

日。

本次发行对象凯撒集团认购的股票锁定期为

３６

个月，限售期截止日为

２０１６

年

８

月

２１

日；其他

６

名特定

投资者认购的股票锁定期为

１２

个月，限售期截止日为

２０１４

年

８

月

２１

日。

第七节 备查文件

一、备查文件

１

、保荐机构出具的发行保荐书、保荐工作报告和尽职调查报告；

２

、发行人律师出具的法律意见书和律师工作报告；

３

、中国证券监督管理委员会核准文件。

二、查询地点

投资者可到公司的办公地点广东省汕头市龙湖珠津工业区珠津

１

街

３

号凯撒工业城查阅。

三、查询时间

除法定节假日以外的每日上午

９

：

００－１１

：

００

，下午

１４

：

００－１６

：

３０

。

四、信息披露网址

深圳证券交易所网站（

ｗｗｗ．ｓｚｓｅ．ｃｎ

）和巨潮网（

ｗｗｗ．ｃｎｉｎｆｏ．ｃｏｍ．ｃｎ

）

凯撒（中国）股份有限公司

浙商证券股份有限公司

年 月 日

保荐机构（主承销商）

二〇一三年八月


