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投资潮流

30天期限产品收益率涨幅明显

投保看台

数据来源：巨灵财经，由金融界

－

金融产品研究中心整理

注：

１

、本表所列

3

月

15

日的数据由有关基金管理公司计算，基金托管银行复核后提供。

２

、基金资产净值的计算为：按照基金所持有的股票的当日平均价计算。

３

、累计净值

＝

单位净值

＋

基金建立以来累计派息金额。

证券投资基金资产净值周报表

截止时间：

２０13

年

3

月

15

日 单位：人民币元

直投信托产品 提供柜台交易

券商理财产品扮靓迎春

□本报记者 朱茵

细心的投资者发现， 今年以

来，券商理财产品在收益率和流动

性两方面下足了工夫，其光芒在理

财市场中愈发夺目。

直投信托产品

今年以来，投资信托产品的集

合理财将券商分级产品推上一个

新高潮。 投资经理表示，投资者在

关注分级产品收益率的同时需要

关注产品的投资方向。

渤海证券首开先河，推出蓝海

系列巴南改造计划，单一直投相关

信托产品，按照投资标的存续期间

全封闭运作，预期最高年化收益率

为

8.5%

。还有华泰尊享收益分级则

是首只与项目融资方对接产品，与

无锡市政府合作，定向投资无锡长

广溪国家级湿地公园生态修复项

目， 按照最低参与金额的门槛分

级，最高预期年化收益率为

9.5%

。

对于证券公司而言， 投资于高

收益率的信托产品有利于提高产品

的预期收益率， 吸引更多的客户资

金，同时在管理上无需频繁调整，管

理成本较低。 对于信托公司而言，由

于信托计划

300

万元以下投资者不

得超过

50

人，而小集合产品

300

万元

以下投资者数量上限是

200

人，通过

对接小集合券商理财产品， 相当于

允许更多中等净值客户参与信托计

划，有利于信托计划的销售，特别是

对规模较小、 销售渠道狭窄的中小

型信托公司而言，十分具有吸引力。

根据统计， 自新规实行以来，

共发行

18

只此类产品，产品说明书

或管理合同中明确说明以信托计

划作为主要投资标的的小集合产

品称作信托型产品。 期限在

1

至

2

年，期间不开放申赎。 其中投资单

一信托计划的有

12

只，在这

12

只产

品中，投资房地产信托的有

4

只，投

资基础设施建设信托的有

5

只，投

资于工商企业信托的有

1

只， 还有

两只所投的信托类型不明。

可以看到，投向不同类型信托

的券商产品在收益率上有比较明

显的差异，其中，投资房地产信托

的产品收益率最高，除了国联证券

的一只产品外， 均在

9%

至

10.5%

；

其次是投资于基建信托的产品，收

益率在

9%

之下， 这种收益率上的

差异体现了项目风险以及投资者

风险偏好的不同。

不过业内人士认为，这些信托

型产品提供了较高的预期收益率，

但由于缺乏流动性，且投资项目往

往较为单一，在风险上可能要高于

传统的以高等级债券投资为主的

产品，所以更适合中高净值、风险

抵抗能力强的投资者。

退出渠道增加

目前综合来看，在券商产品的

分级设置：一种是针对风险分级，即

将份额分作优先份额与劣后份额，

优先份额享有固定收益， 劣后份额

以其资产保证优先份额获得固定收

益后享有集合计划的剩余收益，这

一类产品的劣后份额由于前期投资

者寥寥，所以通常由管理人认购。这

类产品的杠杆比例各不相同，从

4:1

或者

5:1

到

9:1

甚至更高。

除了风险分级，还有一种是按

照投资门槛分级，

A

份额首次参与

的份额不低于

100

万元，

B

份额首

次参与的份额不低于

300

万元，

A

、

B

份额没有优先劣后之分， 但是

A

份额预期收益率一般比

B

份额低

0.5%

， 以华泰尊享收益分级产品

为例，

A

、

B

份额的预期收益率分别

是

9%

和

9.5%

。首只券商分级产品，

国泰君安君得丰一号，优先级份额

的预期年化收益率为

4.6%

， 但随

着分级产品的竞争， 有投资者发

现，越来越多的产品收益率变得较

为可观。

与基金的分级产品流动性强不

同，券商产品不能上市交易，因此，

多数是锁定半年到

1

年的固定期限，

以此来保证其相对较高的收益率。

不过， 有券商开始在这方面加以改

进，以满足投资者对流动性的要求。

例如， 齐鲁金债基

1

号产品为

投资于债券基金的分级

FOF

产品，

不投资二级市场股票。 这是全国第

一款

B

份额可通过上交所大宗交易

平台进行转让的集合理财产品，同

时也是资管新规发布后的首款专注

投资债券基金的

FOF

型集合计划。

还有不少券商提供柜台交易

市场， 为集合理财产品增加流动

性，例如海通证券、国泰君安都有

产品上柜，这无疑提升了产品对投

资者的吸引力。

有券商统计显示，由于小集合

产品中的采用套利、保本、量化和

定增等策略产品为代表的创新型

券商集合理财产品比例高于大集

合产品，使得小集合产品在平均收

益率和收益波动区间等指标上都

要优于大集合产品。在长期的熊市

背景下，这些以获取绝对收益为目

标的创新型产品在市场上获得越

来越多的关注和青睐。

投资经理建议， 在选择产品

时，可以从产品投资标的、是否分

级、是否有管理人资金有限担保等

角度考察。

银行理财

金融3·15看台

季末产品收益率值得期待

□本报记者 殷鹏

春节过后， 年末效应消退，

短期理财产品的预期收益继续

下滑。 但每年

3

月都有不错的投

资机会，原因是一季度不少银行

会在业绩上冲开门红。因此，

3

月

底对于银行业绩考核至关重要。

为了吸收客户资金，银行会采用

多种营销方式，例如提高产品预

期收益率，抓取客户眼球。

上周末，

2

月通胀数据出台，

CPI

同比上涨

3.2%

，不仅超出市场

预期， 同时也逼近政府年度抗通

胀目标。 可见，

2013

年通胀距离投

资者并不遥远。 如果高通胀逼近，

将抬升投资者对于理财产品收益

率的期望值，可以预见的是，银行

存款会以更快的速度向具备一定

收益率水平的理财产品“搬家”。

在银行理财收益率跌回“

4

”

时代之后，国债以超过

5%

的高收

益重回投资者视野。

3

月

10

日，蛇

年首期凭证式国债正式发行，其

中

3

年期和

5

年期国债年利率分别

为

5%

和

5.41%

。 与去年

10

月发行

的同类国债相比， 分别提高

0.24

和

0.09

个百分点。 虽然购买国债

的主力军是中老年客户， 且多为

“铁杆粉丝”， 但银行理财产品的

灵活性、期限短等特点仍具优势。

本周共有

626

只银行理财产

品发行， 新增产品涉及

65

家银行，

平均期限为

112

天， 与上周理财产

品平均期限

125

天相比出现一定幅

度缩减，本期短期限理财产品发行

较多。 人民币理财产品发行占比

96.88%

，与上周

92.96%

相比略有上

升， 外币理财产品依旧以港元、美

元、澳元为主，其中美元产品的发

行量和预期年化收益率均有所提

升，澳币理财产品则是“双降”。

从各类银行发行理财产品

数量来看，本周银行理财产品发

行量继续回落，春节后的理财市

场处于相对平淡期。在国有商业

银行中，理财产品发行数量下降

最为明显，而城商行和股份制商

业银行基本上是以与上周持平

的情况发行。

本周，市场产品收益率呈现

小幅上升的趋势，除一年期限产

品以外，各期限产品收益率均出

现小幅上升的趋势。 从收益率分

布来看，城商行和外资行的产品

一如既往的偏高，各期限预期收

益率最高产品均由城商行和外

资行发行，其中广东华兴银行发

行的产品中，有

4

款收益率排在了

相应期限的第一名，值得注意的

是，其短期

7

天类理财产品预期收

益率保持了

5.5%

的较高水平。

从理财产品投资分布来看，组

合型银行理财产品占据多数，其次

理财产品依然以固定资产、信托贷

款、债券等作为主要投资方向。 此

外，目前市场中产品主要为非保本

浮动类产品，占比高达

68%

。本周全

国范围发行的理财产品有

528

只，

占到总数的

77%

。 区域范围内发行

的产品依然不少，主要集中在南方

及西部投资需求旺盛的地区。

保障保险权益关注五大问题

□本报记者 张泰欣

合同履行问题、营销员

说明义务问题都是投保人

在购买产品时需要格外留

意的环节。如何进一步认识

保险产品中的陷阱，更好地

发挥产品的保险保障功能

是每个消费者的意愿。昨天

是消费者权益保护日，业内

人士提醒，在购买和持有保

险产品时，有五大问题需要

关注。

在保险产品营销中，常

见的欺诈行为便是银保渠

道中的“存单变保单”。这是

指保险营销员将保险产品

混同于储蓄、理财产品进行

销售，以高额回报引诱客户

投保。营销员片面强调高收

益或者夸大收益，不进行风

险提示，对费用扣除和犹豫

期等涉及投保人利益的问

题避而不谈，不如实告知投

保人权利义务。中国人寿北

京公司营销员孙宏介绍，上

述欺诈行为中，投保人需要

注意的是保险产品和定期

存款的区别，在购买时不要

被产品的高收益蒙蔽，注重

条款中不同时点支取资金

的便利程度和损失程度，从

而更好地区别保险与存款。

理赔是涉及保险消费

者切身利益的环节之一。在

出险情况下， 拖赔现象严

重， 惜赔现象更是普遍存

在。 理赔尺度不一，责任认

定、 损失认定的标准不统

一，定责、定损差距较大，赔

付金额、保险责任范围争议

较大。如何根据保险条款和

具体的险种来商定责任和

权利，在实际中操作的空间

很大。 孙宏介绍，遇到这种

问题，消费者切忌执一方之

词，而应更多地从理性客观

的角度出发，对于保险公司

恶意隐瞒或拖延的情况要

及时向地方保监局反映；在

一般的程序履行期内的行

为， 消费者应及时跟踪，不

要过于相信中间人。

在一些产品设计调款

和免责条款中，保险公司的

发挥空间和强硬态度相信

很多消费者体会过。 其实，

在遇到对自己不利的情况

时， 投保人并非束手无策。

业内专家陆整介绍，对于一

些法律条款，有很多模糊的

地带， 如果涉及到切身利

益，可以投向法律顾问进行

咨询，如在车险的商定理赔

上，针对不同情况和车辆的

损坏程度，保险公司都适用

不同的法律条款，如何根据

具体情况来保护自己的利

益，消费者可以借助律师进

行解读，切忌跟着保险公司

一方走，自己的利益受到损

害还全然不知。

国内保险产品和保障

制度还不完善，尤其在保险

立法方面有很多涉及消费

者利益无法完全保障的地

带，在实际的运作过程中缺

少法律支持，因此，消费者

在购买高风险产品时，应该

全面衡量自己的风险承受

能力和资金供给计划，切忌

贪图“高收益”。 一般而言，

保险的衍生产品，如一些奇

异保险产品在外资机构比

较常见，由于这些产品都有

结构化多层级的设计，因

此，一般消费者很难读懂其

中的具体规定。消费者需避

免购买此类产品，从而降低

自己的风险。

国内保险公司的营销理

念和管理水平相对不高，体

的保单操作中， 可能会出现

泄露客户信息移做他用的可

能。 一般投保人在购买产品

时， 应尽量少提供自己的私

密信息， 同时对于某些信息

填写做到更细追问， 以免日

后引起不必要麻烦。 国内缺

乏相应的对客户信息保护的

法律， 这也是下一步保险法

修正中可能加入的条款。

“刷卡中奖”增消费热情

□董礼

近日， 作为两会热点话题，“促

消费，扩内需”引起广大网友热议。

有学者建议， 扩大居民消费要在提

高消费能力、稳定消费预期、增强消

费意愿、改善消费环境上下工夫，大

多数人将“增强消费意愿”看作是拉

动内需的基础。

中国银联北京分公司公布数据

显示，今年

2

月，北京地区剔除房地

产批发类交易的

POS

跨行刷卡交易

金额为

421.38

亿元。

统计显示，与去年

2

月的

283.07

亿

元相比，上述数字同比增长

48.8%

。 今

年

1

月和

2

月， 北京地区剔除房地产批

发类交易的

POS

跨行刷卡交易金额突

破

1000

亿元大关，达到

1018.68

亿元。

据相关人士介绍，刷卡消费持续

增长缘自传统的节日效应，以及北京

市自

2012

年

10

月

1

日至

2013

年

3

月

31

日在本地区推出的刷卡促消费活动。

凡是单笔刷卡消费金额在

200

元

以上（含）的持卡人均可参加，每月中

奖名额约为

12.5

万个， 中奖者将获得

税后

100

元至

1000

元不等的现金奖励。

此次北京市刷卡促消费活动所有奖项

均由发奖单位代扣代缴个人偶然所得

税，获奖情况可在银联网站查询。

针对扩大居民消费的另一个要

素———提高消费能力方面，商务部研

究院消费经济研究部副主任赵萍认

为，提高消费能力方面必须要加快收

入分配体制改革，因为扩大消费不只

是要让老百姓花更多的钱，前提是必

须让老百姓赚更多的钱，因此要尽快

加快收入分配体制改革能力， 真正

实现城乡居民人均收入实际增长与

经济增长同步， 劳动报酬增长和劳

动生产力同步， 这两个同步要尽快

实现。 全国政协委员、商务部副部长

姜增伟表示， 促消费是进一步拉动

我国经济发展的一个重要政策。 当

前， 促消费应该在原有的框架下，继

续保持有效政策的连续性，新的政策

要深入研究，并争取早日出台。

卡行天下

银行理财销售常见误导

□陈洋

由银率网进行的

2013

年度“

3

·

15

”银行服务调查

问卷显示，在购买银行理财

产品时，有

31.4%

的投资者

经历过被误导现象。 其中，

“回避或弱化理财产品风

险”排名第一，“夸大银行理

财产品收益率” 排名第二，

“推销与自己需求不符的理

财产品”排名第三。

与

2012

年的调查相比，

经历误导的投资者比例有

所提高，误导现象的类型变

化明显。其中，“回避或弱化

理财产品风险”在银行理财

产品全部误导现象中所占

比例由去年的

49.2%

大幅

下降至

22.83%

，“夸大理财

产品收益率”现象占比排名

则由去年的第三位升至今

年的第二位。

2012

年开始实施的《商

业银行理财产品销售管理

办法》强化了对理财产品销

售环节的监管规定，产品风

险揭示和信息披露标准的

规范化有所提高。但部分银

行业务人员出于自身利益

或者其他原因，在理财产品

销售过程中，有意或无意地

误导投资者，仍是目前银行

理财产品销售过程中的常

见现象。

“在回避或弱化理财产

品风险” 这一误导现象中，

中信银行居第一，邮储和农

行分别居第二和第三位。

“在夸大理财产品收益率”

造成的误导中，邮储、农行

和广发分别排名前三。 其

中， 邮储的误导率排名由

2012

年的第三位升至

2013

年第一位。

有

10.44%

的受访投资

者在购买理财产品过程中

遇到捆绑销售现象， 这一

比例较上一年度的

23.81%

下降了一半多， 反映银行

捆绑销售现象得到了显著

改善， 但仍有超过一成的

投资者在调查中反映在购

买理财产品过程中存在这

一行为。

从具体问题类型看，在

捆绑销售现象中排在首位

的问题为购买理财产品捆

绑销售其他理财产品，其次

是捆绑存款。这一现象发生

的主要原因是部分银行为

了完成存贷比考核指标，通

过发行较高预期收益率的

理财产品吸引投资者，让投

资者在购买此产品之前先

将资金存入银行，在购买这

款高预期收益产品之前的

这段时间覆盖时点考核时

间，资金充当了存款。

购买银行理财产品捆

绑销售其它银行理财产品

现象排名前三的银行分别

为广发银行、建设银行和华

夏银行。

调查结果显示， 近四

成的受访投资者表示在过

去一年里购买过银行理财

产品， 平均每位受访投资

者在

1.87

家银行购买过理

财产品。

在受访投资者表示购

买过理财产品的银行中，数

量排名前五的分别是工商

银行、建设银行、招商银行、

农业银行和中国银行。

从购买过理财产品的

受访投资者的区域分布情

况看，排名前三的省市合计

占比达

35%

，排名前五的省

市合计占比近半，按比例高

低依次是北京、上海、广东、

江苏和山东，反映理财产品

更多在经济较发达、资金充

裕地区发行。 有

11.3%

的投

资者表示银行在销售理财

产品过程中未对产品内容

做任何介绍。 分银行情况

看，投资者反馈销售过程暴

露问题最多的银行分别是

浦发、交行和兴业。

在理财产品销售过程

中的风险揭示方面，有

30%

的投资者表示银行在销售

理财产品过程中未进行任

何风险揭示。 调查显示，兴

业、浦发和中行的理财产品

销售过程的风险提示环节

不到位。

CFP图片

基金代码 基金名称 单位净值 累计净值 基金资产净值 基金规模

５００００８

华夏兴华封闭

０．９８６５ ５．３２０５ １

，

９７２

，

９１２

，

５９２．０１ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００３

华安安信封闭

１．０２０９ ２

，

０４１

，

７０４

，

４９２．２２ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００６

基金裕阳

０．８６７０ ４．５４５０ １

，

７３４

，

０６４

，

８３３．４２ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６８９

基金普惠

０．９６９８ ３．８３７８ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００２

嘉实泰和封闭

１．０６０２ ２

，

１２０

，

４６７

，

６０３．６２ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９０

基金同益

０．８８８２ ４．２０２２ １

，

７７６

，

４７２

，

６６３．０２ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９１

基金景宏

０．８７１１ ３．６７６１ １

，

７４２

，

２６８

，

３５７．３６ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００５

基金汉盛

１．１８３６ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００９

华安安顺封闭

１．０４７７ ３

，

１４３

，

１７９

，

８７５．６０ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９２

基金裕隆

０．９３９２ ４．２５５２ ２

，

８１７

，

５７３

，

５６５．８６ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９３

基金普丰

０．８５６２ ２．９４２６ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００１８

华夏兴和封闭

０．９６１９ ３．３９４９ ２

，

８８５

，

８３７

，

０２５．６９ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９８

基金天元

０．８７９６ ２

，

６３８

，

６６２

，

４３２．２８ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００１１

国泰金鑫封闭

１．１５３５ ３．１３０５ ３

，

４６０

，

３７１

，

０１６．９１ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９９

基金同盛

１．０４４０ ３．２０６５ ３

，

１３１

，

８７４

，

１７９．９２ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７０１

基金景福

０．９６５７ ２．９４９７ ２

，

８９７

，

１９１

，

６４５．７１ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００１５

基金汉兴

０．９７１６ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００３８

通乾基金

1.0456 3.3586 2

，

091

，

287

，

131.93 ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７２８

基金鸿阳

０．７１２８ ２．２８４３ １

，

４２５

，

６０３

，

０３４．８４ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００５６

易方达科瑞封闭

０．９７４６ ２

，

９２３

，

８８５

，

５２２．００ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７２１

嘉实丰和价值封闭

０．９８６３ ２

，

９５９

，

０３６

，

２５１．６９ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７２２

长城久嘉封闭

０．８６５５ １

，

７３１

，

０５１

，

２３８．４７ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００５８

银河银丰封闭

０．８６２０ ３．２２００ ２

，

５８４

，

７８４

，

６９６．６１ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

各期限预期收益率最高产品

期限

本周均收益率

（%）

区间

（%）

上周均收益率

（%）

区间

（%）

预期收益变动

（百分点）

７

天

３．３１ １．３－５．５ ３．１９ １．３－５．５ ０．１２

１４

天

３．６０ ３．５－３．７ ３．５３ ３．４－３．７ ０．０７

１

月

４．８５ ３．７－６ ３．９３ ３．６５－４．４ ０．９２

３

月

４．３０ ２．８－６．５ ４．１５ ０．５－６ ０．１５

６

月

４．３４ ０．５－６．５ ４．２４ ０．５－６ ０．１０

１２

月

４．５４ １．５－５．５ ４．６４ ０．６８－７．５ －０．１０

１２

月以上

４．６１ １．７－８ ４．２４ ０．９－１２ ０．３７

期限 预期收益率％ 产品名称 发行机构 投资方式

７

天

５．５

华兴

｜

周周超越滚动型人民币理财

产品第

２２

期（

７

天）

广东华兴银行 保本浮动

１４

天

３．７

优逸系列之鼎丰

１２１４０１

号

１４

天滚

动 型 人 民 币 理 财 产 品

（

ＹＹＦＥ１２１４０１＿２２

）

包商银行 非保本浮动

１

月

６

“尊享金钻” 一月期开放式银行理

财计划第

１３

个理财周期

杭州银行 非保本浮动

３

月

６．５

“华兴

｜

月月超越”

Ｂ

款滚动型人民币

理财产品第

９

期

广东华兴银行 保本浮动

６

月

６．５

“华兴

｜

月月超越”

Ｂ

款滚动型人民币

理财产品第

９

期

广东华兴银行 保本浮动

１２

月

５．５

华兴

｜

周周超越滚动型人民币理财

产品第

２２

期（

７

天）

广东华兴银行 保本浮动

１２

月以上

８

“聚财宝”结构类（挂钩股票）

２０１３

年

７

期人民币理财产品

平安银行 保本浮动


