
香港奶粉限购令引发蝴蝶效应

电商销售进口奶粉量价齐升

□

本报记者 张洁

香港奶粉 “限购令” 持续发

酵。一方面，内地乳企紧盯即将紧

缺的中高端婴幼儿奶粉市场，加

速布局；另一方面，内地消费者却

仍难舍弃对“洋奶粉”的钟爱，纷

纷转向电商抢购进口奶粉。

分析人士指出， 去年下半年

以来， 全球多国针对中国内地开

始实行婴幼儿奶粉限购政策，

3

月

1

日香港地区也正式加入奶粉“限

购”行列，内地消费者恐遭遇“奶

荒”的情绪持续升温。再加上北京

4

月

1

日起或将推出新规对无相关

营业执照的网店限制销售婴幼儿

奶粉等消息愈炒愈热， 消费者网

上抢购奶粉热情集中爆发， 电商

进口奶粉销售量价顺势上扬。

恐“奶荒”情绪升温

香港已不再是代购奶粉的天

堂。

3

月

1

日，香港奶粉限购政策正

式生效。根据香港《

2013

年进出口

（一般修订） 规例》， 除获得许可

证， 否则禁止从香港输出供

36

个

月以下婴幼儿食用的配方粉，每

名

16

岁以上人士可带不超过

1.8

公斤奶粉，约两罐。 在此之前，德

国、澳大利亚、荷兰、美国、澳门、

新西兰等国家和地区自

2012

年下

半年以来均已限购婴幼儿奶粉。

2

月

22

日，北京工商行政管理

局就

4

月

1

日即将实施的 《北京市

食品安全条例》，发布了《北京市

食品流通许可管理办法》及配套

3

个细则的征求意见稿。 征求意见

稿提出，在销售许可范围中，对网

店、邮政、电视购物、自动售货机

等无店铺经营， 明确规定其业态

的零售经销项目仅限于预包装食

品（并不包括乳制品），且不得经

营散装食品。 这意味着网店销售

乳制品将在北京地区受到限制。

不过，对于网站禁止销售乳

制品的规定市场争议较大。 北京

市工商行政管理总局有关负责

人向中国证券报记者透露，“未

来公布的细则中或将对此项规

定做出修正，规定在符合国务院

对乳制品企业的有关文件的基

础上，取得乳制品营业许可的企

业，将允许网络销售奶粉等乳制

产品。 ”

即便如此， 国内消费者担心

遭遇“奶荒”情绪不减，网购奶粉

热情逐级升温。

3

月

5

日，当当网母

婴频道更是推出 “囤奶行动

ing

”

促销专题。 据当当网相关负责人

称，食品新规尚未下达给电商，具

体细则还不清晰， 但许多消费者

已经开始大量抢购囤积奶粉。

电商奶粉销售火爆

业内人士认为，香港奶粉“限

购令”切断了线下代购渠道，但也

使得线上母婴产品销售渠道更加

火爆。

淘宝网

3

月

4

日数据显示，全

网（包含天猫）“进口奶粉”最近七

天的搜索指数环比增长

11%

，是

去年同期的

6

倍。进口奶粉近一周

的成交指数环比增长

15.7%

，是去

年同期的

12

倍。当当网数据显示，

仅

3

月

3

日， 进口品牌美赞臣奶粉

销量已是平时的七倍多。 消费者

踊跃囤货， 力推奶粉市场形成短

期的销售高峰。

受限购政策波及， 淘宝网店

所销售的港版奶粉价格均有一定

程度上涨。中国证券报记者从淘宝

网了解到，以一家名为“港澳头进

口母婴专营店”为例，现货香港代

购万宁超市正品港版金装美素佳

儿

3

段进口奶粉

900g

，

3

月

5

日报价

252

元。 而成交记录显示，

2013

年

2

月

17

日，其成交价仅为

228

元。仅半

月，该产品价格已上涨

24

元，涨幅

达

10.53%

。 无独有偶，“香港吉之

购”的港版美素佳儿

1

段

900g

，

10

天

内售价涨幅

11.17%

。 同时，店主还

特别标明：现货限购

4

罐。

对于因限购引发的商机，各

大电商更是垂涎三尺。 淘宝天猫

日前宣布，将联合达能和雀巢，启

动双方旗下六大品牌在天猫上提

供海外原产地直供销售。 采取

C2B

预售方式， 即消费者下订单

后， 品牌商从境外的原产地直接

供货， 通过海关后经快递送到消

费者手中。据悉，京东也正在与品

牌商就是否可开放境外原产地直

供事宜，进行积极沟通。

艾瑞咨询分析师黄继普表

示，

2012

年母婴产品电子商务市

场规模达

610

亿元，较上年同期增

幅

86%

。 而去年电商市场规模增

幅为

60%

。 预计

2013

年母婴产品

网上销售金额增幅仍将保持在

50%

以上。

价格触底反弹可期

铜下游企业看好三月订单

虽然受春节因素影响，铜现货

交易价格一直不断下挫，但是铜下

游电线电缆企业多对

3

月份的订单

充满信心，铜价反弹或可期。

下游企业看好订单生产

根据上海有色网发布的调研

报告，

85%

的电线电缆企业认为

3

月订单会增加，

10%

的电线电缆

企业认为

3

月订单难有增长，

5%

的电线电缆企业表示

3

月订单将

减少。

电线电缆为铜材的重要下游

行业，多数企业认为，因为春节假

期和淡季因素影响，

2

月订单较少，

随着市场消费逐渐恢复，

3

月订单

会有所增加。 此外，部分生产漆包

线的企业表示，漆包线消费已进入

旺季时节，年后回来已有所体现，

3

月旺季效应或将更加明显。

“从我们的了解来看，下游企

业

3

月份的开工率达到

72.53%

，

逐渐恢复到

1

月份的开工水平，但

是总体还处在弱复苏的阶段。”上

海有色网有色行业分析师朱文军

告诉中国证券报记者。

另一方面， 社会铜库存量在

逐渐攀升。公开数据显示，上海期

货交易所的铜库存升至接近一年

来最高位，上期所位于上海、浙江

和江苏省的

14

处仓库的数据显

示， 精炼铜库存增长

1.8

万吨，达

到

22.6

万吨，增幅

8.9%

，这是

2012

年

3

月份以来的最高。

“由于去年需求不好， 下游消

费速度跟不上，大量的铜材流向社

会，导致社会上铜库存高企。但是，

据了解，目前铜材企业和下游企业

库存还比较稳定，未出现高库存难

以消化的情况。 ”朱文军表示。

价格或迎底部反弹

春节过后，受经济数据弱于

市场预期、房地产政策、下游需

求尚未恢复等原因影响， 铜现

货成交价连续下挫， 已经累计

下挫

4%

。

生意社有色行业分析师范红

霞告诉中国证券报记者， 铜价下

滑原因主要有三： 一是春节前下

游企业害怕节后价格上涨， 备货

较多，而目前开工率还不是很高，

需求没有马上回升； 二是国际市

场铜价下挫对国内市场铜价有影

响； 三是春节前铜价经历一波上

涨行情，的确存在一些价格泡沫。

“虽然受宏观政策的影响，铜

价走势有很大的不确定性， 但是

从经验来看， 下游企业采购量会

逐渐增加上来， 价格泡沫也会在

价格下行过程中逐渐挤出， 铜价

下行空间有限，预计

3

月份价格会

逐渐见底。 ”范红霞预测。

市场对价格的表现更为悲

观。 在上海有色网调研的

21

家

电线电缆企业中， 有

32%

的线

缆企业不看好后期铜价，

29%

的线缆企业认为近期铜价将维

持整理走势，只有

10%

的线缆企

业看好后市铜价，另有

29%

的线

缆企业对后市铜价持不明朗看

法。 (孟斯硕)

47城市执行大气污

染物特别排放限值

环保部网站

3

月

5

日消息，执

行大气污染物特别排放限值的

地区为纳入《重点区域大气污染

防治“十二五”规划》的重点控制

区，共涉及京津冀、长三角、珠三

角等“三区十群”

19

个省（区、市）

47

个地级及以上城市。

对于新建项目， 具体要求

为： 对于排放标准中已有特别

排放限值要求的火电、 钢铁行

业，自

2013

年

4

月

1

日起，新受理

的火电、 钢铁环评项目执行大

气污染物特别排放限值； 对于

石化、化工、有色、水泥行业以

及燃煤锅炉项目等目前没有特

别排放限值的， 待相应的排放

标准修订完善并明确了特别排

放限值后执行， 执行时间与排

放标准发布时间同步。

对于现有企业，“十二五”

期间， 位于重点控制区

47

个城

市主城区的火电、钢铁、石化行

业现有企业以及燃煤锅炉项目

执行大气污染物特别排放限

值；“十三五”期间将特别排放

限值的要求扩展到重点控制

区的市域范围， 具体要求如

下：

1.

火电行业燃煤机组自

2014

年

7

月

1

日起执行烟尘特

别排放限值；

2.

钢铁行业烧结

（球团）设备机头自

2015

年

1

月

1

日起执行颗粒物特别排放限

值；

3.

石化行业、燃煤锅炉项目

待相应的排放标准修订完善

并明确了特别排放限值，按照

标准规定的现有企业过渡期

满后， 分别执行挥发性有机

物、烟尘特别排放限值，执行

时间与新修订排放标准的现有

企业同步。 (王颖春 陈琴)

PMI

指数创近两年新高

钢铁业2月国内订单增加

后市仍不容乐观

□

本报记者 钟志敏

中国物流与采购联合会钢

铁物流专业委员会近日发布的

数据显示，

2

月份钢铁行业

PMI

指数

(

采购经理指数

)

环比大幅

回升

9.6%

，达到

58.9%

，为

2011

年

3

月份以来的最高点。 中国联

合钢铁网胡艳平表示，该数据针

对国内主要钢铁生产企业统计，

比较符合实际情况。

2

月份国内

订单增加的原因主要是下游行

业为

3

、

4

月备货，同时也担心钢

厂进一步提价。 但是，对于钢市

后市走向， 胡艳平比较悲观，由

于产能与库存一直处于高位，预

计主要品种累计跌幅在

5% -

10%

不等。

国企民企销售差异大

数据显示，

2

月份

PMI

主要分

项指数中， 新订单指数大幅回升

13.8%

，达到

63.2%

，为

2011

年

3

月

份以来的最高点。

不过， 河北省冶金行业协会

发布的河北省钢铁行业

PMI

指数

显示，

2

月指数环比下降至

43.3%

，

为

5

个月来首次跌至荣枯线下方。

其中，新订单指数为

38.2

，环比下

降

11.8

。

业内人士表示， 从季节性角

度来看， 包含春节因素在内的月

份，

PMI

环比上月一般呈现回落态

势。新订单大幅回升有悖常理。而

据中国物流与采购联合会发布的

历史数据，

2009

年以来，每年春节

后首月新订单指数均出现大幅下

滑。 今年春节后大幅上涨显得较

为异常。

不过，胡艳萍认为，根据其调

研的一些大型钢厂如宝钢、鞍钢

等了解的情况， 这些企业

2

月份

订单情况确实表现较好，尤其是

板材类的企业，当时一直处于提

价通道。 其取样主要来自生产企

业，流通商、贸易商从钢厂订货

也算在内。 而河北民营企业较

多，尤其以建材为主。 据其调查

情况，当地的带钢、型材开工率

不到

40%

。

后市不容乐观

在粗钢产量、 高库存等利空

因素影响下， 上周钢材市场并没

有因为元宵节结束而回暖。 据中

国钢铁现货网报告，截至上周五，

国内

10

大重点城市

Φ25mm

二级螺

纹钢均价为

3790

元， 比上周同期

跌

75

元。国内

10

个重点城市

5.5mm

热轧卷板平均价格为

4064

元，比

上周同期跌

87

元。

目前螺纹、线材等五大品种

钢材社会库存总量已突破

2000

万吨， 唐山地区钢坯库存则达

到

171.6

万吨的历史高位。 中钢

协旬报显示，

2

月中旬全国粗钢

日产量为

200.6

万吨，距去年

5

月

上旬的历史最高点

204.53

万吨

已相去不远。 同时，会员企业钢

材库存量增加至

1293

万吨 ，较

年初增加

33.4%

，为去年

8

月以来

最高。

胡艳萍表示， 随着主导钢厂

订货价格达到近来高位， 订货比

例明显提高， 预示着钢厂发货将

进一步加快。 不过，在高产能与高

库存的双重重压之下， 尽管气温

回升将令建筑业开工回升， 但恐

怕难以出现超预期现象， 季节性

温和复苏的需求态势难以扭转市

场颓势， 钢价下跌趋势或进一步

得到确认， 预计主要品种累计跌

幅在

5%-10%

不等，长材跌幅小于

板材。

2月中国并购市场完成48起交易

能源及矿产行业领跑

清科研究中心最新统计数据

显示，

2

月中国并购市场共完成

48

起并购交易， 其中披露金额的有

45

起， 交易总金额约为

257.47

亿

美元。受春节长假的影响，中国市

场并购案例有所下降， 环比并购

数量下降

44.8%

， 但交易总金额

较上月大幅上涨

790.4%

，其主要

是得益于

2

月发生的几起巨额并

购交易，如中海油收购尼克森，规

模达

151

亿美元。

从并购案例数量上看 ，能

源及矿产行业排在第一， 共完

成

7

起案例， 占案例总数的

14.6%

； 房地产和机械制造并列

第二，各完成

5

起案例，分别占案

例总数的

10.4%

； 清洁技术、生

物技术和医疗健康并列第四，

各完成

4

起案例，各占案例总数

的

8.3%

。

从并购案例总额来看， 能源

及矿产行业居首， 披露金额的案

例

6

起， 披露金额为

151.68

亿美

元，占披露案例总金额的

58.8%

。

金融行业位居其次， 披露金额的

案例是

3

起， 披露金额为

94.06

亿

美元 ， 占披露案例总金额的

36.4%

。 房地产行业位居第三，披

露金额的案例亦是

5

起，披露金额

为

3.76

亿美元， 占披露案例总金

额的

1.4%

。

此外，

2

月有

VC/PE

支持的并

购案例共有

13

起，涉及房地产、互

联网、机械制造、

IT

、电信及增值

业务等多个行业。其中，被并购方

有

VC/PE

支持的并购案例共有

2

起， 涉及

3

起并购退出。

2013

年

2

月，由麦格理投资的智联招聘，以

及由东海岸投资和行知创投投资

的摩诘创新， 分别被

Seek

和海格

通信收购，

3

家机构获得并购退

出。 (钟志敏)

国家电网

积极服务分布式能源

电监会肯定国网鼓励分布

式能源的成绩。

3

月

5

日，电监会

称，

1

月份， 国家电网公司已受

理分布式光伏发电并网申请业

务

119

项，总装机容量达到

33.8

万千瓦。

2012

年

10

月， 国家电网公

司发布 《关于做好分布式光伏

发电并网服务工作的意见》，在

提高分布式光伏发电项目并网

服务效率、 免收相关费用等方

面作出

15

条承诺， 各级电网企

业认真履行各项承诺， 确保并

网服务工作实施有序、 服务畅

通。 截至

2013

年

1

月底，已受理

与分布式光伏发电并网有关的

咨询业务

850

项，受理并网申请

业务

119

项， 总装机容量达到

33.8

万千瓦， 相关工作得到包

括光伏产业上下游企业在内的

各方面积极评价。

2

月

27

日，国家电网公司发

布 《关于做好分布式电源并网

服务工作的意见》，将服务范围

由分布式光伏发电进一步扩大

到所有类型的分布式电源，在

为分布式电源提供优惠并网条

件、加强配套电网建设、优化并

网流程、简化并网手续、提高服

务效率等方面公布了具体措

施，为并网开辟绿色通道

,

提供

优惠条件。 (王荣)

盈利成今年电商最大看点

对传统零售业的冲击将进一步加大

□

本报实习记者 傅嘉

新年伊始， 各大电商动作频

频，国美入股全峰快递，京东宣布

完成

D

轮

7

亿美元巨额融资， 苏宁

电器更名“苏宁云商”，其业务结

构也面临较大调整。近日，阿里巴

巴计划对金融业务进行重新组

合，“改版” 后的金融板块业务将

至少包括支付、小贷、担保以及保

险业务。

作为资本密集型行业， 电商

行业的盈利问题一直备受业内外

关注。 业内人士表示，

2013

年将是

B2C

电商的“盈利之年”，行业焦点

将从

2012

年的“价格战”转为“何

时实现盈利”。而在电商集体盈利

背后， 其对传统零售业的冲击将

进一步加大。

盈利成硬指标

据中国电子商务研究中心

监测数据， 截至

2012

年

12

月，中

国网络零售市场交易规模达

13205

亿元， 同比增长

64.7%

，预

计

2013

年有望达到

18155

亿元。

该中心发布的《

2012

年第三季度

中国电子商务市场投融资数据

监测报告》 显示，

2012

年第三季

度已披露的中国电子商务融资

事件共有

20

起， 融资总额为

127.86

亿元。

电子商务投融资市场开始回

暖。 中国电子商务研究中心主任

曹磊认为，随着

VC/PE

对电商的投

资热情回升，新一轮“融资竞赛”

或将开启，

2013

年单笔融资金额

将进一步抬高， 年度融资额或创

新高。

日前， 以特卖和奢侈品为主

打的电商企业唯品会宣布去年第

四季度实现盈利， 成为国内首家

季度盈利的海外上市

B2C

电商。而

去年年末，包括凡客诚品、团购网

站满座网与窝窝商城均宣布实现

季度或整体盈利。

在去年召开的第七届中国网

上零售年会上， 刘强东透露有望

在

2013

年实现季度盈利。 业内人

士表示，京东上市需求迫切，企业

今年内实现盈利的可能性较高。

从目前情况看， 京东商城有可能

今年完成

IPO

。

传统企业临大考

近期， 各大电商纷纷调整旗

下业务，国美延伸产业链，苏宁

改变发展模式。 阿里发力金融领

域， 更使其产业链格局发生巨

变。 同时，各大垂直类电商则在

加快整合并购脚步，乐淘网转型

为品牌电商， 红孩子被苏宁收

购，好乐买也正与业内企业洽谈

并购事宜。

值得注意的是，受业绩推动，

唯品会股价自去年上市以来迄今

涨幅已超

600%

。 中国电子商务研

究中心分析师莫岱青向中国证券

报记者表示， 这代表电商开始由

亏转盈的趋势。

电商行业转型并冲击盈利红

线， 传统零售业则面临更严峻的

形势： 主业增长本就面临较大压

力， 竞争对手步伐又没有一丝放

缓，行业备受考验。

莫岱青认为，传统零售业仍

然具有电商无法取代的地方，

而且两者间的用户群体也有区

分。 当前形势下，传统零售企业

要用好自己的资源、品牌和体验

等优势。

而百货类企业涉足电商也是

行业发展的趋势。 业内多家百货

类企业均曾向中国证券报记者表

示， 未来仍将持续加大在电商领

域的投入和探索。 但综合多家上

市公司观察， 其投入规模均相对

较小。

节能政策助春节彩电销售放量

业内人士称今年彩电量价走势将背离

彩电市场赢得

2013

年的开门

红已成定局， 从目前各大机构公

布的春节期间销售数据来看，彩

电销售量增速均在

10%

以上。 节

能补贴范围的扩大， 在引领彩电

消费升级方面起到了正面效果，

从统计数据看， 高性价比的大尺

寸彩电已成市场主流。 业内人士

表示， 今年彩电市场的销售量仍

有望获得

2.6%

的提升，但在今年

面板价格趋稳和低端市场扩大的

趋势下， 全年彩电的零售额将较

去年有所降低。

节能目录扩大正面引导市场

从各大统计机构数据反馈来

看， 彩电市场在春节期间的销售

规模保持了较高的增长态势。

DisplaySearch

最新数据显示，今

年春节期间， 我国彩电销售量达

到

400

万台，较去年春节期间的销

售量增长达

16%

。

值得注意的是，“弱势日元”

在短期内并未提升日系彩电在华

的销售份额。春节期间，日系彩电

市场份额呈现较大幅度的衰退。

反而是韩系彩电在春节期间的销

售量同比增长超过

20%

。 国产彩

电的销售量在春节期间获得接近

8

成的市场份额，仍占统治地位。

去年

8

月份以来， 发改委宣

布了三轮高能效受惠企业和产

品型号。 在前三轮能效补贴中，

来自

20

多家主要电视厂商的总

计近

5000

个型号纳入补贴名单。

节能补贴产品目录的扩大，对市

场起到了正面引导作用，

Dis－

playSearch

数据显示，这些受惠的

产品型号普遍出现在春节期间

的市场，使得符合高能效规范的

液晶电视的渗透率接近九成，目

前市场上销售的绝大部分液晶

电视型号均可以享受到每台

100-400

元不等的补贴。

纵观春节彩电市场， 各方均

未出现恶劣的价格战现象。

39-

62

寸的高性价比的大尺寸电视成

为春节彩电销量较大的品类。 从

技术层面观察，目前

3D

与智能电

视已成业内标配， 而颇受关注的

4K

电视（超高清）在国内仍未真

正形成市场规模。

今年彩电业零售额或下降

对于春节彩电市场的红火表

现，中怡康品牌总监左延鹊认为，

除了节日期间需求量集中释放和

政府积极引导之外，

2012

年春节

销售基数较低也是促成今年彩电

销售量价齐升的原因。然而，关于

今年彩电业全年走势，他表示，两

大因素将导致今年彩电业的销售

与零售额走势出现背离， 预计

2013

年彩电市场销售量可达

4455

万台，同比增幅为

2.6%

，但零售

额规模为

1538

亿元， 同比降幅将

达

2.4%

。

左延鹊向中国证券报记者

表示，面板行业今年供求基本稳

定，终端竞争也更为激烈，彩电

的平均单价有望进一步走低。 与

此同时，国内中低端平板电视份

额今年有望增至

55%

以上， 进一

步压缩毛利率较高的高端彩电

市场份额。

DisplaySearch

相关报告也同

样指出， 今年平板电视销售在三

四线城市市场的成长将最为明

显， 其市场需求的成长与城市化

进程、 进城农村消费者居住条件

改善有着直接的关联。

与此同时，从电商渠道来看，

据中怡康调查数据显示，

34%

的

消费者愿意从网上购买电视。 选

择从网上购买的主要原因是购物

便利不受限制、价格便宜，这两个

原因分别占调查比例的

45%

和

44%

。 (傅嘉)

赵占领：C2C个人网店征税时机不成熟

□

本报实习记者 傅嘉

两会期间，全国政协委员、苏

宁云商董事长张近东与步步高董

事长王填提出， 要加强电商行业

的税收监管，要启动

C2C

领域征税

的立法工作。

言论一出， 引起业内广泛热

议。 长期关注电商领域立法与案

件研究工作的中国互联网协会信

用评价中心法律顾问、 惠诚律师

事务所知识产权部副主任赵占领

在接受中国证券报记者专访时表

示，对于

C2C

模式中的个人网店进

行征税是大势所趋， 但是目前时

机仍不成熟。

中国证券报： 此次张近东提

出“我国电子商务年交易量的

90%

是以

C2C

的形式从事

B2C

的交易，

大量的交易游离于现有法律监管

之外”。 这种现象是否存在？

赵占领：我个人认为，以

C2C

形式从事

B2C

交易的情况肯定存

在。按照目前的电商税收政策，对

于

B2C

模式而言，作为卖家的网站

需要办理工商注册并依法纳税。

而对于

C2C

模式而言，其中的卖家

有两类： 包括已经进行工商登记

的实体公司和没有进行工商登记

的个人，考虑到促进就业、鼓励电

子商务发展，目前尚未要求

C2C

模

式中的个人卖家办理工商登记并

进行纳税。所以，难免会有卖家以

C2C

形式从事

B2C

交易、规避纳税

义务。

中国证券报： 相关问题有没

有得到各界尤其是政策制定方的

重视？

赵占领：以

C2C

形式进行

B2C

交易的做法， 已经引起各界乃至

监管部门关注。

2011

年，武汉市国

税局开出国内首张网店税单，对

淘宝女装网店“我的百分之一”征

税

430

余万元。 该网店实际已经进

行工商登记，注册为公司，理应依

法纳税。

中国证券报： 如果相应的政

策出台，会遇到哪些阻力？

赵占领： 对所有电商模式进

行征税，尤其是对

C2C

模式中的个

人网店征税的方案会遇到很大阻

力。 这主要来自三个方面：第一，

工商和商务部门的政策仍以鼓励

与扶持为主；第二，电商平台企业

会极力反对；第三，广大个人卖家

会反对甚至抵制征税。 但长期来

看，打击以

C2C

形式进行

B2C

交易

的建议， 应该会得到监管部门的

支持， 只是需要确立具体的判定

标准。

我认为，对于

C2C

模式中的个

人网店进行征税是大势所趋，但

是目前时机仍不成熟。 第一，在就

业形势仍然十分严峻的情况下，

C2C

平台仍是解决就业的重要渠

道，若直接一刀切地进行限制，很

可能会带来更大的社会问题；第

二，

C2C

模式已经出现趋于衰落的

态势，

B2C

的交易量在整个电商市

场中所占比例非常高，对

C2C

个人

网店再进行征税， 将会直接加剧

该模式的衰落。
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