
受托责任塑根

投资者利益为先

□

上投摩根基金管理有限公司

“推进财富管理行业发展， 根本在

于牢固树立以市场为导向、以客户为中

心的经营理念。 ”中国证券投资基金业

协会成立大会上中国证监会郭树清主

席在“我们需要一个强大的财富管理行

业”讲话时强调。

上投摩根基金自成立以来， 深知

投资者关系管理的重要。 上投摩根基

金牢记：基金业唯有客户先赚钱了，我

们才能赚钱；只有客户先得到回报，我

们才能有回报。投资者利益为先，是基

金业投资者关系管理的命脉。 公司成

立八年来， 我们在投资者关系管理方

面做出了一些有益的探索， 并且在公

司未来发展中还将持续秉承投资者利

益为先的理念。

主动构建与投资者的长期关系

首先， 这一愿景体现了公司管理

层对于投资者关系的重视， 愿景是公

司发展的长远目标；其次，这一定义更

易于将重视投资者关系的理念根植于

每一个员工头脑中，形成共识。只有每

一个员工都真正形成尊重投资者的理

念， 才能在面临纷繁复杂的外部环境

和公司内部事务之时， 从投资者角度

考虑，利用多种方式、多种渠道，通力

合作， 与投资者建立起长期的、 稳固

的、互利的关系。

上投摩根基金努力建设 “全员客

服”氛围，让每一员工都树立以投资者

利益为先、 以投资者需求为先的理念。

例如，对投资者服务，绝不只是客服部

门的事，而是与投资、运营等部门都相

关，也与销售人员相关。 在上投摩根基

金，所有直、代销人员除了完成销售任

务外，同时都要负责对自己客户的持续

服务。这不仅便于了解和掌握投资者不

断变化的需求，而且可以避免销售人员

为追求短期销售业绩而采取不当营销

手段。 实践证明，这样的理念和管理办

法有效地拉近了公司与投资者的关系。

用心开展投资者教育和服务

由于目前很多投资者或潜在投资

者是通过媒体、银行、券商或第三方销

售机构了解基金管理公司或基金产品

相关信息的， 重视和加强同媒体及中

介机构的合作， 合力开展投资者沟通

工作也变得越来越重要。

上投摩根基金成立以来，积极开拓

媒体渠道，与媒体合力进行投资者教育，

并且持之以恒地不断寻求形式多样化、

内容专业生动化。 每年在各大证券报及

各地方主流媒体持续推出各种系列专

栏逾百篇，内容涵盖基金基础知识普及、

家庭资产配置指南、海外市场投资知识、

投资行为学等，旨在借助大众传媒平台

向投资者灌输基金理财的投资理念，并

帮助建立正确的理财观。

上投摩根基金在坚持不懈借助专

栏形式加强与投资者交流的同时，始终

不忘追求内容、形式的精益求精，从投

资者需求出发，以更贴近投资人的方式

加强与投资者之间的沟通。如最初推出

上投摩根基金投资策略系列专栏、家庭

资产配置系列专栏，是因为考虑到国内

市场当时正处于理财意识萌芽期，但尚

缺乏正确系统的理财知识架构。此时需

要向投资者灌输长期投资、分散投资的

理念与方法。 于是，在《中国证券报》上

首辟专栏，致力于海外市场投资知识普

及。该专栏由上投摩根

QDII

基金经理亲

自执笔，以生动语言由浅及深，仿佛带

投资者周游全球各国金融市场。这一专

栏一直延续至今，并备受媒体与读者好

评。 上投摩根基金还推出“血型中的投

资密码”系列投资行为学专栏、上投摩

根洞察专题研究系列等专栏。

及时响应投资者产品与服务需求

与投资者进行有效的直接沟通，

加强他们对公司的了解和认同， 是投

资者关系管理的核心。

首先，努力拓展和完善沟通渠道。

除了传统的热线电话、电子邮件、手机

短信、网络论坛、网络聊天等渠道外，

近几年又陆续应用或建立了官方博

客、官方微博、

APP

应用程序等新渠道。

其次，采用丰富多样的沟通形式。

其中既有文字互动（如《总经理博客》、

《高管信箱》等），又有手册、漫画、动

画、视频（如《基金完全攻略》、《理财自

由谈》、《摩根基金宝典》、《

QDII

投资指

南》、《基金大学堂》、《数米的日子》、

《爱与自由》、《写字楼里的理财经》

等）， 还有

APP

应用程序 （如 《摩根

E

站》、《基金

60

秒》等）。 持续在全国各地

巡回推出“致富

100

”、“摩根基金大学”

等系列讲座活动上千场。

再次，法规范围内坦诚互动。 任何

公司都不可避免地要碰到负面信息，对

于投资者最具伤害的是不知情，我们避

免“报喜不报忧”。在公司出现危机时，及

时、坦诚地与投资者沟通越发重要。 一

方面，以诚信的态度积极化解不必要的

误会，可以赢得投资者的长期信任。 另

一方面，投资者的意见反馈可以为公司

各项业务运作提供有益参考。

完善客户投诉建议处理体系

上投摩根基金一贯重视投资者的

意见、投诉或建议。 公司监察稽核部主

持制定的《客户投诉处理制度》，为相关

业务部门处理客户投诉和建议件提供

了统一标准和依据，对投诉和建议件的

受理部门、责任部门、协助部门进行了严

格的分工，对客户诉求的定义、受理处

理、预防预警等都进行了全面的规范。在

此基础上，公司客户服务部作为统一受

理窗口，制定了《客户投诉处理流程》，并

通过“首问负责制”和“专人专岗制”确保

各项规定严格执行、落实到位。

上投摩根基金始终抱着与投资者平

等、诚恳、相互尊重、互利共赢的态度。不

论是公司管理层还是一线员工，都争取

得到投资者的理解、信任与认同。

上投摩根基金一向注重投资者需求

和意见。 自公司成立至今，不断完善产品

线和服务功能。 迄今为止产品线已涵盖

低、中、高风险类别，并打造出长期业绩领

先的旗舰产品， 如上投摩根中国优势基

金， 自成立以来截至

6

月

15

日回报率达到

375%

，并两次摘得基金金牛奖项。

大力发展量化投资 提供多样化创新产品

□

富国基金管理有限公司 窦玉明

自

2002

年第一只开放式指

数基金、

2005

年第一只

ETF

基金

面世以来， 中国国内的指数化

投资快速发展。主动量化投资，

这一风靡海外的投资方式，也

在

2008

年大举进入国内并创造

了不俗的投资收益。在中国，量

化投资发展空间巨大。

由于量化投资产品形态多

样，延展性强，在大力发展创新产

品和创新业务的政策环境下，将

大大丰富基金公司的产品线，为

投资者提供多样化的投资选择。

通过充分发挥基金行业投资管

理能力的优势，量化投资也将为

基金管理公司积极转型为财富

管理机构， 并在财富管理行业的

激烈竞争中胜出打下坚实基础。

目前， 国内指数型基金与

ETF

产品， 已占股票基金的近

30%

。 与此同时，主动量化投资

正在普及， 债券型指数基金刚

刚起步， 货币型被动投资产品

仍在酝酿中， 指数化投资在中

国面临着广阔的发展前景。

指数投资顺应全球发展

当前国内基金市场中，量

化投资主要体现为指数型基金

产品。而从广义上看，量化投资

不仅包括被动投资的指数复制

策略， 也包含基本面选股的主

动量化策略， 以及市场中性策

略、期现套利策略等。

指数基金具有资产透明、

风险分散、低交易成本、高度弹

性等特点，

ETF

基金产品还具有

一、二级市场套利机制，流动性

强等优点。 但

2002

年国内首只

开放式指数基金发行之后，指

数基金一直徘徊不前， 资产规

模占市场比重长期保持在

3%-

6%

之间。 直到

2009

年，国内指

数基金才在多方因素的刺激

下，得到迅猛发展。

2008

年，由于金融危机的影

响，海外市场投资者更加注重交

易对手方的信用风险、 透明、规

范、流动性等因素，全球

ETF

市场

发展迅速。 在此背景下，

2009

年

以来，伴随着股指期货上市、

ETF

联接基金获准发行，国内的指数

型基金，尤其是

ETF

产品，实现了

大扩张。 截至

2011

年底，

ETF

由

5

只发展到

37

只， 资产规模由

230

亿突破到

771

亿。 除了传统的市

场主流指数、宽基指数外，行业

指数、风格指数等细分指数类型

都被开发成指数基金。截至

2011

年底， 市场上直接跟踪沪深

300

指数的基金已达到

20

只，资产规

模在千亿以上。

截至

2011

年底， 国内基金

行业指数型基金共有

141

只，资

产规模

2987

亿元， 占行业总规

模的比重为

13.63%

。

股票型指数基金在股票型

基金中的占比， 自

2009

年以来

逐步上升，截至

2011

年底，已经

接近股票型基金总规模的

30%

。 与此同时，债券型指数基

金在债券型基金的数量和规模

中的占比 ，

2011

年底分别为

1.55%

和

3.56%

。

从海外经验来看，美国债券

型指数基金在债券型基金中的

比重近年来稳步上升，截至

2011

年底，已达到

15.19%

；而债券

ETF

在债券型指数基金中的比重，已

上升到

45.45%

。 未来，债券型指

数基金和债券

ETF

将具备较大的

发展空间，填补国内在低风险领

域被动投资的发展空白。

打造“全天候”量化产品线

伴随着指数基金市场的大

发展， 近年来风靡海外的主动

量化投资， 亦在中国市场流行

起来。

2009

年， 富国基金发行了

国内第一个采用主动量化方法

进行增强的沪深

300

基金———

富国沪深

300

指数增强。 截至

2011

年底，富国沪深

300

已经实

现了近

16%

的超额收益， 并实

现了逾

7

成的月胜率， 被誉为

“可能是国内唯一有效增强的

指数型基金”。 此前，指数增强

基金的月胜率基本在

5

成左右，

且长期来看， 并无显著的超额

收益。

2009

年由此被媒体称为

“量化投资元年”。 富国基金的

成功得益于其不凡的投资管理

团队。 这一公司的量化团队负

责人李笑薇博士， 曾在全球最

大的量化投资公司———巴克莱

担任大中华区主动股票投资总

监， 拥有丰富的量化投资与中

国经验。

运行两年多来， 富国量化

投资模型已经实现了相对稳定

的超额收益。 指数增强产品也

扩张到了三只： 富国沪深

300

、

富国中证

500

、 富国中证红利，

覆盖了大盘、 小盘和周期性的

多样风格。

凭借不俗的量化投资技

术， 富国基金在

2011

年推出国

内首只采用“优化复制”技术进

行追踪的

ETF

产品———上证综

指

ETF

。“优化复制”是在投资管

理过程中完全复制指数无法实

现的情况下， 运用数学方法构

建和管理证券指数投资组合的

策略方法。

上证综指

ETF

将国内

ETF

产品开发带入了一个新的阶

段。一方面，使得更多的大样本

指数

ETF

逐渐走向市场；另一方

面，还可以应用于主动型、杠杆

型、反向型

ETF

和跨市场、跨境

ETF

等多种策略的

ETF

产品的

开发。

“绝对收益”成为可能

对于主动量化策略而言，

指数增强型基金并不是它的终

点。这一技术加上对冲策略，有

望令绝对收益策略成为可能。

在巨幅震荡的

A

股市场上，绝对

收益产品的市场空间无限。

2011

年

6

月，富国基金还与

中证指数公司合作推出了国内

首只类对冲性质的指数 “沪深

300

富国

130/30

多空策 略指

数”。 一旦政策许可，将能通过

金融工具对冲系统风险后，提

供真正意义上的“绝对收益”的

基金产品。

尽管因融券成本、 范围等各

种因素限制， 多空策略指数还无

法产品化， 但利用股指期货对冲

实现绝对收益的策略， 已经在专

户产品中小试牛刀。 这一策略的

原理， 就是利用股指期货对冲因

市场波动带来的风险， 从而实现

相对稳定的超额收益。

未来，随着金融工具品种不

断丰富，量化投资将有望给投资

者实现更好的指数收益和绝对

回报，并通过创新的产品为投资

者提供多样化的投资选择。

“专业”保障未来 稳健回报“年金”

□

博时基金管理有限公司 何宝

在中国证券投资基金业协

会成立大会暨第一届年会上，

中国证监会主席郭树清发表题

为 “我们需要一个强大的财富

管理行业”的讲话。郭主席对基

金行业提出了“注重创新，切实

满足多样化理财需求”的要求。

多年来， 博时基金始终把满足

客户多样化理财需求作为业务

多元发展的重要战略思路，将

养老基金管理确定为公司重要

的战略发展方向。

作为企业年金基金首批投

资管理人， 博时基金多年来始

终恪尽职守、勤勉尽责，在资本

市场起伏变化的环境下为广大

年金客户提供了良好的财富管

理服务， 实现了年金资产长期

稳健增值的管理目标， 赢得了

客户的信任。

追求年金安全稳定的回报

郭主席讲话中提出基金

行业“要讲求诚信，时刻把客

户利益放在优先位置”， 博时

在企业年金投资管理业务上

正是基于这样的行为准则，正

确认识企业年金的资产属性

和客户需求。

年金是职工的 “养命钱”，

寻求的是资产安全基础上长

期、稳定、适度的收益目标。

多年来， 我们深刻地感受

到年金客户对投资风险的 “高

度厌恶性”，也在组合管理实践

中，逐步摸索出一些方法：一是

将年金定位为寻求绝对回报的

风格资产。 我们认为从现行法

规的角度看， 年金资产虽然可

以定义为混合偏债的组合类

型，但在实际管理中，从满足客

户安全稳健的风险收益偏好

看， 更适合按照债券增强型组

合来管理； 二是在制定年金投

资策略时， 将严控年金组合风

险放在首位。 在投资策略执行

上， 首先力求为年金组合积累

安全收益， 强调实现绝对回报

目标， 在安全边际许可的范围

内， 才适当配置风险类资产以

获取超额收益。 年金管理有个

特殊问题是净值波动会导致不

同时期企业退休职工的待遇给

付存在差异， 博时基金非常重

视年金资产的这个投资需求，

为此采取针对性措施控制净值

波动； 三是成立专门的年金投

资团队， 加强年金特殊的战略

资产配置安排和战术调整的统

一性和执行性。

执行全面严格的风险管理

郭主席提到， 基金公司一

定要 “合规运作

,

注意风险控

制”，博时基金在年金管理中秉

承了风险管理为先的理念。 针

对年金资产运营的特殊性，将

年金管理风险分为合规、运营、

投资三大类： 合规风险控制要

求恪守现行法规和合同约束；

运营风险控制则要求年金投资

管理过程中要避免因信息传

导、信息交互、内外协调等方面

出现的不效率或潜在风险；年

金投资风险控制与其他类资产

面临的风险类似， 但年金则需

要解决是“资产安全、收益稳健

和净值波动”三个核心问题。

基于此， 博时基金逐步建

立了兼具制度、技术与执行三重

保障特色的年金投资风险管理

机制，全面而严格地进行风险控

制。 如拟定了一系列内部管理

操作手册；为年金管理专门开发

了各类风控系统模块；建立了内

部运营管理标准流程等。

不同年金客户在风险认知

和承受上存在较大的差异，因

此在年金风险管理上要及时加

强与客户的沟通反馈， 比如原

年金

23

号令法规修改前后 （现

为年金

11

号令） 的配置策略调

整方面， 我们积极主动与年金

客户沟通， 分析资产配置变化

所带来的组合风险收益特征差

异，争取客户的理解和支持；再

如

2008

年和

2011

年在资本市场

面临较大下行风险的环境下，

博时基金前瞻性地制定了行之

有效的配置策略， 及时反馈客

户，共同认识和应对市场风险。

博时基金持续而全面的风险管

理机制保证了年金资产净值的

稳定， 实现了预期的风险管理

目标。多年来，博时的风险控制

能力、制度架构、系统配置和人

员素质得到了客户的肯定。

提供专业规范的客户服务

经过多年的实践探索，我

们在年金客户服务上实现了两

个品质保证：专业和规范。郭主

席要求基金公司“认真学习、消

化、 吸收国外资产管理公司的

业务模式和成功做法”。 早在

2000

年， 博时基金即着手开展

了国内外养老金制度研究，这

些前瞻性研究不仅培养了熟悉

政策法规的专业人员， 也为更

好地向客户提供专业咨询服务

打下坚实基础。

博时基金针对年金业务建立

了分工明确的前、中、后台服务团

队， 前台负责完成对客户的窗口

服务，中台负责对潜在客户、现有

客户的各类需求、 运作协调及信

息报告提供专业支持， 后台保障

基金运营的安全有效。 团队间分

工明确，专业协作、有效配合。 对

于客户各类服务需求都能做到及

时、专业和规范响应。

除提供常规基本服务之

外，在各类增值服务方面，博时

也始终站在客户角度，努力思考

客户在不同发展阶段的所需、所

想， 尽力提供符合其需要的服

务。我们一个重要的品牌服务项

目是与中国劳动保障报社合作

开设的 “博时论坛———资本市

场与养老金运营系列谈” 专栏，

至今合作整整十年。这是博时基

金践行投资者教育和养老金国

民教育的重要园地和展示博时

专业服务成果的重要窗口。

七年来， 博时基金在企业

年金投资管理工作中始终倡导

“专业保障未来” 的业务宗旨，

珍视与每一位年金客户的合作

机缘，“君子之言， 信而有徵”！

博时基金今后将继续坚持价值

投资、长期投资、责任投资的理

念， 为广大企业职工的 “养命

钱”提供更好的专业理财服务。
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基金管理公司转型和基金业未来发展系列专题之一

证券代码：

００２５０２

证券简称：骅威股份 公告编号：

２０１２－０２４

骅威科技股份有限公司关于全资子公司完成工商注册登记的公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导

性陈述或重大遗漏。

骅威科技股份有限公司（以下简称

＂

公司

＂

）在

２０１２

年

５

月

１６

日召开的第二届董事会

第十次会议审议通过了《关于使用部分超募资金设立全资子公司的议案》，决定在上海

投资设立全资子公司，内容详见公司于

２０１２

年

５

月

１８

日刊登在中国证监会指定信息披露

媒体巨潮资讯网（

ｈｔｔｐ

：

／／ｗｗｗ．ｃｎｉｎｆｏ．ｃｏｍ．ｃｎ／

） 和《中国证券报》、《证券时报》上的《关于使

用部分超募资金设立全资子公司的公告》。

２０１２

年

６

月

２６

日，公司投资设立的全资子公司完成工商注册登记，取得上海市工商

行政管理局普陀分局颁发的《企业法人营业执照》，相关登记信息如下：

名称：上海骅威文化发展有限公司

注册号：

３１０１０７０００６５８００７

住所： 上海市普陀区长寿路

８６８

号

１６０５

室

Ａ

座

法定代表人姓名： 郭祥彬

注册资本：人民币贰仟万元

实收资本：人民币贰仟万元

公司类型：一人有限责任公司（法人独资）

经营范围：文化艺术交流策划（除演出、除经纪），儿童乐园服务（限分支），会展会务

服务，动漫设计和动漫产品的设计及销售，工艺礼品的设计及销售（除专项），销售：玩

具、模型、婴幼儿用品、文化体育用品及器材、日用百货、办公用品，实业投资（除股权投

资及股权投资管理），资产管理（除股权投资及股权投资管理），企业管理，商务信息咨

询、投资咨询（除专项）、市场信息咨询及调查（不得从事社会调查、社会调研、民意调查、

民意测验）、企业管理咨询（咨询类均除经纪），市场营销策划，企业形象策划，计算机专

业领域内的技术开发、技术服务、技术咨询、技术转让，从事货物及技术的进出口业务；

批发兼零售：预包装食品（不含熟食卤味、冷冻冷藏）。 【企业经营涉及行政许可的，凭许

可证件经营】

成立日期：

２０１２

年

６

月

２６

日

营业期限：

２０１２

年

６

月

２６

日至

２０３２

年

６

月

２５

日

特此公告。

骅威科技股份有限公司董事会

二

○

一二年六月二十六日

证券代码：

００２４５８

证券简称：益生股份 公告编号：

２０１２－０３０

山东益生种畜禽股份有限公司关于向控股子公司增资的公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导性陈

述或重大遗漏。

一、增资情况概述

１

、基本情况

山东荷斯坦奶牛繁育中心有限公司（以下简称“荷斯坦奶牛”）为山东益生种畜禽股份有限

公司（以下简称“公司”或“益生股份”）的控股子公司。 荷斯坦奶牛的股权结构为：公司持有

７０％

股权，山东畜牧业信息中心（以下简称畜牧业中心）持有

３０％

股权。

为增强荷斯坦奶牛的资金实力，满足其运营资金需求，公司根据经营发展的实际需要，拟对

荷斯坦奶牛增资

２

，

６００．００

万元，其中以现金增资

２

，

６００．００

万元。 本次增资完成后，荷斯坦奶牛的

注册资本为

３

，

０００．００

万元。 山东畜牧业信息中心放弃增资。 具体增资方案如下：

单位：万元

股东名称

增资前

出资金额

增资前

持股比例

本次增资

金额

增资后

出资金额

增资后

持股比例

益生股份

２８０ ７０％ ２６００ ２８８０ ９６％

畜牧业中心

１２０ ３０％ ０ １２０ ４％

合计

４００ １００％ ２６００ ３０００ １００％

２

、董事会审议情况

根据《公司章程》的规定，本次对外投资事项的批准权限在公司董事长对外投资权限内。 本

次对外投资事项已经公司董事长批准。

３

、是否构成关联交易

本次增资行为不构成公司的关联交易。

二、投资标的基本情况

荷斯坦奶牛成立于

２００１

年

１１

月

３０

日，目前注册资本和实收资本均为人民币

４００

万元，注册地

为烟台农业高新技术开发区，法定代表人为迟汉东，主营业务为荷斯坦奶牛的生产、销售，有机

肥加工与销售。截至

２０１２

年

０３

月

３１

日，该公司资产总额

４

，

７６３．９６

万元，负债总额

４

，

０３７．０６

万元，净

资产

７２６．９０

万元。

２０１２

年

０１－０３

月实现销售收入

５７６．７７

万元，净利润

９．３４

万元（以上数据未经会

计师审计）。

三、增资目的及对公司的影响

本次增资的实施将增强子公司的资金实力和企业竞争力，优化其资产结构，提高其经济增

长质量和效益，有利于公司的长远、持续发展。

荷斯坦奶牛是公司的控股子公司， 本次增资不影响公司合并财务报表主要财务指标数额，

对公司的经营业绩不产生较大影响。

特此公告。

山东益生种畜禽股份有限公司

董事会

２０１２年０６月２７日

诺德基金管理有限公司关于旗下部分基金参加中信银行网上银行和移动银行申购费率优惠的公告

为了更好地满足广大投资者的理财需求，经与中信银行股份有限公司（以

下简称“中信银行”）协商一致，诺德基金管理有限公司（以下简称“本公司”）决

定在

２０１２

年

７

月

１

日至

２０１３

年

１２

月

３１

日期间， 参加中信银行发起的网上银行和

移动银行申购费率优惠活动。 现将有关事项公告如下：

一、优惠活动期间

本次优惠活动自

２０１２

年

７

月

１

日至

２０１３

年

１２

月

３１

日。

二、网上银行和移动银行申购费率优惠活动

投资者在上述优惠活动期间通过中信银行网上银行或移动银行申购诺德

主题灵活配置混合型证券投资基金（代码

５７１００２

）、 诺德成长优势股票型证券

投资基金（代码

５７０００５

）、诺德中小盘股票型证券投资基金（代码

５７０００６

）、诺德

优选

３０

股票型证券投资基金（代码

５７０００７

）、诺德周期策略股票型证券投资基

金（代码

５７０００８

），其申购费率实行

７

折优惠；申购诺德价值优势股票型证券投

资基金（代码

５７０００１

），其申购费率实行

４

折优惠。

上述优惠后申购费率不低于

０．６％

。 优惠折扣后申购费率等于或低于

０．６％

的，按

０．６％

执行；若申购费率低于

０．６％

或适用于固定费用的，则执行其规定的

申购费率或固定费用，不再享有费率折扣。 各基金申购费率以各基金《基金合

同》、《招募说明书》及相关最新公告公布的费率为准。

本优惠仅针对在正常申购期的开放式基金（前端收费模式）的申购手续费

费率，不包括基金定投业务及基金转换业务等其他业务的基金手续费费率。

三、投资者可通过以下途径了解或咨询详请：

１

、本公司网址：

ｗｗｗ．ｎｕｏｄｅｆｕｎｄ．ｃｏｍ

２

、本公司客服电话：

４００－８８８－０００９

， （

０２１

）

６８６０４８８８

３

、中信银行网址：

ｈｔｔｐ

：

／／ｂａｎｋ．ｅｃｉｔｉｃ．ｃｏｍ

４

、中信银行客户服务热线：

９５５５８

５

、中信银行各营业网点

四、本优惠活动的解释权属于中信银行。

五、 本基金管理人承诺以诚实信用、 勤勉尽责的原则管理和运用基金财

产，但不保证基金一定盈利，也不保证最低收益。 敬请投资者注意投资风险。

特此公告。

诺德基金管理有限公司

２０１２年６月２７日

信达澳银基金管理有限公司关于旗下基金

参加交通银行网上银行、手机银行基金申购费率优惠活动的公告

为满足广大投资者的理财需求，信达澳银基金管理有限公司（以下简称“本公司”）旗下基金自

２０１２

年

６

月

２９

日

１５

：

００

至

２０１３

年

６

月

２８

日

１５

：

００

期间将继续参加交通银行股份有限公司 （以下简称 “交通银

行”）网上银行、手机银行基金申购费率优惠活动，适用基金如下，各基金原申购费率请详见相关基金的

招募说明书。

一、适用基金

信达澳银领先增长股票型证券投资基金（以下简称“信达澳银领先增长股票”，基金代码：

６１０００１

）

信达澳银精华灵活配置混合型证券投资基金 （以下简称 “信达澳银精华配置混合”， 基金代码：

６１０００２

）

信达澳银稳定价值债券型证券投资基金 （以下简称 “信达澳银稳定价值债券”，

Ａ

类基金代码：

６１０００３

，

Ｂ

类基金代码：

６１０１０３

）

信达澳银中小盘股票型证券投资基金（以下简称“信达澳银中小盘股票”，基金代码：

６１０００４

）

信达澳银红利回报股票型证券投资基金（以下简称“信达澳银红利回报股票”，基金代码：

６１０００５

）

信达澳银产业升级股票型证券投资基金（以下简称“信达澳银产业升级股票”，基金代码：

６１０００６

）

二、申购费率优惠方案

基金申购费率（前端模式）优惠费率最低

８

折优惠，优惠折扣后的费率不低于

０．６％

。原申购费率低于

０．６％

的将不再有折扣优惠，按原申购费率执行。

三、适用投资者范围

通过交通银行网上银行、手机银行申购指定开放式基金的投资者。

四、重要提示

１

、本优惠仅适用于处于正常申购期的基金产品的前端收费模式的申购手续费，不适用于各基金的

后端收费模式的申购手续费，也不适用于基金转换业务等其他业务的基金手续费。

２

、若新增参与申购费率优惠活动的基金产品，本公司将另行公告相关内容。

五、风险提示

本公司承诺以诚实信用、勤勉尽责的原则管理和运用基金资产，但不保证基金一定盈利，也不保证

最低收益。 投资者投资基金前应认真阅读基金合同、招募说明书，投资与自身风险承受能力相适应的基

金。

六、业务咨询

１

、信达澳银基金管理有限公司

客户服务电话：

４００８８８８１１８／０７５５－８３１６０１６０

网址：

ｗｗｗ．ｆｓｃｉｎｄａ．ｃｏｍ

２

、交通银行股份有限公司

客户服务电话：

９５５５９

网址：

ｗｗｗ．ｂａｎｋｃｏｍｍ．ｃｏｍ

本公告的解释权归信达澳银基金管理有限公司。 基金业务规则及费率优惠活动如有变动，请以最

新公告为准。

特此公告。

信达澳银基金管理有限公司

二〇一二年六月二十七日

【编者按】 日前，中国证监会主席郭树清在中国证券投资基金业协会成立大会暨第一届年会上发表题为“我们需要一个强大的财富管理行业”

的讲话。 他指出，基金管理公司应当加快创新发展步伐，服务实体经济，建立科学清晰的决策流程和管理制度，形成成熟稳定的投资风格，争取能够发

挥对市场的引领作用。业内人士认为，这意味着基金行业进入创新发展的又一个新阶段。基金管理公司正努力寻求转型，在主动投资、量化投资、养老

基金管理、现代财富管理等众多领域展开积极的探索。 从今天起，本报推出“基金管理公司转型和基金业未来发展”系列专题，旨在凝聚业内智慧，启

迪更多思考，共同迎接基金行业更美好的明天。


