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Disclosure

B034

信息披露

１３４．

我们了解娱乐界

９ ３６５２８６５

自

２００５

年

３

月

７

日至

２０１５

年

３

月

６

日

１３５．

我们了解娱乐界

１６ ３６５２８６４

自

２００６

年

２

月

７

日至

２０１６

年

２

月

６

日

１３６．

我们了解娱乐界

４１ ３６５２８６０

自

２００５

年

１１

月

１４

日至

２０１５

年

１１

月

１３

日

１３７．

娱乐界

１６ ３６５２８７２

自

２００６

年

４

月

１４

日至

２０１６

年

４

月

１３

日

１３８． Ｅ

视

９ ３６５２８８９

自

２００５

年

２

月

２８

日至

２０１５

年

２

月

２７

日

１３９． Ｅ

视

１６ ３６５２８８８

自

２００５

年

７

月

１４

日至

２０１５

年

７

月

１３

日

１４０． Ｅ

视

３５ ３６５２８８７

自

２００５

年

７

月

７

日至

２０１５

年

７

月

６

日

１４１． Ｅ

视

３８ ３６５２８８６

自

２００６

年

８

月

１４

日至

２０１６

年

８

月

１３

日

１４２． Ｅ

视

４０ ３６５２８８５

自

２００５

年

７

月

７

日至

２０１５

年

７

月

６

日

１４３． Ｅ

视

４１ ３６５２８８４

自

２００８

年

４

月

２８

日至

２０１８

年

４

月

２７

日

１４４． Ｅ

视

４２ ３６５２８８３

自

２００５

年

１１

月

２１

日至

２０１５

年

１１

月

２０

日

１４５． Ｅ

视

４３ ３６５２８８２

自

２００５

年

１１

月

２１

日至

２０１５

年

１１

月

２０

日

１４６． ６３０

剧场

９ ３６５２８９７

自

２００５

年

２

月

２８

日至

２０１５

年

２

月

２７

日

１４７． ６３０

剧场

１６ ３６５２８９６

自

２００５

年

７

月

２８

日至

２０１５

年

７

月

２７

日

１４８． ６３０

剧场

３５ ３６５２８９５

自

２００５

年

１１

月

１４

日至

２０１５

年

１１

月

１３

日

１４９． ６３０

剧场

３８ ３６５２８９４

自

２００６

年

１２

月

２８

日至

２０１６

年

１２

月

２７

日

１５０． ６３０

剧场

４０ ３６５２８９３

自

２００５

年

８

月

１４

日至

２０１５

年

８

月

１３

日

１５１． ６３０

剧场

４１ ３６５２８９２

自

２００８

年

４

月

１４

日至

２０１８

年

４

月

１３

日

１５２． ６３０

剧场

４２ ３６５２８９１

自

２００５

年

１１

月

２１

日至

２０１５

年

１１

月

２０

日

１５３． ６３０

剧场

４３ ３６５２８９０

自

２００５

年

１１

月

２８

日至

２０１５

年

１１

月

２７

日

１５４．

摩登时代

９ ３６５１６３５

自

２００５

年

２

月

２８

日至

２０１５

年

２

月

２７

日

１５５．

摩登时代

１６ ３６５１６３４

自

２００５

年

７

月

１４

日至

２０１５

年

７

月

１３

日

１５６．

摩登时代

３５ ３６５２９０３

自

２００５

年

７

月

２１

日至

２０１５

年

７

月

２０

日

１５７．

摩登时代

３８ ３６５２９０２

自

２００５

年

７

月

２１

日至

２０１５

年

７

月

２０

日

１５８．

摩登时代

４０ ３６５２９０１

自

２００５

年

７

月

７

日至

２０１５

年

７

月

６

日

１５９．

摩登时代

４１ ３６５２９００

自

２００５

年

７

月

２１

日至

２０１５

年

７

月

２０

日

１６０．

摩登时代

４２ ３６５２８９９

自

２００５

年

１１

月

２１

日至

２０１５

年

１１

月

２０

日

１６１．

摩登时代

４３ ３６５２８９８

自

２００５

年

１１

月

２１

日至

２０１５

年

１１

月

２０

日

１６２．

明星的秘密

３８ ５１２３１１５

自

２００９

年

８

月

１４

日至

２０１９

年

８

月

１３

日

１６３．

明星的秘密

４１ ５１２３１１４

自

２００９

年

６

月

１４

日至

２０１９

年

６

月

１３

日

１６４．

明星的秘密

４２ ５１２３１１３

自

２００９

年

６

月

１４

日至

２０１９

年

６

月

１３

日

１６５． ３８ ６１６０８０１

２０１０

年

３

月

２１

日至

２０２０

年

３

月

２０

日

１６６．

风云新人

３８ ６１７５７９０

２０１０

年

３

月

２１

日至

２０２０

年

３

月

２０

日

１６７．

风云新人

４１ ６１７５７８４

２０１０

年

６

月

７

日至

２０２０

年

６

月

６

日

１６８． ３８ ６１７５７８７

２０１０

年

８

月

１４

日至

＠２０２０

年

８

月

１３

日

１６９．

时尚风云榜

３８ ６１７５７９１

２０１０

年

８

月

１４

日至

＠２０２０

年

８

月

１３

日

１７０． Ｄｉ ｙｉ ｃｉ ３ ３１９０１７２

自

２００４

年

４

月

７

日至

２０１４

年

４

月

６

日

１７１． Ｄｉ ｙｉ ｃｉ ９ ３１９０１９８

自

２００３

年

７

月

２１

日至

２０１３

年

７

月

２０

日

１７２． Ｄｉ ｙｉ ｃｉ １６ ３１９０１９７

自

２００３

年

８

月

２８

日至

２０１３

年

８

月

２７

日

１７３． Ｄｉ ｙｉ ｃｉ ２５ ３１９０１６５

自

２００３

年

１０

月

２１

日至

２０１３

年

１０

月

２０

日

１７４． Ｄｉ ｙｉ ｃｉ ３５ ３１９０１９６

自

２００３

年

１２

月

２１

日至

２０１３

年

１２

月

２０

日

１７５． Ｄｉ ｙｉ ｃｉ ３８ ３１９０１９５

自

２００３

年

９

月

１４

日至

２０１３

年

９

月

１３

日

１７６． Ｄｉ ｙｉ ｃｉ ４１ ３１９０１７３

自

２００３

年

９

月

１４

日至

２０１３

年

９

月

１３

日

１７７． Ｆｉｒｓｔ Ｔｉｍｅ ３ ３１９０１６６

自

２００４

年

４

月

７

日至

２０１４

年

４

月

６

日

１７８． Ｆｉｒｓｔ Ｔｉｍｅ ９ ３１９０１７１

自

２００３

年

７

月

２１

日至

２０１３

年

７

月

２０

日

１７９． Ｆｉｒｓｔ Ｔｉｍｅ １６ ３１９０１７０

自

２００３

年

８

月

２８

日至

２０１３

年

８

月

２７

日

１８０． Ｆｉｒｓｔ Ｔｉｍｅ ３５ ３１９０１６９

自

２００３

年

１２

月

２１

日至

２０１３

年

１２

月

２０

日

１８１． Ｆｉｒｓｔ Ｔｉｍｅ ３８ ３１９０１６８

自

２００３

年

９

月

１４

日至

２０１３

年

９

月

１３

日

１８２． Ｆｉｒｓｔ Ｔｉｍｅ ４１ ３１９０１６７

自

２００３

年

９

月

１４

日至

２０１３

年

９

月

１３

日

１８３．

第一次

３ ３１９０１９９

自

２００４

年

４

月

７

日至

２０１４

年

４

月

６

日

１８４．

第一次

９ ３１９０２０４

自

２００３

年

７

月

２１

日至

２０１３

年

７

月

２０

日

１８５．

第一次

１６ ３１９０２０３

自

２００３

年

８

月

２８

日至

２０１３

年

８

月

２７

日

１８６．

第一次

３５ ３１９０２０２

自

２００３

年

１２

月

２１

日至

２０１３

年

１２

月

２０

日

１８７．

第一次

３８ ３１９０２０１

自

２００３

年

９

月

１４

日至

２０１３

年

９

月

１３

日

１８８．

第一次

４１ ３１９０２００

自

２００３

年

９

月

１４

日至

２０１３

年

９

月

１３

日

１８９．

音乐风云榜

３ ３３５５２３５

自

２００４

年

６

月

１４

日至

２０１４

年

６

月

１３

日

１９０．

音乐风云榜

１６ ３３５５２３３

自

２００４

年

７

月

７

日至

２０１４

年

７

月

６

日

１９１．

音乐风云榜

２５ ３３５５２３２

自

２００４

年

７

月

２１

日至

２０１４

年

７

月

２０

日

１９２．

音乐风云榜

３５ ３３５５２３１

自

２００４

年

５

月

２１

日至

２０１４

年

５

月

２０

日

１９３．

音乐风云榜

３８ ３３８６０２１

自

２００４

年

８

月

７

日至

２０１４

年

８

月

６

日

１９４．

音乐风云榜

４１ ３３５５２２９

自

２００４

年

１

月

２１

日至

２０１４

年

１

月

２０

日

１９５． Ｅ

！

９ １７６２８７２

自

２０１２

年

５

月

７

日至

２０２２

年

５

月

６

日

１９６．

喜剧之王

３５ ８０３７８２０

自

２０１１

年

３

月

２１

日至

２０２１

年

３

月

２０

日

１９７．

喜剧之王

１６ ８０３７８２２

自

２０１１

年

９

月

２１

日至

２０２１

年

９

月

２０

日

１９８．

影视风云榜

１６ ８３１４３３６

自

２０１１

年

６

月

１４

日至

２０２１

年

６

月

１３

日

１９９．

最佳现场

１６ ８３１４３３３

自

２０１１

年

９

月

２８

日至

２０２１

年

９

月

２７

日

２００． ３５ １６３１６９３

自

２０１１

年

９

月

７

日至

２０２１

年

９

月

６

日

２０１． ４１ １６２３６０５

自

２００１

年

８

月

２１

日至

２０１１

年

８

月

２０

日

２０２． ４２ １５９１９２５

自

２０１１

年

６

月

２１

日至

２０２１

年

６

月

２０

日

２

、影视剧版权情况

（

１

）报告期内，新增的公司及全资子公司、孙公司拥有电视剧著作权如下：

序号 名称 集数 制作单位 发行许可证编号 版权范围

１

我和老

妈一起

嫁

２８

集

东阳东方传奇传

媒有限公司

（

浙

）

剧审字

（

２０１１

）

第

０１３

号

享有该剧的著作权及其他

一切相关权利和全部收

益

。

２

说好不

分手

２６

集

北京东方传奇国

际传媒有限公司

、

深圳市深广传媒

有限公司

、

深圳市

梦蝴蝶影视文化

有限公司

（

粤

）

剧审字

（

２０１０

）

第

０３８

号

拥有

３０％

的中国大陆地区

及海外的一切永久版权

。

（

２

）报告期内，新增的公司及全资子公司、孙公司拥有电影著作权的情况如下：

序号 电影名称 版权方 出品方 发行许可证编号

１ Ｂ＋

侦探 寰宇娱乐有限公司

寰宇娱乐有限公司

、

北京光线影业有限公

司

电审故字

［

２０１１

］

第

０１９

号

２

最强喜事

天马电影出品

（

香港

）

有限公司

、

北京光线

影业有限公司

天马电影出品

（

香港

）

有限公司

、

北京光线

影业有限公司

、

安徽

广播电视台

电审故字

［

２０１１

］

第

００６

号

３

梦游

寰宇娱乐有限公司

、

北京光线影业有限公

司

寰宇娱乐有限公司

、

北京光线影业有限公

司

、

山西电影制片厂

（

有限公司

）、

广州市

英明文化传播有限公

司

电审故字

［

２０１１

］

第

０８２

号

４

画壁

北京光线影业有限公

司

北京光线影业有限公

司

、

精英制作公司

（

中

国香港

）、

安徽广播电

视台

电审故字

［

２０１１

］

第

０７５

号

５

极速天使

北京慈恩源文化传媒

有限公司

、

恒娱星空

（

北京

）

文化传播有限

公司

、

北京光线影业

有限公司

北京慈恩源文化传媒

有限公司

、

恒娱星空

（

北京

）

文化传播有限

公司

、

北京光线影业

有限公司

、

琥珀工场

文化传媒

（

北京

）

有限

公司

、

华深国际投资

有限公司

（

中国香港

）

电审故字

［

２０１１

］

第

０９２

号

６

鸿门宴传奇

北京星光国际传媒有

限公司

北京星光国际传媒有

限公司

、

北大星光集

团有限公司

、

江苏幸

福蓝海影业有限责任

公司

、

武汉常阳国际

传媒有限公司

电审数字

［

２０１１

］

第

４５９

号

７

夺命心跳

西安曲江影视投资

（

集团

）

有限公司

、

西

安曲江文化产业投资

有限公司

西安曲江影视投资

（

集团

）

有限公司

、

西

安曲江文化产业投资

有限公司

电审故字

［

２０１１

］

第

０２１

号

３

、软件著作权情况

序号 软件全称 证书编号 登记号

权 利 取 得

方式

权利范围

首 次 发 表

日期

登 记 批 准

日期

１

光线数字媒体

内容管理网络

发布系统

Ｖ１．０

软 著 登 字

第

１２７９８４

号

２００９ＳＲ０１８０５

原始取得 全部权利

２００８

年

１０

月

５

日

２００９

年

１

月

９

日

２

光线互动广告

管理派送软件

Ｖ１．０

软 著 登 字

第

１２７９８５

号

２００９ＳＲ０１８０６

原始取得 全部权利

２００８

年

４

月

３０

日

２００９

年

１

月

９

日

３

光线交互式网

络 直 播 软 件

Ｖ１．０

软 著 登 字

第

１２７９８６

号

２００９ＳＲ０１８０７

原始取得 全部权利

２００８

年

７

月

２０

日

２００９

年

１

月

９

日

４

光线互动媒体

播放软件

Ｖ１．０

软 著 登 字

第

１２７９８７

号

２００９ＳＲ０１８０８

原始取得 全部权利

２００８

年

５

月

３１

日

２００９

年

１

月

９

日

５

光线大容量并

发

Ｗｅｂ

聊天系

统

Ｖ１．０

软 著 登 字

第

１２７９８８

号

２００９ＳＲ０１８０９

原始取得 全部权利

２００８

年

８

月

１２

日

２００９

年

１

月

９

日

６

光线互动媒体

编码软件

Ｖ１．０

软 著 登 字

第

１２７９８９

号

２００９ＳＲ０１８１０

原始取得 全部权利

２００８

年

５

月

２０

日

２００９

年

１

月

９

日

４

、专利申请情况

公司已对“一种媒体文件播放方法、播放系统及一种媒体播放器”和“一种针对媒体文件的版权识

别方法、装置及系统”办理专利申请手续，并已取得国家知识产权局于

２００９

年

６

月

２６

日下发的 《发明

专利申请公布及进入实质审查程序通知书》 。 报告期内，公司收到国家知识产权局对公司的专利申请

颁发的《发明专利证书》，证书编号分别为

２００８１０２２４２９０２

。 编号为

２００８１０２２４２８９Ｘ

的“一种媒体文件播放

方法、播放系统及一种媒体播放器”的专利已经专利局核准，暂未收到核发的专利证书。

５

、商誉

被投资单位 年初余额 年初减值准备

本期

增加

本期

减少

期末余额 期末减值准备

北京东方传奇国际

传媒有限公司

１３

，

５５７

，

９４４．１５ － １３

，

５５７

，

９４４．１５ －

北京嘉华丽音国际

文化发展有限公司

４７

，

０９５

，

３０５．２２ １７

，

５２３

，

４３２．６０ ４７

，

０９５

，

３０５．２２ １７

，

５２３

，

４３２．６０

东阳光线影业有限

公司

１２７

，

５５７．２３ － １２７

，

５５７．２３ －

合计

６０

，

７８０

，

８０６．６０ １７

，

５２３

，

４３２．６０ ６０

，

７８０

，

８０６．６０ １７

，

５２３

，

４３２．６０

报告期末公司对商誉减值进行测试，未发现商誉存在减值迹象。

６

、业务经营许可

截至报告期末，公司、全资子公司及全资孙公司拥有的业务经营许可证如下：

序号 被许可公司 证照名称 编号 许可范围 发证机关 有效期限

１

北京光线传

媒股份有限

公司

营业性演出

许可证

京市演

６１７

经营演出及经纪业

务

北京市文

化局

２０１１

年

１２

月

３１

日

－２０１３

年

１２

月

３１

日

２

北京光线传

媒股份有限

公司

广播电视节

目经营许可

证

（

京

）

字第

０１５

号

制作

、

发行动画片

、

电视综艺

、

专题片

；

不得制作时政新闻

及同类专题

、

专栏等

广播电视节目

北京市广

播电影电

视局

２０１１

年

９

月

１３

日

－２０１３

年

９

月

１８

日

３

北京光线影

业有限公司

电影发行经

营许可证

证发字第

（

２０１１

）

００３

号

国产影片发行

国家广播

电影电视

总局电影

管理局

２０１１

年

１

月

１６

日

－２０１３

年

１

月

１５

日

４

北京光线影

业有限公司

摄制电影许

可证

证摄制字第

０８２

号

摄制电影片

，

复制本

单位影片

，

按规定发

行国产影片及其复

制品

国家广播

电影电视

总局

２０１０

年

１２

月

２９

日

－２０１２

年

１２

月

２９

日

５

北京光线易

视网络科技

有限公司

电信与信息

服务业务经

营许可证

京

ＩＣＰ

证

０５００２３

号

业务种类

：

因特网信

息服务业务

服务项目

：

除新闻

、

出版

、

教育

、

医疗保

健

、

药品

、

医疗器械

以外的内容

北京市通

信管理局

２０１０

年

３

月

２９

日

－２０１５

年

３

月

２１

日

６

北京光线易

视网络科技

有限公司

信息网络传

播视听节目

许可证

０１０８２３１

业务类别

：

自办播放

业务

节目内容

：

文娱类试

听节目

播放方式

：

点播

（

含

下载

）

接收终端

：

计算机

传输网络

：

国际互联

网

国家广播

电影电视

总局

２０１０

年

８

月

９

日

－２０１３

年

８

月

９

日

７

北京东方传

奇国际传媒

有限公司

广播电视节

目制作经营

许可证

广媒字第

１２８

号

制作

、

发行广播电视

节目

国家广播

电影电视

总局

２０１１

年

４

月

１

日

－２０１３

年

４

月

１

日

８

东阳东方传

奇传媒有限

公司

广播电视节

目制作经营

许可证

浙字第

２１８

号

制作

、

复制

、

发行专

题

、

专栏

、

综艺

、

动画

片

、

广播剧

、

电视剧

浙江省广

播电影电

视局

２０１０

年

６

月

３０

日

－２０１２

年

６

月

２９

日

９

北京嘉华丽

音国际文化

发展有限公

司

营业性演出

许可证

京市演

６４

经营演出及经纪业

务

北京市文

化局

２０１２

年

１

月

１３

日

－２０１３

年

１２

月

３１

日

１０

上海光线电

视传播有限

公司

广播电视节

目制作经营

许可证

沪字第

０２９

号

广播电视节目制作

发行

上海市文

化广播影

视管理局

２０１１

年

３

月

２

日

－２０１３

年

２

月

２１

日

１１

东阳光线影

业有限公司

电影发行经

营许可证

证发字第

（

２０１０

）

０６０

号

国产影片发行

国家广播

电影电视

总局电影

管理局

２０１０

年

１０

月

１３

日

－２０１２

年

１０

月

１２

日

（五）、主要控股子公司的经营情况及业绩

截止报告期末，公司拥有

１３

家全资子公司及孙公司，

１

家参股公司，公司权益性投资结构如下：

１

、公司全资或控股公司、参股公司的基本情况如下

序

号

公司名称 注册时间 注册地址 经营范围

与公司的法

律关系

１

北京光线影

业有限公司

２００４

年

１０

月

１５

日

北京市东城区

和平里东街

１１

号院内研发楼

２

层南区

许可经营项目

：

发行国产电影

；

摄

制电影片

；

复制本单位影片

；

按规

定发行国产影片及其复制品

。

一般经营项目

：

影视策划

；

信

息咨询

（

不含中介服务

）；

设计

、

制

作

、

代理

、

发布广告

。

全资子公司

２

北京传媒之

光广告有限

公司

２００３

年

１

月

１４

日

北京市东城区

和平里东街

１１

号院研发楼

２

层

许可经营项目

：

无

。

一般经营项目

：

设计

、

制作

、

代理

、

发布国内及外商来华广告

。

全资子公司

３

上海光线电

视传播有限

公司

２００１

年

７

月

２０

日

上海浦东新区

潍坊六村

６２７

号

３３０

室

电视节目

、

音像制品制作经营

、

影

视项目策划

，

咨询服务

，

承接各类

广告设计

、

制作

，

代理国内广告业

务

（

以上涉及许可经营的凭许可

证经营

）。

全资子公司

４

北京英事达

形象包装顾

问有限公司

２００６

年

１

月

１０

日

北京市东城区

和平里东街

１１

号院内研发楼

２

层

许可经营项目

：

无

。

一般经营项目

：

项目策划

；

形

象包装

；

影视策划

；

广告设计制

作

；

印刷设计

；

承办展览展示

；

动

画制作及摄影技术的培训

；

动画

制作

；

摄影服务

；

工艺礼品设计

；

公关服务

全资子公司

５

北京嘉华丽

音国际文化

发展有限公

司

１９９８

年

９

月

２９

日

北京市东城区

和平里东街

１１

号院研发楼

２

层

许可经营项目

：

经营演出及经纪

业务

。

一般经营项目

：

组织文化艺

术交流活动

；

从事房地产经纪业

务

；

承办展览展示活动

；

摄影服

务

；

广告设计

、

制作

、

代理

、

发布

；

电脑图文设计

、

制作

；

技术推广服

务

；

文化经纪

。

全资子公司

６

北京东方传

奇国际传媒

有限公司

２００５

年

３

月

１１

日

北京市东城区

和平里东街

１１

号院研发楼

２

层

许可经营项目

：

制作电视剧

、

电视

节目

。

一般经营项目

：

从事文化经

纪业务

；

组织文化艺术交流活动

；

展览服务

；

会议服务

；

礼仪服务

；

电脑图文设计

、

制作

；

营销策划

；

企业策划

；

市场调查

；

设计

、

制作

广告

全资子公司

７

北京光线易

视网络科技

有限公司

２００４

年

１２

月

２３

日

北京市东城区

和平里东街

１１

号院内研发楼

２

层

许可经营项目

：

互联网信息服务

业务

（

除新闻

、

教育

、

出版

、

医疗保

健

、

药品

、

医疗器械以外的内容

）。

一般经营项目

：

设计

、

制作

、

代理

、

发布广告

；

经济信息咨询

。

全资子公司

８

北京创新力

国际文化传

媒有限公司

２００７

年

５

月

１５

日

北京市东城区

和平里东街

１１

号院内研发楼

２

层

许可经营项目

：

经营演出及经纪

业务

。

一般经营项目

：

经济贸易咨

询

；

电脑动画设计

、

制作

；

展览服

务

。

全资孙公司

９

上海聚合广

告有限公司

２００５

年

１０

月

１１

日

秣陵路

５０

号

４０２－５

室

设计

、

制作

、

代理

、

发布国内外各

类广告业务

。 （

涉及许可项目的

凭许可证经营

）

全资孙公司

１０

东阳东方传

奇传媒有限

公司

２００５

年

５

月

２７

日

浙江横店影视

产业试验区

许可经营项目

：

制作

、

复制

、

发行

：

专题

、

专栏

、

综艺

、

动画片

、

广播

剧

、

电视剧

（

节目制作经营许可证

有效期至

２０１２

年

６

月

２９

日止

）。

一般经营项目

：

制作

、

销售

、

租赁

：

影视服装道具

；

影视器材销

售

、

租赁

；

影视文化信息交流

、

咨

询

；

影视工艺品制作

、

销售

。 （

上

述经营范围不含国家法律法规规

定禁止

、

限制和许可经营的项目

）

全资孙公司

１１

东阳光线影

业有限公司

２００８

年

１２

月

９

日

浙江横店影视

产业实验区

Ｃ４－０２０－Ｂ

许可经营项目

：

国产影片发行

（

电

影发行经营许可证有效期至

２０１２

年

１０

月

１２

日

）。

一般经营项目

：

电影剧本制

作

、

交易

；

影视剧项目策划

；

影视

文化信息咨询

；

制作

、

代理

、

发布

：

户内外各类广告及影视广告

。

（

上述经营范围不含国家法律法

规规定禁止

、

限制和许可经营的

项目

）

全资孙公司

１２

香港光线影

业国际有限

公司

２００９

年

５

月

２１

日

香港中环 康

乐广场

８

号 交

易广场

２

期

３９０５

全资孙公司

１３

香港影业国

际有限公司

２０１０

年

４

月

１４

日

香港中环 康

乐广场

８

号 交

易广场

２

期

３９０５

全资孙公司

１４

北京众大合

联市场咨询

（

北京

）

有限

公司

２０１１

年

９

月

８

日

北京市海淀区

北三环中路

７７

号院

７１

幢

２１１

室

许可经营项目

：

无

；

一般经营项目

：

经济贸易咨

询

。 （

未取得行政许可的项目除

外

）

全资子公司

的参股公司

２

、公司主要全资子公司、孙公司

２０１１

年度主要财务数据：

单位：人民币（万元）

公司名称 注册资本 资产总额 净资产 营业收入 营业利润 净利润

北京传媒之光广告有限公司

１００．００ １，２６２．１３ ５７０．２２ ２１１．００ ９９．７２ ７４．７９

北京光线影业有限公司

１９，０００．００ ３０，０２０．１９ ２２，１０４．５９ ２３，３８５．２５ ３，０８１．５９ ２，３３１．２３

北京光线易视网络科技有限公司

１，０００．００ １，２６７．２４ １，２５９．３３ ２６８．００ ９９．７８ ７４．８３

上海光线电视传播有限公司

３００．００ １，６５９．３５ ５２．１０ １，２６５．７４ ７３．８４ ５９．６２

北京东方传奇国际传媒有限公司

２，０００．００ ２，６４８．２５ １，１８４．７７ １４２．９７ ９１．６１ ６８．７１

香港光线影业国际有限公司

６８０

万港币

４１．１７ －７５．１２ － －５．７９ －５．７９

东阳光线影业有限公司

１００．００ ５５３．３１ ５５３．３１ ２１０．００ １８１．２５ １８２．８３

北京英事达形象包装顾问有限公司

１００．００ ５３７．５０ －４８．９５ ４４０．８９ ６．５５ ４．６１

北京嘉华丽音国际文化发展有限公

司

５００．００ ２，１２１．２６ １，４０７．２８ ３，１６７．３５ ７８８．９８ ５９１．０１

上海聚合广告有限公司

１，０００．００ ５，１００．０１ １，４５４．３８ ７，２１７．０１ ９１．８０ ７７．２５

北京创新力国际文化传媒有限公司

５０．００ ２６０．３７ ２６０．３６ － －０．１０ －０．１９

东阳东方传奇传媒有限公司

３００．００ ６，６０８．０８ ３，３２６．００ ４，０３４．２６ ２，６０７．３５ １，９６１．２３

香港影业国际有限公司

１２６

万美元

１，８８０．９９ ５２１．３８ － －２３４．０４ －２３４．０４

３

、 报告期内，对公司净利润影响达到

１０％

的单个子公司的经营数据

（

１

）报告期内，公司全资子公司北京光线影业有限公司主要经营数据

单位：人民币（元）

项目

２０１１

年年末

２０１０

年年末 增幅

（

％

）

总资产

３００

，

２０１

，

８６４．２９ １４３

，

６９４

，

７９９．４９ １０８．９２％

净资产

２２１

，

０４５

，

９４６．２８ ５７

，

７３３

，

６７２．７４ ２８２．８７％

项目

２０１１

年

２０１０

年 增幅

（

％

）

主营业务收入

２３３

，

８５２

，

４６７．６５ １４５

，

１６２

，

３５７．８６ ６１．１０％

主营业务利润

３７

，

０７３

，

７３０．５６ １２

，

０８１

，

６３２．０７ ２０６．８６％

净利润

２３

，

３１２

，

２７３．５４ ６

，

０５９

，

２５４．９３ ２８４．７４％

北京光线影业有限公司由公司全资出资，于

２００４

年

１０

月成立，主营业务是电影的制作、发行和衍生

业务。

（

２

）报告期内，公司全资孙公司东阳东方传奇传媒有限公司主要经营数据

单位：人民币（元）

项目

２０１１

年年末

２０１０

年年末 增幅

（

％

）

总资产

６６

，

０８０

，

８４２．２５ ３５

，

２０９

，

８０３．４７ ８７．６８％

净资产

３３

，

２６０

，

０２２．６０ １１

，

１４７

，

７３３．５３ １９８．３６％

项目

２０１１

年

２０１０

年 增幅

（

％

）

主营业务收入

４０

，

３４２

，

５８０．００ １

，

０７２

，

３４５．００ ３６６２．０９％

主营业务利润

２９

，

３８６

，

４５２．３１ １

，

０７２

，

３４５．００ ２６４０．３９％

净利润

１９

，

６１２

，

２８９．０７ １８９

，

５６６．５５ １０２４５．８６％

东阳东方传奇传媒有限公司是北京东方传奇国际传媒有限公司的全资子公司，于

２００５

年

５

月成立，

主要业务是电视剧的制作、发行和衍生业务。

（六）公司控制的特殊目的主体情况

报告期内，公司不存在控制特殊目的主体的情形。

（七）、公司核心竞争优势

报告期内，公司的核心竞争优势没有发生重大变化。 经过十余年的发展，公司已经发展成为以规模

化娱乐内容生产为主体、以电视节目联供网内容运营为核心、以广告整合营销为手段的国内最大的民

营节目制作及运营商之一，电影发行业务跻身国内电影公司的前列，民营电影公司的前三甲。 实现了电

视节目、影视剧和演艺活动等娱乐内容资源与公司广泛的节目发行网络等媒介渠道的良性互动和资源

整合。 公司的竞争优势具体表现在：

１

、独特的节目运营商业模式

与传统的节目制作公司不同， 公司以电视节目为纽带， 率先在国内建立了

３０７

个地面频道为核心

的节目联供网，使其成为电视节目和广告运营的主要渠道，实现了节目制作与运营相结合，从单纯的节

目制作公司转型为以节目制作为纽带、以节目联供网为节目运营平台的传媒内容运营商。

首先，该联供网将分散的地面频道联合起来，克服了地面频道的区域分割性和孤立的弱点，充分发

挥了单个城市电视台的本地化优势和城市频道联盟的区域化优势， 实现节目的网络化和规模化运营，

挖掘地面频道的广告价值。 其次，该联供网满足了地面电视台对节目的需求，解决了广大地面频道节目

制作投入不足、节目来源匮乏的问题，通过高质量的节目提升频道和节目的广告价值，与频道分享广告

时段资源，创造了内容制作机构与播出机构共赢的商业模式，使公司的节目成为众多地面电视台稳定

的节目来源。

２

、节目制作的规模化优势

公司作为国内最大的民营娱乐节目制作和发行商之一，

２０１１

年公司拥有

１０

档日播，

１

档周播，

２

档季

播，每天节目制作时间超过

６

小时。 在公司的节目制作质量一直保持稳定的基础上，公司每年对节目根

据市场情况进行调整。 由于公司良好的节目创意和制作能力得到了卫视等强势频道的认可，

２０１２

年，公

司在原有节目的基础上， 继续加大卫视等强势平台节目的制作， 包括辽宁卫视 《激情唱响》、《天才童

声》、东南卫视《首映礼》和广西卫视《养生一点通》等。

在娱乐类节目领域公司凭借资源共享的运营模式、优秀的节目策划和制作团队，节目制作的边际

成本低、具有显著的规模经济效益。 作为娱乐节目制作中的领军企业，对各种娱乐资源也具有天然的吸

引力，使得公司可以以较低的信息采集成本获得丰富的娱乐资源，使公司成为重要的娱乐信息传播平

台。

３

、工业化运营体系具有的低成本和规模扩张优势

公司通过多年的丰富实践，将国外传媒产业成熟先进的管理理念与中国电视娱乐产业运作特点及

产业现状相结合，实现了电视节目的工业化生产和经营，并在电视节目的策划、制作、包装、发行、广告

以及增值服务各个环节上通过专业化分工、流程优化实现了标准化运作，较早建立了国内领先的“娱乐

节目工业化运营体系”。

该工业化体系包括制作流程的工业化和运营流程的工业化。 该工业化运营体系使得节目的规模化

生产成为可能，同时，各类娱乐资源可以共享，大幅降低了单个节目的制作成本，使得公司的同类型节

目较其他机构具有明显的成本优势。

４

、强大的广告营销能力和独具特色的整合营销模式

经过十余年的发展，公司积累了丰富的广告营销经验，具有专业的策划、包装和整合营销的能力，

能够充分挖掘节目的广告价值。

公司作为行业内为数不多的集节目制作、发行、广告营销及活动策划为一体的节目运营商，根据客

户的需求为其量身定制一整套整合营销方案。 公司成立了整合营销中心、活动营销中心、媒介营销中心

三个专业化分工的营销团队，分别针对大企业客户、演艺活动营销和节目广告营销三种类型，根据客户

的不同需求由各中心进行分工协作，超越了一般情况下以单个节目为主的广告营销，提升了整合营销

能力。 例如，公司为蒙牛提供的营销方案，包括了《音乐风云榜》节目的冠名、贴片、植入式广告、两个大

型颁奖礼活动、巨星梦想学院第一季的节目，有效地促进了蒙牛产品的销售，成为蒙牛品牌营销的经典

案例。 此模式已经合作了三年，并不断地进行升级；公司为真维斯提供的营销方案包括娱乐现场节目的

冠名、贴片、植入式广告、一个大型颁奖礼活动，全国范围内的服装设计大赛等，公司还为王老吉、红牛、

５８

同城、

ｍ＆ｍ

豆等客户提供了整合营销服务。

５

、各类型节目的协同效应优势

公司的电视节目包括电视栏目、电视剧和演艺活动，各类电视节目以品牌建设为核心，在统一平台

下运作，形成了显著的协同效应。

公司的电视节目主要集中在娱乐领域，节目的品牌影响力强、收视率高，能够提升艺人的知名度，

使得公司成为国内对娱乐明星和娱乐机构影响力较大的民营电视机构，同时可以用较低的成本获得电

视栏目制作、电视剧制作以及演艺活动所需的各种人力资源和作品资源。

电视节目广泛的发行渠道也为电视剧的发行和演艺活动的营销提供了渠道优势。 和电视栏目的销

售对象一样，电视剧的销售也主要针对电视台。 公司利用十余年来在电视栏目发行中与各级电视台建

立的良好合作关系，适度参与电视剧的制作和发行，开拓大型演艺活动市场，并将其发展成为具有较高

收视率和影响力的特殊电视节目，不断丰富电视节目的类型。

另一方面，演艺活动一般与公司的现有电视栏目相结合，实现品牌化运营。 由于演艺活动具有影响

力大、收视率高等特点，也极大地提升了公司电视栏目的影响力和广告价值。

６

、品牌优势

经过十余年的发展，形成了以公司为核心、以四档日播品牌化栏目和颁奖礼等演艺活动为主体、以

易视网为补充的品牌体系，公司的标志“

ｅ

”成为传媒娱乐界知名的品牌标志，建立了业内颇具影响力

的娱乐信息传播平台，成为值得合作伙伴和观众信赖的娱乐品牌。

公司将每一个栏目都作为一个品牌来打造。 《娱乐现场》开播十年以来，已经成为在国内较具影响

力的娱乐资讯类日播节目，具有开办时间长、播出台覆盖面广的特点；《音乐风云榜》也是一档在国内颇

具影响力的音乐节目；《最佳现场》是国内唯一的每日播出的娱乐明星访谈类节目。 同时，公司已经由单

纯的节目制作转向节目品牌运营。 品牌运营涵盖电视栏目、颁奖典礼和对应的演艺活动。 以日播节目

《音乐风云榜》为例，自

２００１

年开播以来，公司已连续

１１

年举办被誉为“中国的格莱美”的《音乐风云榜

颁奖盛典》 以及三届音乐风云榜新人盛典，

２０１１

年以来公司在现有节目的基础上进行品牌化运营，《大

牌生日会》、《生活魔法师》、《天才童声》、《首映礼》等进一步提升产品品牌形象。

７

、电影发行业务精细化运作的优势

公司独具特色的电影发行网络实现了影片发行的本地化营销和精细化运作。 电影发行网络以总

部、大区、城市为“条”，以宣传、发行、营销为“块”，“条块”紧密结合，包括

７

个大区、

２０

个小区、覆盖

１２０

个

城市。上述城市的票房收入占全国电影票房总额的

９０％

以上。电影发行营销人员上述城市进行驻地式营

销，能够根据各地情况，制定更具本地特色的营销方案。 特别是在影片场次的安排、影厅的选择等方面，

除了与院线公司沟通之外，还与负责具体决策的各影院进行充分沟通，实现地方票房最大化。

公司在代理发行的基础上，通过积极参与投资、制作环节，不仅能保证取得影片的发行权，而且在

收取代理发行费的同时，还能获得包括票房分成、非影院渠道的版权销售、影片广告等在内的投资收

益。 代理发行和投资发行两种模式相结合，使得公司的影片发行数量和票房快速上升，跻身国内电影公

司的前列。

８

、传媒内容与媒介资源良性互动的优势

节目发行网络为影片宣传发行提供媒介资源支持， 同时电影能够快速提升公司的品牌影响力，也

是重要的娱乐内容资源，娱乐内容与传媒渠道形成良性互动。

公司的电视节目联供网为影片宣传、发行提供了覆盖

３００

余个电视频道、广播电台、互联网、户外媒

体等多种媒介资源的支持，实现了电影资源与广播、电视、网络等传媒资源的整合和深度合作，借助传

媒资源的整合拓展了电影的市场空间。 同时，公司在广告客户资源、整合营销等方面具有显著优势，进

一步提高了影片的广告衍生收入，丰富了电影收入的类型，实现了电影发行的专业化、精细化运作。

电影作为最具吸引力的艺术类作品之一，具有广泛的品牌影响力，能够提升公司对各种娱乐资源

的吸引力。 同时，电影本身作为娱乐内容，也为公司的节目提供了丰富的内容资源。 因此，包括节目、演

艺活动、影视剧内容在内的多种内容资源与公司广泛的媒介资源实现整合，极大的提高了资源利用效

率，形成了独特的传媒娱乐集团的运营架构。

这一架构也符合美国主流电影公司一般均是在大传媒集团旗下的组织架构，能够充分实现娱乐内

容与传媒资源的整合，平衡大制作影片产生的短期现金流压力与公司业务稳定发展的关系，实现公司

长期稳健的发展。

二、对公司未来的展望

公司将在报告期内成功上市的基础上，进一步完善公司电视节目制作、发行、运营的产业链，充分

拓展电视节目联供网的渠道影响力，特别是加强与全国性覆盖的卫视频道的节目合作，发挥电视节目

联供网内容运营商所具有的娱乐资源整合的优势，基于电视节目和电影进行跨媒体运营以及演艺活动

和电影等娱乐产品的深度开发，加快向跨媒体、多渠道和跨地区方向的扩张，建立娱乐资源整合运营平

台。

（一）、公司计划利用强大的节目策划制作能力、 对明星的吸引力和广告营销策划能力，继续扩展

卫视节目制作，扩大节目在卫视的影响力。 同时，发挥演艺活动节目的市场影响力，与全国重点省级卫

视进行《音乐风云榜颁奖盛典》 、 《娱乐大典》以及《国剧盛典》 等演艺活动的合作，拓展演艺活动在省

级卫视的影响力，形成地面、卫视立体交叉覆盖的优势，以更好地服务于广告客户。

２０１２

年公司增加的卫视节目有辽宁卫视的《天才童声》、东南卫视的《首映礼》，广西卫视的《养生一

点通》，辽宁卫视的《激情唱响》（第二季）已经开始启动，并且还有几档节目正在洽谈之中。 公司将充分

利用目前在卫视节目方面已经建立的先发优势继续拓展卫视精品节目的开发。

公司还将通过外部股权收购等方式拓展新媒体渠道，通过股权关系与新媒体建立更为紧密的合作

关系，进行产业链延伸。

同时，还凭借公司雄厚的品牌优势、管理优势和资源整合能力，积极延伸产品价值链，通过为客户

提供一揽子整合营销方案提高节目影响力和市场价值，努力发展成为国内一流的电视节目制作和集成

运营商。

（二）、演艺活动业务扩张

公司演艺活动业务快速扩张，

２００９

年、

２０１０

年和

２０１１

年活动场次分别为

２８

场次、

２０

场次、

３１

场

次。 公司将充分利用演艺活动业务丰富的人才储备和项目经验优势，巩固颁奖典礼的市场影响力，扩大

演唱会、首映礼、选秀类等演艺活动的规模，积极开展商务活动，开发市场，成为市场的领先者之一。 发

挥其短期市场关注度高的优势，使之成为公司电视节目中的特色节目。

（三）、继续大力发展电影投资制作发行业务

公司将继续扩大国产影片的发行规模，通过参与电影投资、制作、发行的各环节，有选择性的参与

投资拍摄部分商业价值较高的影片，从电影票房上获得直接收益并从其他非电影院渠道和衍生产品上

获取长期的收益。 同时，继续强化电影发行网络的完善，特别是大力拓展非电影院渠道、电影广告、电影

相关产品、电影活动赞助等衍生收入来源，提高影片的商业价值。

未来三年，逐步形成每年投资制作

３－５

部中大型制作的影片，投资加代理发行

１０－２０

部优秀国产影

片，稳居民营电影公司的前三甲。

计划在

２０１２

年上映的电影为如下：

序号 公映的电影名称

（

暂定

）

公映档期

１

新天生一对

２０１２

年

１

月

２３

日

２

新龙门客栈

２０１２

年

２

月

２４

日

３

情谜

２０１２

年

３

月

８

日

４

匹夫

２０１２

年公司根据具体情况另行调整档期

５

大海啸鲨口逃生

６

四大名捕

７

伤心童话

８

一场风花雪夜的事

９

铜雀台

１０

虎烈拉

１１

泰囧

１２

午夜火车

注：目前有个别影片尚在审批及洽谈中，公司将根据市场与审批情况进行调整。

（四）、公司将通过外部引进和内部培养相结合的方式，提高员工素质，改善人才结构，组建一支与

公司发展战略相适应的梯队式人才队伍。

进一步完善各类岗位专业人员，特别是关键经营管理岗位、策划创意岗位和发行宣传岗位人员的

薪酬体系和激励机制，合理确定薪酬结构，建立长期激励计划，将员工的职业生涯规划和公司的发展规

划有机地结合起来，努力营造吸引人才、留住人才和鼓励人才脱颖而出的机制和环境，吸引和鼓励优秀

人才为企业长期服务。

未来几年公司将在现有人才储备的基础上，继续重点引进、培养和储备以下几方面的人才：

１

、国内一流的节目策划、编导人才，电影导演和制片人等；

２

、知名主持人；

３

、具有丰富实践经验的资深电视节目和电影的制作管理专业人士；

４

、具备丰富国内电视节目发行经验的专业人士和电影发行经验的专业人士；

５

、具备广告运营经验的专业人士；

６

、具有丰富新媒体运作经验和资源的专业人士。

三、公司在行业中的竞争地位

公司是国内最大的民营电视节目制作和运营商之一，国内最大的卫视节目独立制作商之一，建立

了基本覆盖全国范围的电视节目联供网，是国内为数不多的通过建立节目联供网的方式实现节目整合

运营的节目内容运营商，建立了娱乐资源整合运营平台。 公司在行业中的竞争地位具体分析如下：

１

、节目制作实力雄厚、运营能力突出

公司的“工业化节目制作和运营体系”实现了节目的规模化制作，节目策划、制作、发行和广告营销

各阶段资源共享的运营模式降低了节目制作和营运边际成本，实现了规模经济效益。

由于目前电视台的主要收入来自于广告收入，公司节目的销售主要通过节目广告时段的营销实现

收入。 广告时段运营能力成为决定节目制作公司盈利能力的关键，公司凭借十余年的电视广告营销经

验，成为目前国内首屈一指的节目广告运营商。 同时，公司的节目通过电视频道、互联网、手机电视、移

动多媒体等媒介播出，为向广告客户提供整套整合营销服务奠定了渠道优势；日播、周播类电视栏目与

大型线上活动相结合提高了整合营销方案的短期影响力和有效性， 成为公司向广告客户提供了多样

化、个性化的营销方案的基础。

目前，国内其他的节目制作公司偏重节目的制作，主要采取委托制作等方式，广告整合营销能力有

限，节目对个别电视台的依赖度较高，节目和广告运营能力有限。

２

、演艺活动在行业内独具特色

２００９－２０１１

年，公司的演艺活动快速发展，演艺活动场次分别为

２８

场次，

２０

场次和

３１

次。 与公司

主要栏目相结合的颁奖典礼致力于打造国内最具权威和公信力的专业颁奖典礼；例如，《音乐风云榜颁

奖盛典》

２００１

年以来连续成功举办十一届，被媒体誉为“中国的格莱美”；《娱乐大典》是国内唯一的年

度综合性娱乐颁奖典礼；《国剧盛典》是国内唯一以收视数据为基础的电视剧颁奖礼，已成为电视剧行

业的旗帜性活动。

同时，公司的演艺活动一般为在电视台播出的线上活动，与常规电视栏目实现了良性互动，成为短

期内具有广泛影响力的特殊节目。 此外，公司还为广告客户量身定做各种演艺活动、和地方电视台联合

举办本地化的演艺活动等，上述演艺活动都成为公司的特色节目。

３

、电影业务

经过近几年的快速发展，公司建立了专业的发行网络，是少数几家具有规模化发行能力的发行商

之一。公司已跻身国内电影公司的前列，民营电影公司的前三甲。公司发行的电影部数和票房收入快速

攀升，

２０１１

年票房总额

５．６

亿元，约占全国国产片票房总收入的

８％

；公司在国产商业大片领域的市场份

额逐年上升，目前，发行部数和票房收入占国产影片的比例稳定在

５％

以上。 公司发行的影片数量和票

房收入跻身行业前五名，民营电影公司的前三甲。

四、公司发展中可能遇到的风险因素

（一）、产业政策风险

广播电影电视行业作为具有意识形态特殊属性的重要产业，受到国家有关法律、法规及政策的严

格监督、管理。

电视节目方面，根据《广播电视管理条例》，设立电视节目制作单位，应当经国家广播电影电视总局

批准，取得《广播电视节目制作经营许可证》。

２００９

年国家广电总局下发《关于认真做好广播电视制播分

离改革的意见》的通知，进一步提出改变电台电视台单纯的自制自播模式，充分调动社会力量，发展壮

大节目内容生产能力，提高规模化、集约化生产水平，为制播分离改革进一步明确了方向。 全国电视行

业正在推进制播分离的改革进程，目前，主要在影视剧、影视动画、体育、科技、娱乐等节目领域进行，逐

步增加社会制作公司在上述类型栏目中的份额，各电视台目前正在积极响应这一政策。 但如果主管部

门调整这一政策，将给民营电视节目制作机构带来较大影响。 由于该政策的推进刚起步不久，未来仍具

有一定的不确定性。

影视剧方面，根据《广播电视管理条例》、《电影管理条例》和《电视剧管理规定》，国家对影视剧制

作、进口、发行等环节实行许可制度。 违反该等政策将受到国家广播电影电视行政部门通报批评、限期

整顿、没收所得、罚款等处罚，情节严重的还将被吊销相关许可证甚至市场禁入。 国家实行严格的行业

准入和监管政策， 一方面给新进入广播电影电视行业的国内企业和外资企业设立了较高的政策壁垒，

保护了公司的现有业务和行业地位；另一方面，随着国家产业政策将来的进一步放宽，公司目前在广播

电影电视行业的竞争优势和行业地位将面临新的挑战， 甚至整个行业都会受到外资企业及进口电影、

电视剧的强力冲击。

（二）、税收优惠及政府补助政策风险

公司报告期内依据国家相关政策享受了所得税减免、营业税减免和政府补助。 税收优惠和政府补

助对当期净利润的影响程度保持稳定。 税收优惠和政府补助仍然对公司的经营业绩构成一定影响，公

司存在因税收优惠和政府补助收入减少而影响公司利润水平的风险。

（三）、对部分主要客户依赖的风险

公司节目为主要面向年轻群体的娱乐类节目， 节目的广告客户主要为快速消费品行业生产企业。

同时，公司的节目在全国范围播出和节目品牌效应使得节目广告价格较高，广告客户主要是

４Ａ

公司

和部分大客户，同时公司的营销策略是通过电视节目、演艺活动中的贴片广告、植入式广告等方式为大

客户提供整合营销方案，部分大客户成为公司主要的收入来源。 公司的电影发行主要通过院线公司进

行，各大院线公司是电影业务的主要客户和收入来源。 上述方式使得公司对部分大客户存在较强的依

赖。 剔除中影数字集中结算因素外，虽然前五大客户的收入比重逐年下降，但仍然存在对部分大客户依

赖的风险。

（四）、作品内容审查风险

按照制播分离的原则，电视节目播出的终审权由电视台掌握，电视节目制作机构提供给电视台的

节目存在不能通过电视台审查的风险。 虽然公司成立十年以来与电视台建立了良好的信息沟通渠道，

及时就节目内容和节目导向与电视台沟通，但是仍然存在因信息沟通不及时和理解不到位而产生内容

导向失误的风险，进而影响到公司节目的播出，因此，公司面临着电视节目审查的风险。 根据《电影管

理条例》和《电影剧本（梗概）备案、电影片管理规定》，国家实行电影剧本（梗概）备案和电影片审查制

度，未经备案的电影剧本（梗概）不得拍摄，未经审查通过的电影片不得发行、放映、进口、出口。 虽然公

司筹拍和出品前的内部审查杜绝了作品中禁止性内容的出现，保证了备案和审查的顺利通过，公司成

立以来也从未发生过电影未获备案、审查通过的情形，但公司不能保证此后该类情形永远不会发生。 一

旦出现类似情形，将对公司的经营业绩造成不利影响。 因此，公司面临着电影作品审查的风险。

（五）、预付账款金额较大的风险

公司预付款项主要为委托制作影片而预先支付给受托制作方的影视制作费， 该预付账款待相关

影片取得发行许可证后将结转为库存商品进行核算。 报告期内公司预付账款的金额较大主要系公司加

大电影业务规模的拓展而增加了电影投资规模。

尽管公司制定了一整套完善的预算体制，并委派专人跟踪影片的制作费用支出从而能够确保影片

的成本可控，而且目前公司已经积累了一定的电影投资和发行经验，处于行业前列，盈利能力逐年提

升，但仍不能排除未来个别影片票房未达预期的风险。

（六）、市场竞争加剧的风险

公司在节目制作领域处于领先地位，尤其在娱乐资讯类节目方面，已形成节目品牌集群效应；在整

合娱乐营销和演艺活动方面具有领先优势。 随着“制播分离” 的进一步深化，电视台内部的节目制作机

构将逐步成立独立的节目制作公司，民营节目制作公司也将大量出现，可能加剧节目市场的竞争。

虽然丰富的影片内容供应直接拉动了电影市场的票房，但是，中国的电影市场能否继续容纳更多

的电影产量仍然有待验证。 如果更多的影片竞争相同的档期，将不可避免地出现上映日期难以协调、观

影人群分流的竞争新局面。 尽管公司的电影业务已跻身行业前列，具备了专业化的国产影片发行能力，

特别是电影发行网络实现了影片发行的精细化运作，但随着国产影片票房收入的逐步攀升，民营电影

公司大量涌现，国有电影公司也加大市场开拓，电影市场竞争存在日趋激烈的风险。

（七）、募集资金投向的风险

公司募集资金投资项目是依据公司发展战略制定的，并进行了详尽的可行性分析。 该等项目的实

施有利于进一步提升公司节目制作能力、完善频道联供网的节目类型、提高频道联供网的节目质量和

收视率、改善节目制作的演播厅硬件设施、拓展丰富存量的数字化电视节目的应用范围，在开拓新的利

润增长点和增强抵御市场风险等方面都具有重要意义。 但是，由于未来市场变化的不确定性、行业竞争

格局变化、项目建设过程中存在的种种不确定因素等原因，公司募集资金投资项目的实施可能存在达

不到预期的盈利水平的风险。

公司募集资金投资项目中“电视联供网电视剧购买项目”是为了完善频道联供网的内容结构，创造

更大的商业价值而提出的。 该等项目的实施有利于完善频道联供网的节目类型、提高频道联供网的节

目质量和收视率，能够开拓新的利润增长点。 但是，由于未来市场变化的不确定性、行业竞争格局变化

等种种不确定因素， 该项目可能存在短期内无法达到预期收益的风险。 电视剧市场
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的发行模式

下，公司购买电视剧时可能需要和卫视协调，可能存在电视剧市场竞争加剧的风险，从而提高电视剧的

采购成本。 电视剧是目前电视节目中盈利能力较高的节目，但是一般情况下，电视剧需要播出一段时间

后，其广告价值才能获得广告客户的认同，而且公司的频道联供网的广告价值也需要一个培养和发掘

的过程。 虽然，公司目前已经拥有了一支经验丰富的广告营销团队，广告收入稳定增长，但未来该项目

仍然可能存在短期内达不到预期盈利水平的风险。

（八）、经济周期影响的风险

公司电视节目业务的营业收入主要来自节目广告收入，宏观经济的周期性波动将影响客户广告投

放，进而影响公司业绩。 在经济增长时，企业的广告营销支出较多，在电视台的广告投放量较多，对公司

的节目贴片广告、植入广告、冠名广告以及结合大型演艺活动的整合广告营销需求增加；在经济衰退

时，企业的广告营销支出将减少，在电视台的广告投放量减少，也会相应减少对各种广告形式的采购金

额。 虽然我国经济近年来持续快速增长，但经济的周期性波动势必会在一定程度上影响到公司的电视

节目业务的持续发展。

公司电影业务所处的电影行业主要为消费者提供电影这一偏中高端的文化消费品。 作为非日常必

需品，电影的主要消费群体以中高收入消费者为主，正向的需求收入弹性较高。 在经济增长时，居民的

收入水平提高，用于文化方面的支出相应增加，电影市场繁荣；而在经济衰退时，居民的收入水平虽有

所下降，但受消费习惯的影响，电影消费群体用于电影方面的支出并未同步减少，电影市场并不会必然

同时陷入低谷甚至还可能出现增长。 通过对国际成熟电影市场———美国电影市场随经济周期变化情况

的研究，电影产业在面对经济周期起伏的时候表现出较强的抗衰退能力。 在好莱坞，“经济不景气，电影

更繁荣”已为业内所普遍认同。 自
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年国家广电总局建立电影数据统计以来，我国电影票房收入随

国民经济的快速发展实现了持续高速的增长。 我国电影市场相对国际市场而言，市场化运作的时间较

短，总体规模偏小，因此发展速度更快，发展空间更大，但这并不能保证国内电影行业必定与国际成熟

市场一样具有较强的抗周期性。 经济的周期性波动势必会在一定程度上影响到公司的电影业务的持续

发展。

（九）、大股东及实际控制人控制的风险

公司的创始人王长田先生控股的光线控股持有本公司
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的股权，居控股地位。 虽然公司已建

立了三会议事规则、独立董事制度、关联交易内部控制规范等一系列旨在保护中小投资者权益的制度，

但王长田先生若利用其控股地位，通过行使表决权对公司经营决策、利润分配、对外投资等重大事项进

行不当干预，将可能损害公司其他股东的利益。

（十）、盗版的风险

侵权盗版现象在世界范围内屡禁不止，特别是随着
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技术、网络传播技术的发展，更有愈

演愈烈的趋势。影视作品刚一面市，就有盗版产品在市面上出现。由于盗版产品价格低廉、购买方便，具

有较高的性价比，因此成为了一部分消费者的消费首选。 对于电影，失去的是部分观众，分流的是电影

票房、音像版权收入；对于电视剧，降低的是收视率，打击的是电视台的购片积极性。 盗版的存在，给影

视剧的制作、发行单位带来了极大的经济损失，造成了我国影视行业持续发展动力不足、原创缺乏等一

系列问题。

政府有关部门近年来通过逐步完善知识产权保护体系、加强打击盗版执法力度、降低电影票价等

措施，在保护知识产权方面取得了明显的成效。 通过上述措施，在一定程度上减少了盗版行为，但由于

打击盗版侵权、规范市场秩序是一个长期的过程，本公司在一定时期内仍将面临盗版侵害的风险。

（十一）、栏目、影视作品销售的市场风险和季节性风险

栏目、电影、电视剧等文化产品的消费是一种文化体验，很大程度上具有一次性特征，客观上需要

企业不断创作和发行新的栏目、影视作品。 对于栏目、影视制作发行企业来说，始终处在新产品的生产

与销售之中。 由于新产品的市场需求是未知数，只能基于经验凭借对消费者需求的前瞻性来把握栏目

定位、创作剧本、影视作品配备导演和演员，而未来栏目是否能获得较高的广告价值，影视作品是否为

市场和广大观众所需要及喜爱，是否能够畅销并取得良好票房或收视率、能否取得丰厚投资回报均存

在一定的不确定性。

尽管本公司有经验丰富的栏目创意团队和充足剧本来源（包括但不限于外部购买剧本、委托编剧

创作等），公司的新设栏目和影视作品立项均充分考虑其中的商业元素，从思想性、艺术性、娱乐性、观

赏性相结合的角度，通过集体决策制度，利用主要经营管理、创作人员多年成功制作发行的经验，能够

在一定程度上保证新作品的商业运营， 但仍然无法完全避免作为新产品所可能存在的定位不准确、不

被市场接受和认可而导致的销售风险。 包括代理发行在内的电影投资发行业务可能存在影片票房收入

达不到预期水平，从而导致投资亏损的风险。

此外，由于电视节目的广告均具有季节性特点，第一季度为广告销售的淡季；电影收入主要来源于

各档期影片的票房收入，公司的电影业务规模尚未覆盖每个档期，各档期发行的影片规模和票房收入

也会差异较大；因此，未来可能存在经营业绩季节性波动的风险。

（十二）、人力资源风险

人力资源是电视节目及影视剧行业的核心要素，节目创意、 策划、 制作执行、节目发行和广告营

销等人才决定着节目的品质、市场影响力和广告价值。 优秀节目的成功对单个主持人、导演等人才的依

赖度较低，更依赖于节目创意、策划、制作执行、节目发行和广告营销等一系列环节的通力配合；公司的

电影业务以发行为主，随着电影发行网络日趋成熟，对单个发行人员、投资决策人员不存在重大依赖。

虽然公司已通过业内知名的节目制作平台和电影发行平台， 吸引和培养了由优秀的创意策划人

员、主持人、制作队伍、导演等人才组成的、经验丰富的节目、影视剧发行业务团队，但是如果未来公司

在人力资源引入、培养和激励等方面缺乏有效的制度和措施，随着行业内人才的流动，将面临人才流

失、人才短缺和人才梯队不健全等风险，给公司持续经营带来一定影响。

（十三）、影视剧投资拍摄发行计划执行的风险

公司每年年初制定电影的投资拍摄计划和代理发行计划。 根据生产计划规划题材，通过外部购买

剧本、委托编剧创作等方式储备项目和前期开发，之后则编制项目可行性研究报告，对市场前景、拍摄

计划、发行计划、投资计划、融资安排、财务评价和风险进行分析，提交公司立项及内容审查委员会审

查。 公司立项通过后，报送广播电视主管部门审批，取得摄制许可后，一般与受托制作方签订制作协议，

由其负责影片拍摄和制作，公司监督影片的拍摄进程和财务核算。 经过后期制作，提交广播电视主管部

门审查通过，取得公映许可后在影院公映，公司即可根据收入确认原则确认相关收入，完成生产计划。

公司代理发行业务一般是由公司前期对制片方的影片进行分析和立项后，与部分制片方直接协商代理

发行事宜，待影片完成制作、取得公映许可后，签订代理发行合同。

上述投资拍摄计划执行中，从题材规划到公司立项通过并非一蹴而就的过程，很多题材规划因无

法形成满意的剧本而遭否定，导演、主演等主创人员也要多回合磋商才能确定。 最后，如果不能为公司

的立项及内容审查委员会所通过，还将重新进行前期开发。 尽管公司在制定生产计划时，已经将该过程

考虑其中，但如果在预计时间内无法完成项目的立项，则项目的生产计划将被拖延。 另外，在拍摄、制作

过程中，也存在着很多不可控因素会影响到生产计划的正常执行，如外景拍摄的天气条件、主创人员的

身体状况甚至地震、洪水等不可抗力等等。 在代理发行计划执行中，与制片方的合作需要多回合的协商

才能最终确定。 因此，电影业务存在投资拍摄发行计划执行的风险。

（十四）、电影投资规模扩大面临的管理和经营风险

尽管公司拥有经验丰富的电影策划和投资决策团队， 建立了集体决策的制度和投资预算管理制

度。 但是，随着投资影片数量和投资额的上升，如果财务和管理人员团队不能随之扩大、发行网络不能

进一步拓展和完善，可能存在因管控不到位和商务开发不足而导致的影片管理和运营风险。 其中，包括

投资预算制度不能严格执行的风险、影片投资成本控制的风险等管理风险以及影片票房不能达到预期

的市场竞争风险。 公司的影片投资决策通过公司的投资决策委员会集体决策，报告期内，投资的影片实

现了良好的收益，但随着电影市场竞争的加剧，仍无法完全避免所投资的影片可能存在的定位不准确、

不被市场接受和认可而导致影片票房收入达不到预期水平，进而导致影片投资收益不理想的风险。

（十五）、知识产权纠纷的风险

公司的栏目、电影、电视剧作品的核心是知识产权，根据《中华人民共和国著作权法》第十五条规

定，“电影作品和以类似摄制电影的方法创作的作品的著作权由制片者享有，但编剧、导演、摄影、作词、

作曲等作者享有署名权，并有权按照与制片者签订的合同获得报酬。 电影作品和以类似摄制电影的方

法创作的作品中的剧本、音乐等可以单独使用的作品的作者有权单独行使其著作权。 ”因此，无论是影

视创作中与公司联合摄制的制作单位，还是向本公司提供素材的相关方以及本公司栏目及影视制作中

聘用的编剧、导演、摄影、作词、作曲等人员，都与公司存在主张知识产权权利的问题。 对此，公司与上述

单位或人员均签订了完整合约，对知识产权事宜进行具体约定，若发生纠纷，将按照有关合约的条款处

理。

另外，对于公司栏目和影视作品中使用的题材、剧本、音乐等，还存在侵犯第三方知识产权的潜在

风险。 作为防范措施，公司在使用之初即先行全面核查题材、剧本、音乐的知识产权状况，避免直接侵犯

属第三方拥有的知识产权。

尽管公司从事相关业务以来，很少发生针对公司侵犯知识产权而提起的诉讼，然而公司无法确定

将来是否会产生栏目、影视作品的知识产权纠纷。 知识产权纠纷牵扯漫长的法律诉讼，会分散公司人

力，最终可能影响公司业务开展。 如果本公司侵权纠纷败诉，还将承担赔偿责任或在业务上遭受损失。

（十六）、净资产收益率下降的风险

鉴于募集资金投资项目从实施到产生效益需要一定的周期。 因此公司存在短期内净资产收益率下

降的风险。
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主营业务分行业、产品情况表

主营业务分行业情况

□

适用

√

不适用

主营业务分产品情况

单位：万元

分产品 营业收入 营业成本 毛利率

（％）

营业收入比

上年增减

（％）

营业成本比

上年增减

（％）

毛利率比上年

增减

（％）

栏目制作与广告

３４，５６０．６４ １６，３４２．９６ ５２．７１％ ２６．４２％ ２３．０５％ １．２９％

演艺活动

７，３７８．５９ ３，９０１．６２ ４７．１２％ ４２．２９％ ６５．０７％ －７．３０％

影视剧

２７，８５３．２９ ２０，９９９．３２ ２４．６１％ ８０．４２％ ５６．４１％ １１．５８％

合计

６９，７９２．５１ ４１，２４３．８９ ４０．９０％ ４５．５２％ ４１．８７％ １．５１％

５．３

报告期内利润构成、主营业务及其结构、主营业务盈利能力较前一报告期发生重大变化的原因

说明

□

适用

√

不适用

§６ 财务报告

６．１

与最近一期年度报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的具体说明

□

适用

√

不适用

６．２

重大会计差错的内容、更正金额、原因及其影响

□

适用

√

不适用

６．３

与最近一期年度报告相比，合并范围发生变化的具体说明

□

适用

√

不适用

６．４

董事会、监事会对会计师事务所“非标准审计报告”的说明

□

适用

√

不适用

(上接B033版)


