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Industries

3

月

14

日，根据工信部数据统

计，截至今年

1

月份，国内

IPTV

用

户开通

8

年后仅达到

1400

万。 自

2004

年国内开始开通首个

IPTV

业务以来，

IPTV

已经被公认为

“运营商本来最看好，但实际发展

最慢”的大型固网业务之一。

CFP图片

销量占客车比重超

14%

今年前两月校车销售额逾7亿元

平均单价为

15.94

万元

□

本报记者 张怡

尽管从

2011

年

11

月份才开始

启动，但校车市场今年已经开始对

客车市场形成有力支撑。中国客车

统计信息网

50

家企业销售数据显

示，

2

月份校车销量达到了

2925

辆，

占总销量的

20.50%

；

1-2

月， 累计

销售校车

4577

辆， 占总销量的

14.22%

；校车累计销售额为

7.30

亿

元，平均销售单价为

15.94

万元。 中

国公路学会客车分会副秘书长佘

振清认为，校车将成为今年客车市

场的主要支撑点之一。

校车支撑客车增长

中国客车统计信息网数据显

示， 今年

2

月，

50

家企业共销售各

类客车

1.43

万辆， 同比增幅达到

了

90.99%

， 这是最近

10

年来客车

行业

2

月份的销量新记录。佘振清

分析，除春节因素外，校车销售启

动对客车市场的贡献很大。

从销量结构来看， 销量主要

集中在

6-9

米区间校车，该区间销

量为

3796

辆，市场份额达

82.94%

；

其中，

6-7

米的校车销售

1618

辆，

占比

35.35%

，

7-8

米的校车销售

1581

辆， 占比

34.54%

，

8-9

米的校

车销售

597

辆，占比

13.04%

。

11

米

以上的校车无销售量。

从区域分布来看， 全国

34

个

省级行政区中，除了新疆、西藏、

香港、澳门以外，已有

30

个省实现

了校车销售。 其中，销量在

300

辆

以上的有

5

个，广东

635

辆，占校车

总销量的

13.87%

； 河南

581

辆，占

比

12.69%

； 广西

460

辆， 占比

10.05%

；山东

340

辆，占比

7.43%

；

黑龙江

318

辆，占比

6.95%

。

从企业表现来看，

50

家企业

中，有

19

家企业实现了校车销售。

宇通客车、保定长安、东风客车、

桂客集团、河南少林、中通客车列

前

6

位。 其中，宇通客车今年前两

个月销售校车

1856

辆， 超过去年

全年的销量， 占校车总销量的比

例达到了

40.55%

； 保定长安销量

501

辆，占比

10.95%

；东风客车销

量

413

辆，占比

9.02%

；桂客集团销

量

378

辆，占比

8.26%

；河南少林销

量

298

辆，占比

6.51%

；中通客车销

量

285

辆，占比

6.23%

。

佘振清认为， 校车市场的启

动是保持今年客车销量略有增长

的主要因素， 不仅支撑了中型客

车的增长， 也缩小了轻型客车的

下降幅度。

市场空间巨大

宇通客车董事长汤玉祥在两

会期间对媒体表示，目前国内的校

车市场有着很大的空间，随着政府

对校车的重视，国内校车市场将迅

速打开，国内校车市场规模的保守

估计约为

50

万

-100

万辆。

尽管校车市场空间巨大，但

在政策尚需要逐步明确的背景

下， 汤玉祥坦言今年校车市场尚

存在较大的不确定性， 并对今年

的校车市场做出了谨慎的估计。

他表示， 若抛开这些复杂的影响

因素， 目前登记为营运车辆的校

车有十几万辆， 如果按照国家此

前要求的在三年内完成过渡，他

预计今年市场需求可能在

4

万辆

左右。 尽管前两个月宇通客车已

经销售了

1856

辆校车， 汤玉祥仍

然谨慎表示， 今年公司的校车销

售目标是

5000

至

10000

辆。

随着校车市场的启动，未来校

车市场如何合理运营管理，将成为

校车市场发展的关键。为此，汤玉祥

在今年的两会上提交了《关于建立

健全校车运营法律法规，加快校车

融入学生生活的建议》的议案，他认

为，校车市场运营存在诸多问题亟

待解决，包括配套政策、校车资金及

购买、运营管理及监督等，均缺乏明

确的职责分工和协作机制。 而只有

通过立法解决好这些问题，才能保

障校车市场的快速发展。

50家客车企业销售3.22万辆

□

本报记者 张怡

据中国客车统计信息网数据，

今年

1-2

月，

50

家企业累计销售客

车

3.22

万辆，同比增长

4.29%

。其中，

大型客车销量

1.05

万辆， 同比增长

8.21%

； 中型客车销量

1.02

万辆，同

比增长

14.18%

。 但若剔除校车因

素， 中型客车销量将同比下降

11.65%

。轻型客车销量

1.14

万辆，同

比下降

6.08%

。 大型客车和校车成

为客车市场增长的双支撑。

在大型客车中， 校车销量占

比较小，仅为

99

辆；公交客车销量

4262

辆，同比增长

19.62%

；而卧铺

和其他客车

554

辆， 同比下降

26.53%

。 大型公交客车市场需求

的快速释放是拉动大型客车增长

的主要因素。

1-2

月， 大型客车销量列前

3

位的是宇通、 苏州金龙、 厦门金

龙，其中宇通销量

3113

辆，占大型

客车销量的

29.56%

， 苏州金龙销

量

1255

辆，占比

11.92%

，厦门金龙

销量

1078

辆，占比

10.24%

。

尽管校车和大型客车的市场

表现较好， 总体来看今年客车市

场的开局并不是十分理想，

1-2

月

前

15

位企业共销售客车

2.62

万

辆，同比增幅也只有

4.33%

。

但是， 部分企业仍然表现出

了良好的发展势头， 其中比较典

型的是宇通客车和中通客车。 两

家企业今年销售仍然延续去年高

速增长趋势。 今年

1-2

月，宇通销

售各类客车

6772

辆， 列行业第

1

位，同比增长

23.76%

，中通销售各

类客车

1825

辆， 列行业第

6

位，同

比增长

66.67%

。

■

年报点评

陆家嘴转型“房产+物业租赁”

□

本报记者 于萍

2011

年陆家嘴（

600663

）营业

收入保持较快的增长势头，但是

由于大幅计提土地增值税清算

准备金， 公司净利润出现下滑。

目前， 公司已确定从 “地产

+

房

产”向“房产

+

物业租赁”的模式

转型。 业内预计，

2012

年将是公

司转型之年，不过由于逐步淡出

的土地批租业务拥有较高的毛

利率，公司未来的毛利率水平将

有所下滑。

增值税计提拖累业绩

陆家嘴

2011

年实现营业总收

入

41.66

亿元， 同比增长

51.29%

；

实现净利润

9.85

亿元， 同比下降

17.35%

；每股收益

0.53

元。 公司拟

每

10

股派发

1.5

元， 共计分派现金

股利

2.80

亿元。

年报显示，

2011

年公司其他

应付款达到

57.13

亿元，同比增长

了

71.48%

， 主要为土地增值税清

算准备金增加了

7.22

亿元。 受此

影响， 公司成本中的营业税金及

附加项目达到

12.04

亿元，同比增

长了

4.77

倍， 成为影响业绩的重

要因素。

由于成本增长， 公司毛利率

出现大幅下滑。 全年综合毛利率

仅为

56%

，较上年下降了

8

个百分

点。其中，土地批租的毛利率仅为

57.56%

，较去年同期减少了

24.75

个百分点，下降幅度十分明显。

从公司

2011

年实现的营业收

入来看， 主要来源于塘东地块的

土地批租收入

17

亿元以及房地产

结算收入和出租收入各

10

亿元。

对此，中金公司分析认为，公司对

土地批租项目计提了

7.2

亿元的土

地增值税清算准备金， 而过去五

年来公司计提的土地增值税合计

额仅为

3.3

亿元。 未来土地批租将

淡出公司的主营业务， 此次较为

充分的计提虽然对

2011

年业绩造

成了负面影响， 但将保证未来盈

利的释放。

转型商业地产开发运营

目前， 陆家嘴已经明确定位

为商业地产开发及运营商， 正从

“地产

+

房产”向“房产

+

物业租赁”

的模式转型。

从公司

2011

年收入来看，房

地产租赁业务实现营业收入

9.69

亿元， 占营业收入的比重为

23.25%

。申银万国研究显示，

2009

年以来， 公司竣工开业办公楼进

入成熟期， 租赁收入已从

2009

年

的

4.7

亿元增长至

2011

年的

9.7

亿

元， 租赁毛利率也从

2009

年的

27%

提升至

68%

， 超过浦东金桥、

中国国贸等商业地产公司租赁毛

利率。

目前， 陆家嘴长期在营甲级

写字楼共

8

幢，总建筑面积超过

38

万平方米。截至

2011

年末，运营一

年及以上的甲级写字楼平均租金

达

6.71

元

/

平方米

/

天，平均出租率

为

93%

。 公司长期在营的高品质

研发楼总建筑面积已超过

23

万平

方米，平均租金达

3.77

元

/

平方米

/

天，平均出租率为

92%

。 此外，公

司在营的商铺物业总建筑面积超

过

8

万平方米， 平均出租率均在

90%

以上。

公司表示， 计划

2012

年土地

和房产销售收入（含预收款）不低

于

40

亿元。 包括公司持股

50%

及

以上的下属公司在内， 全年物业

租赁收入不低于

17.5

亿元，物业管

理及服务性收入不低于

6

亿元。

中金公司认为， 公司的战略

转型将在

2012

年基本完成，将全

面转变为持有物业和出售物业

并举的营业模式，并逐渐退出土

地批租业务。 不过，由于土地批

租业务有

60%-80%

的较高毛利

率水平，公司未来的毛利率将回

落

6-7

个百分点至

42%

左右。公司

写字楼及商业物业租赁未来两

年租金收入将保持

15%

左右的同

比增长， 房产销售将加快步伐，

但在短期内难以弥补土地批租

业务的收入。

■

记者观察

钢铁业能否靠“非钢”获救赎

□

本报记者 于萍

当钢铁业遭受铁矿石和钢价

的双重挤压、 全行业徘徊盈亏边

缘之时， 一些钢企的非钢业务却

风生水起，成为“副业救主”的典

范。钢企对非钢业务的重视，与数

年前纷纷剥离三产的历史形成了

鲜明对比。在这一现象的背后，折

射的是钢铁主业不给力的事实。

两会期间，“武钢养猪”事件曾

一时引发业内热议。尽管事实上武

钢并非将

300

多亿元全部投入养猪

事业， 而是发展海外矿产资源开

发、钢材深加工、国际贸易、高新技

术、煤化工业、工业气体、物流产

业、综合利用、后勤服务等与钢铁

主业相关的产业， 不过这已经说

明，武钢在做优、做强钢铁主业的

同时，适度发展相关产业的思路。

有着发展“副业”思路的不仅

仅是武钢一家，不少钢企近些年对

副业的重视程度已经大幅提高。国

内多数钢厂在最新规划中，都提到

了要大力提升非钢业务在收入中

所占的比重。河北钢铁力争集团非

钢业务营业收入达到近

1400

亿元，

利润比例占到整个集团的

50%

左

右，沙钢“十二五”规划集团实现年

销售收入

3000

亿元，其中非钢产业

营业收入达到

1000

亿元，效益贡献

度力争达到

30%

以上。

如今， 非钢业务之所以成为

钢企的“香饽饽”，与其对利润的

贡献度密切相关， 尤其是在钢铁

行业陷入微利局面之时， 非钢业

务相对较高的利润率更显得难能

可贵。金银岛数据显示，相对钢铁

主业，钢企的非钢业务利润丰厚。

去年武钢集团整体销售利润率为

1.67%

， 而非钢产业达到

3.47%

；

济钢集团整体销售利润率为

0.71%

，非钢产业达到

4.11%

。 酒

钢集团网站则披露，

2011

年不含

集团母体在内的非钢产业预计完

成收入

270

亿元， 较上年增加

104

亿元，占比达

27.9%

，利润同比增

长达到

83.5%

。

从

2002

年的

1.82

亿吨到去年的

6.83

亿吨， 十年时间内我国粗钢产

量增长了

275%

。在经历十年黄金发

展期之后， 我国钢铁业已经走到了

转型的十字路口。 曾经粗放式的发

展模式显然已经难以为继。 铁矿石

价格高企、产品同质化严重、竞争力

不强、行业产能严重过剩……这些

问题都是困扰钢企前进的绊脚石。

受此影响， 钢铁全行业已经陷入微

利甚至亏损的境地。 中钢协数据显

示，

2011

年全国重点大中型钢铁企

业的销售利润率只有

2.4%

。

与低盈利能力的主业相比，副

业在当前阶段对钢企的贡献十分

重要。 值得注意的是，目前钢企也

在不断延伸上下游产业链。不仅是

进入铁矿石领域、 扩大上游覆盖

面，钢企也在积极尝试拓展下游产

业链，加强上下游的合作联系。

客观来看，当前钢企重视发展

非钢业务有其时代特殊性，是行业

处于转型发展时期的必然。 不过，

对于以钢铁业务为核心的钢企而

言，也不能陷入副业盈利高就颠倒

主次的怪圈。从我国城市化发展进

程来看，钢铁业依然有着较大的下

游需求， 行业仍有广阔的发展前

景。提升企业盈利能力的核心应是

调整产业结构，提升产品质量和企

业抗风险能力，加强科技创新和上

下游拓展。 在夯实主业发展的同

时，兼顾发展副业才是取得可持续

成长的法则。

SOHO中国2011年净利润微增7%

□

本报记者 林喆

SOHO

中国（

0410.HK

）

3

月

14

日公布

2011

年综合业绩。公司去

年实现营业额

56.85

亿元 （人民

币，下同），毛利为

27.31

亿元，净

利润达

38.92

亿元， 同比增长

7%

。 核心净利润率

(

不含投资物

业重估增值收益

)

达

25%

。 公司

董事会建议派发股息为每股

0.11

元， 加上中期股息

0.14

元，

全年派息达每股

0.25

元，股息收

益率达

5.6%

。

2012

年，

SOHO

中国可销售项

目金额超过

300

亿元，销售目标为

230

亿元。

2011

年，

SOHO

中国合同

销售额达

109

亿元， 销售均价

58649

元

/

平方米。 合同销售额主

要来自望京

SOHO

、银河

SOHO

、丹

棱

SOHO

、

SOHO

中山广场和

SOHO

东海广场。

去年，

SOHO

中国可销售的物

业面积较少，同时国内流动性收

缩，公司未能完成销售目标。 但

从租赁市场来看，商业地产市场

的需求仍然旺盛。 根据世邦魏理

仕发布的市场信息，

2011

年第四

季度，北京、上海的优质写字楼

租 金 同 比 分 别 上 涨

50.8%

和

16.9%

， 租金水平创历史最高水

平。 去年，

SOHO

中国的办公楼租

金同比上涨

50%

。

SOHO

中国董事长潘石屹表

示， 公司目前持有

157

亿元现金

储备，将在北京、上海等一线城

市继续收购最优质地段的商业

物业。公司

2012

年的收购目标是

100

亿元。

2011

年，

SOHO

中国收购金额

达

153.82

亿元，收购面积约为

109

万平方米， 所收购的

7

个项目均

位于上海商业繁华、交通便利的

黄金地段。 两年多来，

SOHO

中国

已经在上海拥有

10

个项目，完成

了在南京西路、外滩、虹桥交通

枢纽、徐家汇、浦东等黄金商业

区的布局， 其中两个位于外滩，

面积达

60

多万平方米。

马钢股份

晋西轨道公司揭牌

□

本报记者 董文胜

近日， 马钢晋西轨道交

通装备有限公司在北京钓鱼

台国宾馆揭牌成立， 公司负

责人表示，“马钢轮、晋西轴”

产品组合将发挥最佳效能，

将极大推动我国轨道交通装

备快速发展， 加速我国高速

轮轴国产化进程。

该负责人透露， 预计马

钢晋西轨道公司一期工程项

目货车轮对生产线

2013

年

9

月初建成； 二期工程项目地

铁、客车轮对以及机车、高速

动车组轮对生产线

2013

年年

底建成。

去年

5

月， 马钢股份和

晋西车轴签订《合作框架协

议》，

11

月

30

日，马钢股份和

晋西车轴董事会审议通过

共同出资设立马钢晋西轨

道公司，项目投资总额

12

亿

元， 将建成约

7

万套轮轴的

生产线。

腾讯去年净利首超百亿元

腾讯控股

(00700.HK)14

日公

布

2011

年业绩报告，公司净利润首

次超过

100

亿元，达

102.03

亿元，同

比增长

26.7%

， 每股基本盈利

5.6

元。 公司拟派股息每股

0.75

港元。

年报显示，

2011

年腾讯实现

收入

284.96

亿元，同比增长

45%

，

其中互联网增值服务收入达到

230.43

亿元， 移动及电信增值服

务收入达

32.71

亿元，网络广告收

入

19.92

亿元， 分别同比增长

48.8%

、

20.43%

和

45.1%

。

截至

2011

年底， 公司即时通

信平台活跃账户数同比增长

11.3%

达

7.210

亿。微博用户方面，

截至年底已注册账户数达

3.73

亿，日活跃账户

6800

万。

腾讯表示，

2012

年将进一步

拓展整合社交平台， 并将其延伸

至手机平台。 腾讯还拟扩展网络

广告业务， 继续有选择性地投资

电子商务及搜索等领域。（王荣）

广药家庭过期药品回收活动启动

广药集团

2012

年 “家庭过期

药品回收暨关爱社区老人购药优

惠”活动拉开帷幕，活动将于

3

月

13

日至

3

月

19

日在广州地区开展，

3

月

11

日至

3

月

31

日期间在全国

29

个省份中心城市分地区进行。

据了解， 自

2004

年全球首创

家庭过期药品回收机制以来，广

药集团已连续

8

年坚持该项活动，

全国参加活动的药店及社区医疗

单位超过

6000

家，惠及人群超过

5

亿人次，取得了良好的社会效益。

数据显示， 我国近八成家庭

有备用药品，有效期

3

年以上的药

品占

30%

至

40%

， 其中大部分家

庭并无定期清理药品的习惯。 过

期药品随意丢弃容易造成对环境

的污染，落入不法商家手中，回流

到市场， 更对整个社会的健康造

成极大的威胁。实施“家庭过期药

品回收”

8

年来， 广药集团在全国

范围内回收药品已超过千余吨。

2011

年，广药集团销售收入高

达

330

亿元， 并入选

2011

年度中国

企业

500

强， 在入选的国内医药制

造企业和广州企业中均排名第二。

2012

年， 广药集团将围绕打

造战略性新兴产业龙头企业为目

标，实施“

400

亿工程”，完成整体

上市。（黎宇文）

液化气止涨转跌

□

本报记者 顾鑫

生意社数据显示，

2

月份

一直上涨的液化气， 进入三

月以来止涨转跌。

3

月

7

日，国

内市场主营炼厂均价为

7162

元

/

吨，

3

月

14

日跌至

6941

元

/

吨，跌幅超

3%

。 生意社分析

师周翠平表示， 中东进口天

然气暴涨所带来的利好消化

殆尽，与此同时，国际原油价

格震荡走跌， 国内液化气市

场在利好缺失的情况下开始

下跌。

根据监测， 自

3

月

5

日开

始， 国内市场多地价格均出

现松动， 其中沿江和山东地

炼厂家多有

100

元

/

吨的跌

幅， 华东和西北一带部分厂

家有

50

元

/

吨的降幅。 虽局部

走跌调整， 但整体出货暂无

改观， 由高价引发的下游观

望愈来愈浓，库压逐步上升。

华南地区销售也略显低迷，

广州石化

3

月

11

日跌破

8000

元大关， 当日大幅走跌

300

元

/

吨，报

7700

元

/

吨，受此影

响北方资源外流受阻， 续涨

明显乏力。

目前， 国内主要炼厂平

均开工率在

82%

左右。 因高

价制约炼厂价格， 致使炼厂

库存缓慢累积， 同时高成本

致三级站零售业务成本倒

挂， 且零售气高价致销量缩

减， 因而三级站库存多维持

中位，观望操作为主。周翠平

认为， 后市国内液化气市场

不存在大涨和深跌的条件，

但会小幅震荡。

今年央企新疆投资将达七千亿

据第九届中国新疆国际煤炭

工业博览会组委会消息，

2012

年国

资委直属央企计划在新疆开工项

目

178

个，概算投资

7243.15

亿元。据

悉，在疆央企

2011

年新开工项目共

196

个，项目计划投资总额

4581.37

亿元，实际完成

701.48

亿元，新开工

项目主要涉及电力、煤化工、煤炭、

矿产开发和制造等行业。

随着国内五大发电集团和煤

炭

20

强企业全部落户新疆，能源投

资主体的多元化逐步形成。当地政

府也积极实施优势资源转移战略，

把煤炭作为继石油石化之后新疆

的又一大支柱产业予以扶持。

据不完全统计，随着“疆气东

送”被提上重要议程，中石油、中石

化纷纷加紧在新疆的天然气管道

建设和气源布局。两大企业共计划

建设

7

条天然气外输管道， 并与河

南煤化、徐矿集团、庆华集团等十

几家企业洽谈了煤制气气源合作。

据悉，由新疆维吾尔自治区人

民政府主办的第九届中国新疆国

际煤炭工业博览会将于今年

6

月

6

日

-8

日举行，该展会将成为西部地

区煤炭及煤化工、煤制气行业大发

展的重要支撑平台。（李阳丹）

长城汽车王凤英：

车企进入发达国家难度加大

全国人大代表、 长城汽车总

裁王凤英近日公布的

2012

年两会

议案显示， 中国车企进入发达国

家市场难度日益加大。西欧、北美

等发达地区汽车市场， 排放、安

全、 技术等标准要求门槛越来越

高，更新越来越快，且企业进入的

认证过程耗时长、程序繁杂、费用

高；同时，这些地区的市场饱和度

较高，品牌结构比较稳定，中国企

业在市场开拓过程中面临众多困

难，从目前看，中国自主品牌汽车

较缺乏大规模进入的条件。

王凤英还表示，因关税、技术

贸易壁垒以及专利标准等原因导

致的贸易摩擦增多。仅汽车零部件

方面，我国就已受到

10

多起国外反

倾销调查， 产品涉及到刹车盘、刹

车鼓、汽车挡风玻璃等。 下一波国

外反倾销很有可能将集中在中国

的整车出口问题上，如果不能未雨

绸缪，中国汽车很有可能被迫从已

经占领的海外市场退出。

王凤英认为，汽车出口政策应

由贸易导向转向投资导向。 近几

年，自主品牌车企海外建厂速度加

快。采取海外建厂等方式加速海外

扩张， 既能规避整车出口的高税

率，又可以充分利用当地的开放政

策和市场环境， 对于占领国外市

场、 提升利润率和提升国际化水

平，都有重要作用。（顾鑫）


