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九龙电力 发力节能环保产业

———访重庆九龙电力股份有限公司总经理刘艺

□

本报记者 周渝 重庆报道

九龙电力（

600292

）

24

日发布公

告， 公司定向增发收购控股股东中

电投集团拥有的

9

个脱硫资产项目

正式获得中国证监会核准批复，资

产注入完成后， 环保业务的资产规

模和收入将超过发电业务成为最大

的业务。 公司总经理刘艺在接受中

国证券报记者采访时表示， 节能环

保及相关领域已被确定为公司未来

的产业发展方向。

或剥离发电业务

据刘艺介绍，定增收购的

9

个脱

硫资产项目全部采取特许经营模

式，总装机容量达

900

万千瓦，目前

有

7

个项目已经投入运行，今年底剩

余的两个也将投入运行。 按照火电

机组年上网利用小时平均数为

4000-5000

小时和

1.5

分

/

千瓦时的现

行补贴政策，全部投入运行后，每年

新增收入将超过

5

亿元。

据了解，在

9

个脱硫资产项目

注入后， 九龙电力环保业务的收

入和利润都将超过传统的火力发

电业务， 中电投集团已明确将九

龙电力打造成集团唯一的环保产

业发展平台， 并且在未来三年内

将发电等非环保资产逐步剥离出

九龙电力。

刘艺表示， 九龙电力最大的优

势是科技创新。 在火电环保方面，九

龙电力是国内烟气脱硫脱硝行业标

准的主要编制单位， 编制完成了两

个国家标准和四个行业标准， 拥有

的技术专利和科研平台数量居行业

首位。

目前公司在国内脱硫市场占

有率为

12%

， 市场增长居行业前

列。 资产注入后，公司脱硫特许经

营装机容量将由原来的

300

多万千

瓦增长到超过

1200

万千瓦，位列行

业第二。

脱硝业务预计今年或迎来爆发

性增长。 随着我国火电厂脱硝标准

和脱硝电价补贴政策即将出台，我

国脱硝减排力度在“十二五”期间将

大幅提高，“十二五” 期间脱硝市场

规模预计将超过

3000

亿元。 目前公

司脱硝技术已成熟， 不仅可以参与

脱硝装置的建设和特许经营， 还是

国内脱硝催化剂制造的领先厂商，

具备年产

1

万立方米的产能。

拓展非电环保领域

刘艺表示，环保产业发展迅速，

未来市场空间巨大， 但公司不会把

重点放在技术水平较低和竞争激烈

的传统环保领域， 而是将目光瞄准

技术门槛和附加值更高的新兴环保

领域。 目前公司已经进入了钢铁、化

工等非电环保领域， 并在重金属治

理、 水污染治理、

CO2

捕集和利用等

领域开展了大量的技术储备和市场

开拓， 并成为目前国内独家开展核

废处理的专业环保公司。 去年公司

中标山东海阳核电站核废处理项

目， 现正在进行中低放核废处置场

的前期建设工作， 随着我国核电装

机容量的迅速增长， 核废处理有望

迎来井喷期。

“除了环保技术，公司在环保一

体化建设管理方面也拥有优势。 ”刘

艺说，随着环保政策越来越严格，需

要环保治理的品种也将不断增加，

同一个主体可能需要治理多个污染

源。 例如，同一个火电机组同时需要

脱硫和脱硝， 甚至还有重金属治理

等。 九龙电力通过实施协同一体污

染治理，既节约了资源，也降低了成

本， 这也是我国环保政策所大力鼓

励的方向。

■

中报前瞻

餐饮旅游业中期业绩向好

□

本报记者 汪珺

餐饮旅游业

A

股市场表现欠

佳， 但预告的中期业绩较为喜人。

已发布中期业绩预告的

9

家上市公

司中，近八成预计业绩增长，最高

增幅达

3050.6%

。

业内人士分析认为，

2011

年中

国旅游业整体市场良好， 随着居民

收入提高以及高铁等新兴旅游交通

工具的发展，旅游市场将保持旺盛。

八成公司业绩预喜

Wind

数据统计显示， 根据申

万行业一级分类，

30

家餐饮旅游业

上市公司中已有

9

家发布了中期业

绩预告。其中，

2

家预亏，

7

家预喜公

司中，

2

家续盈，

3

家预增，

1

家略增，

另有一家

ST

公司扭亏，占已公告公

司的八成左右。

3

家餐饮业上市公司业绩均报

喜。全聚德（

002186

）一季度实现净

利润

3035.65

万元， 公司预计，

1-6

月经营业绩将稳步增长； 湘鄂情

（

002306

） 一 季 度 实 现 净 利 润

3108.26

万元， 公司预计，

1-6

月净

利润增减幅度为

-10%

至

20%

；西

安饮食（

000721

）业绩增幅明显，公

司预计，上半年净利润为

2945

万元

至

3035

万元，同比增长

370%

左右，

主要由于西安世界园艺博览会的

举办导致公司餐饮收益上升。

4

家旅游业公司中报预期业绩

也颇为喜人。 其中， 西安旅游

（

000610

）业绩增幅最大，预计上半

年净利润

1500

万元，同比大幅增长

3050.6%

， 公司称主要原因是投资

的西旅国际中心项目陆续完工，部

分交付业主， 大幅提升了公司利

润。

ST

张家界（

000430

）首度“扭

亏”，预计上半年实现净利润

700

万

元至

1000

万元， 同比增长

901%

至

1244%

，原因在于今年公司重大资

产重组完成，

5

个亏损子公司得到

处置，新增子公司则大幅提高了整

体盈利能力。 此外 ， 丽江旅游

（

002033

）预计上半年实现净利润

1

800

万元至

2000

万元， 同比增长

180%

至

210%

；刚于今年

3

月份上市

的世纪油轮（

002558)

也预计上半

年将实现净利润增长

30%

至

50%

。

此外， 有

2

家公司业绩不尽如

人意。 三特索道（

002159

）公告“首

亏”，预计上半年的净利润为

-1300

万元至

800

万元， 同比降幅为

455.55%

；新都酒店（

000033

）公告

“续亏”， 其一季度净利润为

-

337.81

万元，预计上半年累计净利

润为

-400

万元至

-200

万元，亏损幅

度同比增长了

44.6%-72.7%

。

全年业绩总体看好

据

Wind

资讯统计，

5

月餐饮旅

游业板块累计下跌

10.20%,

为

23

个申万一级行业跌幅之首， 但

5

月

31

日市盈率仍高达

47

倍。进入

6

月，

餐饮旅游业指数小幅上涨，但仍跑

输大盘。

A

股市场表现欠佳，中报业绩

预告却似乎透露了些许积极信号。

东方证券认为，旅游行业正处于高

速发展的黄金时期， 经济增长、政

策支持、交通环境持续改善等将促

使行业增速进一步提高。预计

2011

年全年旅游人次将在

23

亿以上，旅

游收入增幅将在

25%

以上。

国信证券认为，目前旅游重点

公司动态

PE

均值较低， 下跌空间

有限。预计随着三季度后紧缩政策

趋向平稳，以及旅游行业旺季对基

本面的支撑，加上提价、资产注入

预期等题材加温，全年旅游板块走

势仍可值得谨慎乐观。

“十二五” 期间中国旅游业迎

来黄金发展已成为共识。中国社科

院财贸所发布的《

2011

年旅游绿皮

书》 指出，

2011

年中国旅游市场形

势总体看好，国内旅游市场更加红

火，出境旅游市场更加活跃，入境

旅游市场增幅提高。预计随着居民

收入普遍提高、国民休闲纲要的颁

布、中国旅游日的确定以及高铁等

新兴旅游交通工具的发展，旅游需

求将保持旺盛。

股权收购获核准

中国玻纤 手握“巨石”开拓玻纤业务

□

本报记者 于萍

在科学技术飞速发展的当下，玻

璃纤维已成为最具成长性的新材料

之一。 目前，我国已是全球玻纤第一

生产大国。 作为行业龙头，中国玻纤

（

600176

） 在业务拓展上的步伐却并

未停歇。 随着公司向特定对象发行

股份购买巨石集团有限公司

49%

股

权于

6

月

22

日获得证监会的正式核准

文件， 中国玻纤将全资控股巨石集

团，经营规模将得到极大扩充。 业内

人士指出，伴随玻纤行业景气度不断

上升，公司业绩有望实现飞跃。

全资控股巨石

提升玻纤产能

玻璃纤维是一种重要的无机非

金属复合新材料，具有耐高温、抗腐

蚀、强度高、比重轻等优越性能，广

泛应用于建筑、交通、造船、医疗、电

子电气、工业设备、航空航天、风力

发电等产业。

中国玻纤（

600176

）是我国新材

料行业进入资本市场较早、企业规模

较大的上市公司之一。公司持股

51%

的巨石集团生产规模位居国内前茅，

其主营业务收入及净利润对中国玻

纤的贡献超过

90%

，是公司业绩的主

要来源。

为了进一步提高在玻璃纤维业

务领域的竞争力，中国玻纤启动了发

行股份购买巨石集团

49%

股权项目。

公司以

19.03

元

/

股的价格，分别向中

国建材、振石集团、珍成国际、索瑞

斯特发行股份，购买其分别持有的巨

石集团

11.50%

、

11%

、

18.50%

和

8%

的

股权。 交易完成后，巨石集团将成为

中国玻纤的全资子公司。

据了解，巨石集团设立于

2001

年

6

月，已发展成为世界领先的玻璃纤

维专业生产商，主要产品包括无捻粗

纱、 干法短切原丝、 连续玻璃纤维

纱、 膨体纱等。 目前资产超过

150

亿

元，年产能约

93

万吨，在海外有超过

80

个国家销售网点，全球拥有

4000

多

家客户。 在“百分百”控股巨石集团

后，中国玻纤的整体经营规模和盈利

能力将得到巨大提升。

申银万国研究人士认为，由于巨

石集团为中国玻纤主要利润来源，因

此收购巨石集团

49%

股权将使公司

利润有很大幅度提升。

事实上，此次交易前，巨石集团

已是中国玻纤的控股子公司，纳入公

司合并范围。 交易完成后，公司在扩

大经营规模、实施产能扩张和产业链

整合、完善产业布局等方面将更有优

势。公司预计，股权收购后，中国玻纤

销售、管理和财务三项期间费用增长

幅度将低于营业收入的增长幅度，公

司的整体盈利水平会得到显著提升。

华泰联合预计，公司完成收购巨

石集团

49%

股权后将进一步整合上

下游资源，解决关联交易问题，并改

善资产结构，“十二五”期间产能规模

有望得到提升。

受益成本优势

分享行业增长

受益于成本优势以及玻纤行业

景气度的提升， 中国玻纤

2010

年和

2011

年一季度的业绩表现十分突出。

公司

2010

年实现营业收入

47.65

亿元，同比增长

50.27%

；实现净利润

2.06

亿元，成功扭亏为盈。 公司

2011

年一季度实现营业收入

14.34

亿元，

同比增长

82.02%

； 实 现 净 利 润

6051.46

万元，同比增长

264.36%

。 值

得注意的是，公司

2010

年的销售毛利

率达到了

31.05%

， 今年一季度继续

维持在

31.10%

的水平上。

今年

5

月

24

日，公司发布公告称，

控股子公司巨石集团决定从

2011

年

7

月

1

日起将玻璃纤维产品的出厂价格

提高

10%-14%

， 具体情况视不同产

品及区域而定。

此次涨价是巨石集团在

2011

年

内进行的第三次涨价。国泰君安研究

认为，基于巨石集团在全球玻纤行业

的龙头地位，本轮涨价印证了玻纤行

业正处于积极向上的恢复期。

业内人士指出，金融危机后全球

经济逐步复苏带来玻纤行业的补库

存以及提价周期。 据业内预测，

2011

年和

2012

年全球玻纤产能为

488

万吨

和

520

万吨， 而全球玻纤需求将达到

483

万吨和

541

万吨。玻纤供需缺口将

于

2012

年出现，行业整体供需状况决

定了产品提价的基础。

显然，产品提价有利于公司进一

步推广高端产品。

2009

年，公司推出

E6

玻璃纤维， 较之传统的

E

玻纤而

言，其强度、弹性模量、耐腐蚀性等性

能均大幅提升。

2010

年，公司又成功

研发出比

E6

玻纤性能更加优越的

ViPro

玻璃纤维， 成为公司在高端市

场的又一卖点。

巩固龙头地位

加快国际化步伐

我国的玻纤行业集中度较高，呈

现出寡头垄断的特点。 数据显示，行

业内前五大企业产能约占全球产能

的

65%

，其中前三大公司约占国内产

能的

70%

、全球产能的

35%

。而巨石集

团的产能占到全球产能的

18%

左右。

据中国玻纤介绍，公司目前拥有

浙江桐乡、江西九江、四川成都三个

国内生产基地，玻纤纱年产能超过

90

万吨。公司玻纤产品有

20

多个大类近

500

个规格品种， 主要包括玻璃纤维

无捻粗纱、短切原丝、乳剂型及粉剂

型短切毡、玻璃纤维无捻粗纱布等增

强型玻纤产品。

丰富的产品类别来源于领先的

技术保障。 据了解，公司拥有具有自

主知识产权的大型无碱池窑、中碱池

窑、环保池窑设计和建造技术；研发

了国际首创的纯氧燃烧技术并进行

了工业化应用。 公司还建有国内最

大、 设备最先进的玻纤研发实验基

地，所属检测中心通过了多项认证。

在稳固国内市场的同时，公司的

海外发展步伐也在加快。 公司设立了

巨石南非、法国、意大利、加拿大等

14

家生产和贸易型海外公司， 已建立起

全球销售网络，并与包括北美、中东、

欧洲、东南亚、非洲在内的

80

多个国家

和地区的客户建立了长期合作关系。

作为全球主要玻纤生产商，中国

玻纤在海外扩张的同时也面临着来

自国外的反倾销对公司出口的影响。

今年年初，欧盟、土耳其和印度对我

国玻纤产品反倾销调查进行了终裁。

其中，欧盟宣布对部分中国玻璃纤维

出口企业出口的相关涉案产品征收

13.8%

的反倾销税，较初裁结果中征

收的

43.6%

的临时反倾销税率大幅

下调。土耳其对中国玻璃纤维出口的

相关涉案产品征收

23.75%

的反倾销

税，也较初裁结果的

38%

的临时反倾

销税率有所下调。

对此，业内普遍认为，这些国家

的反倾销终裁结果都较临时征收的

比例下调，降低了公司未来的经营风

险，也从侧面反映出国外对玻纤产品

仍有较大的需求，国内供应商在全球

玻纤行业中仍占有重要地位。

■

记者观察

另一种“转型”

□

本报记者 郭宏

随着我国调整经济结构， 转变经济模式

的大力推进， 经济转型也已经成为一个热门

词汇。

正是在这种背景下，众多企业投身转型热

潮。 有的因为所在行业老化、产能过剩、低端竞

争而转型进入全新领域；有的则通过产业链上

下游拓展实现转型；也有的是迫于环保“绿色

调控”施压下被倒逼转型。 更有不少上市公司

“未雨绸缪” 主动转型， 或通过增发上马新项

目，或通过重组并购相关企业，纷纷涉足新兴

产业。

值得注意的是， 这些转型往往投入较大，

原材料与销售渠道也需要重新构建。

事实上，转型不仅体现在产业技术升级或

地理位置的迁移，转型还体现在“智慧”的拓

展，通过充分利用已有资源和自身特点实现转

型往往能达到事半功倍的效果。

近来，作为中国主要扑克牌生产销售企业

之一的姚记扑克

IPO

引人关注。 有业内人士分

析，扑克牌行业收益率低、市场容量有限，经营

压力颇大，同时还面临网络游戏的冲击。

然而， 时下在白领中兴起的桌牌游戏，或

许为这类公司转型提供了一条新思路，通过致

力于开发新的纸牌游戏，实现向文化“创意”型

公司转型。 此时原来的产品纸牌变身为“创意”

的传播载体，公司的核心竞争力则通过“创意”

来体现。

这种“智慧”型转型好处在于，公司现有

的原材料和销售渠道可以充分利用， 生产线

也不需过大改动，投入相对更少，转型风险相

对也就更小。 更为重要的是，文化创意以其独

创性使其他企业难以复制， 在国家大力提倡

保护知识产权的背景下， 文化创意型企业发

展前景看好。

除了纸牌游戏，在智力学习卡等领域这类

公司也大有可为，在社会普遍重视教育理念的

当下，市场空间较大。

目前，已有一些公司通过这种“智慧”转型

取得不错的效果。

随着资本市场发展，财经网站如“雨后春

笋”不断涌现，但这些站点尽管属于新媒体，其

商业模式却更多体现在“媒体”属性上，即扩大

用户规模，增加用户黏性，提高自身广告价值，

吸引广告客户，增加广告收入。

一般来讲， 传统媒体具有一定的 “排他

性”， 很难想象一个读者会买上一大堆同类型

报刊。 因为这个特性，传统媒体往往都会拥有

自己特有的读者群体， 通过锁定目标群体，自

身广告价值也得到体现。

然而，网络的特性告诉我们，与传统媒体

不同，网络媒体独有的用户群难以形成。 在

网络上，从一个站点“漂流”到另一站点门槛

极低，只需轻点鼠标就轻松完成转移。 从某

种程度上说， 这些用户是大家共同所有，或

者是这一类站点共同所有，从本质上讲广告

价值提升难度较大。 此外，一味想大量提升

用户数量，还意味着设备与带宽投入的大幅

上升。

东方财富网的业务模式值得借鉴。 公司

通过提供海量的财经资讯和金融信息，吸引

大规模用户群， 在此基础上挖掘用户资源，

推广基于互联网应用的服务和产品。 这个时

候站点本身，成为其“智慧”拓展产品的销售

通道。

财报数据显示，东方财富网

2010

年金融数

据服务的营业收入

8798.72

万元，占营业总收入

的

47.57%

，而广告服务收入

9130.11

万元，占营

业总收入的

49.36%

。金融数据服务业务收入已

占据营业总收入近半壁江山。

在纳斯达克上市的财经网站金融界，“智

慧”转型效果更为明显。 财报数据显示，

2010

年第四季度， 金融界净营收中源自个人客户

服务费用和机构客户服务费用分别占总营收

的

77%

和

4%

，而来自广告相关业务的营收仅占

比

13%

。

市场环境的变化为企业转型升级带来契

机，而如何选择并成功实现转型，将考验企业

管理层的能力与智慧。

中国重工

海洋工程订单增长迅速

□

本报记者 李少林

中国重工（

601989

）数据显示，公司今年前

5

个月订单金额达到

262.66

亿元， 同比去年的

139.77

亿元增长

87.92%

。

中国重工前

5

个月订单增长最快的是海洋

工程业务板块， 海洋工程的订单达到

45.7

亿

元， 同比增长

11.52

倍。 船舶制造业务订单达

86.5

亿元，同比增长

1.6

倍；船舶装备和能源交

通装备的订单分别为

61.92

亿元和

62.24

亿元，

同比都增长

30%

以上。 唯一出现订单金额下滑

的是船舶修理改装业务， 订单金额

6.3

亿元，同

比下降

27.84%

。

中国重工

4

月份披露定向增发预案， 公司

拟募集资金

125

亿元， 用于收购控股股东旗下

资产， 其中投资

41.4

亿元用于渤船重工和北船

重工的舰船及海洋工程装备产业建设项目、大

船重工和山船重工的海洋工程及大型船舶改

装修理及拆解建设项目、大船重工的能源装备

制造建设项目。 此次资产注入有利于公司加强

海洋工程的制造能力。

2010

年度， 中国重工实现主营收入

204.73

亿元，净利润

15.99

亿元。 今年一季度公司实现

主营收入

124.52

亿元，净利润

13.23

亿元。

上海石化

首批欧

V

标准柴油投放香港

□

本报记者 周文天

中国证券报记者

23

日从中国石

化上海石化股份公司获悉，公司生产

的首批

1

万吨欧

V

标准柴油， 日前已

投放香港市场，这标志着公司油品生

产技术迈上新台阶。

据介绍，目前北京、上海和广州

等地已实行等效于欧

IV

标准的汽油、

柴油地方标准。 而欧

V

标准的柴油硫

含量要求小于

10ppm

左右，远低于欧

IV

标准要求的

50ppm

，是一种更高标

准的清洁油品。

上海石化一直致力于高品质清

洁油品生产技术的研发，并取得了较

好的成效。 今年，公司将所属加氢裂

化装置生产的加氢柴油，与欧

V

柴油

质量指标进行比对研究，发现除部分

指标还有差距外，其余如闪点、硫含

量、铜片腐蚀、氮含量等主要指标均

能达到或优于欧

V

标准柴油指标。

自

5

月起， 上海石化尝试按照欧

V

标准组织柴油生产，

6

月中旬，由公

司生产的首批

1

万吨合格欧

V

柴油投

放香港市场。 上海石化称，公司已具

备年产

30

万吨欧

V

柴油的生产能力。

兴业银行

拓展中小企业金融业务

□

本报记者 于萍

6

月

23

日， 兴业银行与中国人

民银行营业管理部、 北京银监局、

北京市金融工作局及中关村科技

园区管理委员会联合在京举办推

介会。 兴业银行人士表示，公司计

划为主板、中小板和创业板上市的

企业提供融资渠道，助力科技型中

小企业闯关新三板。

据了解，兴业银行推出的“兴

业芝麻开花”中小企业成长上市计

划，以扶持中小企业成长直至上市

为目标，重点服务“三高六新”，即

具备新经济、新服务、新农村、新能

源、新材料、新商业模式和高成长、

高科技、高增值性等特点的中小企

业，提供“债权

+

股权

+

上市”的一站

式综合金融服务解决方案。

据兴业银行人士介绍， 截至

2011

年

5

月末， 加入 “兴业芝麻开

花”计划的客户，有

49

家处于上市

辅导阶段，

7

家已通过上市辅导，

22

家已上报证监会，

7

家已通过证监

会审核待发行，

19

家已成功在中小

板或创业板上市；有

46

家已成功引

入私募，

12

家已与风投机构或私募

机构签约。
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