
酷

6

传媒

2010

财年营收

1660

万美元

酷

6

传媒

(KUTV)2

月

28

日公布了

2010

财年全年及第四季度未经审计

财报，

2010

财年， 酷

6

传媒实现营收

1660

万美元， 每季度营收同比增长

30%

以上，净亏损

5350

万美元；第四

季度包括在线视频及网络电台的广

告等经营业务实现收入

680

万美元，

环比增长

58.4%

，净亏损

1550

万美元。

据了解， 广告营收增长主要是

因为整体视频广告需求增长， 以及

广州亚运会的营销推广所致。酷

6

传

媒

CEO

李善友称，未来将酷

6

打造为

用户享受视频信息和娱乐服务的首

选目的地， 而管理和制作团队的媒

体专业化将成为公司重要的竞争优

势。 （王荣）
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4年收益24倍 天源迪科神秘股东狂套现

多家公司遭大宗交易减持

□

本报记者 周少杰

短短一月间，天源迪科（

300047

）

的神秘股东已经将手上

200

万股原始

股变现，累计获利近

5000

万元，较入

股成本，沽售方在不超过四年的时间

内获得收益超过

24

倍。 除此之外，这

位神秘股东手上仍剩下

300

万股的

“免费子弹”，其市值超过

8700

万元。

此外，近期还有多家解除限售股

份的公司股东借道大宗交易套现。

潜伏4年增值28倍

今年

1

月

20

日， 天源迪科

1000

万

股限售股解禁，其中实际可上市流通

数为

500

万股。 据公司股份解除限售

提示性公告，上述股份为自然人股东

王怀东所持有，另一位自然人股东李

堃所持

500

万股处于质押状态。

公司去年

1

月发布招股书显示，

天源迪科自

2007

年

3

月完成改制。 当

年

5

月，李堃、王怀东两人共出资

1000

万元参与公司增资扩股， 分别认购

500

万股股份， 以公司当年每股收益

计，其认购市盈率仅

1.89

倍。

巧合的是，就在上述股份解禁后，

天源迪科便频频现身大宗交易平台。

据深交所最新数据， 自

1

月

25

日

至

2

月

25

日， 天源迪科的股东已通过

大宗交易平台累计抛售

200

万股，总

成交金额达

5133.4

万元，上述交易沽

售方均出自同一证券营业部。种种迹

象表明，减持方极有可能来自公司某

位原始股东。

截至目前，该股东通过大宗交易

平台兑现投资收益超过

24

倍； 此外，

以

2

月

28

日天源迪科股票收盘价

29.16

元

/

股计，该股东手上仍有

300

万

股总市值超

8700

万元的“余粮”。如此

算来， 该股东当初

500

万元投资如今

已增值近

28

倍。

借道大宗交易套现频现

无独有偶，近期还有多家解除限

售股份的上市公司频繁现身大宗交

易平台。

2010

年底，上市满一年的东晶电

子（

002199

）

7774

万限售股解禁，今年

初公司旋即现身大宗交易平台。截至

昨日，公司股东通过大宗交易累计套

现

460.7

万股，套现逾

7500

万元。 与此

同时，公司董事陈利平、监事俞尚东

在二级市场上共计抛出超

20

万股。

而赛为智能（

300044

）自然人股

东周嵘在

1

月底至

2

月中旬间也借道

大宗交易平台抛售

200

万股， 累计套

现达

4420

万元。 资料显示，周嵘系公

司发起人之一， 此前曾任公司董事、

董秘兼副总经理，

2010

年

4

月份辞去

上述职位。 截至

2

月

17

日，周嵘仍持有

公司

479.029

万股，占总股本的

4.79%

。

去年底解除限售的永太科技

（

002326

）从今年

2

月

15

日起也成为大

宗交易平台的常客。公司股东累计沽

出

300

万股，成交总额达

1.46

亿元。 乐

通股份（

002319

）解禁后，众位股东也

通过大宗交易市场卖出

600

万股，套

现近

1.19

亿元。

“卖得最凶” 的当属广发证券

（

000776

）的股东们。今年

2

月

21

日，广

发证券

6.83

亿股解除限售后，公司股

东便马不停蹄地将上述股份变现。自

2

月

23

日至

28

日， 广发证券在大宗交

易市场交易量达

1788

万股，成交总额

达

7.33

亿元之巨。

今年已有

20

家公司派“红包”

股价越低股权激励越火

□

本报记者 王荣

日前，超图软件（

300036

）、威创

股份（

002308

）公布了股权激励草案。

事实上，近期上市公司股权激励方案

频繁出炉，在低迷市道中，给公司高

管大派 “红包”。 根据同花顺数据统

计，截至

2

月

28

日，今年以来共有

20

家

上市公司公布了股权激励预案。业内

专家认为，

A

股市场持续走弱有利于

上市公司推出股权激励，也有利于股

权激励的实施。

数量激增

“行情向好的时候， 推出股权激

励的上市公司较少，反之则更多。”业

内专家薛中林认为，上市公司推出股

权激励的数量一般与大盘走势相左。

据统计，

2007

年

A

股大涨时，只

有

10

家公司公布股权激励方案，而到

2008

年

A

股行情急转直下的时候，推

出股权激励的上市公司数量开始增

加到

74

家；

2009

年大盘稳步回升的时

候，推出股权激励方案的上市公司再

次减少至

27

家；

2010

年市场再次低

迷，推出股权激励预案的上市公司的

数量却又上升达到

79

家。

薛中林认为，上市公司之所以选

择市场低迷时推出股权激励，是因为

考虑到股权激励的行权价格、激励对

象行权的意愿等因素。 据了解，行权

价格一般以股票期权激励计划草案

公布前

20

个交易日内的公司股票平

均收盘价为参考。如果大盘整体表现

不佳，行权价格自然也会相对较低。

目前，上市公司的激励对象需选

择现金行权。业内人士指出，全部采用

现金行权的方式，将给激励对象带来

较大的资金压力。同时根据规定，自股

票授予日起

12

个月内不得转让，激励

对象为控股股东、实际控制人的，则

36

个月内不得转让，这进一步加大了管

理层行权资金的时间成本。 而在市场

低迷时推出股权激励，一方面降低行

权资金成本，同时，一旦市场回暖，股

价回升将使激励对象从中受益。

较低的行权价格也使股权激励

实施更为顺利。

2010

年

79

家公布股权

激励预案的上市公司中， 仅有

2

家明

确表示停止实施，而

2009

年推出股权

激励方案的

27

家公司中，目前停止实

施的就有

5

家。

中小公司是主力

推出股权激励预案的上市公司

中， 尤以中小板和创业板的公司为

甚。今年

20

家公司中有

12

家中小板和

1

家创业板公司， 这其中不乏刚上市

的公司。

对此，业内人士指出，对于创业

板和中小板公司来说，很多公司的成

立和发展都依靠核心技术人员完成，

目前这些公司解禁期满，为了留住核

心人才，纷纷推出股权激励计划就不

难理解了。 同时，刚刚完成了上市或

者一轮高速增长，上市公司的发展面

临瓶颈，通过股权激励推动公司发展

也是一种选择。

不过，创业板和中小板公司的股

权激励行权门槛较低，如行权价仅为

方案公告前

20

日均价的

50%

、净利润

定在年增长

10%

、完不成当年指标的

激励期权份额顺延到下一行权期等，

如此股权激励成为了一项福利政策。

业内人士指出，这种福利政策如只能

覆盖一部分人，可能会导致企业内部

的利益争斗，反而达不到股权激励所

预想的真正效果。

首个自主知识产权智能终端操作系统上市

中国联通推出沃

Phone

□

本报记者 陈静

2

月

28

日， 中国联通总裁陆益民

宣布，作为国家核高基重大专项的课

题成果，国内首个自主知识产权智能

终端操作系统———沃

Phone

操作系统

正式上市。

陆益民表示， 沃

Phone

操作系统

以

Linux

内核为基础， 联通项目团队

基于

Linux

源代码进行了二次开发，

拥有沃

Phone

全部知识产权。

科技部副部长曹健林认为，在移

动互联网时代， 沃

Phone

操作系统的

推出将有助于打破国外软件企业对

智能终端操作系统的垄断，提升国内

企业的自主创新能力。

布局移动互联网

目前，已经有

7

款采用沃

Phone

操

作系统的样机面世，其中两款通过工

信部的入网检测，即将于

3

月下旬上

市销售。

曹健林表示， 在互联网时代，操

作系统被微软等公司垄断，国内企业

无法参与，而目前方兴未艾的移动互

联网为国内自主创新提供了机遇，通

过布局智能终端操作系统可以帮助

国内企业进军移动互联网提供支持，

有助于终端企业及时、快速地根据多

样化的市场需求研发生产新产品。

从

2008

年开始，在科技部、工信

部的大力支持下，中国联通组织深圳

全智达、科泰世纪、中电通信等国内

企业开始

3G

移动智能操作系统和基

础软件平台的自主研发工作，并作为

国家核心电子器件、高端通用芯片及

基础软件产品重大科技专项（核高基

专项）支持的课题。

据悉， 沃

Phone

操作系统以

Linux

内核为基础，包含智能终端图形交互

系统、核心功能库、应用框架、安全套

件、业务模型组件、基础应用软件等多

层架构软件实体。沃

Phone

操作系统具

有自主、开放的特性，并提供系统级的

安全套件， 支持多种

3G

网络模式，如

WCDMA

、

CDMA

、

TD

、

LTE

等。此外，还

可用于手机、

PDA

、电视等多种终端。

工信部副部长奚国华表示，自主

智能操作系统只是开始，国内企业要

想在移动互联网时代获得突破，应该

产业链上下协同，进行整体突破。

分析人士指出， 沃

Phone

操作系

统的本地化和整机设计方案，将有助

于降低手机厂商的开发门槛和开发

周期，从而以低成本及良好的用户体

验推动

3G

移动通信的普及。

操作系统竞争激烈

业内人士认为，中国联通此次推

出沃

Phone

操作系统， 是希望由此来

布局移动互联网市场，避免成为移动

互联网时代的“通道商”和“旁观者”，

在移动互联网时代维持电信运营商

的核心地位。

目前，智能终端操作系统市场竞

争十分激烈， 沃

Phone

操作系统能否

占据一席之地还有待观察。 智能终端

操作系统大概分为专用和开放两种，

自己专用的操作系统包括苹果公司

的

iPhone OS

、黑莓的

RIM OS

、惠普公

司的

Web OS

、三星的

BADA

以及诺基

亚的塞班，而开放授权的主要是谷歌

基于

Linux

平台的操作系统

Android

。

Android

与苹果公司的

iPhone

操作

系统是势头最为强劲的两股力量，诺基

亚因为自己塞班系统的失势而不得不

与微软合作，共同推广

Windows mobile

系统，但是其前景并不为人看好。

此前，中国移动也推出了

Ophone

操作系统，是基于

Android

系统。但是，

业内人士认为，与中国移动的

Ophone

相比， 联通沃

Phone

是基于

Linux

源代

码进行二次开发，拥有全部自主知识

产权，在技术上更加具有主动性。

■

记者观察

乳业新证并不意味着新生

□

本报记者 王锦

国家质检总局日前表示， 由于

仅完成了三分之一乳企的重新审

核， 原定于

3

月

1

日前要完成的乳制

品生产许可证重新审查工作将会顺

延至

3

月底。 这也就意味着，从

4

月

1

日起， 所有的乳制品企业将持重新

审核过的新生产许可证 “上岗”，凡

未重新获得生产许可的， 将被依法

停止生产乳制品及婴幼儿配方乳粉

等产品。

国家本次开展乳品行业项目

（企业）审核清理工作的目标是淘汰

落后乳制品加工生产能力， 关闭已

建加工项目（企业）中未达到行业准

入条件中关于工艺与设备、 产品质

量、能耗、环境卫生与保护、安全和

社会责任要求的乳制品加工企业，

保障乳制品质量安全。

此举也意味着国内乳品行业新

一轮淘汰行动的开始， 业界预计将

会有二至三成的未获新生产许可证

的中小乳制品企业退出乳品市场。

理论上讲， 国内一些已经站稳脚跟

的大型乳制品企业也因此获得了未

来占领更多“让出来”的市场份额的

机会。

然而，新的机会是否能切实转化

为新的市场份额却仍然值得商榷。

自三聚氰胺事件发生之后，国

内对于乳制品行业的信心曾一度跌

至谷底， 随后在政府及行业的共同

引导和努力之下， 消费者的信心也

逐渐恢复。 但好景不长，

2010

年度

“三聚氰胺”重出江湖，随后的“激素

门” 事件， 今年年初甚至还传出了

“皮革奶”的报道，令消费者对国产

乳制品的信心再度锐降。

最近一段时间，内地民众在香港、

澳门大量购买进口婴幼儿奶粉， 曾一

度造成两地奶粉供应紧张的局面，抢

购奶粉的风潮甚至还传导到了日本等

国家。 在感慨国人购买力的同时不禁

也为国产奶粉的前景感到担忧。

由于有着较高的附加值及广阔

的市场需求， 越来越多的乳制品企

业“涉足”细分婴幼儿奶粉市场，国

内三大乳品巨头伊利、蒙牛、光明也

都已经进入该领域并显示出侧重发

展的趋势， 紧随其后的二线乳品企

业也纷纷打出“专注婴幼儿奶粉”的

营销牌。

但无法忽视的是， 在婴幼儿奶

粉市场蛋糕扩大的同时， 国内乳品

行业长期粗放式发展所累积的负面

效应也在逐渐释放。在同进口奶粉、

外资品牌奶粉一起竞争的背景下，

国产奶粉的竞争力被一步步削弱，

市场份额也呈现出萎缩之势。

2010

年， 国产婴幼儿奶粉产量出现明显

下降， 外资品牌婴幼儿奶粉已经占

据市场的超半壁江山。

本次国家开展乳品行业的审核

清理工作正是要纠正乳品行业长期

以来存在的市场准入不严、 粗放式

经营、产品检测设备不完善、产品质

量不过关等问题， 希望能从源头上

转变国内乳品企业的发展方式，进

而扭转困境，重塑乳业形象。

不过，国家审查也好、监管也罢，

即使设定了严格的准入标准，具备了

完善的生产设备和检测设备，如果乳

品企业自身仍不注重修炼内功，仍以

眼前利益为重，依然把增长的重心放

在营销而不是产品质量、 奶源建设

上，那么不仅把握新的市场机会无从

谈起，此前占领的市场份额也会随着

外资品牌的侵入而逐渐丧失。

乳业新生任重而道远。

业内专家指出

战略性新兴产业需创新支持

□

本报记者 于萍

日前在以“展望十二五，破解发

展难题” 为主题的第二届紫光阁论

坛上，多位专家表示，发展战略性新

兴产业需要有技术创新、 制度创新

和金融创新的支持， 应注重实现新

产业和传统产业协同发展。

全国人大内务司法委员会副主

任委员辜胜阻表示， 发展战略性新

兴产业应该实现技术创新和金融创

新双轮驱动， 需要市场机制和政府

引导，与传统产业协同发展。 在创新

上，一定要有举国体制，有政府主导

型的创新。

“目前我国科技资源总量已经

跃居世界前列。

2010

年我国研发的

投入总量接近

7000

亿元，其中

70%

为

企业投入。 全国研发人员接近

260

万

人， 占全球总量的

1/5

， 居世界首

位。 ” 科技部高新技术发展与产业

化司司长赵玉海透露。

国务院发展研究中心资源与环

境政策研究所副所长李佐军指出，

发展战略性新兴产业也不能仅局限

于七大产业。 在新的形势下，企业尤

其要完成新定位，找准目标客户，进

行市场细分。

同方股份（

600100

）董事长荣泳

霖表示， 同方股份在新兴产业上进

行了一系列布局。 在节能环保方面，

公司对冷气综合利用、热力回收、蓄

能、水处理、空气处理、城市建筑节

能等方面进行了一系列投入。 尽管

目前这部分的营业额和利润贡献比

起公司的信息业务部分要少一些，

但意义却很大。

“公司采用孵化器的模式，培育

了很多优秀业务。 目前监管层对于

分拆的规定已有所放松， 未来公司

计划将已经成熟的业务逐步分拆，

开辟出更多空间让这些业务获得良

好发展。 公司还将在资本运作和产

业化方面做新的模式创新。 ”荣泳霖

直言。

星河榜样在前 高榕谋划上市

□

本报记者 黄淑慧

在星河生物（

300143

）以

138

倍

发行市盈率登陆资本市场之后，另

一家工厂化食用菌生产企业上海

高榕食品有限公司也加快了上市

步伐。 公司总裁杨勇萍

2

月

28

日接

受中国证券报记者采访时透露，

2011

年公司即将引入新的战略投

资者，计划在未来两年合适的时候

登陆资本市场。

据透露，

2010

年上海高榕营业

收入

1.5

亿元， 净利润

5000

余万元，

预计

2011

年能达到

3.5

亿元的营业

收入。 这与星河生物的收入状况不

相上下。星河生物

2010

年年报显示，

全年实现营业收入

1.68

亿元， 实现

净利润

4220

万元。

目前， 上海高榕正在加速产能

扩张。

2

月

28

日，由其投资

1.5

亿元的

日产

20

吨蟹味菇项目在上海奉贤建

成投产， 这一产能在国内工厂化生

产蟹味菇企业中排名第一； 其位于

四川都江堰的日产

40

吨金针菇项目

已于近期正式投产， 也是西南地区

最大的工厂化食用菌项目；同时，其

在上海奉贤投资

1.5

亿元的另一日

产

40

吨工厂化金针菇项目业已竣

工，并将于

5

月投产。

这些新建产能加上公司原有的

日产

23

吨金针菇的上海工厂和日产

20

吨金针菇的长春工厂， 其金针菇

的日产总产能将达到

123

吨，居行业

首位。 同时，其日产

143

吨食用菌的

产能稳居同行业龙头地位。

除了现有的华东、东北、西南

布局之外， 公司还计划以湖北、广

东为核心拓展华中、华南市场。 杨

勇萍表示，随着五大区域战略布局

的推进，预计到

2015

年高榕将实现

日产食用菌

400

吨、 年产食用菌

14

万吨的目标。

数据显示，

2000

至

2009

年我国

食用菌产量及产值年均复合增长率

分别为

13.48%

和

19.20%

，均保持较

高增速。而相对于传统生产模式，食

用菌工厂化生产处于起步阶段，有

更大的增长空间。

专家认为

保障房将冲击中低端楼市

房产税有望向全国铺开

日前，在搜房网主办的“第十一届中国

房地产发展年会”上，专家认为，保障房的大

规模扩建将对未来中低端房地产市场形成

很大冲击。 目前，保障房供给占比还不大，但

从

2011

年开始，保障房开工和竣工量都将大

幅上升。 而作为楼市调控的又一重要手段，

房产税有望逐步向全国推开。

清华大学教授李稻葵对中国经济表示

乐观，因此调控不会放松，房地产业的“结构

转型”是大势所趋。 李稻葵认为，楼市限购政

策短期内不会改变，不过需要优化。 在限购

影响下，商品房市场已出现明显调整。 统计

数据显示，近期落实“国八条”细则的十几个

城市中，新房二手房交易量都出现了不同程

度的下降，北京、上海等重点城市，成交量急

剧萎缩。

誉翔安地产合伙人王珂表示，重点城市

的限购将导致资金流向出现变化。 相当一部

分资金会流入股市和商业地产。 另外，部分

资金也会流入周边二三线城市及消费领域。

近期，北京、上海等地商业地产价格走

高。 在北京，包括丽泽商务区、通州商务区等

新兴商务区的土地价格已出现明显上涨，地

方政府推出的商业用地项目也有所增多。 去

年以来，北京等地核心地段的诸多“烂尾楼”

也备受青睐。 光耀东方、高和投资等企业相

继介入商业地产运营。

资金流入周边二三线城市的迹象也十

分明显。 业内人士指出， 大城市已过度超

载，城市结构合理化迫在眉睫。 今后，城市

化的重心将从沿海少数特大城市向二三线

城市和县城转移。 通过限购方式，大城市人

口将向外扩散， 缓解中心城市资源紧张的

局面。 （林喆）

格兰仕与日立战略合作

格兰仕日前宣布，与上海日立、日本东

芝半导体达成战略合作，双方将在包括空调

核心技术在内的诸多领略展开深度合作，开

发更高效、更环保的新型变频空调。

中国家用电器协会理事长姜风认为，变

频空调已经是当前空调市场的主流产品，此

次格兰仕与上海日立、 东芝半导体的合作，

将形成涵盖原材料采购、零部件开发和空调

整体技术的发展平台， 协同竞争的整合模

式，形成强大的聚合效应。

格兰仕空调产业群总裁韩伟表示，空调

产业已成为格兰仕集团白电战略中的排头

兵， 在

2010

年格兰仕集团

400

亿元营业收入

中，空调业务贡献的占比为

20%

，而根据格兰

仕集团制定的千亿规划，空调业务占比将达

到

40%

。

根据格兰仕集团刚刚制定的“十二五”规

划，“十二五”期末，集团整体销售规模要达到

1000

亿元，跻身全国白电前三强。 （陈静）

美菱电器

将“先行赔付”引入家电业

2

月

27

日，美菱电器（

000512

）与中国消

费者协会在京签署协议， 美菱出资

500

万元

设立“美菱冰箱品质服务先行赔付保证金”，

由中国消费者协会进行管理， 对美菱冰箱

“品质服务” 的承诺进行见证并对美菱的执

行进行监督。

按照协议，如果美菱没有履行承诺或者

消费者对美菱的执行不满意，中国消费者协

会作为保护消费者合法权益的最权威机构，

将按照国家法律和美菱的承诺直接向消费

者“先行赔付”。

2009

年

4

月起，美菱开始实施“美菱家电

下乡冰箱十年免费保修”， 至今品质服务战

略已实施近两年。 美菱电器总裁王勇介绍，

此次联手中国消费者协会在业内率先发布

“先行赔付保证金”，是为了更好履行品质服

务诺言，规范行业竞争秩序。 （王婷）

联手帝斯曼

中石化生产复合材料树脂

欧洲最大树脂材料公司帝斯曼集团

2

月

25

日宣布，其合资公司金陵帝斯曼树脂有限

公司将投资约

5

亿元人民币在中国南京建造

一座新的复合材料树脂工厂，该项投资帝斯

曼占股

75%

，中石化占

25%

股份。

据了解，该项目产能为

10

万吨，今年

2

季

度动工建设，计划

2012

年

1

季度竣工，建成后

成为世界上最大的复合材料树脂工厂之一。

帝斯曼集团总裁

Dimitri de Vreeze

表

示， 尽管在复合树脂材料应用最大的汽车、

风机叶片市场， 中国需求不再有过去几年

50%

以上的高增长， 但是按照机构预测，未

来

5

年中国对复合材料树脂需求仍将从

2010

年的

100

万吨

/

年增加到

170

万吨

/

年， 同期欧

洲和美国的总体需求会持续萎缩。 未来新增

加的需求有

40%

将来自于中国。

复合材料树脂是以有机聚合物为基体、

纤维增强的新型材料，在汽车、风电叶片、建

筑与基础设施领域应用广泛。

帝斯曼

2010

年在中国销售额为

15

亿美

元， 计划到

2015

年目标销售额达到

30

亿美

元。 （李晓辉）


