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煤炭合同汇总会强调合同兑现

□

本报记者 李阳丹

为期

5

天的

2011

年煤炭

合同汇总会于今年

1

月

5

日

至

9

日在广西南宁举行。 此

次重启已在

2010

年被终止

的现场衔接，主要为了确认

合同签订情况、分配铁路运

力以及提高煤炭合同的兑

现率。

根据煤炭运销协会的

通知，此次合同汇总会主要

对在产需衔接中所签合同

与通知中的框架方案出入

较大以及未能按时完成产

需衔接的企业，集中组织汇

总，完成收尾工作。其次，在

汇总合同的基础上，与电力

行业牵头单位，根据煤矿实

际生产、运力配置和电力企

业实际需求情况，核对重点

电煤合同并提交国家发展

改革委、铁路交通部门进行

运力配置。

据了解， 在规定时间

内，严格按照通知中的框架

方案完成产需衔接的煤炭

企业， 可不参加集中汇总，

在网上汇总、 核对即可；而

在产需衔接中，所签合同与

通知中的框架方案出入较

大的煤炭企业，则需要到会

说明情况；未能按时完成衔

接的煤炭企业，要在集中汇

总阶段完成合同签订和汇

总工作。

据业内人士介绍，已经

签订的煤炭合同与框架方

案出入最大的部分在于

30

万吨及以上的合同。国家发

改委此前要求这部分合同

续延至

2011

年度，铁路运力

配置维持上年水平不变，但

实际上最终落实情况并不

理想。

由于此次重点电煤合

同价格被“冻结”，电力企

业普遍担心， 在价格受限

情况下，煤炭企业可能减少

重点合同煤供应量，降低合

同兑现率，或降低所供煤炭

质量， 甚至采用限产等手

段来推高市场价格。 而从

目前的合同签订和汇总

情况来看，这些担心并不

多余。

■

记者观察

重点电煤供应存隐忧

□

本报记者 李阳丹

截至国家发改委规定的最后期限，

2011

年全国煤炭产运需衔接初步汇总超

过

15

亿吨。 尽管这一衔接总量超出业内

人士预期， 但很难就此认为衔接顺利而

全年煤炭供应有保障。 煤炭供应的关键

在于电煤合同的兑现。而目前来看，已有

不少迹象表明，煤炭企业在限价政策下，

保质保量供应电煤的积极性并不高。

数据显示，今年煤炭产运需衔接总量

超过发改委计划的全国跨省煤炭衔接总量

6.1

亿吨。表面来看，煤炭企业的积极性似乎

在衔接后期被调动起来，但与

2010

年相比，

今年的衔接情况并不如想象中理想。

2010

年全国煤炭产运需衔接合同汇

总最终录入的总量超过

17

亿吨， 而当年

国家发改委确定的框架方案约为

9

亿吨。

今年的录入量在国家计划总量有所上浮

的情况下出现了下降，煤炭企业的“不情

愿”仍可见一斑。

尽管今年煤炭合同的签订还算顺

利，但从签订的煤炭合同构成来看，煤炭

企业增加的合同量主要在冶金、 化工用

煤等方面。 这些领域的煤炭价格上涨并

没有受到限制， 吨煤比重点电煤价格至

少高出

5

元左右。而在发改委下达的

2011

年煤炭跨省区铁路运力配置框架的总盘

子中，电煤运量合计为

7.69

亿吨，比

2010

年增加

6300

万吨；而冶金为

9453

万吨，化

工为

3484

万吨，居民生活

3363

万吨。

事实上，在

7.69

亿吨的电煤运量中，

发改委规定不能涨价的重点电煤其实只

有约

3.8

亿吨。 按照有关部门的想法，这

部分合同量应主要由

2010

年度单笔数量

30

万吨以上的合同汇总而来， 而这些量

比较大的合同应该每年延续下去， 逐渐

成为中长期合同。

在国家发改委关于做好

2011

年煤炭

产运需衔接工作的通知中，就明确提出“引

导供需企业将

2010

年度单笔数量在

30

万吨

以上 （含

30

万吨）的重点电煤合同续延至

2011

年度， 铁路运力配置维持上年水平不

变。鼓励煤电双方签订中长期合同，在合同

履行期限内年度铁路运力配置优先安排。”

在主管部门看来， 这些

30

万吨以上的电煤

合同是保证全国电力安全的底线。

但在煤炭运销协会已经汇总的超过

15

亿吨的

4000

多份合同中，

30

万吨以上

的重点电煤合同却没有达到

3.8

亿吨。

即便如此， 签订了的合同也不能百

分之百保证兑现， 对于价格被限的重点

电煤尤其如此。

2010

年，为了进一步推进

煤价市场化， 发改委首次取消了煤炭衔

接现场会， 依靠煤炭运销协会建立的电

子平台进行汇总， 但最终全国全年的电

煤合同兑现率不足

40%

。 而值得注意的

是，

2010

年电煤价格未受限制，合同价普

遍上涨了

30

元

-50

元

/

吨左右。 兑现率较

低的原因， 一方面在于合同煤价涨幅低

于此前煤炭企业的预期， 另一方面则是

由于国内市场电煤价格总体涨势较好。

对于煤炭企业而言，为了提高经营效

益，合理安排销售结构也在情理之中。 但

对于希望保证电力系统稳定的又囿于电

价无法调整的主管部门而言，这样的结果

显然是不能接受的。此次在南宁召开的现

场汇总会，目的之一就是要解决合同签订

中出现的问题，提高合同的兑现率。

京沪高铁南京南至上海虹桥段建设的下蜀、丹阳、郑陆、无锡、虹桥等五座牵引变电所已完成设备安装，其

中虹桥变电所为配合上海虹桥站和沪宁、沪杭高铁的开通已先期送电运行。 图为

1

月

6

日一名参加变电专业技术

比武的施工人员在接线。 新华社图片

农药“大年”期盼或落空

□

本报记者 顾鑫

2010

年是农药行业经历的连

续第三个“小年”，除了在炒作蜱虫

概念时曾昙花一现外，农药板块整

体依然沉寂。 部分市场人士期盼，

2011

年农药行业渐渐复苏， 迎来

“大年”。

2010

年初市场也曾盼望农药

在连续两个“小年”后扭转局势，但

2010

年的愿望最终没有实现，

2011

年的愿望又将迎来怎样的结局呢？

综合考虑农药行业当前的基本面，

这种跨入“大年”的希望最终实现

的可能性并不大。

涨价不增收

从供给面看，农药行业产能过

剩严重，去产能化任重道远；从需

求面看，下游行业对农药的使用量

增长缓慢；从外部环境看，影响杀

虫剂使用量的“暖冬”预言最终是

否成为现实还有待检验。

刺激农药跨入“大年”预期产

生的一个重要因素，是

2010

年四季

度以来农药价格的上涨。 据农药市

场信息中心统计，

2010

年第四季

度，虽值农药销售淡季，但大宗常

规农药品种的报价都比

2009

年第

四季度高出

10%～20%

，如草甘膦原

药为

24500

元

/

吨、 高效氯氟氰菊酯

原药为

170000～175000

元

/

吨、 氯氰

菊酯原药为

97000～98000

元

/

吨、毒

死蜱原药为

34000～35000

元

/

吨。 大

宗常规农药品种中价格上扬的品

种占

70%～80%

。

“尽管农药价格上涨，但是行

业获利情况并没有好转。 ”农药市

场信息中心张为农表示，“农药价

格上涨背后的推动因素， 包括生

产原料价格上涨、 劳动力成本增

加、“三废”治理等，预计

2011

年农

药价格将小幅上涨， 但是不会重

演

2008

年金融危机前价格疯涨的

行情。 ”

另有业内人士称，“下游采购

十分谨慎，原药有价无市，制剂连

价格都没有。 ”

去产能化尚未结束

导致行业陷入连续遭遇 “小

年” 困局的重要原因是产能过剩

严重。 业内人士提供的数据显示，

农业部认可的农药企业数量约

2400

家， 实际的企业数量可能有

4000

多家。

2010

年

1-10

月，农药产

量达到

223.5

万吨， 接近

2009

年的

水平。

2010

年

11

月末，农药生产企

业的库存达到

99.9

亿元，同比增长

4.23%

。 工信部

2009

年

10

月末曾公

布过 《农药生产准入条件》（征求

意见稿），但是最终的正式文件却

不了了之。

需求方面，农药的使用量增长

比较缓慢。 据全国农业技术推广服

务中心预测，

2011

年我国农药需求

将增加

2.69%

。 中信建投研究员梁

斌称，“农药行业的高速增长期已

经过去，上一轮的增长来自于农产

品价格上涨、 农业播种面积增加、

抗药性导致用药量增加、杀虫剂替

换和除草剂推广。 而当前除草剂已

经大面积推广，而新的农药品种短

期很难出现， 正常的气候条件下，

农药需求增长有限。 ”

出口方面，受制于农药登记制

度，中国企业在欧美等重要出口市

场扮演着为他人打工的角色，赚取

微薄的辛苦费，尽管如此，还频频

遭遇反倾销。

由于农药在某种程度上“靠天

吃饭”，除非“暖冬”发生和大面积

虫灾出现，农药板块或许将迎来阶

段性行情，但是，只要去产能化没

有结束，投资农药板块的风险依然

较大，正如一位市场人士所说，“横

盘太久未必就有机会上涨。 ”

2010

年石化市场以涨为主

□

本报记者 顾鑫

中国化工网提供的数据显示，

在重点跟踪的

100

种石油和化工产

品中，

2010

年价格上涨的品种占大

多数，涨幅多集中在

15%-30%

。

中国化工网资讯总编刘心

田表示，结合

2009

年的石化市场

表现看， 长达近

18

个月的市场

“回暖 ”， 决不能简单地理解为

一时的“反弹 ”或“回调 ”，应该

是新一轮景气周期的前端和上

升阶段。

石油化工一轮周期大致会经

历上涨、整理、回调三个阶段。 本轮

市场上涨突然且力度大，无论是产

业链上游的原油，还是产业链下游

的工程塑料、 精细化工产品等，在

2009

年下半年和

2010

年的市场表

现都比较强势，并且呈现出产业链

中端发力猛于上端和下端的特点

（原油和部分终端产品上涨幅度小

于大部分品种）。

刘心田认为，随着全球金融危

机带来的影响逐渐消退， 石油化

工市场的外部环境较

2008

、

2009

年

趋于明朗， 在可见的未来比较稳

定。

2011

年的石油化工市场从目

前看仍处于上涨阶段。 原油如发

力， 仍会对石油化工市场带来较

大动力；如若原油下半年走弱，则

不排除石油化工市场提前进入整

理阶段。

“限地价、比租赁房面积”模式频现

北京土地出让新招加大保障房配比

□

本报记者 于萍

2011

年

1

月

5

日， 北京市成交

了

2011

年首块住宅用地， 曾经在

2010

年年底频繁使用的“限地价、

比租赁房面积” 的出让方式再次

现身。 业内人士指出， 北京市从

2010

年下半年开始实施的 “限地

价、比租赁房面积”的出让方式有

望在

2011

年得到进一步发展，保

障房地块将明显增加。

2011

年首宗住宅用地拍卖，明

发集团北京房地产开发有限公司

以

10

亿元的价格及配建租赁房面

积

8820

平方米，成功拍得北京市大

兴区生物医药基地东配套

7

号地

0505-052

、

0505-055

地块住宅混

合公建、托幼用地使用权。 该地块

的楼面价为

7600

元

/

平方米 ，与

2010

年

12

月

23

日成交的同区域另

外三宗地块成交均价基本持平，区

域的楼面价均在

7500

元左右。

值得注意的是， 此次拍卖采

用的“限地价、比租赁房面积”的

出让方式已经在顺义及房山等多

宗地块进行过试点。 尤其是在

2010

年

11

月来成交的

35

块住宅类

地块中， 其中半数都配套建设了

不同比例的保障性住房。

中原地产有关人士指出，

2011

年首块住宅用地拍卖仍继续

实施此交易方式， 预示着这种模

式可能逐渐推广， 尤其是在

2011

年部分热点区域的住宅土地试点

供应上， 预计今年北京市的保障

房地块将继续明显增加。

央企重组使出十八般“武艺”

□

本报记者 于萍

近几年， 我国一直努力推进

央企重组上市。 但央企重组是个

大课题，涉及的问题繁多复杂。针

对不同情况，近年来，央企重组采

取了多种财务手段，如行政划拨、

定向增发、换股合并、债务重组、

现金收购等。分析人士认为，随着

隶属于国资委的中国国新控股有

限责任公司的成立， 央企重组拥

有了全新平台， 今后央企重组的

财务手段可能更加多样化。

巧用资本市场

在经历多年的快速发展后，

我国资本市场已经成为企业融

资、实现资源优化的重要平台，也

成为央企重组的给力工具。 近几

年来，多家央企通过资产注入、整

体上市等方式， 利用资本市场的

杠杆效应，实现了自身快速发展。

统计显示，仅

2010

年，就有

41

家央企及央企控制的上市公司公

布了定向增发预案， 其中以收购

资产为主的向大股东及其关联方

增发的共有

28

家， 计划募集资金

超过千亿元。 不少央企以大股东

的身份， 通过资产认购的方式参

与了上市公司增发。

如中国重工（

601989

）向包括

大股东中船重工集团在内的

7

名

对象发行约

25

亿股， 收购四家船

舶企业， 包括大船重工、 渤船重

工、山船重工

100%

股权及北船重

工

94.85%

股权， 实现中船重工集

团民船业务整体上市， 定向增发

置入的资产超过

170

亿元。

除定向增发外， 央企上市公

司通过换股吸收合并实现重组也

屡见不鲜。

2009

年年底，

*ST

钒钛

就换股吸收合并了攀渝钛业和长

城股份， 从而将攀钢集团的主要

矿石资产注入上市公司。

此外，也有一些上市公司直接

用现金收购央企资产。 例如

2010

年

12

月，中国神华（

601088

）宣布，

将以首次公开发行募集资金，收购

大股东神华集团及其下属公司所

持共

10

家从事煤炭、电力及相关业

务公司的股权或资产，收购的资产

中包括大量优质煤炭资源，资产交

易价格约为

87

亿元。

惯用行政划拨

在央企之间、 央企与地方国

企之间的重组中， 行政划拨是广

泛采用的重组手段。

例如， 在五矿集团收购湖南

有色集团的过程中， 先是长沙矿

冶研究院下属

20

亿元资产行政划

拨， 随后是湖南省国资委将持有

的湖南有色

2%

股份无偿划转。 通

过行政划拨， 五矿集团轻松将湖

南有色纳入麾下。 而五矿股份成

立后， 原五矿集团的若干股权又

以行政划拨的方式， 转入了五矿

股份名下。

在

2010

年央企地产业务重组

大幕拉开后， 中国交通建设集团

以行政划拨方式合并重组中国房

地产集团公司的消息一石激起千

层浪。合并成功后，中交建就将取

得央企地产的“从业牌照”。

国新资产管理公司成立后，预

计将有部分央企资产进入这一平

台，行政划拨也将是重要手段之一。

分析人士指出， 通过行政划

拨的方式实现重组，重组方看似不

花一分钱，但实际上，国企之间的

重组可能附带很多条件，诸如后续

的人事安排、员工安置、持续投资

等，具体操作起来可能并不轻松。

也掏真金白银

央企为了做大做强， 对一些

优秀民企标的的收购， 也舍得花

费真金白银。

例如，

2006

年，曾经的“德隆

系”上市公司

*ST

屯河凭借中粮集

团的重组变身中粮屯河（

600737

），

经过大手笔的债务重组后甩开了

巨额债务包袱。中粮集团不仅帮助

中粮屯河说服债权银行削减了

9.06

亿元的贷款本金，自身也为此

前后投入了近

20

亿元资金，用于支

持中粮屯河度过危机。而中粮集团

之所以如此“大方”，是因为看上了

中粮屯河的番茄资源。

中信国安集团对

ST

中葡的重

组也异曲同工。 中信国安集团由

于看中了

ST

中葡的优质葡萄资

源，前后拿出

15

亿元资金，获得

ST

中葡

42.65％

的股权。

“版权战”

加剧视频行业寡头竞争

□

本报记者 王荣

随着视频行业上市潮的来临，视频行业的“版权

战”愈演愈烈，尽管经过多年的储备，视频行业羽翼开

始丰满，然而不断推高的版权费用，又给视频行业提

出了新问题。

版权之战白热化

日前乐视网宣布投入

7500

万元购买影视剧版权，

加剧了视频行业白热化的“版权战”。 据了解，乐视网

拟购买独家电视剧版权

31

部， 购买金额为

6560

万元，

购买独家电影版权

6

部，购买金额为

940

万元。

有业内人士指出， 此次乐视网购买的影视剧预计

占到

2011

年全国热播影视剧的

70%

以上。据此测算，视

频企业每年需要在购买国内热播剧正版视频方面投入

1

亿元左右，这其中还不包括购买海外影视剧的版权。

随着酷

6

、优酷、土豆等视频网站赴美上市而主动

删去大量盗版版权，以搜狐为代表的门户网站增加版

权采购金额，以及政府对于视频网站盗版的打击力度

进一步加大，独家网络影视版权的价格近一两年也是

水涨船高。

酷

6

网副总裁郝志中介绍，酷

6

已拿出数亿元购买

正版影视剧。 另据了解，优酷每年逾

6000

万投入版权

购买，土豆网近三年版权花费超亿元。 搜狐视频明年

计划投入

2

亿元打造内容出品，除了购买国产剧，还从

迪士尼和华纳引进多部热门美剧，并且在自制剧上也

加大投资。

在视频企业的共同推动下，电视剧的版权费用水

涨船高。 资料显示，

2009

年国内电视剧网络版权单集

最贵不过四五千元。 到

2010

年上涨了

10

倍，热门剧单

集达到

10

万元左右，新版《三国》网络发行价就已经高

达每集

28

万元。

而电视剧的推出速度有增无减。 根据国家广播电

影电视总局的统计显示，仅

2010

年

7-9

月，全国各类电

视剧制作机构共计生产完成并获准发行国产电视剧

111

部

3838

集。

寡头竞争格局渐现

“

2011

年，视频网站竞争依然会愈演愈烈，寻求内

容的差异化是生存关键。 ”郝志中介绍，酷

6

网会制作

更多高清晰精彩独家的内容，走节目品牌化的路线。

在购买版权的同时，酷六、优酷、土豆、搜狐等视

频网站还花大力气，在自制剧上大展拳脚，试图以“内

容出品”在市场上占优。 邀请各路名人参与自己的自

制节目成为一大噱头，可是平均每个名人三四十万元

的出场费也为视频网站增加了一大开销。

有业内人士指出，自制剧虽然可以在内容上体现

差异化，但因为投入加大，影响力有限，因而目前还处

在只赚吆喝不赚钱的状态，“广告依然是视频行业营

收的主要来源。 ”

正版化路线增加了视频企业成本。 艾瑞咨询的分

析师赵旭枫指出，随着正版化的不断推进，企业版权

的费用支出会不断增加， 这势必会淘汰中小视频企

业，而优酷、酷

6

、土豆等视频行业的龙头企业，受益于

上市融资，资金雄厚，加上自身品牌影响力等因素，形

成寡头局面。

作为新兴领域，视频行业还吸引了搜狐、新浪、百

度等门户的加入。分析指出，这些企业因为背靠大树，不

乏资金和用户支持，也将成为未来寡头组织中的一员。

长城汽车

2011

年销量冲

60

万辆

□

本报记者 顾鑫

2010

年长城汽车销量同比增长近

8

成，基本实现

40

万辆的目标。 对于

2011

年的销售，长城汽车表示，公司

将加大新车推广力度，计划明年销量达到

55

万辆，冲刺

60

万辆，其中，国内市场

48

万辆，国际市场

8

万辆以上。

推10款新车型

长城汽车

2011

年的销售目标分解下来看， 哈弗

SUV

系列预计销售

20

万辆， 腾翼轿车预计销售

24

万

辆，风骏皮卡预计销售

12

万辆。 公司将加大新车推广

力度来促进销售，预计

2011

年投放市场的新车共计

10

款车型，包括哈弗

SUV

系列

4

款、腾翼轿车系列

5

款和

风骏皮卡系列的改款风骏。

2010

年，长城汽车累积实现销售

39.73

万辆，同比

增长

77%

，超过行业平均增长水平，是增量最高、增速

最快的品牌之一。 其中，哈弗

SUV

实现

15

万辆，同比增

长

109.5%

，在全国

SUV

市场中保持销量冠军；腾翼轿

车实现

14.4

万辆，同比增长

73.1%

；风骏皮卡实现

10.3

万辆，同比增长

46%

，连续

12

年保持行业第一位置。

长城

2010

年在国际市场销售

5.5

万辆，出口金额达

到

30

多亿元，双双增长超

6

成。 为扩大海外市场，公司

近年来在俄罗斯、印尼、伊朗、越南、埃及、乌克兰、保

加利亚、塞内加尔、委内瑞拉、菲律宾、马来西亚、埃塞

俄比亚等国与当地合作伙伴建立了

KD

组装厂， 数量

达到

12

家，并与意大利、马来西亚、斯里兰卡、苏丹、南

非、巴西、泰国、土耳其等国达成合作建厂意向。

2010

年以来， 长城逐步建立了三大品类营销网

络。 截至

2010

年底，销售网络实现了

100%

的增长，新

建经销网点达到

345

家。

2011

年，公司将继续加强二三

线市场的布局，三大品类形成各自独立的营销网络。

天津基地一期即将投产

2009

年

2

月，长城汽车总投资约

122.5

亿元，分三期

在天津滨海新区规划建设

80

万辆乘用车、 配套零部

件、出口物流及生活区项目。 中国证券报记者从公司

了解到，天津基地一期项目建设接近尾声，三期将于

2015

年建成投产。

一期项目预计在今年

3

月投入使用； 二期项目已

经开工，具有年产

25

万辆轿车、

SUV

生产能力，建有冲

压、焊装、涂装、总装四大车间及生活办公设施，预计

2012

年

8

月份建成投产； 三期项目预计于

2015

年建成

投产。 项目全部建成后，长城天津基地整车产能将达

到

80

万辆，有

3

款高端

SUV

和

5

款高端轿车下线。

根据产能规划，未来

5

年，公司将在天津、保定新

增产能

150

万辆，其中内销占

70%

，预计到

2015

年产能

达到

200

万辆，销量

180

万辆。


