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“漂白”黑户 河北钢铁另类整编民企

□

本报记者 李若馨

在不出一分钱现金整合省内

5

家民营钢企后， 河北钢铁的省内民

营钢厂收编工作仍在继续。然而，河

北冶金行业协会人士透露， 河北钢

铁之所以能在短时间内批量收编民

企， 更多依靠的是地方政府的政策

手段，其中钢铁“黑户”产能的“漂

白” 成为民营企业投靠河北钢铁的

最大诱因。

对旗下民企开放采购渠道

“很快会开沟通会，跟几家民营

企业交流如何更好地利用我们的平

台。 ”河北钢铁集团采购总公司人士

对中国证券报记者表示， 河北钢铁

方面会为纳入旗下的民营企业提供

整体采购平台， 并使民企享受到与

集团旗下子公司相同的服务和资费

待遇，但最终

5

家民营钢企是否会选

择这个采购平台，还是要靠资源，集

团不会强制要求采购渠道的整合。

然而，民营企业对河北钢铁的整

合优势却并非特别看中。一家纳入河

北钢铁旗下的民营钢厂人士表示，如

果是在年度铁矿石价格体系仍然延

续的时候，纳入河北钢铁的整体采购

渠道对他们来说诱惑还大一些。至于

未来是否会选择在河北钢铁集团的

采购总公司进行统一采购，还要看采

购成本究竟能降低多少。

根据河北钢铁的 “渐进式股权

融合”重组，河北钢铁集团以商誉、

管理和技术服务出资到民营钢铁企

业，建立股权投资关系，使民营钢铁

企业成为集团成员单位。然而，作为

国有企业的河北钢铁究竟有多少技

术、管理优势呢？

根据齐鲁证券的统计数据显

示，

2009

年，民营钢厂的吨钢三项费

用远低于国营钢厂， 生产效率也远

高于国营钢厂。

2009

年，包钢、鞍钢、

武钢的吨钢三项费用分别为

283

元、

604

元和

356

元，而国丰、津西、沙钢

的吨钢三项费用则分别为

65

元、

65

元和

169

元。 而

2009

年，包钢、鞍钢、

武钢的净资产收益率分别为

-

3.36%

、

3.21%

和

2.28%

， 而当年国

丰、 津西的净资产收益率则分别为

17.1%

和

20.33%

。 而 河 北 钢 铁

（

000709

）

2009

年的净资产收益率则

为

4.62%

。

从

2009

年的经营数据来看，拥

有所谓管理、 技术优势的河北钢铁

的生产效率并未优于同属河北省的

民营钢厂。

并入河北钢铁=产能“漂白” ？

“关键还是资质问题。 ”河北冶

金行业协会人士向中国证券报记者

表示， 虽然效率和盈利能力并不处

于劣势， 河北省内的民营钢厂之所

以愿意投奔河北钢铁， 最重要的因

素在于进入河北钢铁集团可以解决

其产能“黑户”的问题。该人士称，这

方面情况过于敏感， 他不愿向中国

证券报记者透露更多详情。

6

月份，国务院下发了《关于进

一步加大节能减排力度加快钢铁工

业结构调整的若干意见》，要求发改

委牵头组织对

2005

年以来建设的钢

铁项目进行清理。 工信部的官方数

据是， 未经中央审批的钢铁产能高

达

3

亿吨，占据国内钢铁产能的半壁

江山。 而

2003-2007

年国内钢材产量

年 增 幅 分 别 为

25.23%

、

32.64%

、

24.1%

、

24.5%

和

22.7%

，两组数据叠

加， 意味着相当数量的钢铁产能会

出现在清查之列。

而中国证券报记者从河北省工

信厅获悉， 该厅的多个处室都参与

了钢铁产能的清理工作， 其清理依

据正是

7

月份出台的《钢铁行业生产

经营规范条件》，该部门将会把符合

条件的企业纳入 “合规企业名单”，

也就是俗称的拿到“户口”。 而河北

冶金行业协会方面则透露， 除符合

《钢铁行业生产经营规范条件》 外，

在河北省，对钢铁产能的“清理”还

有一项隐性的条件———即积极参与

钢铁业的兼并重组。 如此一来，积极

投奔河北钢铁， 成为民营钢厂未报

批产能拿到“户口”的最佳出路。

“户口”对民营钢厂究竟有多重

要。据工信部内部人士此前的透露，

对于那些最终不能进入名单之列的

企业， 工信部除了协调有关部门在

用水、 用电的费用上对不合规企业

实施惩罚性收费外， 还将对这些企

业实行进口铁矿石“断供”。

柳工预计全年净利润翻番

将加大融资租赁力度

□

本报记者 李少林

柳工（

000528

）

12

月

21

日公布前

11

个月经营数据显示， 公司实现销

售收入

140

亿元，并预计

2010

年全年

净利润同比增长

75%-100%

。 上年

公司实现净利润

86569

万元。柳工总

裁曾光安表示，未来几年，柳工将加

大融资租赁力度， 使之成为重要的

销售手段。

公布500亿战略规划

统计显示，

1-11

月，柳工合计实

现各种工程机械产品

5.1

万台，同比

增长

50%

，其中出口约

5000

台。

柳工同时公布了

2011

年及至

2015

年战略目标。

2011-2015

年，柳

工销售目标分别为

200

亿、

260

亿、

340

亿、

420

亿、

500

亿元；

2015

年出口

销售收入约

100

亿元，占整体销售收

入的

20%

。 公司

2009-2012

年期间年

均复合增长率为

30%

以上。

为实现上述战略目标，公司将

努力打造装载机、挖掘机和起重机

三大核心业务。

2009

年公司装载

机、挖掘机、起重机三大核心业务

的销售收入分别为

66

亿元 、

13

亿

元、

5

亿元。

2010

年

1-11

月，上述三

项业务销售收入为

85

亿、

23

亿、

5.6

亿元。

根据规划，

2011

年柳工装载机、

挖掘机和起重机的计划销售收入分

别为

112

亿、

40

亿、

15

亿元；

2012

年分

别为

125

亿、

55

亿、

30

亿元。

加强融资租赁业务

柳工总裁曾光安

12

月

18

日在北

京表示，未来几年，柳工将不断在融

资租赁业务上注入更多的资源，加

快该业务的发展， 使之成为柳工实

现世界级企业目标的重要支撑。

2008

年

10

月，柳工与全资子公

司柳工香港投资有限公司出资

2

亿

元成立柳工国际租赁公司（中恒国

际租赁有限公司）。 到目前为止，中

恒国际已实现租赁台量约

18000

台，租赁总额达

70

亿元。 而

2010

年

前三季度，柳工股份实现销售收入

117

亿元，全年销售额有望突破

150

亿元。

工程机械行业开展融资租赁

业务是国际潮流。 融资租赁集金

融、贸易和服务为一体，是工程机

械企业赢得未来市场先机的重要

因素。 从全球来看，工程机械租赁

市场规模巨大，全球工程机械租赁

的市场营业额为

400

亿美元左右，

相当于工程机械总产值的

25%

左

右。 在北美、欧盟和日本等发达国

家市场，通过租赁形式销售的工程

机械占当地市场的

65%

左右， 是最

主要的销售途径。

然而， 国内的工程机械租赁市

场每年仅有约

150

亿

－200

亿元人民

币，不到工程机械使用量的

10%

，与

国际水平存在着巨大的差距。 租赁

业务对于工程机械企业有相当重

要的意义，不仅可以与常规的销售

形成互补，而且可以通过租赁促进

用户对于新产品的了解，促进对于

产品结构的不断升级。 曾光安表

示，融资租赁业务的快速发展是国

内工程机械企业成为世界级企业的

必经之路。

曾光安表示， 柳工已提出

2015

年实现

500

亿元的战略目标，需要进

一步发挥融资租赁业务的作用。 未

来几年， 柳工将进一步巩固国内融

资租赁市场， 借助公司不断成熟的

海外营销网络，在北美、拉美、印度

等重点市场积极尝试融资租赁业

务， 逐步完善海外融资租赁平台的

建设， 加速实现在世界范围内形成

系统布局和运作的能力。

投资额翻番

2011

年水利投资或达

4000

亿

□

本报记者 李少林

消息人士透露，

2011

年水利投

资总额将比今年增长

1

倍，有望达到

4000

亿元。而且，此项投资政策可能

长期延续， 十年内投资规模可达数

万亿元之巨。 该消息未得到水利部

门的证实。

农田水利将是重点

数据显示，

2009

年水利投资额

为

2160

亿元，

2010

年前

10

个月投资

额为

1880

亿元，全年有望突破

2000

亿元。 该人士预计，

2011

年水利投

资额将达到

4000

亿

-5000

亿左右的

规模。

根据水利部对

2008

年第四季

度以来扩大内需中央水利投资实

施情况总结统计，水利投资主要投

向农村饮水安全工程、大中型病险

水库除险加固、灌区续建配套与节

水改造工程、重大水利项目、江河

治理、枢纽水源、行蓄洪区安全建

设、海堤、界河、泵站更新改造、水

土保持及生态、小水电、水利血防、

行业能力建设、 中小河流治理、小

型病险水库除险加固、小型农田水

利建设等

17

项。

国信证券邱波认为，水利投资

将以农田水利等小水利项目为主。

农田水利项目投资历史亏欠严重，

这也是今年来广西、吉林、江西多

个农业主产区旱涝灾害频发的重

要原因。

他表示， 考虑到水利基础设施

落后，粮食价格上涨速度较快、幅度

较大、通胀预期加强，自然灾害频繁

发生， 节能减排要求等四个方面的

原因，预计未来十年，固定资产投资

的重点将从铁路、 公路转移到水利

建设。 投资的重点区域将主要是

13

个粮食主产区， 主产区的年均水利

固定资产投资规模将达到

2900

亿

元，占全国投资规模的

74.5%

。

水利建设得到重视

中央对水利工作的重视在近期

水利部发布的文件中已经有迹可

循。 水利部部长陈雷

12

月

13

日主持

召开水利部党组扩大会议传达中央

经济工作会议精神。他强调，中央经

济工作会议对水利工作高度重视。

而在陈雷提出的当前六项工作中，

就有大力开展今冬明春农田水利基

本建设。

水利部近日发出 《关于加快完

成

2010

年中央水利投资建设任务的

紧急通知》。通知称，党中央、国务院

高度重视水利工作， 党的十七届五

中全会对“十二五”水利发展和改革

作出了重要部署，《国务院关于切实

加强中小河流治理和山洪地质灾害

的若干意见》 对加强防洪重点薄弱

环节建设提出了明确要求， 水利建

设将迎来大规模建设新高潮。 该通

知主要针对有些地方对水利投资不

力而发。 通知要求

2010

年中央水利

投资建设任务必须在

2011

年

3

月底

前基本完成， 投资完成率要达到

90％

以上。

在不久前公布的中共中央关

于“十二五”规划的建议中，关于农

村工作就特别突出了农业增产目

标，具体提出“全国新增千亿斤粮

食生产能力规划”。 作为农业生产

最基本最重要的设施，水利大投资

将是实现新增千亿斤产能规划的

必要保障。

邱波认为，从产业链的角度看，

未来水利水电大发展， 三类公司将

受益。 率先受益的是水利工程承包

公司以及当地建材生产企业； 其次

是水利管材、 水电电机等设备制造

业务以及节水设备制造商； 最后是

水电运营商。 葛洲坝、安徽水利、国

统股份、青龙管业、粤水电等公司将

受益。

上调

100-350

元

/

吨

鞍钢首钢明年

1

月价格跟涨

□

本报记者 李若馨

紧随宝钢、武钢脚步，

12

月

20

日，鞍钢公布了其明年

1

月份价格

政策， 整体上调幅度在

100-350

元

/

吨。

其中， 普碳卷上调

150

元

/

吨，

SPHC

上调

200

元

/

吨； 冷轧板卷出

厂价格上调

200

元

/

吨；镀锌产品出

厂价格上调

150

元

/

吨；彩涂产品的

出厂价格上调

150

元

/

吨；中厚板的

出厂价格上调

200

元

/

吨；硅钢的出

厂价格上调

100

元

/

吨； 低碳钢、热

轧带肋钢筋、热轧光圆钢筋、优碳

钢出厂价格上调

300

元

/

吨，帘线钢

基价上调

200

元

/

吨，其它产品基价

上调

250

元

/

吨；外径为

57mm≤Φ≤

108mm

无缝管产品基价上调

350

元

/

吨，外径

109mm≤Φ≤219mm

产

品基价上调

250

元

/

吨。

另外，告别建材生产的首钢也

在同日公布了

1

月份的价格政策，

其中冷轧产品上调

150

元

/

吨，镀锌

产品上调

200

元

/

吨，冷硬产品则涨

价

250

元

/

吨。

大型钢厂的乐观调价，伴随着

的则是国内钢厂开工率的持续回

升。中国钢铁工业协会最新发布的

数据显示，

12

月上旬重点大中型企

业共产粗钢

1405

万吨，全国估算值

为

1666.9

万吨， 日均产量分别为

140.5

和

166.7

万吨， 旬环比各净增

3.7

和

2.4

万吨，增幅分别为

2.7%

和

1.5%

。 中钢协预计，后期钢材需求

继续保持增长，受原材料价格上涨

和钢材库存下降等因素的影响，钢

材价格仍处于小幅上升的态势，但

由于元旦、春节等节假日和冬季消

费淡季的到来，预计后期市场仍将

以小幅波动运行为主。

伊利品牌全面升级启动

战略携手迪士尼

□

本报记者 王锦

2010

年

12

月

20

日， 国内乳业

巨头伊利股份（

600887

）在北京召

开品牌升级发布会， 公布了全新

的标识和“滋养生命活力”的新品

牌主张。

伊利董事长潘刚表示，“打造

世界一流的健康食品集团是我们

的愿景，未来，伊利集团不仅是健

康食品的提供者，还是健康生活方

式的倡导者和行业健康发展的引

领者。 ”

据了解，伊利此次品牌升级已

经筹备两年之久，除了更具国际感

的全新品牌形象之外，品牌升级将

为伊利在发展思路、 战略规划、愿

景目标、企业文化以及产品结构等

方面带来全新的升级变革，并与国

际接轨，打造世界一流的健康食品

集团。

伊利品牌升级将于

2011

年全

面启动，除了标识、广告、包装以

外，产品层面如营养舒化奶、

QQ

星

活性乳酸菌饮料、金领冠婴幼儿配

方奶粉、“畅轻” 和大果粒酸奶、巧

乐兹雪糕等明星产品也将全线升

级，同时集团运营能力和管理能力

也将不断提升。“通过渠道下沉，拓

展二三线市场乃至县乡镇市场，伊

利的产品还将走进校园和社区，让

更多的消费者享受到健康优质的

产品。 ”伊利相关人士称。

与此同时，伊利也在发布会上

宣布将于

2011

年起与美国迪士尼

公司开展为期

5

年的全面合作。 从

2011

年开始，伊利成为迪士尼大中

华地区唯一的战略乳品合作伙伴，

双方合作的范围包括产品包装方

面以及营销形式方面：将迪士尼的

经典形象同伊利乳制品相结合，同

时在营销形式上，双方的合作也将

覆盖互联网、终端渠道、城市社区，

甚至即将落成的上海迪士尼乐园。

双方都表示，两强联手势必大幅提

升伊利的品牌活力，同时为消费者

带来全新的消费体验，在全行业内

推动和营造一种健康消费、快乐消

费的氛围，引领行业走向以消费者

价值为最大化的发展趋势。

中俄原油管道漠大线投产

１２

月

２０

日，施工人员在中俄原

油管道漠大线末站———大庆林源

站顺利从原油管道中取出清管器，

标志着中俄原油管道漠大线试运

投产成功，俄罗斯原油管道与大庆

原油管道成功实现对接。

据中国石油集团管道公司副

总经理高庭禹介绍，俄罗斯原油油

头已于

１９

日上午进入林源末站储

油罐内。现场油气排放和浓度监测

结果显示， 原油管道压力正常，各

控制点均无渗漏状况。 取出清管

器，标志着管道全线实现贯通。

高庭禹表示， 中俄原油管道

将于

２０１１

年

１

月

１

日起正式投入

运行。 （范迎春）

中石化

原油管道运输量

1.5

亿吨

□

本报记者 王颖春

中国证券报记者从中石化方面获悉， 截至

12

月

19

日， 中石化分布

16

个省市的原油管输量已将

近

1.5

亿吨，加工原油

3/4

以上实现了管道运输。 其

中， 中石化管道储运分公司输送量超过

1

亿吨；所

属各油田、炼化企业管道输送量达到近

5000

万吨。

目前，中国石化的原油总加工量已超过

2.08

亿吨。

截至“十一五”期末，西至新疆、东抵舟山群

岛、北达曹妃甸、南临雷州半岛，中石化在役原油

管道已达到

6710

公里，已分布

16

个省（直辖市），

在东部沿海、沿江、沿黄和环渤海地区，建设了甬

沪宁进口原油、仪长原油管道和华北管网。

11

座

大型原油码头镶嵌在渤海、黄海、东海、南海之

滨，建设的国家储备基地、商业储备库、生产中转

库等相继落成投用。

联手中节能

拉法基开展余热发电

□

本报记者 王荣

拉法基瑞安水泥有限公司日前与中国节能

环保集团正式签署《拉法基瑞安水泥生产线低温

余热利用项目协议》， 拉法基瑞安将与中国节能

环保集团合作，对拉法基瑞安旗下位于滇黔地区

的七条日产熟料

2000

吨以上的新型干法水泥生

产线实施低温余热利用项目。

这七条生产线分别位于拉法基瑞安云南分

公司下属东骏、富民、红河、三江、剑川、丽江工厂

和贵州分公司的水城工厂。

该项目预计于

2011

年第四季度完工投入运

营。 项目运营后，每家工厂将节约电能约

30%

，年

总发电量达

2.2

亿度，年节约标准煤

7.1

万吨，年减

排二氧化碳

17.6

万吨。 该项目也意味着拉法基瑞

安在云南、贵州以及中国其它地区所有日产熟料

2000

吨以上的水泥生产线将在明年全部配备余

热发电设施。

云南省工业和信息化委员会主任刘绍忠指

出，水泥生产线余热利用是一项变废为宝的高效

节能技术。 水泥企业充分利用生产排放的余热进

行发电，不仅能有利于降低水泥生产成本，更是

节能减排和资源综合利用的新方法。 “该项目的

实施具有非常现实的节能和环保意义，符合循环

经济的战略方针。 ”

国泰君安

成立君弘财富俱乐部

□

本报记者 靳军 白桦

12

月

19

日，国泰君安证券四川分公司君弘财

富俱乐部成立仪式暨

2011

年投资策略报告会在

成都举行。

中国证券报记者从俱乐部成立现场负责人处

了解到， 君弘财富俱乐部是国泰君安证券精心打

造的服务品牌。 俱乐部致力于为中高端客户提供

专业化的增值服务， 整合总公司强大投资研究能

力和丰富的产品线，充分依托旗下期货公司、香港

子公司、资产管理公司和直投公司的平台，让客户

畅享全球化的资源，提供特有专业服务。成立后的

君弘财富俱乐部将聚焦

30

万到

500

万资产的客户

群体，对客户整体实施分级服务和分类管理。

据介绍，目前俱乐部的会员分为银卡、金卡和

钻石卡三级，所有会员都能享受到差异化服务。会

员服务包括全市场优

+

服务平台， 高速交易通道，

以及帮助投资者盘前、盘中、盘后精准把握市场动

态的全新手机报产品， 贴身投资顾问等等系列优

先享受服务； 同时钻石卡客户还将额外增加全球

行情纵览、全球自由交易、全球资讯专阅、全球积

分兑换以及全程钻石服务的五项“全”能服务。

广发行

推出贵金属现货延期业务

□

本报实习记者 杨涛

12

月

20

日，广东发展银行正式推出“广发金·

代理金交所贵金属延期业务”，这是广发银行继上

月推出贵金属现货业务后的又一款黄金投资产

品。延期业务包括黄金延期和白银延期，类似于期

货交易，采用保证金交易，可将资金放大

3-6

倍。

据广东发展银行期货业务部张雄副总经理介

绍，“广发金”延期业务可以双向交易，既可以看涨

也可以看跌，投资者不仅在价格上涨时能够获利，

在价格下跌时，投资者即使手上没有黄金，也可以

提前卖空，在价格下跌时获利。在延期业务正式推

广之前， 广发银行已经在国内多家分行试点运行

延期业务，开户量和交易量均成几何数字攀升，延

期业务开展不到一个月， 全行的交易金额便突破

1000

万元

/

日，累计交易金额接近

1

亿元。

截至

11

月底，黄金价格今年涨势高达

25%

。研

究数据发现， 黄金回报率跟真实利率成反比，股

市回报率跟真实利率成正比。 未来，如果经济长

期处于低利率高通胀的环境，真实利率保持在零

以下，那么黄金作为避险保值的最佳工具，价格

还将继续保持上涨。 随着黄金价格攀升，不少客

户选择把一部分资金投入到黄金市场。

广发银行的黄金专家提醒，虽然贵金属延期

业务获利机会较多，但同时，延期业务对投资者

投资和风险承受能力要求较高，投资者应谨慎操

作，严控风险。 广发银行有一套完善的风险控制

措施。 客户需要通过风险测评，只有达到一定分

数的客户，才能办理延期业务。
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