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宏观经济延续回升态势 预期价格继续上升

———

2010

年第

1

季度企业家、银行家、居民调查综合分析

预期物价继续上涨

一、企业家和银行家宏观经济热度指

数连续4个季度回升，预期下季继续向好

2010

年

1

季度，

5000

户企业宏观经济

热度指数为

45.9%

， 较上季上升

2.7

个百

分点，是自

2009

年

1

季度达到谷底后连续

第

4

个季度回升，但仍比危机前（

2008

年

2

季度，下同）水平低

10.2

个百分点。 宏观

经济热度预期指数为

47.5%

，比上季上升

2.6

个百分点（参见图

1

）。

本季调查，银行家宏观经济热度指数

为

52.9%

，比上季上升

5.0

个百分点，延续

2009

年以来的回升态势；银行家信心指数

为

69.8%

，与上季持平，处于

2004

年以来的

高位水平（参见图

2

）。对于下季度，银行家

宏观经济预期指数延续回升态势，为

52.4%

，比上季提高

2.5

个百分点。

二、企业家、银行家和城镇居民预期物

价总水平继续上升，居民物价满意度下降

企业家预期产品销售价格和成本继

续上升。

1

季度，

5000

户企业产品销售价

格预期指数

53.5%

， 较上季上升

2.0

个百

分点；成本方面，企业原材料购进价格预

期指数、 生产资料综合价格预期指数分

别为

62.4%

和

61.6%

， 较上季上升

1.4

和

1.5

个百分点；均延续了上年初以来的上

升趋势（参见图

3

）。

银行家物价预期指数持续高位运

行。

1

季度， 银行家物价预期指数为

66.0%

，虽比上季略降

0.6

个百分点，但仍

在较高位运行；其中，投资品价格预期指

数为

63.3%

，比上季下降

2.2

个百分点，消

费品价格预期指数为

65.9%

，比上季提高

0.3

个百分点，连续

5

个季度增长。

城镇居民预测下季物价上涨的比例

略有下降，但季节调整后居民通胀预期仍

显上涨， 当前物价满意度继续下降。

1

季

度，预计下季物价上涨的居民为

35.6%

，预

计物价不变和下降的居民分别占

44.7%

和

8.0%

。 剔除季节因素后，居民通胀预期继

续上涨，未来物价预期指数为

65.6%

。受此

影响，居民当期物价满意指数降至

25.9%

，

比上季再降

2.3

个百分点；其中认为目前物

价“高，难以接受”的居民占比为

51.0%

，是

1999

年有调查以来的最高值。

房地产成居民投资首选

三、 企业和城镇居民投资意愿略有

下滑

1

季度，

5000

户企业固定资产投资指

数为

51.1%

，较上季下降

0.1

个百分点；其中

设备投资指数

50.3%

，较上季下降

0.2

个百

分点，土建投资指数

48.0%

，与上季持平。

对下季投资状况，固定资产、设备和土建

投资预期指数分别为

51.1%

、

50.5%

和

48.6%

，比上季上升

2.0

、

1.8

和

1.5

个百分点。

调查显示，

41.2%

的城镇居民倾向于

“更多地投资（包括购买债券、基金、股票

等）”，较上季下降

0.8

个百分点；分投资

方式看，“房地产”投资超越“基金、理财

产品”成为城镇居民最普遍的投资方式，

24.1%

的城镇居民选择进行房地产投资，

其次几个比较主要的投资方式依次为

“基金、理财产品”

22.0%

，股票

13.5%

，债

券

13.2%

，实业投资

12.6%

。

四、企业市场需求继续转暖，城镇居

民日常消费增加

企业国内订货和出口订单指数双双

回升，外向型企业市场需求回升更快。调

查显示， 今年

1

季度，

5000

户企业产品市

场需求指数为

54.9%

， 较上季提高

1.5

个

百分点，已连续三个季度进入景气区间，

但低于危机前水平

4.1

个百分点。 国内订

单和出口订单指数分别为

53.1%

和

50.0%

，比上季提升

2.0

和

0.8

个百分点，低

于危机前水平

3.4

和

2.6

个百分点。外向型

企业市场需求回升更快，

1

季度出口订单

指数已达

59.3%

， 比上季上升

4.6

个百分

点，比上年

1

季度的低点累计上升

29.4

个

百分点（参见图

4

）。

城镇居民日常消费增加， 购买大件

商品和买房意愿降低。

42.2%

的城镇居民

家庭月消费增加， 比上季和上年同期分

别增加

4.0

和

12.6

个百分点； 但对于购买

大件和购房，居民消费意愿则有所降低，

主要是未来

3

个月中准备购买大件的居

民占比降至

26.2%

，分别低于上季和上年

同期

1.1

和

5.2

个百分点；准备购房的居民

占

17.6%

，低于上季

0.8

个百分点，但高于

上年同期

0.8

个百分点。

企业回升面临波动

五、 企业和银行经营状况继续上升，

居民收入和就业状况趋好，但银行业景气

上升势头明显趋缓，企业未来回升可能面

临波动，居民预期不确定性依然较强

企业经营状况指数继续上升， 盈利

进一步改善， 大中型企业回升势头总体

好于小企业。

1

季度，

5000

户企业经营指

数为

62.9%

，比上季上升

2.2

个百分点，连

续

4

个季度出现上升，但低于危机前水平

2.4

个百分点， 企业经营预期指数为

64.6%

，比上季提高

3.6

个百分点（参见图

5

）。 分规模看， 大型企业经营指数为

67.6%

，中型企业为

63.0%

，分别高于小型

企业

11.1

和

6.5

个百分点。

从企业盈利看，

1

季度

5000

户企业盈

利指数为

56.4%

， 较上季度上升

0.8

个百

分点，已连续

4

个季度回升，与危机前水

平基本持平。分规模看，大型企业盈利指

数为

61.0%

，中型企业为

56.1%

，分别高于

小型企业

9.5

和

4.6

个百分点。 对下季，企

业盈利预期指数为

57.8%

， 较上季上升

2.9

个百分点，升幅有所扩大。

从人民银行编制的

5000

户企业先行、

同步和滞后合成指数来看，当前工业企业

生产经营仍处于升势， 但未来将面临波

动。 先行合成指数从

2008

年

3

季度至

2009

年

2

季度持续提高，但此后再度下滑，今年

1

季度与上季持平；同步合成指数

2009

年

1

季度以来持续提高， 但本季增幅放缓，显

示未来几个季度企业景气回升速度可能

趋于放缓， 工业生产同比增速面临波动；

滞后合成指数

2009

年

2

季度以来持续提

高，本季增幅同样放缓，显示工业生产复

苏态势进一步确立（参见图

6

、

7

）。

银行业景气与盈利指数结束连续三

个季度的升势，转而平稳运行，银行资产

质量总体稳定，贷款逾期客户数量继续下

降。

1

季度，银行业当期景气指数与银行盈

利当期指数保持稳定， 分别为

67.8%

和

84.8%

，处于近年来较高水平（参见图

8

）。

对下季度，银行业预期景气指数为

68.3%

，

与上季预期值基本持平；银行盈利预期指

数为

87.9%

，较上季提高

3.1

个百分点。

银行业资产质量当期指数和预期指

数分别为

60.7%

和

61.0%

， 较上季分别下

降

0.1

和提高

0.1

个百分点， 总体保持稳

定。 银行贷款企业客户和个人客户逾期

景气指数分别为

56.2%

和

55.5%

， 较上季

提高

0.2

和

0.9

个百分点，

2009

年以来连续

第五个季度提高， 表明逾期客户数量不

断减少；其中，反映逾期企业客户和个人

客户增加的银行占比分别为

5.6%

和

9.8%

， 较上季减少

2.1

和

1.8

个百分点，均

处于有调查以来的最好水平。

居民收入和就业状况继续趋好，但预

期不确定性依然较强。

1

季度，城镇居民当

期收入感受指数为

55.0%

， 连续第三个季

度回升。居民未来收入预期指数小幅下降

至

56.2%

（参见图

9

），其中预计收入减少的

居民占比为

9.0%

，难以预计的

10.6%

，二者

合计

19.6%

，比上季增加

1.0

个百分点，比去

年同期增加

0.5

个百分点，居民对未来收入

不确定性的感受仍然较强。就业感受指数

达到

38.4%

，已连续第

4

个季度上升。

企业贷款满意度首降

六、 银行贷款需求和投放指数季节

性回升，企业支付能力继续提高，但对银

行贷款满意度一年来首次回落

从银行角度看，

1

季度， 银行贷款需

求指数比上季提高

2.1

个百分点，为

69.1%

， 与

2007

年历史高点相差

0.4

个百

分点；银行信贷投放指数比上季提高

1.9

个百分点，为

67.9%

，与

2007

年历史高点

相差

0.1

个百分点（参见图

10

）。

分行业看

,

制造业贷款需求和投放

指数增长最快，为

65.0%

和

64.0%

，分别较

上季提高

3.1

和

2.5

个百分点；农业贷款需

求与投放指数分别为

62.3%

和

61.7%

，较

上季提高

2.1

和

1.8

个百分点；非制造业贷

款需求与投放指数分别为

63.8%

和

62.3%

，较上季提高

2.0

和

1.4

个百分点。

分用途看， 个人消费贷款需求和投

放高位运行， 但个人购房贷款投放有所

下滑。

1

季度，个人消费贷款需求与投放

指数分别为

66.8%

和

66.4%

， 与上季基本

持平，继续维持高位运行；其中，个人购

房贷款需求与投放指数分别为

65.2%

和

64.7%

，较上季下降

1.6

和

1.5

个百分点，为

2009

年

1

季度以来首度同步下滑。

分企业规模看， 小企业贷款需求与

投放指数创监测以来新高。

1

季度，小型

企业贷款需求指数达

66.6%

，处于监测以

来最高水平。贷款投放指数方面，小型企

业为

65.6%

，较上季提高

1.6

个百分点，分

别较大、 中型企业多增

0.1

和

0.3

个百分

点，处于调查以来最高水平。

从企业角度看， 企业支付能力继续

提高，资金周转较为顺畅，但对银行贷款

满意度一年来首次回落。

1

季度，

5000

户

企业支付能力、 资金周转和销货款回笼

指数延续上升趋势， 三个指数分别为

62.4%

、

61.1%

和

63.7%

， 比上季提高

1.3

、

1.5

和

1.7

个百分点（参见图

11

）。

从企业贷款获得情况看，

1

季度银行

贷款满意指数为

43.1%

，比上季下降

0.8

个

百分点， 是

2008

年

4

季度以来的首次下

降；银行贷款满意预期指数

42.4%

，比上

季度下降

0.9

个百分点， 延续上季下降走

势。 分规模看，大中型企业对于银行贷款

的满意度继续高于小企业。

1

季度，大型

企业银行贷款满意指数为

44.8%

，中型企

业

42.7%

， 分别高于小型企业

2.9

和

0.8

个

百分点。

图表数据来源： 中国人民银行银行

家、企业家居民调查问卷

图1� 5000户企业宏观经济热度指数走势图

图2�银行家宏观经济判断及信心指数

图3� 5000户企业销售和成本价格变动趋势

图4� 5000户企业市场需求指数走势图

图5�企业经营景气指数走势图

图8�银行业当期经营与盈利指数

图9�居民当期收入感受指数

图10�贷款需求与投放景气指数

图11� 5000户企业资金状况变动趋势

图6�先行合成指数与当季工业增加值 % 图7�一致、滞后合成指数与工业增加值 %

中国人民银行调查统计司发布

的这份报告显示

,

银行家预期下季度

宏观经济延续回升态势。 季节调整

后居民通胀预期仍显上涨。

1

季度

“房地产”投资超越“基金、理财产

品” 成为城镇居民最普遍的投资方

式。 未来几个季度企业景气回升速

度可能趋于放缓，工业生产同比增速

面临波动。对于下季度购买大件和购

房，居民消费意愿则有所降低。

□

中国人民银行调查统计司

湖北国创高新材料股份有限公司

首次公开发行

Ａ

股网上定价发行申购情况及中签率公告

保荐机构（主承销商）：新时代证券有限责任公司

湖北国创高新材料股份有限公司 （以下简称 “发行人”、“国创高新”）于

２０１０

年

３

月

１２

日利用深圳证券交易所交易系统网上定价发行“国创高新”

２

，

１６０

万股

Ａ

股股票，保荐机构（主承销商）新时代证券有限责任公司（以下简称“保

荐机构（主承销商）”）根据深圳证券交易所提供的数据，对本次网上定价发行

的申购情况进行了统计，并经天健会计师事务所有限公司验证，结果如下：

本次网上定价发行有效申购户数为

７３８

，

８１８

户， 有效申购股数为

７

，

０３１

，

０２１

，

０００

股，配号总数为

１４

，

０６２

，

０４２

个，配号起始号码为

０００００００００００１

，截止号

码为

００００１４０６２０４２

。 本次网上定价发行的中签率为

０．３０７２１０００５５％

，超额认购

倍数为

３２６

倍。

保荐机构（主承销商）与发行人定于

２０１０

年

３

月

１６

日上午在深圳红荔路上

步工业区

１０

栋

２

楼进行摇号抽签，并将于

２０１０

年

３

月

１７

日在《中国证券报》、《上

海证券报》、《证券时报》及《证券日报》上公布摇号中签结果。

发行人：湖北国创高新材料股份有限公司

保荐机构（主承销商）：新时代证券有限责任公司

２０１０

年

３

月

１６

日

湖北国创高新材料股份有限公司首次公开发行

Ａ

股网下配售结果公告

重要提示

１

、湖北国创高新材料股份有限公司（以下简称“发行人”）首次公开发行不

超过

２

，

７００

万股人民币普通股（

Ａ

股）（以下简称“本次发行”）的申请已获中国

证券监督管理委员会证监许可［

２０１０

］

２５４

号文核准。

２

、本次发行采用网下向股票配售对象询价配售（以下简称“网下发行”）和

网上向社会公众投资者定价发行（以下简称“网上发行”）相结合的方式。 根据

初步询价申报结果，发行人和保荐机构（主承销商）确定本次发行价格为

１９．８０

元

／

股，网下发行数量为

５４０

万股，占本次发行总量的

２０％

。

３

、本次发行的网下发行申购缴款工作已于

２０１０

年

３

月

１２

日结束。参与网下

申购的股票配售对象缴付的申购资金已经天健会计师事务所验资， 本次网下

发行过程由北京市嘉源律师事务所见证并对此出具了专项法律意见书。

４

、根据

２０１０

年

３

月

１１

日公布的《湖北国创高新材料股份有限公司首次公开

发行股票发行公告》（以下简称《发行公告》），本公告一经刊出即视同向参与网

下发行申购的股票配售对象送达最终获配通知。

一、网下发行申购及缴款情况

根据《证券发行与承销管理办法》（中国证券监督管理委员会令第

３７

号）的

要求，主承销商按照在中国证券业协会登记备案的询价对象名单，对参与网下

申购的配售对象的资格进行了核查和确认。

依据网下发行电子平台最终收到的资金有效申购结果， 主承销商做出最

终统计如下：

经核查， 在初步询价中提交有效报价的

２４

家股票配售对象均按 《发行公

告》的要求及时足额缴纳了申购资金，有效申购资金为

２１９

，

９７８

万元，有效申购

数量为

１１

，

１１０

万股。

二、网下配售结果

本次网 下 发 行总股数

５４０

万 股 ， 有效 申 购获 得配 售的 比 例 为

４．８６０４８６０４８％

， 有效申购倍数为

２０．５７

倍， 最终向股票配售对象配售股数为

５３９．９９９２

万股，配售产生的

８

股零股由主承销商包销。 股票配售对象的最终获

配数量如下：

序

号

配售对象名称

有效申购数

量

（

股

）

获配数量

（

股

）

１

长江证券股份有限公司

－

长江证券超越理财

灵活配置集合资产管理计划

１

，

０００

，

０００ ４８

，

６０４

２

华泰证券股份有限公司

－

华泰证券股份有限

公司自营账户

５

，

４００

，

０００ ２６２

，

４６６

３

太平洋证券股份有限公司

－

太平洋证券股份

有限公司自营账户

５

，

４００

，

０００ ２６２

，

４６６

４

英大证券有限责任公司

－

英大证券有限责任

公司自营投资账户

５

，

４００

，

０００ ２６２

，

４６６

５

中国民族证券有限责任公司

－

中国民族证券

有限责任公司自营投资账户

５

，

４００

，

０００ ２６２

，

４６６

６

大通证券股份有限公司

－

大通星海

１

号集合资

产管理计划

３

，

０００

，

０００ １４５

，

８１４

７

华泰资产管理有限公司

－

受托管理安邦财产

保险股份有限公司传统保险产品

５

，

４００

，

０００ ２６２

，

４６６

８

华泰资产管理有限公司

－

受托管理天安保险

股份有限公司指定证券账户

５

，

４００

，

０００ ２６２

，

４６６

９

泰康资产管理有限责任公司

－

受托管理泰康

人寿保险股份有限公司

－

分红

－

个人分红

５

，

４００

，

０００ ２６２

，

４６６

１０

泰康资产管理有限责任公司

－

受托管理都邦

财产保险股份有限公司

—

传统保险产品

２

，

５００

，

０００ １２１

，

５１２

１１

泰康资产管理有限责任公司

－

受托管理泰康

人寿保险股份有限公司

—

投连

—

个险投连

５

，

４００

，

０００ ２６２

，

４６６

１２

航天科工财务有限责任公司

－

航天科工财务

有限责任公司自营账户

５

，

４００

，

０００ ２６２

，

４６６

１３

葛洲坝集团财务有限责任公司

－

葛洲坝集团

财务有限责任公司自营投资账户

１

，

４００

，

０００ ６８

，

０４６

１４

富国基金管理有限公司

－

富国天利增长债券

投资基金

５

，

４００

，

０００ ２６２

，

４６６

１５

富国基金管理有限公司

－

富国天益价值证券

投资基金

５

，

４００

，

０００ ２６２

，

４６６

１６

富国基金管理有限公司

－

富国天丰强化收益

债券型证券投资基金

５

，

４００

，

０００ ２６２

，

４６６

１７

易方达基金管理有限公司

－

全国社保基金五

零二组合

５

，

４００

，

０００ ２６２

，

４６６

１８

易方达基金管理有限公司

－

全国社保基金四

零七组合

５

，

４００

，

０００ ２６２

，

４６６

１９

易方达基金管理有限公司

－

全国社保基金七

零七组合

５

，

４００

，

０００ ２６２

，

４６６

２０

中银基金管理有限公司

－

中银稳健增利债券

型证券投资基金

１

，

０００

，

０００ ４８

，

６０４

２１

工银瑞信基金管理有限公司

－

中国工商银行

股份有限公司企业年金计划

５

，

０００

，

０００ ２４３

，

０２４

２２

中原信托有限公司

－

中原信托有限公司自营

账户

５

，

４００

，

０００ ２６２

，

４６６

２３

山西信托有限责任公司

－

山西信托有限责任

公司自营账户

５

，

４００

，

０００ ２６２

，

４６６

２４

新华信托股份有限公司

－

新华信托股份有限

公司自营账户

５

，

４００

，

０００ ２６２

，

４６６

保荐机构（主承销商）：新时代证券有限责任公司

注：（

１

）上表内的“最终获配数量”是以本次发行网下配售中的配售比例为

基础，再根据《发行公告》规定的零股处理原则进行处理后的最终配售数量。

（

２

） 表中股票配售对象可通过其网下发行电子平台查询应退申购多余款

金额。 如有疑问请股票配售对象及时与保荐机构（主承销商）联系。

三、持股锁定期限

网下股票配售对象获配的股票自本次发行网上定价发行的股票在深圳证

券交易所上市交易之日起锁定

３

个月，上市流通前由中国证券登记结算有限责

任公司深圳分公司冻结。

四、冻结资金利息的处理

股票配售对象的全部申购资金（含获得配售部分）在冻结期间产生的利息

由中国证券登记结算有限责任公司深圳分公司按照 《关于缴纳证券投资者保

护基金有关问题的通知》（证监发行字［

２００６

］

７８

号）的规定处理。

五、保荐机构（主承销商）联系方式

上述股票配售对象对本公告所公布的网下配售结果如有疑问， 请与本次

发行的主承销商联系。 具体联系方式如下：

联系电话：

０１０－８３５６１１８５ ８３５６１１８６ ８３５６１１８９

联 系 人：王玮、程天雄、吴江

发行人：湖北国创高新材料股份有限公司

保荐机构（主承销商）：新时代证券有限责任公司

２０１０

年

３

月

１６

日

宏观经济延续回升态势 预期

价格继续上升

———2010年第1季度企业家、 银行

家、居民调查综合分析

摘要: 中国人民银行调查统计

司发布的这份报告显示, 银行家预

期下季度宏观经济延续回升态势。

季节调整后居民通胀预期仍显上

涨。 1季度“房地产”投资超越“基

金、理财产品”成为城镇居民最普

遍的投资方式。 未来几个季度企业

景气回升速度可能趋于放缓，工业

生产同比增速面临波动。 对于下季

度购买大件和购房，居民消费意愿

则有所降低。

预期物价继续上涨

一、企业家和银行家宏观经济

热度指数连续4个季度回升， 预期

下季继续向好

2010年1季度，5000户企业宏

观经济热度指数为45.9% ，较上季

上升2.7个百分点， 是自2009年1季

度达到谷底后连续第4个季度回

升，但仍比危机前（2008年2季度，

下同）水平低10.2个百分点。宏观经

济热度预期指数为47.5%， 比上季

上升2.6个百分点（参见图1）。

本季调查，银行家宏观经济热

度指数为52.9%，比上季上升5.0个

百分点，延续2009年以来的回升态

势；银行家信心指数为69.8%，与上

季持平，处于2004年以来的高位水

平（参见图2）。 对于下季度，银行家

宏观经济预期指数延续回升态势，

为52.4%， 比上季提高2.5个百分

点。

二、企业家、银行家和城镇居

民预期物价总水平继续上升，居民

物价满意度下降

企业家预期产品销售价格和

成本继续上升。 1季度，5000户企业

产品销售价格预期指数53.5%，较

上季上升2.0个百分点； 成本方面，

企业原材料购进价格预期指数、生

产资料综合价格预期指数分别为

62.4%和61.6%， 较上季上升1.4和

1.5个百分点；均延续了上年初以来

的上升趋势（参见图3）。

银行家物价预期指数持续高

位运行。 1季度，银行家物价预期指

数为66.0%，虽比上季略降0.6个百

分点，但仍在较高位运行；其中，投

资品价格预期指数为63.3%， 比上

季下降2.2个百分点，消费品价格预

期指数为65.9%，比上季提高0.3个

百分点，连续5个季度增长。

城镇居民预测下季物价上涨

的比例略有下降，但季节调整后居

民通胀预期仍显上涨，当前物价满

意度继续下降。 1季度，预计下季物

价上涨的居民为35.6%， 预计物价

不变和下降的居民分别占44.7%和

8.0%。 剔除季节因素后，居民通胀

预期继续上涨，未来物价预期指数

为65.6%。 受此影响，居民当期物价

满意指数降至25.9%， 比上季再降

2.3个百分点； 其中认为目前物价

“高， 难以接受” 的居民占比为

51.0%， 是1999年有调查以来的最

高值。

房地产成居民投资首选

三、企业和城镇居民投资意愿

略有下滑

1季度，5000户企业固定资产

投资指数为51.1%，较上季下降0.1

个百分点； 其中设备投资指数

50.3%， 较上季下降0.2个百分点，

土建投资指数48.0%，与上季持平。

对下季投资状况，固定资产、设备

和 土 建 投 资 预 期 指 数 分 别 为

51.1%、50.5%和48.6%，比上季上升

2.0、1.8和1.5个百分点。

调查显示，41.2%的城镇居民

倾向于“更多地投资（包括购买债

券、基金、股票等）”，较上季下降0.8

个百分点； 分投资方式看，“房地

产”投资超越“基金、理财产品”成

为城镇居民最普遍的投资方式，

24.1%的城镇居民选择进行房地产

投资，其次几个比较主要的投资方

式依次为“基金、理财产品”22.0%，

股票13.5%，债券13.2%，实业投资

12.6%。

四、 企业市场需求继续转暖，

城镇居民日常消费增加

企业国内订货和出口订单指

数双双回升，外向型企业市场需求

回升更快。 调查显示，今年1季度，

5000户企业产品市场需求指数为

54.9%， 较上季提高1.5个百分点，

已连续三个季度进入景气区间，但

低于危机前水平4.1个百分点。国内

订单和出口订单指数分别为53.1%

和50.0%，比上季提升2.0和0.8个百

分点， 低于危机前水平3.4和2.6个

百分点。 外向型企业市场需求回升

更快，1季度出口订单指数已达

59.3%， 比上季上升4.6个百分点，

比上年1季度的低点累计上升29.4

个百分点（参见图4）。

城镇居民日常消费增加，购买

大件商品和买房意愿降低。 42.2%

的城镇居民家庭月消费增加，比上

季和上年同期分别增加4.0和12.6

个百分点； 但对于购买大件和购

房， 居民消费意愿则有所降低，主

要是， 未来3个月中准备购买大件

的居民占比降至26.2%， 分别低于

上季和上年同期1.1和5.2个百分

点；准备购房的居民占17.6%，低于

上季0.8个百分点，但高于上年同期

0.8个百分点。

企业回升面临波动

五、企业和银行经营状况继续

上升， 居民收入和就业状况趋好，

但银行业景气上升势头明显趋缓，

企业未来回升可能面临波动，居民

预期不确定性依然较强

企业经营状况指数继续上升，

盈利进一步改善，大中型企业回升

势头总体好于小企业。 1季度，5000

户企业经营指数为62.9%， 比上季

上升2.2个百分点， 连续4个季度出

现上升，但低于危机前水平2.4个百

分点，企业经营预期指数为64.6%，

比上季提高3.6个百分点 （参见图

5）。 分规模看，大型企业经营指数

为67.6%，中型企业为63.0%，分别

高于小型企业11.1和6.5个百分点。

从企业盈利看，1季度5000户

企业盈利指数为56.4%， 较上季度

上升0.8个百分点， 已连续4个季度

回升，与危机前水平基本持平。 分

规模看， 大型企业盈利指数为

61.0%，中型企业为56.1%，分别高

于小型企业9.5和4.6个百分点。 对

下季，企业盈利预期指数为57.8%，

较上季上升2.9个百分点，升幅有所

扩大。

从人民银行编制的5000户企

业先行、 同步和滞后合成指数来

看，当前工业企业生产经营仍处于

升势，但未来将面临波动。 先行合

成指数从2008年3季度至2009年2

季度持续提高， 但此后再度下滑，

今年1季度与上季持平； 同步合成

指数2009年1季度以来持续提高，

但本季增幅放缓，显示未来几个季

度企业景气回升速度可能趋于放

缓， 工业生产同比增速面临波动；

滞后合成指数2009年2季度以来持

续提高，本季增幅同样放缓，显示

工业生产复苏态势进一步确立（参

见图6、7）。

银行业景气与盈利指数结束

连续三个季度的升势，转而平稳运

行，银行资产质量总体稳定，贷款

逾期客户数量继续下降。 1季度，银

行业当期景气指数与银行盈利当

期指数保持稳定， 分别为67.8%和

84.8%，处于近年来较高水平（参见

图8）。 对下季度，银行业预期景气

指数为68.3%， 与上季预期值基本

持平；银行盈利预期指数为87.9%，

较上季提高3.1个百分点。

银行业资产质量当期指数和

预期指数分别为60.7%和61.0%，较

上季分别下降0.1和提高0.1个百分

点，总体保持稳定。 银行贷款企业

客户和个人客户逾期景气指数分

别为56.2%和55.5%， 较上季提高

0.2和0.9个百分点，2009年以来连

续第五个季度提高，表明逾期客户

数量不断减少；其中，反映逾期企

业客户和个人客户增加的银行占

比分别为5.6%和9.8%，较上季减少

2.1和1.8个百分点， 均处于有调查

以来的最好水平。

居民收入和就业状况继续趋

好，但预期不确定性依然较强。 1季

度，城镇居民当期收入感受指数为

55.0%，连续第三个季度回升。 居民

未来收入预期指数小幅下降至

56.2%（参见图9），其中预计收入减

少的居民占比为9.0%，难以预计的

10.6%，二者合计19.6%，比上季增

加1.0个百分点， 比去年同期增加

0.5个百分点，居民对未来收入不确

定性的感受仍然较强。 就业感受指

数达到38.4%，已连续第4个季度上

升。

企业贷款满意度首降

六、银行贷款需求和投放指数

季节性回升，企业支付能力继续提

高，但对银行贷款满意度一年来首

次回落

从银行角度看，1季度，银行贷

款需求指数比上季提高2.1个百分

点，为69.1%，与2007年历史高点相

差0.4个百分点；银行信贷投放指数

比 上 季 提 高 1.9 个 百 分 点 ， 为

67.9%， 与2007年历史高点相差0.1

个百分点（参见图10）。

分行业看, 制造业贷款需求和

投放指数增长最快， 为65.0%和

64.0%，分别较上季提高3.1和2.5个

百分点；农业贷款需求与投放指数

分别为62.3%和61.7%，较上季提高

2.1和1.8个百分点； 非制造业贷款

需求与投放指数分别为63.8%和

62.3%，较上季提高2.0和1.4个百分

点。

分用途看，个人消费贷款需求

和投放高位运行，但个人购房贷款

投放有所下滑。 1季度，个人消费贷

款需求与投放指数分别为66.8%和

66.4%，与上季基本持平，继续维持

高位运行；其中，个人购房贷款需

求与投放指数分别为 65.2%和

64.7%，较上季下降1.6和1.5个百分

点， 为2009年1季度以来首度同步

下滑。

分企业规模看，小企业贷款需

求与投放指数创监测以来新高。 1

季度， 小型企业贷款需求指数达

66.6%，处于监测以来最高水平。 贷

款投放指数方面， 小型企业为

65.6%， 较上季提高1.6个百分点，

分别较大、 中型企业多增0.1和0.3

个百分点， 处于调查以来最高水

平。

从企业角度看，企业支付能力

继续提高， 资金周转较为顺畅，但

对银行贷款满意度一年来首次回

落。 1季度，5000户企业支付能力、

资金周转和销货款回笼指数延续

上升趋势，三个指数分别为62.4%、

61.1%和63.7%，比上季提高1.3、1.5

和1.7个百分点（参见图11）。

从企业贷款获得情况看，1季

度银行贷款满意指数为43.1%，比

上季下降0.8个百分点， 是2008年4

季度以来的首次下降；银行贷款满

意预期指数42.4%， 比上季度下降

0.9个百分点， 延续上季下降走势。

分规模看，大中型企业对于银行贷

款的满意度继续高于小企业。 1季

度，大型企业银行贷款满意指数为

44.8%，中型企业42.7%，分别高于

小型企业2.9和0.8个百分点。

(中国人民银行调查统计司)


