
中国珠宝一级市场呈刚性需求态势

2008年10月至2009年第一季度， 受金

融危机影响，欧美日等主要钻石市场均出现了明

显的下滑。而中国内地钻石市场仍然保持了较好

的增长，成为全球主要经济体中唯一保持钻石销

售增长的地区。

中国珠宝玉石首饰行业协会的副秘书长史

洪岳向记者解释说，金融危机只是对出口企业影

响比较大， 特别是广东番禺的一些珠宝加工企

业，“我国的流行饰品出口很大，过去一直以韩国

日本欧美出口为主，而这些国家的经济重创限制

了我国珠宝首饰的出口量。 ”但是国内的珠宝首

饰市场基本不受金融危机的影响，今年珠宝玉石

首饰行业整体发展态势比较快，甚至出现供不应

求的现象。 首先，因为整个国民生活的水平在提

高，很多民众需要购买珠宝首饰来满足自己的需

求，其次，中国传统礼仪比如婚礼等喜事对珠宝

的刚性需求是不间断的。 最后，黄金作为贵金属，

本身具有货币的功能。 无论经济是好还是坏，大

家都会去购买黄金，“经济好的时候买一些收藏，

不好就的时候也同样买一些来保值，以便抵挡风

险，所以黄金整体呈上升趋势。 ”史洪岳说。

内地珠宝拍卖市场为何不受青睐?

��������2009年春季，香港苏富比“珠宝玉石手表

专场”总成交约3.26亿元，其中一件重 16.58卡

拉的榄尖形D色完美无瑕钻石耳环最终以约

11.4224万元成交。 而香港佳士得“瑰丽珠宝及

翡翠首饰专场”总成交额也高达约2.26亿元，两

颗分别为20.70克拉及10.07克拉足色全美梨

鉴定更具有不可否认的科学性，另外，影响珠

宝价值的“名人”因素少，不管是谁戴过，它只

认材料本身资源价值， 该值多少钱就值多少

钱，不因人而异。 名人戴过的，例如慈禧太后戴

过的珠宝拿出去拍卖能得高价是因为大家都

当那是古董看待了。还有，珠宝放得住，带得走。

“放得住” 是指珠宝保存起来会比书画容易，

“带得走”就是指珠宝体积一般较小，携带方

便。最后，珠宝“全球通” ，高额度。在澳门赌场

旁边有一大排的典当铺， 主要收三样东西：黄

金、珠宝、名表。而这三样都有一个共同点：具有

国际流通性，手续相对比较简单，而且利润高，

钻石一般行情六到八折，名表一般也是六到八

折，黄金典当的比率更高。

怎样选择具有收藏价值的珠宝？

中国现代珠宝市场主要形成于 20世纪

80年代初期， 当时中国珠宝市场的规模大约

在20—30亿元,年平均增长在15%以上，截止

到 2006年，中国珠宝产业的年销售额已经突

破了1400亿元， 年出口额达到68.7亿美元，

是世界上少数珠宝首饰饰品年消费额超过

100亿美元的国家之一。

面对走势日益高昂的珠宝市场，当各种各

样的投资产品充斥着收藏家眼球时，藏家们又

该如何选择珠宝投资？ 史洪岳认为，收藏珠宝

首先要了解哪些珠宝具有收藏价值，区分开收

藏品与非收藏品。珠宝分商品、艺术品、工艺品。

艺术品跟材质有关，切割得很好的大颗粒钻石

就是艺术品而非工艺品。 工艺品市场上很普

遍，很多复制，商品更不用说，但艺术品是不可

以复制的。 因此，艺术品具有很高的收藏价值。

此外，工艺美术大师制作的精美作品，而且材

质好，也是值得收藏的。 其次，高端珠宝（如大

颗粒的钻石、高档的钻石）和资源型（如玉石、

黄金）珠宝的未来发展空间很大。

任进认为选择的品种要有稳定的国际价

格标准，如钻石。 此外，翡翠收藏既有材质收藏

又有文化收藏，在亚洲，高档翡翠长期受捧使

其增值空间很大，翡翠在雕刻的内容上传承了

中国文化。
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上海珠宝首饰展览会如期拉开帷幕

，

和往届相比

，

此次珠

宝展增加了

3750

平方米的展览面积

，

规模也较去年扩大

25%

。

据主办方透

露

，

展览共吸引境外

159

家参展商

。

而就在上海珠宝首饰展落幕不久

，

深圳国际珠宝展

、

北京中国国际珠宝

展又随之接踵而至

。

珠宝企业在一线城市的集体亮相引起了媒体的诸多关

注

，

他们推就的国内珠宝品牌能否被市场认可

，

珠宝收藏投资又将具有哪些

优劣性等一系列问题逐渐浮出水面

。

为此

，

本刊记者采访了中国珠宝玉石首

饰行业相关人士

。

形TypeIIa钻石所组成的项链以约 2279万元成

交。相较香港市场珠宝拍卖的火爆场面，内地珠宝

拍卖却没有一级市场表现出来的强硬上升态势，

始终处于不温不火的尴尬局面。 对此，史洪岳解释

说，“这跟国内珠宝收藏渠道很多有关。 珠宝收藏

家本身有目的性，可以直接去珠宝厂家寻宝，此外

很多的珠宝展也为收藏家提供了很大的寻宝空

间，所以不一定通过拍卖这个渠道；另一方面，价

格因素，拍卖行需要佣金，多数收藏家都抱着用最

低的价格获得最好珠宝的心理。 ”

而中国地质大学珠宝学院副院长、越王珠宝

会所的设计总监任进认为，国内珠宝拍卖体系评估

制度还不够完善，相比之下香港苏富比、佳士得的

珠宝拍卖历史已久，在国际珠宝拍卖上赢得无数好

评， 由此也可以看到香港珠宝拍卖评估体系的完

整，是内陆评估体系非一两日可达到的水平。另外，

大陆拍卖场积累的多是奇货， 而且以中低端货为

主，少“硬货”，不足以支持大的拍卖。

中国民族品牌的建立还有很长的一段

路要走

据全球最大的钻石生产企业戴比尔斯基的统

计资料显示，在这次金融海啸中，该公司在欧美等

主要市场的销售都遭遇了严冬，但是在中国，该公

司的钻石销售量却逆市场增长了超过15%。 基于

如此诱惑的抗跌性， 世界各国著名珠宝首饰品牌

敏锐地嗅到了中国市场的广阔性。

面对越来越多的海外知名品牌，中国本土企

业面临的挑战不言而喻， 如何树立民族品牌显得

更为重要。周生生、周大福、老凤祥等以其良好的信

誉和质量曾吸引了很多中国消费者，但这些产品欠

缺个性的特色，在业内人士看来，并没有树立其真

正的品牌。“卡地亚的产品一看就知道是卡地亚

的，甚至施华洛世奇的一块玻璃的价格相当于中国

一件珠宝首饰的价格，这就是品牌的效应。 ”

中国的产品什么时候能成为人们心目中的品

牌。 史洪岳认为，中国也有自己名牌的产品，但是

这个名牌要真正成为人们心目中的品牌还需要走

一段路。“民族品牌的创立要与企业文化相联系”

史洪岳向记者分析说，“个性特色是树立品牌的关

键，其次还需要配套的服务体系和文化宣传，有了

团队的支持，形成良好的环境，进而得到消费者的

认可。 ”

珠宝投资的双面性

随着珠宝进入拍卖市场，很多人也将其作为

投资方式的一种。 但任进认为，和股票、房地产等

金融投资不同，珠宝具有一定的局限性。首先是变

现问题。“股票债券不管是亏了还是赚了都可以马

上变成现金，而珠宝却没有这样的快捷性。 其次，

珠宝价格不像股票、黄金那样涨跌明显。珠宝市场

特别是钻石市场多年来始终呈单线上升的状态，

略有所降但不明显。在这升与降之间，降得少市场

比较难赚钱。 但从另一方面也说明了珠宝投机机

会少，一般珠宝都得收藏3年以上，会有约50%的

增值，甚至一倍。 ”所以任进认为珠宝投资不能有

投机心理。

虽然珠宝投资存在着自身的毛病，但任进也

分析了珠宝跟其他投资相比的优势所在，他说，首

先珠宝有科学的鉴定方法和鉴定仪器，相比书画


