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的一些银行、保险公司、基金以及民营企业负

责人和自己的接触明显多了起来，他们大多都

对艺术品投资这个话题表现出前所未有的兴

趣，“我想这与金融危机中， 那些优秀艺术品

（比如古代及近现代名家大师的作品）所表现

出来的坚韧抗跌性，以及在经济形势趋好的背

景下，艺术市场率先复苏的表现有关。”在胡西

林看来，银行、机构等大资金对拍卖市场的关

注， 无疑是一件好事，“这有利于市场发育，更

有利于产业做大，它会加速中国艺术市场与国

际市场的接轨。 胡西林说，我们不知道离这一

天还有多远，但是正在向它靠近。

但是这些对艺术品市场表示出兴趣的大

资金， 是否已经具备了介入拍卖市场的条件？

它们又是否会在秋拍时登台亮相呢？

在北京， 继民生银行于 2007年推出艺术

品投资计划，并于近期对社会公布自己实现净

利 25%以来，其他一些金融机构也蠢蠢欲动起

来，先是今年 7月国投信托与保利文化、建行

私人银行共同发行了一款艺术品投资集合资

金信托计划，然后某知名保险公司也在积极筹

备自己的艺术投资。 相对于大机构表现出来的

热情，业内人士却在欣喜的同时，并不失冷静。

和胡西林一样， 刘尚勇在近来的饭局中也

常常被介绍给银行、保险公司、基金等金融界人

士，他们希望从刘尚勇那里获得专业的艺术品

投资信息。“大资金入驻拍卖市场的风潮正在

酝酿中。”刘尚勇认为，一旦这些资金酝酿成熟

并大规模地进入拍卖场，市场的格局将会有一

个非常大的调整。“面对这些基金超级大客户，

对于拍卖公司来说，首先服务方式都将全盘改

变。 以前对于重要的拍品， 公司大概投入

1-2%的精力，现在就要动用 50-60%的人力、

物力， 因为一旦这些重要拍品被基金相中，几

件拍品就能撑起一个拍卖专场。 而另一方面，

拍卖公司间也会更加细化，一些专门服务大机

构，而大多数则面向普通收藏爱好者。”刘尚勇

说，在这些大资金的助推下，拍品的等级也会

日趋明显， 齐白石作品一旦被锁定为精品，上

百万一平尺也是有可能的，而普通的齐白石作

品，也就几万一平尺。

但刘尚勇认为，虽然大资金进入拍卖市场

是未来的一个趋势，但目前还不具备进入的条

件和时机， 更不要说能够在秋拍中集体亮相

了。“还有很多配套机制需要完善”刘尚勇以

荣宝上市为例，向记者详细介绍了机构资金进

入艺术市场所需的各个环节。

“将来荣宝上市成功，一定会融很多社会

资金。 这么多钱如果投入艺术市场怎样保证它

的安全性？ 在我的设想中，首先需要成立一个

‘艺术品典当行’（据刘尚勇之后透露，该典当

行已获国家商务部批准成立）。 ”刘尚勇说，买

家有时手头紧张，却碰到一件可能百年不遇的

“宝贝” ，有了典当行，他就可以将一些藏品典

当套现，将那件“宝贝”买回，之后再周转资金

赎回旧藏。“而为了保证典当行的利益，同时还

要有担保公司，担保典当藏品的真伪以及价值

空间。 此外，一件藏品如果反复典当多次，每次

都要担保公司出具相应的证明和评估，就显得

颇为麻烦。 于是‘艺术品保管公司’应运而生。

而典当之后， 一旦卖家没有在规定时间内赎

回，则藏品所属权归于典当行，典当行为了变

现，就要交予相应的拍卖公司。 ”刘尚勇说，在

整个生物链中，拍卖行属于最后一个环节，“就

好像一座桥的最后一个石墩，前面的几个都没

有搭建完成，怎么能从桥的这端跨到那端呢。 ”

而北京华辰负责人甘学军则认为，基金等

大资本进入艺术市场可以使后者的规模不断

延展，厚度得以增加。 但艺术相对金融业来说，

体量还是太小。“艺术市场的承载力是有限的。

前段时间中国当代艺术之所以快速出现泡沫，

一个重要的原因就是资本市场对艺术市场的

误读，夸大地想象了后者的承载量。 ”甘学军

说，投资艺术品和投资金融产品一样有着相似

的轨迹。 但前者的进程比较缓慢，大资金应该

将其作为一个长线行为运作，而不是当作炒作

某个门类的“热钱” 。

秋拍古董市场能否引起市场热点

？

瓷器作为拍卖公司的一个重要门类，长期

以来一直处于不温不火的局面。 尤其在今春

书画当道的行情下，更是黯然地与市场亮点

绝缘。 是什么造成瓷器这种“食之无味，弃之

可惜” 的尴尬局面，而这样的尴尬，又是否仍

将在秋拍上演？

北京富彼拍卖负责人麦金认为，瓷器古玩

的数量本身就有限，其中精品的存世量更是少

之又少。 而瓷器的收藏群体相对比较成熟，瓷

器藏家会比较理智地甄别、选择自己中意的瓷

器， 这就导致一些中低档瓷器流拍机率较大。

另外，由于自身文化背景因素，中国人对书画

艺术接触更为广泛， 对艺术内涵更容易领悟。

而瓷器古董能够接触的机会相对有限，这就导

致了书画市场的客户群体远远大于瓷器古董。

而甘学军也向记者解释了为什么国内瓷

器拍卖市场精品难得一见，他说，由于西方对

立体艺术的审美认同，自 1860年起，瓷器艺术

品相较中国书画更多地被源源不断地输送到

海外。 经过 100多年的流失，现在中国瓷器的

精品几乎都在海外，而且价格一度攀升很高，

很难再吸收回来。 甘学军说“瓷器的回归还

有很长一段路要走” 。

除了在海外备受追捧的明清官窑瓷，

当代瓷曾经作为瓷器新的价值体系受到

过市场的一度关注。 但刘尚勇认为当代

瓷脱离市场比较远。“上世纪七八十年

代的时候，现在的很多知名藏家从文物

商店一筐筐买进明清官窑瓷器，很多价

格都在 10到 20元之间， 现在这批筹

码到了海外， 小一点的盘子就要好几

百万，一些瓶子都到了上千万。 再看现

在的当代工艺品， 不要说一些工艺美术

大师的作品， 就是某位知名一点艺术家

的学生的作品，一旦走向市场，也要几千

元一件， 价格与其所达成的艺术成就远远

不符。 ”

除了瓷器， 佛像也曾经作为市场的兴奋

点受到了媒体的广泛关注。 2004年秋季中国

嘉德、北京翰海首推金铜佛像专场，并分别以

1288万元和 2712.9万元的总成交额令市场

为之倾倒。 自此，其他一些公司也相继开办佛

像专场，并不断刷新纪录。特别是 2007年秋北

京匡时推出的一场“藏风梵韵古代佛教艺术
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